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แบบสอบถาม 
การสํารวจภาพลกัษณของมหาวทิยาลยัหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ : ศึกษาเฉพาะกรณ ี

24 โรงเรียนมัธยมศึกษาตอนปลายในจังหวัดสมทุรปราการ 
_______________________________________________________________________________ 

คําชี้แจง จงกาเครื่องหมาย  ลงหนา  ที่ตรงกบัขอเท็จจริงของทาน 
A ตอนที่ 1 ขอมูลทั่วไป                        เฉพาะเจาหนาที ่

A1 เพศ               

     1. ชาย 

     2. หญงิ 

A2 อายุ               

     1. 16 ป 

     2. 17 ป 

     3. 18 ป  

     4. 19 ป 

A3 คะแนนเฉลี่ยปจจุบัน                  

     1. ต่ํากวา 1.50 

     2. 1.50 – 2.00 

     3. 2.01 - 2.50 

     4. 2.51 – 3.00 

     5. 3.01 – 3.50 

     6. 3.50 ข้ึนไป 

A4 อาชพีของผูปกครอง             

     1. พนักงานบริษัทเอกชน              4. รับจาง 

     2. พนักงานรัฐวิสาหกจิ                 5. ประกอบธุรกิจสวนตัว 

     3. รับราชการ                               6. อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)............................... 

 

 



 
 
 
 

 
 

   
 

2 

                                 เฉพาะเจาหนาที่

A5 รายไดของครอบครัวตอเดือน            

     1. ต่ํากวา 5,000 บาท           5. 30,001 – 40,000 บาท 

     2. 5,001 – 10,000 บาท       6. 40,001 – 50,000 บาท 

     3. 10,001 – 20,000 บาท     7. 50,000 บาทขึน้ไป 

     4. 20,001 – 30,000 บาท 
 
B ตอนที่ 2 ขอมูลเกี่ยวกับการเปดรับขาวสารทั่วไปและขาวประชาสัมพันธมหาวิทยาลัย
หัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ 
B1 ทานเปดรับขาวสารทั่วไปจากสื่อมวลชนประเภทใดบาง          เฉพาะเจาหนาที ่

     (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

     1. โทรทศัน              

     2. วิทยกุระจายเสยีง            

     3. หนงัสอืพิมพ             

     4. สื่อบุคคล             

     5. ภาพยนตร             

     6. นิตยสาร/วารสาร            

     7. อินเทอรเน็ต             

B2 ทานไดรับขาวสารประชาสัมพันธของมหาวิทยาลยัหัวเฉยีวเฉลมิพระเกียรติจากส่ือมวลชน 

     ประเภทใดบาง (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

        1. โทรทัศน                       

        2. วิทยุกระจายเสียง           

        3. หนงัสือพิมพ            

        4. ส่ือบุคคล            

        5. ภาพยนตร            

        6. นิตยสาร/วารสาร           

        7. อินเทอรเน็ต            
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B3 ทานไดรับขาวสารเกีย่วกับมหาวทิยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกยีรติจาก               

     การจัดกิจกรรมประเภทใดบาง (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

     1. การแนะแนวการเขาศึกษาตอตามโรงเรียน          

     2. การออกบูธนทิรรศการตามสถานที่ตาง ๆ          

     3. การจดัโครงการตาง ๆ ของมหาวิทยาลัย          

     4. การจดักิจกรรมเพื่อชวยเหลือสังคมของมหาวทิยาลัย        

B4 ทานเคยไดรับขาวสารประชาสัมพนัธของมหาวทิยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกยีรติหรือไม 

     1. เคย 

     2. ไมเคย (ขามไปตอบแบบสอบถามตอนที ่3)         
 
C ตอนที่ 3 ขอมูลเกี่ยวกับการเคยหรือไมเคยไดรับขาวสารประชาสัมพันธของ 
มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ 
C1 ทานเคยไดรับขาวสารประชาสัมพนัธของมหาวทิยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกยีรติหรือไม 

     1. เคย                                                                                                  เฉพาะเจาหนาที ่       

     2. ไมเคย (ขามไปตอบแบบสอบถามตอนที ่3)         
 
D ตอนที่ 4 ขอมูลเกี่ยวกับเหตุผลและความสนใจเขาศึกษาตอที่มหาวิทยาลัยหัวเฉียว

เฉลิมพระเกียรติคําชี้แจง จงกาเครื่องหมาย  ลงหนา  ที่ตรงกับขอเท็จจริงของทาน
มากที่สุด                                                                                    เฉพาะเจาหนาที่ 

D1 หากทานจะตองเขาศึกษาตอในมหาวทิยาลยัหวัเฉียวเฉลิมพระเกยีรติ       

     เหตุผลใดที่จะเขาศกึษาตอมากที่สุด (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

     1. ความชื่อเสียงของมหาวิทยาลัย 

     2. ผูปกครองตองการใหเขาศึกษา 

     3. สอบเขามหาวทิยาลัยของรัฐไมได 

     4. มีคณะที่สนใจจะเขาศึกษา 

     5. สามารถเลือกคณะไดตามความตองการ 

     6. มหีลกัสูตรนานาชาติ 

     7. สะดวกในการเดินทาง 
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     8. ไดรับการยอมรับเทยีบเทากับมหาวทิยาลยัของรัฐ 

     9. มีการใหทนุการศึกษา 

     10. อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)............................................................................... 

D2 ความสนใจของทานที่จะเขาศึกษาตอในมหาวทิยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกยีรติ   

     1. มาแนนอน        

     2. อาจจะมา 

     3. มีแนวโนมที่จะมา 

     4. ไมมาแนนอน    

    
E ตอนที่ 5 ความคิดเห็นทีม่ีตอภาพลกัษณของมหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ 
ตั้งแตคําถามขอ E1 ถงึ E30 มีคําตอบใหทานเลือก 5 ระดับ คือ 

5 หมายถงึ เหน็ดวยอยางยิง่ 

4 หมายถงึ เหน็ดวย 

3 หมายถงึ ไมแนใจ 

2 หมายถงึ ไมเห็นดวย 

1 หมายถงึ ไมเห็นดวยอยางยิ่ง 

ระดับความคดิเห็น ลําดับ

ขอ 

ภาพลักษณของมหาวทิยาลัย 

หัวเฉยีวเฉลมิพระเกียรต ิ 5 4 3 2 1 

เฉพาะ

เจาหนาที ่

 

E1 

ชื่อเสียงของมหาวทิยาลัย 
มหาวิทยาลยัหัวเฉยีวเฉลมิพระเกียรติเปน

ผูนําทางดานการศึกษา 

      

 

E2 ความเปนเลิศทางวิชาการของมหาวทิยาลัย

หัวเฉยีวเฉลมิพระเกียรต ิ

      
     

E3 คณะและสาขาวิชาที่เปดสอนของ

มหาวิทยาลยัหัวเฉยีวเฉลมิพระเกียรติมี

คุณภาพมาตรฐาน 

      

 

E4 มหาวิทยาลยัหัวเฉยีวเฉลมิพระเกียรติมี

ระบบการสอบคัดเลือกนักศึกษาที่มี

มาตรฐาน 
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ระดับความคดิเห็น ลําดับ

ขอ 

ภาพลักษณของมหาวทิยาลัย 

หัวเฉยีวเฉลมิพระเกียรต ิ 5 4 3 2 1 

เฉพาะ

เจาหนาที ่

E5 มหาวิทยาลยัหัวเฉยีวเฉลมิพระเกียรติเปน

สถาบนัการศกึษาที่สรางความภูมิใจใหแก

ชุมชนและทองถิน่ 

      

 

E6 

ความมั่นคง 
มหาวิทยาลยัหัวเฉยีวเฉลมิพระเกียรติเปนที่

รูจักของคนทัว่ไป 

      

E7 มหาวิทยาลยัหัวเฉยีวเฉลมิพระเกียรติมี

ประวัติการกอต้ังมาเปนเวลาหลายปและมี

ความมัน่คง 

      

E8 มหาวิทยาลยัหัวเฉยีวเฉลมิพระเกียรติมี

ทุนการศึกษาประเภทตาง ๆ ที่จะรอรับผูเขา

ศึกษา (ทนุกูยืม, ทนุเรียนดี, ทุนกจิกรรม, 

ทุนนักกีฬา ฯลฯ) 

      

E9 มหาวิทยาลยัหัวเฉยีวเฉลมิพระเกียรติมี

ระบบการประกันคุณภาพการศึกษาและ

ไดรับการรับรองจากองคกรภายนอก 

      

E10 มหาวิทยาลยัหัวเฉยีวเฉลมิพระเกียรติมี

งบประมาณสงูในการดําเนนิงาน 

      

 

E11 

การจัดการเรยีนการสอน 
การจัดการเรียนการสอนของคณะตางๆใน

มหาวิทยาลยัหัวเฉยีวเฉลมิพระเกียรติมี

ความนาสนใจที่จะเขาศกึษาตอ 

      

E12 หลักสูตรของมหาวิทยาลยัหัวเฉยีวเฉลมิ

พระเกียรติไดรับการรับรองจากสํานักงาน

คณะกรรมการอุดมศึกษา 
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ระดับความคดิเห็น ลําดับ

ขอ 

ภาพลักษณของมหาวทิยาลัย 

หัวเฉยีวเฉลมิพระเกียรต ิ 5 4 3 2 1 

เฉพาะ

เจาหนาที ่

E13 มหาวิทยาลยัหัวเฉยีวเฉลมิพระเกียรติมี

คณะวิชาใหเลอืกเรียนจาํนวนมาก 

      

E14 มหาวิทยาลยัหัวเฉยีวเฉลมิพระเกียรติมี

คณาจารยที่มคีวามรู ความสามารถสงู 

      

E15 มหาวิทยาลยัหัวเฉยีวเฉลมิพระเกียรติมี

อุปกรณการเรียนการสอนทีท่ันสมยั มี

อาคารสถานทีส่งเสริมบรรยากาศทาง

วิชาการ 

      

 

E16 

ความเปนสากล 
มหาวิทยาลยัหัวเฉยีวเฉลมิพระเกียรติมี

ภาพลักษณความทันสมัยแบบคนรุนใหม 

      

E17 มหาวิทยาลยัหัวเฉยีวเฉลมิพระเกียรติ

รวมมือทางดานวิชาการกับมหาวิทยาลัย

ตางประเทศทีม่ีชื่อเสียง 

      

E18 มหาวิทยาลยัหัวเฉยีวเฉลมิพระเกียรติเปนที่

ยอมรับทั้งจากในประเทศและตางประเทศ 

      

E19 บัณฑิตของมหาวิทยาลัยหวัเฉียวเฉลิมพระ

เกียรติมีศักดิ์และสิทธิเทียบเทากบั

มหาวิทยาลยัของรัฐ 

      

E20 มหาวิทยาลยัหัวเฉยีวเฉลมิพระเกียรติมกีาร

พัฒนาอยางตอเนื่อง เนื่องจากตองมกีารจดั

อันดับคุณภาพของสถาบัน 

      

 

E21 

การบรกิารวชิาการแกสังคม 
มหาวิทยาลยัหัวเฉยีวเฉลมิพระเกียรติ

ใหบริการวิชาการแกสังคมและชุมชน 
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ระดับความคดิเห็น ลําดับ

ขอ 

ภาพลักษณของมหาวทิยาลัย 

หัวเฉยีวเฉลมิพระเกียรต ิ 5 4 3 2 1 

เฉพาะ

เจาหนาที ่

E22 มหาวิทยาลยัหัวเฉยีวเฉลมิพระเกียรติมีสวน

สําคัญในการพัฒนาสังคมและชุมชน 

      

E23 มหาวิทยาลยัหัวเฉยีวเฉลมิพระเกียรติเปด

โอกาสใหผูสนใจเขารวมรับการบริการทาง

วิชาการจากสถาบนัอยางเตม็ที ่

      

E24 มหาวิทยาลยัหัวเฉยีวเฉลมิพระเกียรตนิํา

ผลงานวิจยัไปใชใหเกิดประโยชนตอสังคม 

      

E25 มหาวิทยาลยัหัวเฉยีวเฉลมิพระเกียรติ

เผยแพรความรูทางวิชาการสูสังคมและ

ชุมชน 

      

 

E26 

การประชาสมัพันธ 
มหาวิทยาลยัหัวเฉยีวเฉลมิพระเกียรติมี

การปรชาสัมพนัธผานสื่อมวลชน 

      

E27 มหาวิทยาลยัหัวเฉยีวเฉลมิพระเกียรติมกีาร

ประชาสัมพันธขาวสารตาง ๆ อยาง

สม่ําเสมอ 

      

E28 ขาวสารประชาสัมพนัธของมหาวิทยาลยัหัว

เฉียวเฉลิมพระเกียรติเขาใจงาย ชัดเจน 

      

E29 ขาวสารประชาสัมพนัธของมหาวิทยาลยัหัว

เฉียวเฉลิมพระเกียรติมีขอมลูที่ดึงดูดใจ 

      

E30 การประชาสมัพันธของมหาวิทยาลัยหัว

เฉียวเฉลิมพระเกียรติเขาถงึกลุมนกัเรียนได

เปนอยางด ี
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                                    International Institute for Journalism of the German Foundation for 
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