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ค าน า 

ตามที่มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ และส านักงานคณะกรรมการส่งเสริมวิทยาศาสตร์ วิจัยและ
นวัตกรรม ได้สนับสนุนทุนวิจัย ให้ด าเนินโครงการวิจัยเรื่อง “กลไกความร่วมมือเพ่ือหนุนเสริมการขับเคลื่อนการใช้
ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ” ซึ่งอยู่ภายใต้ชุดโครงการวิจัย 
“นวัตกรรมการขับเคลื่อนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมปลาสลิดบางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ” จาก
การเก็บข้อมูลปัญหาการวิจัยพบว่าจังหวัดสมุทรปราการ ยังไม่เคยมีการขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
(Geographical indication; GI) ในระดับจังหวัด มีเป็นเพียงกลุ่มวิสาหกิจชุมชนมะม่วงน้ าดอกไม้คุ้งบางกะเจ้า
พระประแดงเท่านั้นที่ได้ยื่นขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “มะม่วงน้ าดอกไม้คุ้งบางกะเจ้า” ตั้งแต่ปี พ.ศ. 
2556 นับตั้งแต่นั้นมายังไม่มีผู้มาขอใช้ตรา GI อาจเนื่องด้วยปัญหาหลายประการ เช่น ยังไม่มีคณะกรรมการใน
ระดับจังหวัดที่ชัดเจน ในการให้ความช่วยเหลือหรือหนุนเสริมในด้านต่าง ๆ เช่น การตรวจรับรองคุณภาพ
มาตรฐาน การประชาสัมพันธ์ การสร้างการรับรู้ การเพ่ิมมูลค่าของผลิตภัณฑ์ การตลาด เป็นต้น และปัจจุบันด้วย
นโยบายของประเทศได้ผลักดันให้มีการสนับสนุนให้แต่ละจังหวัดได้คัดเลือกสินค้าของดีของชุมชนท้องถิ่นขอขึ้น
ทะเบียน GI  เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมและส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชน จังหวัดสมุทรปราการจึงได้คัดเลือกปลาสลิด ซึ่งเป็น
ปลาที่มีชื่อเสียงและมีประวัติการผลิตที่อยู่คู่กับจังหวัดสมุทรปราการมาอย่างยาวนาน โดยเกิดความร่วมมือกันใน
หลายภาคส่วน ทั้งหน่วยงานจังหวัด ชุมชน ภาคเอกชน และสถาบันการศึกษา ยื่นขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ในชื่อ “ปลาสลิดบางบ่อ” โดยโครงการวิจัยนี้ด าเนินงานควบคู่ไปกับการขอขึ้นทะเบียน GI “ปลาสลิด
บางบ่อ” ซึ่งขณะนี้อยู่ระหว่างการพิจารณาและตรวจสอบจากกรมทรัพย์สินทางปัญญา 

โครงการวิจัยนี้จึงริเริ่มด าเนินการเพ่ือเตรียมความพร้อมการเข้ามาขอใช้ตราสัญลักษณ์ GI ของชุมชน โดย
มีวัตถุประสงค์การวิจัย เพ่ือพัฒนากลไกความร่วมมือของภาคีเครือข่ายการพัฒนาจังหวัดสมุทรปราการ ในการ
หนุนเสริมการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ โดยน าองค์ประกอบ 5 ด้านมาใช้ในการ
ขับเคลื่อน คือ 1) การใช้ฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิดจังหวัดสมุทรปราการ 2) การควบคุมตรวจสอบมาตรฐาน
และการรับรองมาตรฐานการผลิตปลาสลิดบางบ่อ 3) การสร้างมูลค่าเพ่ิมจากบรรจุภัณฑ์ปลาสลิดแปรรูป 4) การ
ประชาสัมพันธ์  5) การเจรจาการค้าการเชื่อมต่อการตลาด  โดยการวิจัยได้ศึกษาบทบาทหน้าที่พันธะกิจของ
หน่วยงานจังหวัดแต่ละหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในกระบวนการขอขึ้นทะเบียนและการขอใช้ตราสัญลักษณ์ GI มีการ
เก็บข้อมูลการสัมภาษณ์และประชุมกลุ่มของผู้ที่เกี่ยวข้องใน 5 ประเด็นดังกล่าว จนได้แนวทางการขับเคลื่อน และ
แผนการด าเนินงาน “การหนุนเสริมการขับเคลื่อนการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ 
จังหวัดสมุทรปราการ” ซึ่งจะน าไปสู่การน าแผนงานนี้ไปปฏิบัติจริงของหน่วยงานทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้องต่อไป 
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บทคัดย่อ 
 สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (Geographical indication; GI) เป็นสัญลักษณ์ที่แสดงถึงความมีชื่อเสียง คุณลักษณะที่
เป็นจุดเด่นของสินค้า ที่เกิดขึ้นจากภูมิปัญญาของคนในท้องถิ่น และเป็นสิ่งที่ทุกคนในท้องถิ่นควรอนุรักษ์ หวงแหนและ
ร่วมปกป้องคุ้มครองและส่งเสริม ให้ยังคงคุณภาพ และความมีชื่อเสียงตลอดไป ดังนั้นผู้ว่าราชการจังหวัดสมุทรปราการ 
จึงได้สนับสนุนให้น าปลาสลิด ซึ่งเป็นปลาที่มีชื่อเสียงที่สุดของจังหวัดไปขอขึ้นทะเบียน GI โดยใช้ชื่อ “ปลาสลิดบางบ่อ” 
และได้มีการท างานร่วมกันของภาคีเครือข่ายจังหวัดสมุทรปราการทั้งจากหน่วยงานท้องถิ่น หน่วยงานจังหวัด ภาครัฐ 
ภาคเอกชนและสถาบันการศึกษา จัดท าค าขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ปลาสลิดบางบ่อ เสนอไปยังกรมทรัพย์สิน
ทางปัญญา  

จากงานวิจัยที่ผ่านมาพบว่า บทบาทและความเชื่อมโยงของหน่วยงานแต่ละภาคส่วนเป็นสิ่งส าคัญที่จะท าให้
สินค้าที่ได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์นั้นประสบผลส าเร็จ และปัญหาที่ผู้วิจัยพบคือจังหวัดสมุทรปราการยัง
ขาดฐานข้อมูลปลาสลิดและการบริหารจัดการที่เอ้ือต่อการขอ GI ระบบการยื่นขอใช้ตรา การควบคุมตรวจสอบ
คณะกรรมการแผนการด าเนินงานทีไม่ชัดเจน การสร้างความสนใจให้ชุมชนมาขอใช้ตรา GI เช่น ขาดการสนับสนุนบรรจุ
ภัณฑ์ การประชาสัมพันธ์ และช่องทางการตลาดของสินค้า GI เป็นต้น งานวิจัยนี้จึงมีวัตถุประสงค์เพื่อพัฒนากลไกความ
ร่วมมือของภาคีเครือข่ายการพัฒนาจังหวัดสมุทรปราการ ในการหนุนเสริมการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลา
สลิดบางบ่อ โดยน าองค์ประกอบ 5 ด้านมาใช้ในการขับเคลื่อน คือ 1) การใช้ฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิดจังหวัด
สมุทรปราการ 2) การควบคุมตรวจสอบมาตรฐานและการรับรองมาตรฐานการผลิตปลาสลิดบางบ่อ 3) การสร้าง
มูลค่าเพิ่มจากบรรจุภัณฑ์ปลาสลิดแปรรูป 4) การประชาสัมพันธ์  5) การเจรจาการค้าการเชื่อมต่อการตลาด 
             จากการด าเนินงานวิจัยได้เก็บข้อมูลผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง จัดประชุมกลุ่มย่อยและสังเคราะห์ข้อมูล จึงได้แนวทางใน
การขับเคลื่อนเป็นแผนการด าเนินงาน “การหนุนเสริมการขับเคลื่อนการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิด
บางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ” โดยในแผนการด าเนินงานมีโครงการและกิจกรรมที่ครอบคลุมใน 5 ประเด็นหลักคือ 1.การ
หนุนเสริมด้านการใช้ฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิดจังหวัดสมุทรปราการ  2.การหนุนเสริมด้านการพัฒนาระบบการควบคุม
ตรวจสอบและการรับรองมาตรฐานสินค้า GI  3.การหนุนเสริมด้านการผลิตบรรจุภัณฑ์ปลาสลิดแปรรูป 4.การหนุนเสริมด้าน
การประชาสัมพันธ์และสื่อสารทางการตลาด  5.การหนุนเสริมด้านการเจรจาการค้าการเชื่อมต่อการตลาด  โดยในแต่ละ
โครงการและกิจกรรมมีผู้รับผิดชอบที่ชัดเจน และพร้อมที่จะสนับสนุนและรองรับการย่ืนขอใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ ของชุมชนในจังหวัดสมุทรปราการ 
 

ค าส าคัญ กลไกความร่วมมือ, สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์, ปลาสลิด, ปลาสลิดบางบ่อ 
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Abstract 

Geographical indication, GI is a symbol of fame product features arising from the wisdom 
of the local people. Everyone in the locality should preserve cherish and participate in protection, 
and promotion to maintain quality and fame forever. Therefore, the Samut prakan province 
governor, encouraged to bring gourami fish which is the most famous fish in the province to 
register GI under the name "Plasalid Bang bo". and have a collaboration of network partners in 
Samut prakan province, both from local authorities provincial, government, private sector and 
educational institutions make a request to register geographical indication “Plasalid Bang bo” 
proposed to the department of intellectual property. 

From the literature reviewed, it was found that the role and connection of each 
department is important for successful geographical indication products. The problem in Samut 
Prakan province, we found that, still lacks of Snakeskin gourami database and management to 
support GI request, the control and inspection of the operation plan committee is unclear, 
creating interest for the community to use the GI badge, such as the lack of packaging support 
public relations and marketing channels of GI products, etc. The objective of this research is to 
develop the cooperation mechanism of the Samut Prakan provincial development network, to 
reinforce the use of the geographical indication logo for Plasalid Bang bo, by using 5 components 
to drive, which are 1) the use of S. gourami database in Samut Prakan. 2) The control, inspection 
and certification of bang bo S. gourami production standards. 3 )  Adding value from processed 
S.gourami packaging. 4) Public relations. 5) Trade negotiations, marketing connections. 
 The result of this research, the data of the stakeholders were collected. Organize a 
small group meeting and data synthesis therefore have guidelines for driving as an action plan 
"supporting the promotion of the use of logos, geographical indications, Plasalid Bang bo, Samut 
Prakan province”. The operation plan, there are projects and activities covering 5 main points 



which are 1) supporting the use of S. gourami database in Samut Prakan province. 2) Supporting 
the development of the control, inspection and certification systems for GI products. 3) 
Supporting the production of processed S. gourami packaging. 4) Supporting public relations and 
marketing communications. 5) Supporting trade negotiations, marketing connections. Each project 
and activity has a clear responsibility, and ready to support and the request for the use of logos, 
geographical indications, “Plasalid Bang bo” of communities in Samut Prakan province. 
 
Keywords: Collaborative mechanism, Geographical indication, Snakeskin gourami, Plasalid Bang 
bo 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 



บทสรุปผู้บริหาร 
โครงการวิจัยเรื่อง “กลไกความร่วมมือเพ่ือหนุนเสริมการขับเคลื่อนการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทาง

ภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ” ซึ่งอยู่ภายใต้ชุดโครงการวิจัย “นวัตกรรมการขับเคลื่อนสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมปลาสลิดบางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ” และอยู่ภายใต้ชุดโครงการวิจัยระดับ
มหาวิทยาลัยเรื่อง “การสร้างมูลค่าเพ่ิมเพ่ือขับเคลื่อนเศรษฐกิจปลาสลิดบางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ” ซึ่งได้รับ
ทุนจากส านักงานคณะกรรมการส่งเสริมวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม (สกสว.) ภายใต้โครงการวิจัยท้าทายไทย
กลุ่มเรื่องนวัตกรรมเพ่ือการพัฒนาพื้นที่ และมหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ (มฉก.)  

ด้วยจังหวัดสมุทรปราการมีปลาสลิดที่เป็นปลาที่มีชื่อเสียงที่สุดและมีประวัติการผลิตมาจากชุมชนท้องถิ่น
ที่เกิดจากภูมิปัญญาของบรรพบุรุษและสืบทอดกันมาจนถึงปัจจุบัน ผู้ว่าราชการจังหวัดจึงได้สนับสนุนให้มีการยื่น
ขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ในชื่อ “ปลาสลิดบางบ่อ” แต่เนื่องด้วย ที่ผ่านมาจังหวัดยังไม่เคยมีการยื่นขอ
ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในระดับจังหวัด มีเป็นเพียงกลุ่มวิสาหกิจชุมชนมะม่วงน้ าดอกไม้คุ้งบางกะเจ้า
พระประแดงเท่านั้น ที่ได้ยื่นขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “มะม่วงน้ าดอกไม้คุ้งบางกะเจ้า” เมื่อปี 2556 
แต่จนถึงปัจจุบันยังไม่มีผู้มาขอใช้ตรา GI “มะม่วงน้ าดอกไม้คุ้งบางกะเจ้า” ด้วยเหตุนี้โครงการวิจัยนี้จึงมี
วัตถุประสงค์เพ่ือ พัฒนากลไกความร่วมมือของภาคีเครือข่ายการพัฒนาจังหวัดสมุทรปราการ ในการหนุนเสริมการ
ใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ โดยน าองค์ประกอบ 5 ด้านมาใช้ในการขับเคลื่อน คือ 1) 
การใช้ฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิดจังหวัดสมุทรปราการ 2) การควบคุมตรวจสอบมาตรฐานและการรับรอง
มาตรฐานการผลิตปลาสลิดบางบ่อ 3) การสร้างมูลค่าเพ่ิมจากบรรจุภัณฑ์ปลาสลิดแปรรูป 4) การประชาสัมพันธ์  
5) การเจรจาการค้าการเชื่อมต่อการตลาด  คณะผู้วิจัยได้ศึกษาบทบาทหน้าที่พันธะกิจของหน่วยงานจังหวัดแต่ละ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องในกระบวนการขอขึ้นทะเบียนและการขอใช้ตราสัญลักษณ์ GI จ านวน 14 หน่วยงาน มีการ
สัมภาษณ์เชิงลึกของผู้ที่เกี่ยวข้อง จ านวน 18 ราย มีการเก็บข้อมูลในประเด็นที่เกี่ยวข้องด้านการหนุนเสริมการ
ผลิตบรรจุภัณฑ์ของผู้ประกอบการแปรรูปและผู้ขายปลาสลิด จ านวน 27 รายโดยการลงพ้ืนที่ส ารวจเก็บข้อมูล
แบบสอบถาม รวมทั้งได้สอบถามความคิดเห็นของผู้บริโภคแบบออนไลน์ จ านวน 68 ราย เกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์ปลา
สลิดแปรรูปในกรณีที่ได้ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เพ่ือน าข้อมูลต่าง ๆ เหล่านั้นมาวิเคราะห์และพิจารณา
หาแนวทางและกลไกในการหนุนเสริมการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ สู่แผนปฏิบัติการ
ที่หน่วยงานที่มีส่วนเกี่ยวข้องต้องน าไปขับเคลื่อนเพื่อให้เกิดประโยชน์กับชุมชนในจังหวัดสมุทรปราการ 

จากผลการศึกษาสามารถสรุปได้ดังนี้ 
1.บทบาทหน้าที่ของหน่วยงานจังหวัดสมุทรปราการ ที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการหนุนเสริมผู้ใช้ตรา

สัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ สามารถจัดกลุ่มหน่วยงานที่จะหนุนเสริมทั้ง 5 ประเด็นได้ดังนี้ 
1.1 การใช้ฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิดจังหวัดสมุทรปราการ 
กลุ่มภาคีเครือข่ายของหน่วยงานหลักที่จะขับเคลื่อนด้านฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิดจังหวัด

สมุทรปราการประกอบด้วย 1) ส านักงานจังหวัดโดยหน่วยงานยุทธศาสตร์  2) ส านักงานประมงจังหวัด 3) 
ส านักงานพาณิชย์จังหวัด 



4) ส านักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัด 5) มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ นอกจากนี้หน่วยงานอ่ืน ๆ 
สามารถน าเว็บฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิดไปท าลิงค์ไว้ในเว็บของแต่ละหน่วยงานได้ 

1.2 การควบคุมตรวจสอบมาตรฐานและการรับรองมาตรฐานการผลิตปลาสลิดบางบ่อ  
 หน่วยงานที่มีส่วนเกี่ยวข้องในกระบวนการการควบคุมตรวจสอบมาตรฐานและการรับรองมาตรฐาน มี
หลายหน่วยงานเนื่องจากส่วนหนึ่งอ้างอิงตามค าสั่งแต่งตั้งคณะกรรมการและคณะท างาน โดยผู้ว่าราชการจังหวัด
ด้วย ซึ่งประกอบด้วย 1) ส านักงานจังหวัดสมุทรปราการ 2) ส านักงานประมงจังหวัด 3) ส านักงานเกษตรและ
สหกรณ์จังหวัดสมุทรปราการ 4) ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัดสมุทรปราการ 5) ส านักงานพัฒนาการจังหวัด
สมุทรปราการ 6) ส านักงานพาณิชย์จังหวัดสมุทรปราการ 7) ส านักงานเกษตรจังหวัด 8) ส านักงานสหกรณ์จังหวัด
สมุทรปราการ 9) ส านักงานสาธารณสุขจังหวัดสมุทรปราการ 10) บริษัท ประชารัฐรักสามัคคีสมุทรปราการ 
(วิสาหกิจเพ่ือสังคม) จ ากัด11) องค์การบริหารส่วนต าบล  12) กลุ่มวิสาหกิจชุมชนผู้เลี้ยงและผู้แปรรูปปลาสลิด 
13) มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ 14) มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรีสมุทรปราการ 

1.3 การสร้างมูลค่าเพ่ิมจากบรรจุภัณฑ์ปลาสลิดแปรรูป 
 หน่วยงานที่มีส่วนเกี่ยวข้องในประเด็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมจากบรรจุภัณฑ์นั้นพิจารณาจากที่ผ่านมาเคยมี
การสนับสนุนงบประมาณและผลิตภัณฑ์บรรจุปลาสลิดแปรรูปให้กับผู้ประกอบการแปรรูปปลาสลิด ประกอบด้วย 
1) ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด 2) ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัด 3) ส านักงานสหกรณ์จังหวัด 4) ส านักงาน
เกษตรจังหวัดสมุทรปราการ 5) องค์การบริหารส่วนต าบล 6) มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ  7) 
มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี สมุทรปราการ 

1.4 การประชาสัมพันธ์และการสื่อสารทางการตลาด   
 การสื่อสารการตลาดที่ครบวงจรนั้นต้องมีผู้เชี่ยวชาญ จากผลการศึกษาข้อมูลพบว่าหน่วยงานที่มีก าลังคน
มีเครือข่าย และเคยด าเนินการมาแล้ว ประกอบด้วย 1) ส านักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัดสมุทรปราการ 2) 
ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด 3) ส านักงานประชาสัมพันธ์จังหวัด 4) ส านักงานพาณิชย์จังหวัด 5) บริษัทประชา
รัฐรักสามัคคีสมุทรปราการ (วิสาหกิจเพ่ือสังคม) จ ากัด 6) กลุ่มวิสาหกิจชุมชน 7) องค์การบริหารส่วนต าบล 8) 
มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ  9) มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี สมุทรปราการ 

1.5  การเจรจาการค้าการเชื่อมต่อการตลาด 
ต้องมีหน่วยงานวิเคราะห์ข้อมูลความต้องการของตลาดก าลังการผลิตสินค้าที่จะจ าหน่ายให้กับลูกค้าหรือ

ผู้บริโภค ความสามารถในการเจรจาการเปิดตลาดหรือหาตลาดที่รองรับสินค้า GI ซึ่งน่าจะประกอบไปด้วย
หน่วยงานหลักที่ส าคัญคือ 1) ส านักงานพาณิชย์จังหวัด 2) ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัด 3) ส านักงานสหกรณ์
จังหวัดสมุทรปราการ 4) ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด 5) บริษัทประชารัฐรักสามัคคีสมุทรปราการ (วิสาหกิจเพ่ือ
สังคม) จ ากัด 6)  กลุ่มวิสาหกิจชุมชน



 
 

 

 

2. แนวทางและกลไกการหนุนเสริมการขับเคลื่อนการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
 

2.1 แนวทางและกลไกการขับเคลื่อนการใช้ฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิดจังหวัดสมุทรปราการ 
 การบริหารจัดการฐานข้อมูลเพื่อหนุนเสริมการขอชาตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ดังนี้ 
 1. ผู้ออกแบบและพัฒนาระบบฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิดจังหวัดสมุทรปราการ (Programmer) 
คือทีมผู้วิจัยจาก คณะวิทยาศาสตร์มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ รวมทั้งเป็นที่ปรึกษาการใช้งานระบบ 
 2. ผู้บริหารฐานข้อมูล (Database administrator) คือ ส านักงานพาณิชย์จังหวัดสมุทรปราการ ซึ่ง
เป็นหน่วยที่ส าคัญในการดูแลฐานข้อมูล เช่น การจัดการข้อมูลต่าง ๆ การน าเข้าและน าออก การตรวจสอบ
ข้อมูลการยื่นขอใช้ตรา GI ปลาสลิดบางบ่อ รวมทั้งงบประมาณในการดูแลฐานข้อมูล การปรับปรุงข้อมูลให้เป็น
ปัจจุบัน 
 3. พ้ืนที่ที่ใช้ติดตั้งฐานข้อมูล (server) คือ หน่วยงานยุทธศาสตร์จังหวัด ซึ่งอยู่ภายใต้ส านักงานจังหวัด
เป็นผู้รับผิดชอบในการติดตั้งและดูแล พ้ืนทีฐ่านข้อมูลสารสนเทศปลาสลิด 
 4. ผู้เลี้ยงผู้แปรรูปผู้ประกอบการร้านค้าปลาสลิดในจังหวัดสมุทรปราการสามารถสมัครเป็นสมาชิก
และเข้าใช้งานในระบบฐานข้อมูลได้ เพ่ือประโยชน์ในด้านต่าง ๆ เช่น การยื่นขอใช้ตรา GI การโฆษณาสินค้า
ของตนเอง และการปรับปรุงข้อมูลของตนเองให้เป็นปัจจุบัน 
 5. หน่วยงานต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องควรน าเว็บฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิดไปท าการลิงค์ไว้กับเว็บไซต์
ของหน่วยงานตนเอง เพ่ือเป็นการประชาสัมพันธ์และสนับสนุนการเข้ามาใช้งานของชุมชน รวมทั้งเป็นที่
ปรึกษาให้กับชุมชนด้วยโดยเฉพาะหน่วยงานที่อยู่ใกล้ชิดชุมชน เช่น องค์การบริหารส่วนต าบล เทศบาลต าบล 
เป็นต้น 
  

2.2 รูปแบบและแนวทางการหนุนเสริมด้านการควบคุมตรวจสอบและการรับรองมาตรฐานการผลิต
ปลาสลิดบางบ่อ 

 กลไกและมาตรการในการหนุนเสริมการควบคุมตรวจสอบและการรับรองมาตรฐานการผลิตปลาสลิด
บางบ่อ ดังนี้ 

1. กลไกในระดับจังหวัด   
ถือเป็นกลไกที่เป็นทางการซึ่งประกอบด้วยคณะกรรมการและคณะท างานสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลา

สลิดบางบ่อ”ที่ถูกแต่งตั้งโดยผู้ว่าราชการจังหวัดสมุทรปราการ โดยเสนอมาตรการในการหนุนเสริมดังนี้ 
1) พัฒนาระบบการควบคุมตรวจสอบและการรับรองมาตรฐาน ที่สะดวก ง่าย และรวดเร็ว 
2) สร้างความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับมาตรฐานของสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ของชุมชน โดยชุมชนมีส่วนร่วม

ในการตั้งเกณฑ์มาตรฐานของสินค้า 
3) จัดท าคู่มือและแผนการควบคุมตรวจสอบมาตรฐานผลิตภัณฑ์สินค้า GI โดยชุมชนและผู้มีส่วน

เกี่ยวข้องร่วมด าเนินการ 
4) อบรมสร้างความรู้ความเข้าใจในแผนการด าเนินการควบคุมตรวจสอบมาตรฐานผลิตภัณฑส์ินค้า GI 



 
 

 

 

5) วางแผนด้านงบประมาณเพ่ือใช้ในกิจกรรมการประเมินคุณภาพมาตรฐานของผลิตภัณฑ์พร้อมทั้ง
การให้การรับรองคุณภาพของสินค้า 
6) จัดสร้างหน่วยให้ค าปรึกษากับชุมชน เกี่ยวกับขั้นตอนและกระบวนการขอใช้ตรา GI 
7) หาแนวทางการตั้งศูนย์วิเคราะห์คุณภาพมาตรฐานของสินค้า GI ที่ราคาการวิเคราะห์ต่ าเพ่ือให้เกิด
ความยั่งยืน 
2. กลไกในระดับท้องถิ่น  

          กลไกในระดับท้องถิ่น เป็นกลไกที่ไม่เป็นทางการ คือ หน่วยงานองค์การบริหารส่วนต าบล เทศบาล
ต าบล ซึ่งถือว่ามีความใกล้ชิดกับชุมชน และจะเป็นส่วนช่วยเหลือชุมชนในเรื่องการยื่นขอใช้ตรา GI โดยเป็น
สถานที่มายื่นขอใช้ตรา GI ผ่านระบบออนไลน์ได้ และเป็นผู้แนะน าการใช้งาน นอกจากนนี้กลุ่มวิสาหกิจผู้เลี้ยง
และผู้แปรรูป ประธานกลุ่มและทีมควรสร้างระบบการตรวจสอบคุณภาพของสินค้า GI ด้วยตนเองอย่างชัดเจน
เพ่ือให้ง่ายต่อการพิจารณาจากคณะกรรมการในระดับจังหวัด 
 

 2.3 แนวทางและกลไกการสนับสนุนการใช้บรรจุภัณฑ์ในการหนุนเสริมการใช้ตรา GI ปลาสลิดบางบ่อ 
 การด าเนินงานก าหนดให้ หน่วยงานพัฒนาชุมชนเป็นหลักซึ่งอยู่ภายใต้ คณะท างานเพ่ือพิจารณาค า
ขอ ตรวจสอบควบคุมคุณภาพ และแหล่งที่มาของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ”  โดยมีแนวทาง
ด าเนินการดังนี้ 
 1) ประชุมวางแผนการด าเนินงานแบบบูรณาการร่วมกันของแต่ละหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการ
สนับสนุนงบประมาณ   
   2) ประกาศข้อก าหนด/เกณฑ์การสนับสนุนงบประมาณในการผลิตบรรจุภัณฑ์ของแต่ละหน่วยงาน 
ให้กับผู้ประกอบการรับรู้รับทราบ  
 3) จัดเตรียมบุคลากรของหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง คอยให้ค าปรึกษาด้านการผลิตบรรจุภัณฑ์ โดยมี
มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรีเป็นผู้ช่วยเหลือด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
 4) ตั้งข้อก าหนดการผลิตบรรจุภัณฑ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อให้ชัดเจนเพ่ือเป็นแนว
ปฏิบัติเดียวกัน  
 

2.4 แนวทางและกลไกการประชาสัมพันธ์และการสื่อสารทางการตลาด 
 

 ก าหนดให้หน่วยงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัด ซึ่งอยู่ภายใต้ คณะท างานเพ่ือพิจารณาค าขอ 
ตรวจสอบควบคุมคุณภาพ และแหล่งที่มาของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ” เป็นผู้ดูแลรับผิดชอบ
เป็นหลัก โดยด าเนินการดังนี้ 

1) ประชุมเพ่ือวางแผนด าเนินงานและแบ่งภาระงานให้แต่ละหน่วยงานที่เกี่ยวข้องรับผิดชอบอย่าง
เหมาะสม โดยพิจารณาการใช้สื่อต่าง ๆ ในการประชาสัมพันธ์ เช่น โปสเตอร์ สื่อออนไลน์ต่าง ๆ เป็นต้น 



 
 

 

 

2) จัดท าแผนการประชาสัมพันธ์ การจัดงานกิจกรรมพิเศษต่าง ๆ เพ่ือส่งเสริมการขายและเป็นการ
สร้างการรับรู้ให้กับสังคม 

3) จัดให้มีหน่วยงานส่วนกลางที่ท าหน้าที่ประสานเครือข่ายเพ่ือรับและแจ้งข้อมูลข่าวสารที่เกี่ยวข้อง
กับกิจกรรมปลาสลิด เพ่ือน าไปเผยแพร่ผ่านเว็บฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิด 
 

2.5 แนวทางและกลไกการขับเคลื่อนด้านการตลาดของสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ 
การหาช่องทางการตลาดสินค้า GI ปลาสลิดบางบ่อ อาจแบ่งเป็น 2 ระดับ คือ  
1. ระดับจังหวัด โดยก าหนดให้ส านักงานพาณิชย์จังหวัดเป็นผู้ดูแลรับผิดชอบเป็นหลัก ซึ่งอยู่ภายใต้

คณะท างานเพ่ือพิจารณาค าขอ ตรวจสอบควบคุมคุณภาพ และแหล่งที่มาของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิด
บางบ่อ” โดยด าเนินการดังนี้ 
 1) สร้างเครือข่ายการตลาดสินค้า GI ร่วมกับภาคเอกชนหรือจับคู่ (matching) ระหว่างผู้
เลี้ยงผู้แปรรูปกับกับผู้ซื้อหรือผู้ประกอบการรายใหญ่  
 2) จัดงานกิจกรรมพิเศษตลาดสินค้าชุมชนระดับจังหวัด และหมุนเวียนให้ผู้ประกอบการได้มา
ขายสินค้า GI   
 3) จัดอบรมส่งเสริมการขายสินค้าแบบออนไลน์ 
 4) จัดหน่วยให้ค าปรึกษาในด้านการท าธุรกิจ  
 5) หาแนวทางการเปิดตลาดเพ่ือขายสินค้าชุมชนแบบถาวร  

6) จัดตั้งศูนย์บ่มเพาะผู้ประกอบการปลาสลิด ให้ชุมชนได้ด าเนินธุรกิจอย่างมืออาชีพ  
 

2) การหาช่องทางการตลาดในระดับชุมชน/กลุ่มวิสาหกิจ ซึ่งผู้ประกอบการบางรายมีความเข้มแข็ง
สามารถหาช่องทางการขายได้เองโดยผ่านสื่อสังคมออนไลน์ เช่น เฟสบุค การออกงานอีเว้นท์ต่าง ๆ ท าให้
ผู้ประกอบการบางรายมีการติดต่อโดยตรงจากลูกค้ารายใหญ่ที่มีการสั่งซื้อในจ านวนที่มาก ดังนั้นกลุ่มวิสาหกิจ
จึงควรสร้างเครือข่ายระหว่างกลุ่ม เพ่ือผลิตสินค้าได้ทันตามความต้องการของผู้บริโภคหรือผู้ประกอบการราย
ใหญ่ 

 
 
 
 
 
 
 



 
 

 

 

ส่วนที่ 1 

ข้อมูลโครงการ 
 
สัญญาเลขที่  RDG61A0016-13 
ชื่อโครงการ (ภาษาไทย)   กลไกความร่วมมือเพ่ือหนุนเสริมการขับเคลื่อนการใช้ตราสัญลักษณ์ สิ่งบ่งชี้ทาง

ภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ   
(ภาษาอังกฤษ)              Collaborative mechanism to promote the use of the logo   
        Geographical Indication: Pla-salid bangbo Samutprakarn Province 
หัวหน้าโครงการ     :  อาจารย์ ดร.ชัชวาลย์  ชา่งท า 
หน่วยงานต้นสังกัด : คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ 
หน่วยงานร่วมโครงการ  :  (หน่วยงานภายนอก) - 
ระยะเวลาด าเนินการ : 1 ปี (ตั้งแต่วันที่ 30 พฤศจิกายน 2561 ถึงวันที่ 31 ตุลาคม 2562) 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ส่วนที่ 2 
การรายงานเนื้อหา 

 
บทที่ 1  
บทน า 

 
1.1ความเป็นมา หลักการและเหตุผล       

มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ ได้ด าเนินโครงการวิจัยเกี่ยวกับปลาสลิดมาตั้งแต่ปี 2556  
น าโดยคณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี ได้ศึกษาเกี่ยวกับการผลิตและการตลาดปลาสลิด กระบวนการ
เลี้ยง การแปรรูป ในพ้ืนที่ต าบลคลองด่าน อ าเภอบางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ นอกจากนี้ยังได้ให้การ
อบรบอาชีพการแปรรูปปลาสลิดให้เป็นผลิตภัณฑ์ ต่าง ๆ ด้วย จนกระทั้งในปี 2559 มหาวิทยาลัยหัว
เฉียวเฉลิมพระเกียรติ ได้รับทุนวิจัยจากส านักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) ในการศึกษาห่วงโซ่
เศรษฐกิจปลาสลิด ทั้งระบบเริ่มตั้งแต่ต้นน้ าคือกระบวนการเลี้ยง กลางน้ า คือการแปรรูป และปลายน้ า
คือออกแบบบรรจุภัณฑ์และการตลาด ซึ่งโครงการวิจัยนี้ได้ก่อให้เกิดองค์ความรู้ ต่าง ๆ มากมาย ทั้งการ
เลี้ยงการแปรรูปและด้านการบรรจุภัณฑ์ ที่ชุมชนสามารถน าไปต่อยอดในอาชีพของตนเองได้ นอกจากนี้
มหาวิทยาลัยยังเกิดนักวิจัยหน้าใหม่ที่เข้ามาท างานวิจัยเชิงพ้ืนที่มากข้ึนด้วย ผลส าเร็จของงานวิจัยที่ผ่าน
มานั้นเกิดจากความร่วมมือในหลายภาคส่วนทั้งในระดับชุมชนท้องถิ่น ผู้น าชุมชน องค์การบริหารส่วน
ต าบล หน่วยงานระดับจังหวัดทุกหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง  (อุไรพรรณ  เจนวาณิชยานนท์ และคณะ, 2561)  

ในปี พ.ศ. 2561 จังหวัดสมุทรปราการได้คัดเลือกปลาสลิดมาพัฒนาให้เป็นเกษตรครบวงจร ที่มี
กรอบการด าเนินงาน 4 ด้านคือ ลดต้นทุนการผลิต เพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต การบริหารจัดการ และ
การตลาด และเร่งผลักดันให้มีการขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อด้วย ซึ่งมีหลาย
หน่วยงานร่วมด าเนินการ เช่น ประมงจังหวัด พัฒนาการจังหวัด อุตสาหกรรมจังหวัด พาณิชย์จังหวัด 
ส านักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัด และบริษัทประชารัฐรักสามัคคีสมุทรปราการ (วิสาหกิจเพ่ือสังคม) 
จ ากัด เป็นต้น (รายงานการประชุมคณะอนุกรรมการพัฒนาการเกษตรและสหกรณ์ระดับจังหวัด
สมุทรปราการ ครั้งที่  2/2561 เมื่อวันที่  24 เมษายน 2561 และค าสั่งจังหวัดสมุทรปราการ ที่  
4031/2561) เนื่องจากปลาสลิด เป็นผลผลิตทางการเกษตรที่สร้างชื่อเสียงให้กับจังหวัดสมุทรปราการ
มาอย่างยาวนานตั้งแต่ปี พ.ศ. 2500 ที่มีนายผัน ตู้เจริญ เกษตรกรชาวอ าเภอบางบ่อที่เป็นผู้ริเริ่มการ
เพาะเลี้ยงปลาสลิดจนประสบผลส าเร็จได้เงินเป็นกอบเป็นก า จนท าให้เกษตรกรในอ าเภออ่ืน ๆ เปลี่ยน
อาชีพท านามาเป็นอาชีพเลี้ยงปลาสลิดจนถึงปัจจุบัน อีกทั้งด้วยรสชาติปลาสลิดแปรรูปที่ผลิตขึ้นโดย
อาศัยภูมิปัญญาของคนท้องถิ่นในจังหวัดสมุทรปราการมีความอร่อยและมีเอกลักษณ์ที่แตกต่างจากที่อ่ืน 
ด้วยประวัติความเป็นมา ความมีชื่อเสียงของปลาสลิด และงานวิจัยต่าง ๆ ที่ มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิม
พระเกียรติ ได้ด าเนินการมานั้น คาดว่าจะสามารถน าไปสู่การขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลา
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สลิดบางบ่อได้ อันจะน าไปสู่การยกระดับมาตรฐานการผลิตปลาสลิดของจังหวัดสมุทรปราการให้มี
คุณภาพมากยิ่งขึ้น และผู้ผลิตปลาสลิดก็จะมีรายได้เพ่ิมข้ึนด้วยนั้นเอง 

ในการขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อนั้น สิ่งส าคัญที่จะต้องด าเนินการ
ควบคู่ไปด้วยนั้นก็คือ 1) ระบบการควบคุมตรวจสอบสินค้า เพ่ือให้คงไว้ซึ่งมาตรฐานของสินค้าและความ
เชื่อมั่นของผู้บริโภค ด้วยผู้ผลิตปลาสลิดจังหวัดสมุทรปราการมีจ านวนมากทั้งผู้เลี้ยงและผู้แปรรูป กอรป
กับสภาพเศรษฐกิจและสังคมเปลี่ยนแปลงไป ท าให้อาจมีกรรมวิธีการผลิตปลาสลิดที่แตกต่างกัน ดังนั้น
จึงจ าเป็นที่ผู้ผลิตปลาสลิดต้องมีส่วนร่วมในการร่างข้อก าหนดมาตรฐานการผลิตสินค้า เพ่ือให้เป็นที่
ยอมรับข้อก าหนดมาตรฐานร่วมกัน  2) การหนุนเสริม เมื่อสินค้าได้ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์
แล้ว ผู้ขึ้นทะเบียนจะต้องมีกิจกรรมที่ส่งเสริมให้กับผู้ผลิตสินค้าอย่างต่อเนื่อง เช่น การสร้างแหล่งข้อมูล
สารสนเทศที่เกี่ยวข้องกับปลาสลิด การพัฒนาผลิตภัณฑ์ การประชาสัมพันธ์  ช่องทางการจัดจ าหน่าย 
การอบรมให้ความรู้ในด้านต่างๆ แก่สมาชิก เป็นต้น  

พระราชบัญญัติคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ พ.ศ. 2546 ได้ระบุถึงคุณภาพ ชื่อเสียง คุณสมบัติ
และคุณลักษณะเฉพาะของสินค้า กระบวนการผลิตความสัมพันธ์ระหว่างสินค้าและแหล่งภูมิศาสตร์  
ดังนั้นสินค้าที่ได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของจังหวัดสมุทรปราการ จึงเป็นทรัพย์สินทาง
ปัญญาที่ทุกคนจะต้องตระหนักถึงบทบาทของตนเองในการมีส่วนร่วมปกป้องคุ้มครองและส่งเสริม ให้
ยังคงคุณภาพ ความมีชื่อเสียงอยู่คู่กับคนในจังหวัดสมุทรปราการ ซึ่งจากงานวิจัยที่ผ่านมาพบว่า บทบาท
และความเชื่อมโยงของหน่วยงานแต่ละภาคส่วนเป็นสิ่งส าคัญที่จะท าให้สินค้าที่ได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์นั้นประสบผลส าเร็จ จะเห็นได้จากจากการขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
“มะม่วงน้ าดอกไม้คุ้งบางกะเจ้า” ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนมะม่วงน้ าดอกไม้คุ้งบางกะเจ้าพระประแดง 
ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2556 นับตั้งแต่นั้นมายังไม่มีผู้มาขอใช้ตรา GI อาจเนื่องด้วยปัญหาหลายประการ เช่น ยัง
ไม่มีคณะกรรมการในระดับจังหวัด ในการให้ความช่วยเหลือหรือหนุนเสริมในด้านต่าง ๆ เช่น การตรวจ
รับรองคุณภาพมาตรฐาน การประชาสัมพันธ์ การสร้างการรับรู้ การเพ่ิมมูลค่าของผลิตภัณฑ์ การตลาด 
เป็นต้น  

ดังนั้นโครงการวิจัยนี้จึงริเริ่มด าเนินการเพ่ือเตรียมความพร้อมการเข้ามาขอใช้ตราสัญลักษณ์ GI 
ปลาสลิดบางบ่อ ของชุมชนจังหวัดสมุทรปราการ โดยมีวัตถุประสงค์การวิจัย เพ่ือพัฒนากลไกความ
ร่วมมือของภาคีเครือข่ายการพัฒนาจังหวัดสมุทรปราการ ในการหนุนเสริมการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ โดยศึกษาบทบาทหน้าที่พันธะกิจของหน่วยงานจังหวัดแต่ละหน่วยงานที่
เกี่ยวข้อง ประกอบด้วยหน่วยงานท้องถิ่น หน่วยงานภาครัฐ หน่วยงานเอกชน และสถาบันการศึกษา ใน
การเป็นกลไกที่จะขับเคลื่อนการใช้ตรา GI ปลาสลิดบางบ่อ ให้เกิดขึ้น และยังคงสร้างชื่อเสียงให้กับ
จังหวัดสมุทรปราการต่อไป 
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1.2 วัตถุประสงค์ของโครงการ         

เพ่ือพัฒนากลไกความร่วมมือของภาคีเครือข่ายการพัฒนาจังหวัดสมุทรปราการ ในการหนุน
เสริมการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ โดยน าองค์ประกอบ 5 ด้านมาใช้ในการ
ขับเคลื่อน คือ 

1) การใช้ฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิดจังหวัดสมุทรปราการ 
2) การควบคุมตรวจสอบมาตรฐานและการรับรองมาตรฐานการผลิตปลาสลิดบางบ่อ  
3) การสร้างมูลค่าเพ่ิมจากบรรจุภัณฑ์ปลาสลิดแปรรูป 
4) การประชาสัมพันธ์ และการสื่อสารทางการตลาด   
5) การเจรจาการค้าการเชื่อมต่อการตลาด 

 
1.3 ค าถามการวิจัย 

กลไกความร่วมมือของภาคีเครือข่ายการพัฒนาจังหวัดสมุทรปราการ ในการหนุนเสริมการใช้
ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ ในด้านการใช้ฐานข้อมูลสารสนเทศ/การควบคุม
ตรวจสอบมาตรฐานและการรับรองมาตรฐานการผลิต/การสร้างมูลค่าเพ่ิมจากบรรจุภัณฑ์/การ
ประชาสัมพันธ์/การเจรจาการค้าการเชื่อมต่อการตลาด  ควรเป็นอย่างไร 
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1.4 กรอบแนวคิดการวิจัย          
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
   
 
 
 
  
 
 
  

 

องค์ประกอบการเตรียมความพร้อม
เพื่อพัฒนากลไกการหนุนเสริมการใช้
ตรา GI ปลาสลิดบางบ่อ 
 

ประเด็นปัญหา ภาคีเครือข่ายการพัฒนาจังหวัด
สมุทรปราการ/Stakeholder 

 

วิธีด าเนินการ ผลผลิต (Output) 

รูปแบบแผนและ
กลไกการ

พัฒนาการหนุน
เสริมการใช้ตรา 
GI ปลาสลิดบาง
บ่อ หลังการขึ้น
ทะเบียนสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์ 

-การบริหารจัดการฐานข้อมูล 
-การน าฐานข้อมูลมาใช้ประโยชน ์
 

-ประมงจังหวัด/เกษตรและสหกรณ์ 
จังหวัด/พาณิชยจ์ังหวัด/บ.ประชา
รัฐ/เกษตรกรผู้เลี้ยง/ผู้แปรรูป/ 
มฉก./ประชาสัมพันธ์จังหวัด 

-ศึกษาขอ้มูลทุติยภูม ิ
-สัมภาษณ์เชิงลึก 
-จัดเวทีกลุ่ม 
-ประชาสัมพันธ ์
 

-เกณฑ์การควบคุมตรวจสอบ
สินค้า GI 
-คณะกรรมการควบคุมตรวจสอบ 
-การรับรองมาตรฐาน/ผู้ให้การ
รับรอง 

ประมงจังหวัด/เกษตรและสหกรณ์ 
จังหวัด/พาณิชยจ์ังหวัด/บ.ประชา
รัฐ/สาธารณสุขจังหวัด/
อุตสาหกรรมจังหวัด/มฉก. 
 

-ศึกษาขอ้มูลทุติยภูม ิ
-สัมภาษณ์เชิงลึก 
-จัดเวทีกลุ่ม 
 

-ศักยภาพผู้ประกอบการ/ความ
ต้องการบรรจุภัณฑ์ 
-การคัดเลือกบรรจุภัณฑ์ 
-แนวทางการสนับสนุน 

-ศึกษาขอ้มูลทุติยภูม ิ

-ส ารวจศักยภาพและความ

ต้องการใช้บรรจุภัณฑ์ 
-สัมภาษณ์เชิงลึก 
-จัดเวทีหาแนวทางการ
สนับสนุน 

แนวทางการสร้างการรับรู้สินค้า 
GI ปลาสลิดบางบ่อ 

พัฒนาการจังหวัด/บ.ประชารัฐ 
/ผู้แปรรูป/ผู้ประกอบการ 
/-มฉก. 
 

ช่องทางการขายสินค้า GI ปลา
สลิดบางบ่อ 

-พัฒนาการจังหวัด/บ.ประชารัฐ/
สภาหอการค้า/ อุตสาหกรรม
จังหวัด/สหกรณ์/อบต./เกษตรกรผู้
เล้ียง/ผู้แปรรูป/ผู้ประกอบการ 

-ศึกษาขอ้มูลทุติยภูม ิ
-สัมภาษณ์เชิงลึก 
-จัดเวทีกลุ่ม 

 

แนวทางและกลไกการ
บริหารจัดการฐานข้อมูล
สารสนเทศในการหนุนเสริม
การใช้ตรา GI 

1. การใช้ฐานข้อมูลสารสนเทศ 

2. การควบคุมตรวจสอบมาตรฐาน
การผลิตและการรับรองมาตรฐาน
การผลิต 
 

3. การสร้างมูลค่าเพิ่มจากบรรจุ
ภัณฑ์ 

4. การประชาสัมพันธ ์

5. การเจรจาทางการตลาด 

คู่มือการควบคุม
ตรวจสอบสินค้า GI และ
การให้การรับรอง 

แนวทางและกลไกการ
สนับสนุนการใช้บรรจุ
ภัณฑ์ในการหนุนเสริมการ
ใช้สินค้า GI 

แนวทางและกลไกการ
ประชาสัมพันธ์สินค้า GI 

แนวทางและกลไกการ
สนับสนุนการขายสินค้า 
GI 

การสร้างมูลค่าเพ่ิมเพ่ือขับเคลื่อนเศรษฐกิจปลาสลิดจังหวัดสมุทรปราการ 

 

จัดเวทีสังเคราะห์
ข้อมูล 
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1.5 ผลที่คาดว่าจะได้รับ  
 1.5.1 เป้าหมายของผลผลิต (output) และตัวชี้วัด 

ระยะเวลา ผลผลิต (output) ตัวช้ีวัด 

เดือนที่ 1-6 1.ได้ทราบบทบาทและศักยภาพของ
หน่วยงานที่จะขับเคลื่อนการใช้ตรา GI 
2.ได้แนวทางในการน าองค์ประกอบการ
เตรียมความพร้อมเพ่ือพัฒนากลไกการ
หนุนเสริมการใช้ตรา GI ปลาสลิดบางบ่อ 

1.จ านวนหน่วยงานที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการ
ขับเคลื่อนการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ 
2. แนวทางในการขับเคลื่อนการใช้ตรา GI อย่าง
น้อยด้านละ 1 แนวทาง ดังนี้ 
-การใช้ฐานข้อมูลสารสนเทศ 
-ควบคุมตรวจสอบมาตรฐานและการให้การ
รับรองมาตรฐานการผลิต  
-การสร้างมูลค่าเพ่ิมจากบรรจุภัณฑ์ 
-การประชาสัมพันธ์   
-การตลาด 

เดือนที่ 7-12 แผนและกลไกความร่วมมือของภาคี
เครือข่ายการพัฒนาจังหวัดสมุทรปราการ 
ในการหนุนเสริมการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ 

ไดรู้ปแบบแผนและกลไกในการหนุนเสริมการใช้
ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิด
บางบ่อ อย่างน้อย 1 แผน 

 

 
 1.5.2 เป้าหมายของผลลัพธ์ (outcome) และตัวชี้วัด 

เป้าหมายผลลัพธ์ (outcome) 
1. หน่วยงานภาคส่วนต่าง ๆ ได้น าแนวทางการขับเคลื่อนการใช้ตรา GI ปลาสลิดบางบ่อไปวาง

แผนการด าเนินงาน 
2. หน่วยงานภาคส่วนต่าง ๆ ได้น ารูปแบบแผนและกลไกในการหนุนเสริมการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้

ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ ไปด าเนินการ 
 



บทที่ 2 
แนวคิด ทฤษฎี และงานวจัิยที่เกี่ยวข้อง 

2.1 ประวัติที่มาปลาสลิดบางบ่อ 
ปลาสลิด มีชื่อทางวิทยาศาสตร์ว่า Trichogaster pectoralis และมีชื่อเรียกในภาษามลายูว่า "Sepat 

siam" มีชื่อภาษาอังกฤษคือ Snakeskin gourami แปลว่า ปลากระดี่หนังงู ซึ่งเป็นปลาที่อยู่ในสกุลเดียวกันกับ
ปลากระดี่ (T. trichopterus) นอกจากนี้ยังมีชื่อเรียกในค าราชาศัพท์อีกว่า "ปลาใบไม้" ทั้งนี้เนื่องจากค าว่า 
"สลิด" เพ้ียนมาจากค าว่า "จริต" พระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 4 จึงได้ทรงแนะน าให้เรียก
ปลาสลิดในหมู่ ราชบริพารว่า ปลาใบไม้  เพราะทรงเห็นว่ามีรูปร่างเหมือน ใบไม้  (สารานุกรมเสรี 
https://th.wikipedia.org)  ส่วนค าว่า “ปลาสลิดบางบ่อ” นั้นมีประวัติมาอย่างยาวนาน มากกว่า 50 ปีแล้ว 
สืบเนื่องจากเดิมพ้ืนที่อ าเภอบางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ เป็นพ้ืนที่ท านาข้าวเป็นหลัก ต่อมานายผัน ตู้เจริญ 
ได้ริเริ่มน าปลาสลิดมาปล่อยลงในนาข้าว โดยขุดบ่อตื้นเป็นคันล้อมรอบนาข้าวแล้วปล่อยพันธุ์ปลาสลิดลงไป 
และให้กินอาหารธรรมชาติ โดยฟันหญ้าที่เกิดขึ้นตามคันบ่อเช่น หญ้าแพรก หญ้าทรงกระเทียม และหมักทิ้งให้
เน่าเปื่อย ก็จะเกิดแพลงก็ตอนและไรแดงซึ่งเป็นอาหารปลาสลิดอย่างดี ท าให้ปลาสลิดตัวโตอุดมสมบูรณ์ ได้
ผลผลิตปลาสลิดเป็นจ านวนมาก สร้างรายได้มากกว่าการท านา จนกระทั่งในปี 2500 นายผันได้ตัดสินใจหันมา
ท าอาชีพเลี้ยงปลาสลิดอย่างเดียว และสร้างรายได้เป็นหลักแสนในสมัยนั้น เมื่อชาวบ้านเห็นว่าการเลี้ยงปลา
สลิดท ารายได้ดี จึงเปลี่ยนจากอาชีพท านามาเลี้ยงปลาสลิดแทน และมีการขยายพ้ืนที่การเลี้ยงออกไปทั่วทั้ง
จังหวัด จนถึงปัจจุบัน ท าให้นายผันมีชื่อเสียงและโด่งดังมากจนได้รับคัดเลือกให้เป็น เกษตรกรต้นแบบอาชีพ
ใหม่และได้รับพระมหากรุณาธิคุณให้เข้าเฝ้าในหลวงรัชกาลที่ 9 ถึง 2 ครั้ง เมื่อปี พ.ศ. 2506  และ พ.ศ. 2508  
ในฐานะเกษตรกรดีเด่น และตอนที่เข้าเฝ้านั้น นายผันได้น าปลาสลิดแห้งทูลเกล้าถวายด้วย ท าให้ปลาสลิดแห้ง
บางบ่อมีชื่อเสียงมากข้ึนเรื่อยๆ จนถูกน ามาเป็นส่วนหนึ่งของค าขวัญจังหวัดสมุทรปราการที่ว่า “ป้อมยุทธนาวี 
พระเจดีย์กลางน ้า ฟาร์มจระเข้ใหญ่ งามวิไลเมืองโบราณ สงกรานต์พระประแดง ปลาสลิดแห้งรสดี 
ประเพณีรับบัว ครบถ้วนทั่วอุตสาหกรรม” (ปราการนิวส์, 2556) 

ปลาสลิดเป็นปลาน้ าจืดเศรษฐกิจที่ส าคัญอีกชนิดหนึ่งของไทย โดยนิยมน ามาท าเป็นปลาสลิดแห้งแล้ว
บริโภคมากกว่าปลาสลิดสด พ้ืนที่ที่มีการเลี้ยงปลาสลิดและมีชื่อเสียงคือ อ าเภอบางบ่อจังหวัดสมุทรปราการ 
และปัจจุบันพ้ืนที่เลี้ยงที่ใหญ่ที่สุดอยู่ที่อ าเภอบ้านแพ้ว จังหวัดสมุทรสาคร จากสถิติกรมประมง ปี 2559 
รายงานว่าทั้งประเทศสามารถจับปลาสลิดได้ประมาณ 12,500 ตัน หรือมีมูลค่า ประมาณ 820.5 ล้านบาท 
(สถิติการประมงแห่งประเทศไทย, 2559) ส่วนจังหวัดสมุทรปราการในปี 2560 มีพ้ืนที่เลี้ยง 12,253.69 ไร่ ได้
ผลผลิตปลาสลิดจ านวน 5,514 ตัน (ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตรกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 2561) และ
พบว่าในปี 2561 พ้ืนที่เลี้ยงปลาสลิดลดลงเหลือ  9782.83 ไร่ มีเกษตรกรผู้เลี้ยง จ านวน 416 ราย จาก 4 
อ าเภอคือ อ าเภอบางบ่อ อ าเภอเมือง อ าเภอบางพลี และอ าเภอบางเสาธง (ส านักงานประมงจังหวัด
สมุทรปราการ, 2561) ซึ่งคาดว่าในอนาคตจะมีจ านวนเกษตรกรและพ้ืนที่เลี้ยงลดลงเรื่ อย ๆ ในขณะที่ความ
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ต้องการทางตลาดมีมากกว่าก าลังการผลิต จึงเป็นสิ่งที่ต้องหาแนวทางมาหนุนเสริมให้เกษตรกรผู้เลี้ยงปลาสลิด
ให้ยังคงอาชีพนี้อยู่คู่กับจังหวัดสมุทรปราการต่อไป 

 
2.2 สิ่งบ่งชี ทางภูมิศาสตร์ (Geographical indication; GI)  
ตามพระราชบัญญัติคุ้มครอง สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ พ.ศ. 2546 หมายถึง สัญลักษณ์หรือสิ่งอ่ืนใดที่ใช้

เรียกหรือใช้แทนแหล่งภูมิศาสตร์ที่สามารถบ่งบอกว่าสินค้าที่เกิดจากแหล่งภูมิศาสตร์นั้นเป็นสินค้าที่มีคุณภาพ
มีชื่อเสียง หรือมีคุณลักษณะเฉพาะของแหล่งภูมิศาสตร์นั้น ประโยชน์ของการได้รับตราสัญลักษณ์ GI คือ 1) 
สินค้าที่ได้รับตรา GI จะได้รับการคุ้มครองชื่อสินค้าให้เป็นสิทธิ์เฉพาะของชุมชน 2) เป็นการส่งเสริมและ
ยกระดับอุตสาหกรรมรากหญ้า หรือ SME 3) เพ่ิมมูลค่าของสินค้าและเป็นเครื่องมือทางการตลาด 4) ได้รับ
การดูแลมาตรฐานสินค้า และรักษาภูมิปัญญาท้องถิ่น 5) สร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชน และสร้างความ
สามัคคี 6) สนับสนุนการท่องเที่ยวของชุมชนผู้ผลิตอย่างยั่งยืน 7) สร้างความเชื่อมั่นในแหล่งที่มาและคุณภาพ
ของสินค้า ให้กับผู้ซื้อ 8) ก้าวสู่ระดับสากลโดยได้รับการสนับสนุนให้จดทะเบียนในระดับต่างประเทศ  ตัวอย่าง
สินค้าที่ได้รบการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เช่น ส้มโอนครชัยศรี สัปปะรดภูเก็ต ข้าวหอมมะลิทุ้งกุลา
ร้องไห้ ผ้าไหมยกดอกล าพูน หมูย่างเมืองตรัง ไข่เค็มไชยา เป็นต้น  

ผู้ที่จะใช้ตราสัญลักษณ์ GI นั้นต้องมีระบบความคุมตรวจสอบสิ้นค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เพ่ือเป็นการ
การันตีสินค้านั้นว่ามีคุณภาพและได้มาตรฐานจริง ตามพระราชบัญญัติคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ พ.ศ. 
2546 ได้ให้อ านาจหน้าที่ของนายทะเบียน ซึ่งถูกแต่งตั้งโดยอธิบดีหรือผู้ซึ่งรัฐมนตรีแต่งตั้ง ตามมาตราที่ 25 
ก าหนดให้ผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการ ต้องจัดให้มีระบบควบคุมตรวจสอบสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิ ศาสตร์ เพ่ือให้
สินค้าที่ได้ขอขึ้นทะเบียนนั้น มีคุณภาพได้มาตรฐานตามที่ก าหนด (พรบ.คุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ พ.ศ. 
2546) ซึ่งต้องค านึง 4 ประเด็นหลักที่ส าคัญที่จะน ามาท าเป็นเกณฑ์มาตรฐานในการตรวจสอบสินค้า คือ 1) 
มาตรฐานสินค้า คือ รายละเอียดสินค้า วัตถุดิบองค์ประกอบที่ส าคัญ ทั้งทางฟิสิกส์ เคมี ชีวภาพ เป็นอย่างไร 
2) รายละเอียดการเชื่อมโยงของสินค้ากับพ้ืนที่ 3) ขอบเขตของพ้ืนที่ในการผลิต 4) การตรวจสอบรับรอง และ
จัดตั้งระบบควบคุมการผลิต โดยระบบการควบคุมตรวจสอบมี 3 ระดับคือ 1) การควบคุมตรวจสอบสินค้าสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในระดับผู้ผลิต (Self control) นั้นคือผู้ผลิตต้องตรวจสอบตนเองตามรายละเอียดที่ระบุไว้
ในคู่มือ 2) การควบคุมตรวจสอบสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในระดับจังหวัด (Internal control) ผู้ขอใช้ตรา
สัญลักษณ์ GI ต้องถูกตรวจสอบผลิตภัณฑ์จากคณะกรรมการในระดับจังหวัดก่อนให้ตรา GI ไปใช้ หรือสินค้า
นั้น เมื่อได้ตรา GI แล้วต้องถูกตรวจสอบเป็นระยะ ทุกปี เพ่ือให้สินค้านั้นยังคงคุณภาพตลอดการผลิตและการ
ขายให้กับผู้บริโภคโดยการตรวจสอบนั้นจะตรวจตามเกณฑ์ที่ระบุไว้ในคู่มือ เช่นเดียวกัน  3) ระบบตรวจสอบ
และควบคุมในระดับควบคุมภายนอก (External control)  เป็นการตรวจสอบควบคุมสินค้าสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ให้เป็นไปตามมาตรฐานสากล โปร่งใส และเป็นกลาง ซึ่งจะด าเนินการโดยหน่วยรับรอง  (Control 
body/ Certification body) หรือเรียกว่า CB 
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2.2.1 งานวิจัยท่ีม่ีสวนเกี่ยวข้องกับระบบและกลไกการขับเคลื่อนในประเด็นต่าง ๆ  
เทพรัตน์ พิมลเสถียร (2558) ได้แสดงให้เห็นว่าปัจจัยที่ส่งผลต่อความส าเร็จในการส่งเสริมการใช้ตรา

สัญลักษณ์ GI คือ 1) ประชาชนผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง เนื่องจากสินค้า GI เกิดขึ้นจากชุมชนดังนั้นชุมชนต้องมีความ
ตระหนักรักและหวงแหนและพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ยังคงเป็นเอกลักษณ์และภูมิปัญญาของท้องถิ่น  2) 
ผู้เชี่ยวชาญด้านการส่งเสริมด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และเชี่ยวชาญด้านการตลาด นั้นคือแม้ว่าชุมชนจะ
สามารถคิดค้นผลิตภัณฑ์ที่เป็นเอกลักษณ์ของตนเองมาได้ แต่ก็ต้องได้รับค าแนะน าจากผู้เชี่ยวชาญทั้งในด้าน
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้เป็นที่ต้องการของตลาด หรือ ช่องทางการตลาดที่รองรับของสินค้านั้น ๆ 3) 
งบประมาณในการสนับสนุน 4) หน่วยงานภาครัฐ ถือเป็นปัจจัยที่ส าคัญมากที่จะต้องให้การสนับสนุนและ
ส่งเสริมการใช้ตรา GI 5) นโยบายระดับประเทศ เป็นเสมือนทิศทางการด าเนินงานของประเทศว่าจะมีระบบใน
การพัฒนาและส่งเสริมอย่างไร และยังเป็นการสร้างความมั่นใจให้กับนักลงทุนด้วย  

ประสิทธ์ วิชัย และ ภัทรธิรา ผลงาม (2559) ได้ศึกษาการพัฒนากลไกการขับเคลื่อนการจัดสวัสดิการ
ชุมชน กรณีศึกษาในชุมชน ต าบลท่าโพธิ์ อ าเภอเมือง จังหวัดพิษณุโลก กล่าวว่า ปัญหาการด าเนินงานการจัด
สวัสดิการชุมชนจากเดิมนั้น ส่วนใหญ่รัฐจะเป็นผู้สั่งการให้จัดตั้งกลุ่ม ให้ท ากิจกรรมต่าง ๆ แต่ไม่ได้มีการชี้แจง
ที่มาที่ไปของกิจกรรมให้ชุมชนได้เข้าใจ และต้องการผลงานในเชิงปริมาณไม่เน้นคุณภาพ ท าให้ชุมชนไม่เกิด
ความรู้สึกว่าเป็นเจ้าของกลุ่มสวัสดิการ และชุมชนไม่สามารถช่วยเหลือหรือแก้ปัญหาตนเองได้ งานวิจัยจึงได้
เสนอ กลไกการขับเคลื่อนการจัดสวัสดิการของกองทุนสวัสดิการชุมชน 3 ด้านคือ  1) กลไกการขับเคลื่อนด้าน
การบริหารจัดการกองทุนฯ มี 4 กิจกรรม คือ การประชุมคณะกรรมการกองทุนฯ การพัฒนาส านักงาน ที่ท า
การกองทุนฯ พร้อมทั้งจัดหาบุคลากรเพ่ือสนับสนุนการด าเนินงานกองทุนฯ การพัฒนาศักยภาพในด้านการ
บริหารจัดการให้กับคณะกรรมการกองทุนฯ และการบริหารจัดการด้านงบประมาณสนับสนุนกองทุนสวัสดิการ
จากภายนอก 2) กลไกการขับเคลื่อนด้านการจัดสวัสดิการของกองทุนฯ มี 2 กิจกรรม คือ การส ารวจความ
ต้องการในด้านการจัดสวัสดิการและการจัดท าระเบียบกองทุนฯ โดยปรับปรุงด้านการจัดสวัสดิการให้ตรงตาม
ความต้องการและเป็นปัจจุบัน 3) กลไกการขับเคลื่อนด้านการจัดกิจกรรมส่งเสริมการจัดสวัสดิการ มี 3 
กิจกรรม คือ การประชาสัมพันธ์ข่าวสารความเคลื่อนไหวของกองทุนฯ  กิจกรรมกองทุนสวัสดิการสัญจร 
ใกล้ชิด ผูกมิตรชุมชน และการศึกษาดูงานกองทุนที่ประสบผลส าเร็จ  จากการน ากลไกไปปฏิบัติพบว่าแต่ละ
ภาคส่วนที่เกี่ยวข้องมีความพึงพอใจในผลของการด าเนินงาน  

ชูวงศ์ อุบาลี (2560) ได้ศึกษา กลไกการจัดการปัญหาความมั่นคงรูปแบบใหม่ตามแนวชายแดนภาค
ตะวันออกไทย – กัมพูชา โดยงานวิจัยพบกลไกการจัดการปัญหาอยู่สองลักษณะคือ กลไกการจัดการ
ผลกระทบจากปัญหาความมั่นคงในรูปแบบใหม่ที่เกิดขึ้นแล้ว เช่น การใช้กลไกการเจรจา กลไกทางการเมือง 
และกลไกด้านการบริหารจัดการงบประมาณ กลไกภายใต้แผนการปฏิบัติงานด้านเศรษฐกิจ  กลไกการ
ประเมินผลแผนการปฏิบัติงานตามหลักการมีส่วนร่วม เป็นต้น และกลไกในการจัดการผลกระทบที่มีแนวโน้ม
จะเกิดขึ้น เช่น กลไกการจัดการความขัดแย้ง และกลไกการพัฒนาความสัมพันธ์แบบไม่เป็นทางการ  กลไก
ภายใต้แผนการปฏิบัติงานด้านเศรษฐกิจ กลไกการสนับสนุนประชาชนในกิจกรรมการพัฒนาระบบเศรษฐกิจ 
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กลไกการพัฒนาของผู้น าท้องถิ่นส าหรับรองรับการพัฒนาระบบเศรษฐกิจในท้องถิ่น เป็นต้น และได้เสนอ
มาตรการในการเพิ่มศักยภาพการมีส่วนร่วมของกลไกในการจัดการผลกระทบจากปัญหาความม่ันคงในรูปแบบ
ใหม่ประกอบด้วย   (1) มาตรการการเพ่ิมทักษะการเจรจาต่อรอง (2) มาตรการจัดระบบการบริหารงานอย่าง
มีประสิทธิภาพ (3) มาตรการปรับลดงบประมาณรายจ่ายประจ า (4) มาตรการส ารวจความต้องการการพัฒนา
ด้านเศรษฐกิจ (5) มาตรการประเมินผลลัพธ์ของแผนงานด้านเศรษฐกิจ  (6) มาตรการการส่งเสริมการด าเนิน
กิจกรรมทางเศรษฐกิจให้กับประชาชน (7) มาตรการก าหนดทิศทางการพัฒนาพ้ืนที่ที่สอดคล้องกับบริบท
ชุมชน (8) มาตรการจัดท าข้อตกลงความร่วมมือ (9) มาตรการสร้างกระบวนการมีส่วนร่วม (10) มาตรการการ
จัดกิจกรรมการสร้างความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ และ (11) มาตรการอ านวยการ การประสานการปฏิบัติใน
พ้ืนที ่

กชกร เดชะค าภู และ ทิพภรณ์ หอมด, 2560  ได้น าเสนอกลไกการมีส่วนร่วมของชุมชนในการจัดการ 
พ้ืนที่สาธารณะ “หาดแห่” เกาะกลางแม่น้ าโขง ซึ่งเป็นพ้ืนที่ที่มีนักท่องเที่ยวเข้ามาปีละประมาณหนึ่งแสนคน
ท าให้เกิดปัญหามากมายเช่น ปัญหาขยะล้นหมู่บ้าน การทะเลาะวิวาทของนักท่องเที่ยว การขายสินค้าที่เอา

ก าไรเกินควรของพ่อค้าแม่ค้า เป็นต้น ผู้วิจัยจ าน าเสนอกลไกในการบริหารจัดการ 2 ลักษณะคือ คือ 1) กลไกที่
เป็นทางการ หรือกลไกเชิงสถาบัน ที่มีการจัดตั้งคณะกรรมการในการบริหารจัดการพื้นที่เป็นลายลักษณ์อักษร 
2) กลไกที่ไม่เป็นทางการเป็นการจัดการพ้ืนที่ผ่านเวทีประชาคมหมู่บ้านให้การยอมรับผู้น าที่ไม่เป็นทางการ 
เพ่ือร่วมกันก าหนด กฎ กติกา รวมถึงสิทธิ์การใช้ประโยชน์พ้ืนที่ผ่านกระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชน 4 
ขั้นตอน คือ 1) การมีส่วนร่วมในการวางแผน 2) การมีส่วนร่วมในการด าเนินการ 3) การมีส่วนร่วมในการ
จัดสรรผลประโยชน์ และ 4) การมีส่วนร่วมในการประเมินผล 

 
2.3 ระบบสารสนเทศทางภูมิศาสตร์และฐานข้อมูล 
2.3.1 ระบบสารสนเทศทางภูมิศาสตร์ (Geographic information system; GIS)  
เป็นระบบที่เชื่อมโยงข้อมูลเชิงบรรยายหรือข้อมูลคุณลักษณะ (attribute data) และสารสนเทศ เช่น 

ที่อยู่ บ้านเลขที่ กับค่าพิกัดภูมิศาสตร์ของพ้ืนที่โลกหรือข้อมูลเชิงพ้ืนที่ (spatial data) เช่น ต าแหน่งหมู่บ้าน 
ถนน แม่น้ า เป็นต้น โดยใช้อุปกรณ์คอมพิวเตอร์และโปรแกรมช่วยในการน าเข้าข้อมูลและจัดเก็บวิเคราะห์ 
และแสดงผลออกมาในรูปของ ตารางข้อมูลและฐานข้อมูล ซึ่งระบบ GIS สามารถน ามาใช้ประโยชน์ใน
การศึกษาข้อมูลพ้ืนฐานเชิงพ้ืนที่ที่ช่วยในเรื่องการตัดสินใจได้อย่างดี จากข้อมูลที่หลากหลายและซับซ้อน ผู้ใช้
สามารถน าข้อมูลมาใช้งานได้ในระยะเวลาที่สั้นลง 

2.3.2 ระบบฐานข้อมูล (Database system) 
หมายถึง การเก็บรวบรวมข้อมูลที่เกี่ยวข้องสัมพันธ์กันไว้อย่างมีระบบ  มีกระบวนการจัดหมวดหมู่ 

ของข้อมูลที่มีแบบแผน ระบบฐานข้อมูลสวนใหญเปนระบบที่มีการน าคอมพิวเตอรเขามาชวยเหลือเป
นเครื่องมือพ้ืนฐาน (Computer Based Information System หรือ CBIS) โดยมีองค์ประกอบหลายส่วน คือ 
1) ซอฟทแวร (Software) หรือโปรแกรมชวยจัดการขอมูลต่างๆ เพ่ือใหไดขอมูลตามที่ผูใชตองการ หรือ



10 
 

เรียกว่า ระบบจัดการฐานขอมูล (Database Management System หรือ DBMS) 2) ฮาร์ดแวร์ (Hardware) 
เป็นส่วนประกอบต่างๆ ที่ประกอบกันเป็นคอมพิวเตอร์ซึ่งฮาร์ดแวร์ที่มีประสิทธิ์ภาพ ต้องมีหนวยความจ าหลัก 
หนวยความจ าส ารอง ความเร็วของหนวยประมวลผลกลาง ที่มีคุณภาพดี 3) ขอมูล (Data) เปนสิ่งที่ผู้ใช้ตอง
การเรียกใช้ จัดเก็บ แกไข เพิ่มเติม  4) บุคลากร (People) คือผูใชฐานขอมูลมีหลายระดับที่สามารถก าหนดให้
เข้าใชแตกตางกัน โดยทั่วไปประกอบด้วย ผู ใชทั่วไป (General user) นักวิเคราะห และออกแบบระบบ 
(System Analysis หรือ SA)  ผู เขียนโปรแกรมประยุกต ใชงาน (Programmer) ผู้บริหารฐานขอมูล 
(Database Administrator หรือ DBA) 5) ขั้นตอนการปฏิบัติงาน (Procedure) หรือคู่มือในการใช้ระบบ ทั้ง
ในสภาวะปกติและในกรณีที่เกิดปัญหา 

ระบบจัดการฐานข้อมูล (Database Management System: DBMS) หมายถึง สถาปัตยกรรม
ซอฟต์แวร์ อาจมีได้หลายแบบ เช่น ส าหรับฐานข้อมูลขนาดเล็กที่มีผู้ใช้คนเดียว ฐานข้อมูลขนาดใหญ่ที่มีผู้ใช้
จ านวนมาก ซึ่งใช้สถาปัตยกรรมแบบลูกข่ายกับเครื่องบริการกลาง (client-server) ท าหน้าที่เป็นตัวประสาน
การใช้งานของผู้ใช้ (User) กับฐานข้อมูล ดูแลรักษา ความปลอดภัยของข้อมูล เป็นต้น ส าหรับโปรแกรม
จัดการฐานข้อมูลที่เรารู้จัก กันทั่วไป เช่น MS-Access, Oracle, FoxPro, Dbase เป็นต้น 

วรนุช ปลีหจินดา และเปรมรัตน์ พูลสวัสดิ์ (2559) ได้จัดท าระบบสารสนเทศทางภูมิศาสตร์เพ่ือ
ส่งเสริมการวางแผนและพัฒนาการเลี้ยงปลาสลิดของพ้ืนที่ ต าบลคลองด่าน อ าบางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ  
โดยเก็บข้อมูลรายชื่อผู้เลี้ยงปลาสลิด ที่อยู่ ขนาดบ่อเลี้ยง สิทธิ์การครอบครองบ่อ วิธีการเลี้ยงปลาสลิด และ
สายพันธุ์ปลาสลิดของสมาชิกสหกรณ์บริการปลาสลิดบางบ่อ จ ากัด โดยน ากูเกิลแมพเอพีไอมาช่วยระบุ
ต าแหน่งพิกัดบ่อเลี้ยงปลาสลิด ต่อมาปี 2561 วรนุชและคณะ ได้เก็บข้อมูลเพ่ิมเติมด้านผู้เลี้ยงและผู้แปรรูป
ปลาสลิด พร้อมกับพัฒนาให้อยู่ในรูปเว็บแอพลิเคชันที่สามารถรองรับการแสดงผลบนทุกอุปกรณ์ นอกจากนี้ผู้
เลี้ยงและผู้แปรรูปปลาสลิดยังสามารถโฆษณาผลิตภัณฑ์ของตนเองได้ด้วย โดยสามารถดูข้อมูลได้ที่เว็บ 
www.zalidproducts.com:8081 หรือ www.ปลาสลิดบางบ่อ.com อย่างไรก็ตามเว็บดังกล่าวนี้ยังขาดระบบ
การน าไปใช้งานหรือผู้ดูแลรับผิดชอบ จึงจ าเป็นที่จะต้องหาแนวทางต่อไป 

ประมุข ภระกูลสุขสถิตย และคณะ 2556. ได้พัฒนาระบบเว็บไซต์ และระบบฐานข้อมูลการทองเที่ยว
สารสนเทศเพ่ือการเรียนรูอาหารในมิติภูมิปญญาท้องถิ่นของการท าขนมไทยในภูมิภาคตะวันตกบนระบบ
ฐานข้อมูลสารสนเทศแบบออนไลน์ ภายใตชื่อโดเมน www.routes2root.com โดยมีเป้าประสงคหลักที่จะใช
ในการสื่อสารขอมูลทั่วไปของโครงการ มีองคประกอบพ้ืนฐาน ไดแก เสนทางแนะน า 4 เสนทาง ผลิตภัณฑ
ขนมไทยแนวคิดใหมที่พัฒนาขึ้นในแตละเสนทาง สื่อวีดีทัศนส าหรับประชาสัมพันธเสนทาง และขอมูลผู
สนับสนุนโครงการ โดยวัตถุประสงค์หลัก จะเน้นการเปนชองทางส าหรับการเขาถึงระบบฐานขอมูลการทอง
เที่ยวสารสนเทศเพ่ือการเรียนรูอาหาร จากการติดตามการใช้ระบบพบว่าผู้ใช้สามารถใช้ได้อย่างสะดวก 
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2.4 ระบบควบคุมตรวจสอบและการรับรองสินค้าสิ่งบ่งชี ทางภูมิศาสตร์ 
2.4.1 ระบบควบคุมตรวจสอบ 
ระบบการควบคุมตรวจสอบสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ อาศัยอ านาจนายทะเบียน ตามมาตรา 25  ซึ่ง

ก าหนดให้ผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการต้องจัดให้มีระบบควบคุมตรวจสอบสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ โดยระบบ
ควบคุมตรวจสอบนั้นสามารถแบ่งเป็น 3 ระดับ ดังนี้ 

1. การควบคุมตรวจสอบคุณภาพสินค้าสิ่งบ่งชี ทางภูมิศาสตร์ในระดับผู้ผลิต (Self Control)  
การควบคุมตรวจสอบในขั้นตอนนี้เป็นการควบคุมตรวจสอบกระบวนการผลิตโดยผู้ขอขึ้นทะเบียนจัด

ให้มีการควบคุมตรวจสอบกระบวนการผลิตด้วยตนเอง โดยให้เป็นไปตามคู่มือปฏิบัติงานและแผนการควบคุม 

ซึ่งต้องมีการจัดท า ดังนี้ 

1) ทะเบียนสมาชิกผู้ผลิตและผู้ประกอบการที่ประสงค์จะขอใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  โดยทะเบียน
สมาชิกจะต้องปรากฏรายละเอียดส าคัญดังนี้ (1) มีการก าหนดหน่วยงานที่ดูแลรับผิดชอบ และ
สถานที่ท าการรับสมัครสมาชิก (2) การรับสมัครสมาชิก เงื่อนไขสมาชิก สมาชิกประเภทผู้ผลิต 
ต้องอยู่ในขอบเขตพ้ืนที่ที่ก าหนดไว้ตามทะเบียนสิ่งบ่งทางภูมิศาสตร์ และสมาชิกประเภท
ผู้ประกอบการ ต้องมีความเกี่ยวข้องกับสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ประเภทนั้น ๆ  (3) มีการ
ตรวจสอบข้อมูลสมาชิก และคุณสมบัติที่เป็นไปตามคู่มือปฏิบัติงาน (4) ต้องส่งคู่มือปฏิบัติงานให้
สมาชิกรับทราบและด าเนินงานตามคู่มือ 

2) การขออนุญาตใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ โดยด าเนินการตามประกาศกรมทรัพย์สิน
ทางปัญญา โดยผู้มีสิทธิได้รับให้ใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ จะต้องเป็นผู้ผลิต หรือ 
ผู้ประกอบการค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่มีคู่มือปฏิบัติงานส าหรับสมาชิก และมีแผนการควบคุม 
ตรวจสอบในระดับผู้ผลิตหรือระดับจังหวัดแล้ว และเป็นผู้ที่ได้ปฏิบัติตามคู่มือการปฏิบัติงานสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์นั้น 

3) คู่มือปฏิบัติงาน และแผนการควบคุมตรวจสอบ โดยในคู่มือปฏิบัติงานจะเป็นการระบุแนวทาง
หรือข้อก าหนดเกี่ยวกับรายละเอียดสินค้าและกระบวนการผลิตที่สอดคล้องกับทะเบียนสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์ โดยคู่มือนี้จะเกิดจากที่ชุมชุม ผู้ผลิต ผู้ประกอบการหรือผู้เกี่ยวข้องต้องประชุม
หารือเพ่ือก าหนดแนวทาง หรือรายละเอียด กระบวนการผลิตสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ร่วมกัน 
โดยในคู่มือจะมีสาระส าคัญคือ 1) ความสัมพันธ์ระหว่างสินค้ากับแหล่งภูมิศาสตร์ 2) รายละเอียด
เกี่ยวกับการผลิตสินค้า เช่น กระบวนการผลิต การปลูก การเก็บเกี่ยว การบรรจุหีบห่อ การติด
ฉลากสินค้ารายละเอียดบนฉลากสินค้า เป็นต้น 3) ขอบเขตที่ตั้งแหล่งภูมิศาสตร์ 4) การพิสูจน์
แหล่งก าเนิด คือ สินค้าที่ใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ต้องผลิตตามระบวนการผลิต และผลิตในพ้ืนที่
ขอขึ้นทะเบียนเท่านั้น  5) การจัดท าเอกสาร การบันทึก แบบฟอร์มบันทึก 6) วิธีการควบคุม
ตรวจสอบด้วยตนเอง 7) การควบคุมตรวจสอบแบบกลุ่ม 8) การบริหารจัดการผู้ประกอบการและ
วิธีปฏิบัติในการรับซื้อผลผลิต 9) การจัดตั้งคณะกรรมการตรวจประเมินระดับพ้ืนที่หรือระดับ
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จังหวัด 10) กลไกการก าหนดราคาสินค้า (ถ้ามี) 11) การจัดการข้อร้องเรียน  12) การประชุม
ทบทวนโดยผู้น ากลุ่ม 13) กิจกรรมสนับสนุน การฝึกอบรม การจัดหาปัจจัยการผลิตสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ 14) รายละเอียดอื่น ๆ (ถ้ามี) เช่น รายชื่อวัตถุอันตรายที่ห้ามใช้ทางการเกษตร เป็นต้น 

ส่วนแผนการควบคุมตรวจสอบจะแสดงถึงวิธีการตรวจสอบกระบวนการผลิตตามคู่มือ
ปฏิบัติงาน เพ่ือให้ได้สินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่มีลักษณะและคุณภาพตามที่ก าหนดในทะเบียน
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของสินค้านั้น ๆ 

2. การควบคุมตรวจสอบสินค้าสิ่งบ่งชี ทางภูมิศาสตร์ภายใน (Internal Control) 
การควบคุมตรวจสอบในขั้นตอนนี้เป็นการควบคุมตรวจสอบกระบวนการผลิตในจังหวัด  โดยผู้ขอขึ้น

ทะเบียนต้องจัดตั้งคณะท างานระดับพ้ืนที่หรือระดับจังหวัดที่มีความเกี่ยวข้องกับสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์
นั้น ๆ เช่น สมาคม สหกรณ์ กลุ่มวิสาหกิจชุมชน หรือคณะกรรมการระดับจังหวัด โดยมีหน้าที่ ตรวจสอบ
กระบวนการผลิตสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์นั้นว่าเป็นไปตามคู่มือการปฏิบัติงาน และด าเนินการตามแผนการ
ควบคุมท่ีได้เสนอเมื่อขอขึ้นทะเบียนหรือไม่ 

 
3. การควบคุมตรวจสอบสินค้าสิ่งบ่งชี ทางภูมิศาสตร์ภายนอก (External Control) 
การควบคุมตรวจสอบในขั้นตอนนี้ด าเนินการโดยหน่วยรับรอง (Control Body / Certification 

Body: CB) ซึ่งเป็นหน่วยงานหรือบุคคลที่สามที่ให้บริการการตรวจประเมินและรับรองระบบกระบวนการผลิต
ว่าเป็นไปตามมาตรฐานหรือไม่ โดยการตรวจสอบผู้ผลิตโดยพิจารณาว่าผู้ผลิตได้ปฏิบัติตามข้อก าหนด และมี
การควบคุมคุณภาพสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในระดับผู้ผลิตหรือไม่ และตรวจสอบกลุ่มผู้ขอว่ามีการควบคุม
ตรวจสอบสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ภายในหรือไม่ 

หน่วยรับรองต้องมีการจัดท าระบบการบริหารจัดการภายในองค์กรของตนให้เป็นไปตามมาตรฐาน 
มอก.17065 จากส านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (สมอ.) หรือจากส านักมาตรฐานสินค้าเกษตรและ
อาหารแห่งชาติ (มกอช.) และข้อก าหนดมาตรฐานผลิตภัณฑ์ซึ่งกรมทรัพย์สินทางปัญญาเป็นผู้ก าหนด ซึ่งหน่วย
รับรองระบบงาน (Accreditation Body: AB) จะท าหน้าที่ในการให้การรับรองระบบงาน (Accreditation) 
แก่หน่วยรับรอง (CB) โดยกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ได้มอบหมายส านักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและ
อาหารแห่งชาติเป็นหน่วยงานรับรองระบบงานด้านสินค้าเกษตรและอาหารของประเทศไทย 

การตรวจสอบคุณภาพและมาตรฐานสิ่งบ่งชี ทางภูมิศาสตร์โดยหน่วยงานของรัฐ  (Scheme 
Owner) 

เมื่อได้รับการรับรองตามขั้นตอนการตรวจสอบภายนอกแล้ว คณะกรรมการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จะ
จัดท าข้อก าหนดมาตรฐานผลิตภัณฑ์และวิธีการตรวจสอบ เพื่อใช้ในการตรวจสอบควบคุมกระบวนการผลิต ซึ่ง
รวมทั้งคู่มือปฏิบัติงาน แผนการควบคุมตรวจสอบ แผนการตรวจสอบย้อนกลับ และการตรวจสอบหน่วย
รับรองอีกรอบ   
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โครงสร้างการควบคุมตรวจสอบสินค้าสิ่งบ่งชี ทางภูมิศาสตร์ของไทยดังนี  
 

 
มบแนวทางการควบคุมตรวจสอบสินค้า 

 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

ระบบควบคุมตรวจสอบภายใน ระบบควบคุมตรวจสอบภายนอก 

ด าเนินการโดยสมาคม/สหกรณ์/
วิสาหกจิชุมชน/กลุ่ม 

หรือ คณะกรรมการระดับจังหวัด 

การควบคุมภายในกลุ่ม 

ตรวจสอบผู้ผลิต มีคู่มือปฏิบัต ิ
แผนควบคุม ตรวจสอบ 

ด าเนินการโดย 
-หน่วยงานของรัฐท่ีได้รับมอบหมาย 

- องค์กรเอกชนที่ได้รับมอบหมาย (CB) 

การตรวจสอบ 

แบบเดี่ยว แบบกลุ่ม 

ด าเนินการตามคู่มือ 
ระบบควบคุมคุณภาพ

ภายใน 
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2.4.2 การรับรองมาตรฐาน  
เป็นการให้เครื่องหมายรับรองคุณภาพของสินค้า ซึ่งเป็นเครื่องหมายที่มีความส าคัญมาก ในการ

แข่งขันทางการตลาดของสินค้า เนื่องจากปัจจุบันผู้บริโภคได้ให้ความสนใจเกี่ยวกับปัญหาสุขภาพมากข้ึน การ
ใส่ใจสิ่งแวดล้อมหรือกระบวนการผลิตต้องเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ดังนั้นผู้ผลิตผู้ประกอบการต้องตระหนักและ
ให้ความส าคัญในกระบวนการผลิตที่ต้องได้มาตรฐานและปลอดภัยต่อผู้บริโภค ซึ่งจะแสดงออกมาจากการ
ได้รับเครื่องหมายรับรองคุณภาพ ในประเภทและรูปแบบต่าง ๆ  เช่น เครื่องหมายรับรอง (certification 
mark)  เครื่องหมายร่วม (collective mark) เครื่องหมายสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (geographical indication 
mark) เป็นต้น อย่างไรก็ตามหน่วยงานภาครัฐมีส่วนส าคัญเป็นอย่างมากในการขับเคลื่อนและสนับสนุน ไม่ว่า
จะเป็นเรื่องแหล่งเงินทุน การให้ความรู้แก่ผู้ผลิตผู้ประกอบการ การให้ความคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา ทั้ง
ในระดับประเทศและต่างประเทศ และควรมีการบริหารจัดการแบ่งหน้าที่ในการสนับสนุนของหน่วยงานต่างๆ
ให้ชัดเจน เพ่ือลดความซ้ าซ้อนในการด าเนินงาน และต้องมีการด าเนินการอย่างต่อเนื่องเพ่ือสร้างความ
แข็งแกร่งและยั่งยืนให้แก่ชุมชน (สุมิตรา ศรีวิบูลย์ และ รสชงพร โกมลเสวิน, 2561) 

แนวทางการควบคุมตรวจสอบและการรับรองมาตรฐานสินค้าสิ่งบ่งชี ทางภูมิศาสตร์ 
การตรวจสอบและรับรองมาตรฐานสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์นั้นมีหลักเกณฑ์การตรวจสอบ และ 

รับรองมาตรฐาน แบ่งออกเป็น 2 ประเภท ดังนี้ 
1. การตรวจสอบรับรองแบบเดี่ยว หมายถึง การตรวจสอบรับรองว่าบุคคลใดบุคคลหนึ่งได้ปฏิบัติตามเงื่อนที่ได้
ก าหนดไว้ โดยผู้ขอการรับรอบจะต้องปฏิบัติตามข้อก าหนดดังต่อไปนี้ 
      (1) ปฏิบัติตามทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่ได้ประกาศโดยกรมทรัพย์สินทางปัญญา 
      (2) ปฏิบัติตามคู่มือการปฏิบัติงานส าหรับสมาชิกผู้ขอใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่ขึ้นทะเบียนไว้กับกรม
ทรัพย์สินทางปัญญา 
      (3) ต้องปฏิบัติตามแผนการควบคุมตรวจสอบสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่ขึ้นทะเบียนไว้กับกรมทรัพย์สิน
ทางปัญญา 
2. การตรวจสอบรับรองแบบกลุ่ม หมายถึง การรับรองกลุ่มบุคคล หรือกลุ่มนิติบุคคลที่จัดตั้งขึ้นโดยมีกฎหมาย
รองรับ หรือที่ตั้งขึ้นโดยไม่มีกฎหมายรองรับ เช่น กลุ่มเกษตรกร กลุ่มแม่บ้าน กลุ่มวิสาหกิจชุมชน โดยผู้ขอการ
รับรองจะต้องปฏิบัติตามข้อก าหนดดังต่อไปนี้ 
      (1) ปฏิบัติตามทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่ได้ประกาศโดยกรมทรัพย์สินทางปัญญา 
      (2) ปฏิบัติตามคู่มือการปฏิบัติงานส าหรับสมาชิกผู้ขอใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่ข้ึนทะเบียนไว้กับกรม
ทรัพย์สินทางปัญญา 
      (3) ต้องปฏิบัติตามแผนการควบคุมตรวจสอบสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่ขึ้นทะเบียนไว้กับกรมทรัพย์สิน
ทางปัญญา 
     (4) ต้องมีระบบการควบคุมคุณภาพภายในกลุ่มที่เหมาะสม โดยผู้ขอการรับรองสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์
ต้องมีการบริหารจัดการกลุ่ม โดยมีโครงสร้างและการบริหารที่มีความชัดเจน และสมาชิกของกลุ่มท าการผลิต
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อยู่ภายใต้ระบบการควบคุมคุณภาพภายในกลุ่ม ซึ่งโครงสร้างและการบริหารงานอย่างน้อยต้องประกอบด้วย
หัวข้อดังนี้ 
         4.1) ตัวแทนกลุ่ม 
         4.2) ผังการบริหารงาน 
         4.3) ทะเบียนสมาชิกและเอกสารข้อตกลงระหว่างสมาชิก 
         4.4) การบริหารจัดการคุณภาพในกลุ่ม ผู้ขอการรับรองแบบกลุ่มจะต้องมีโครงสร้างการจัดการคุณภาพ
ภายในกลุ่ม โดยอาจมีผู้รับผิดชอบในการจัดการคุณภาพภายในกลุ่ม ผู้ตรวจประเมินภายในกลุ่ม และการตรวจ
ประเมินคุณภาพภายในกลุ่ม 
         4.5) คู่มือคุณภาพ 
         4.6) การจัดการภายในกลุ่ม คือ การควบคุมเอกสาร การบันทึกข้อมูล การจัดการกรณีมีข้อร้องเรียน 
การฝึกอบรมกับสมาชิกภายในกลุ่ม การจัดการความไม่สอดคล้องและแนวทางการแก้ไข้ 

 

กระบวนการให้การรับรองสินค้าสิ่งบ่งชี ทางภูมิศาสตร์ 
 
 

 
 
 
 
 
 
2.5 แนวคิดเกี่ยวกับการสร้างมูลค่าเพิ่มจากบรรจุภัณฑ์ (Packaging) 
บรรจุภัณฑ์ หมายถึง สิ่งที่ใช้ส าหรับห่อผลิตภัณฑ์ อาจเป็นประเภท กล่อง ถุง หรืออ่ืนๆ ซึ่งวัสดุอาจท า

จากพลาสติก กระดาษ อลูมิเนียม ฟอยล์ ฯลฯ ตามประโยชน์ใช้สอยที่เหมาะสมกับตัวผลิตภัณฑ์  โดยบรรจุ
ภัณฑ์ที่ดีควรมีรูปลักษณ์และคุณภาพที่ดี  ควรสื่อความหมายเกี่ยวกับสินค้าหรือแบรนด์ ส่งเสริมทางด้านการ
ขาย  และเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ และการออกแบบบรรจุภัณฑ์ควรค านึงถึงวัตถุประสงค์ด้านการเก็บรักษา  
ข้อมูลด้านการตลาด เพ่ือให้ได้บรรจุภัณฑ์ที่มีคุณค่า (ศรัญญ์ทิตา ชนะชัยภวพูวัฒน์ และคณะ, 2561) ดังนั้น
บรรจุภัณฑ์จึงถือเป็นเครื่องมืออย่างหนึ่งทางการตลาดที่จะเป็นจุดดึงดูดความสนใจของผู้บริโภคให้สนใจสินค้า 
จากงานวิจัยที่ผ่านมาได้มีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ปลาสลิดแปรรูป ร่วมกับผู้ประกอบการ 4 แบรนด์ด้วยกันคือ  
ปลาสลิดอ้ายธี เป็นบรรจุภัณฑ์ปลาสลิดอบกรอบออแกร์นิค ร้านปลาสลิดน้องแมน และร้านปลาสลิดพรทิพย์ 
เป็นบรรจุภัณฑ์ปลาสลิดแดดเดียว และปลาสลิดหอม ส่วนร้านปลาสลิดแม่นิตยา เป็นบรรจุภัณฑ์ปลาสลิดอบ
กรอบ นอกจากนี้ มีทีมวิจัยของ ชวนพิศ และคณะ (2561) ได้ออกแบบบรรจุภัณฑ์ปลาสลิดแดดเดียวภายใต้
สุญญากาศพร้อมกับใส่แผ่นดูดซับของเหลวร่วมกับเปลือกมะกรูด พบว่าสามารถยืดอายุการเก็บปลาสลิดแดด

ยื่นสมัครขอการรับรอง 
 

แต่งตั้งผู้ตรวจประเมิน 
 

-ตรวจระบบการควบคมุ
ภายในขององค์กร 
-สุ่มตรวจฟาร์ม/ผูผ้ลติ 
-ตรวจเอกสาร/บันทึก 
-แจ้งสิ่งที่ตรวจพบ 
 
 

สรุปผลการตรวจประเมิน คณะกรรมการพิจารณาตัดสิน 

ให้การรับรอง 
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เดียวไว้บริโภคได้นานขึ้น สะดวกและเหมาะต่อการจ าหน่ายและผู้บริโภค ซึ่งเป็นการเพ่ิมมูลค่าสินค้าและ
รายได้ให้ผู้ผลิตและผู้ประกอบการ อย่างไรก็ตามงานวิจัยดังกล่าวยังไม่มีผู้ประกอบการได้น าไปต่อยอดหรือ
ผลิตออกมาพร้อมจ าหน่าย  

การพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ เมื่อปลาสลิดบางบ่อได้รับตราสัญลักษณ์ GI แล้ว การเพ่ิมมูลค่าสินค้า
แปรรูปจากปลาสลิดบางบ่อ เช่น ปลาสลิดแดดเดียวหรือปลาสลิดหอม อาจท าได้โดยการพัฒนารูปแบบบรรจุ
ภัณฑ์จากวัตถุดิบที่มีในท้องถิ่น การใช้เอกลักษณ์ของท้องถิ่นเพ่ือการออกแบบบรรจุภัณฑ์และการใช้
วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรมเข้ามาช่วยในการผลิตบรรจุภัณฑ์ ดังเช่น กลุ่มวิสาหกิจชุมชน จังหวัด
ราชบุรี มีการศึกษาการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าสินค้า โดย ศศิพร ต่ายค า และนรินทร์ สังข์รักษา 
(2558) พบว่าการน าเอาวัตถุดิบท้องถิ่น หรือเอกลักษณ์ท้องถิ่นเข้ามาร่วมออกแบบโดยมีกลุ่มนักวิชาการเป็นพ่ี
เลี้ยงคอยให้ค าแนะน าก่อให้เกิดผลิตภัณฑ์ใหม่เข้าสู่ตลาดเป็นการเพ่ิมรายได้อีกช่องทางหนึ่งและผู้บริโภคมี
ความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบในระดับมาก  

การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าของวิสาหกิจชุมชน จ. ราชบุรี ได้ศึกษา 1) 
ข้อมูลพ้ืนฐานและความต้องการจ าเป็นในการพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่า  2) พัฒนารูปแบบ
ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่า 3) ทดลองใช้รูปแบบผลิตภัณฑ์ 4) ประเมินและปรับปรุงรูปแบบผลิตภัณฑ์  
พบว่า ผู้ประกอบการสามารถน าทรัพยากรท้องถิ่น และเอกลักษณ์ท้องถิ่นและภูมิปัญญาท้องถิ่นน ามา
ผสมผสานเกิดเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ที่เพ่ิมรายได้ ซึ่งปัญหาในการพัฒนาผลิตภัณฑ์คือ ขาดความช่วยเหลือหรือพ่ี
เลี้ยงในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ดังนั้นจึงหานักวิการหรือพ่ีเลี้ยงช่วยพัฒนาหรือสร้างมูลค่า หรือพัฒนาผลิตภัณฑ์
ใหม่จากวัตถุดิบที่มีอยู่  ควรมีการอบรมสัมมนา ศึกษาดูงาน พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ได้มาตรฐานเป็นที่ยอมรับและ
มีความสวยงาม 

 
2.6 การประชาสัมพันธ์และช่องทางการตลาด  
การด าเนินธุรกิจในปัจจุบันจะอาศัยเพียงกลยุทธ์ทางการตลาดอย่างเดียวไม่ได้ ต้องมีกลยุทธ์ด้านการ

สื่อสารด้วย เพ่ือก่อให้เกิดประสิทธิผลทางการตลาดอันเป็นวัตถุประสงค์หลักของการด าเนินธุรกิจ โดยอาศัยกล
ยุทธ์การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (Integrated marketing communication; IMC) เพ่ือกระตุ้นให้
ผู้บริโภคเกิดความต้องการในการซื้อผลิตภัณฑ์ โดยมองกลุ่มเป้าหมายเป็นผู้รับสารที่มีโอกาสมาเป็นลูกค้าของ
เราได้ในอนาคต ด้วยปัจจุบันเทคโนโลยีด้านการสื่อสาร และ อุปกรณ์การรับส่ง เป็นอีกปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อ
ผู้บริโภคเป็นอย่างมาก เนื่องจากตอนนี้ไม่ว่าใครจะซื้อ อะไรสักอย่าง หรือเข้าไปใช้บริการร้านไหนสักแห่ง จะ
เข้าไปหาข้อมูลเพื่อเป็นการส ารวจข้อมูล (Search engine) หรือ ดูความคิดเห็น (Review) จากผู้ที่เคยใช้ ก่อน
การซื้อจริง เป็นต้น  

เครื่องมือที่ใช้ในการสื่อสารการตลาดแบบูรณาการ มีหลากหลายแบบ โดยสามารถสรุปได้เป็น 7 
ประเภท ได้แก่ 1) การโฆษณา (Advertising) ลักษณะของการโฆษณาจะต้องมีการ ช าระเงินและต้องมีการ
น าเสนอ ในลักษณะที่ไม่ใช้สื่อบุคคลที่ยืนประกาศขายของตามห้าง ซึ่งอาจ  ท าการสื่อสารแบบ Above The 
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Line คือสื่อสารในวงกว้าง ได้แก่ การออกอากาศทางโทรทั ศน์ วิทยุ 2) การส่งเสริมการขาย (Sales 
promotion) จุดเด่นของการส่งเสริมการขาย คือสามารถกระตุ้นให้เกิดการซื้อได้ อย่างรวดเร็ว แต่การส่งเสริม
การขายนั้นจะต้องท าในระยะสั้นๆ เพราะการใช้วิธีนี้เป็นเวลานาน อาจท าให้เกิดสงครามราคา หรือส่งผล
กระทบต่อภาพลักษณ์ของสินค้าในแง่ลบได้ 3) การประชาสัมพันธ์ (Public relations) การประชาสัมพันธ์
ไม่ได้เน้นที่ยอดขาย แต่เน้นที่การสร้างความรู้ความเข้าใจ เพ่ือให้สาธารณชนเกิดทัศนคติต่อสินค้า บริการ และ
องค์กร ซึ่งจะน าไปสู่การเกิดการประสาน ความร่วมมือให้เกิดผลประโยชน์ร่วมกันระหว่างองค์กรและ
สาธารณชนซึ่งเป็นประโยชน์ต่อ  ภาพลักษณ์ของตราสินค้า 4) การขายโดยพนักงานขาย  (Personal 
marketing) เป็นการเสนอข้อมูลผ่านสื่อบุคคล โดยมี จุดประสงค์เพ่ือการ ขายสินค้า 5) การตลาดทางตรง 
(Direct marketing) คือการขายตรงต่อกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย เช่น TV Direct การขายผ่านสื่อออนไลน์ เว็บไซต์
หรือการแนะน าผ่าน บล็อกเกอร์ที่ได้รับความนิยมในสื่อออนไลน์ เป็นต้น 6) การจัดกิจกรรมพิเศษ (Event 
marketing) เพ่ือสร้างความสนใจ สร้างภาพลักษณ์, ให้ผู้บริโภคได้รู้จักและได้พบเห็นตราสินค้า และจ าหน่าย
สินค้าด้วย 7) Publicity เป็นการให้ข่าวเพ่ือสร้างกระแสให้ เกิดความน่าเชื่อถือ ความน่าตื่นเต้น และสร้าง
ความคาดหวังให้กับกลุ่มเป้าหมาย (ปณัชชา ปนัดดาภรณ์ และ ยุบล เบ็ญจรงค์กิจ, 2558)  

จากงานวิจัยที่ผ่านมาได้ส ารวจเรื่องการรับรู้และการตัดสินใจซื้อปลาสลิดบางบ่อ พบว่าเรื่องการ
ประชาสัมพันธ์สร้างการรับรู้ให้กับผู้บริโภคถือเป็นสิ่งส าคัญทางการตลาดที่มีส่วนท าให้ผู้บริโภคตัดสินใจซื้อ 
เช่น การเห็นป้ายโฆษณาหน้าร้าน การชมเรื่องราวปลาสลิดบางบ่อจากรายการโทรทัศน์ เป็นต้น อย่างไรก็ตาม
เรื่องความสะอาดก็เป็นสิ่งส าคัญเช่นเดียวกัน ที่ผู้บริโภคจะเลือกซ้ือปลาสลิดจากร้านที่ดูสะอาดถูกหลักอนามัย 
ผู้วิจัยเห็นว่าช่องทางการตลาดค่อนข้างแคบ ควรมีการขายปลาสลิดผ่านช่องทางอ่ืนด้วย เช่น การขายผ่าน
ออนไลน์ และออฟไลน์ โดยใช้สื่อต่างๆ เพ่ิมการสื่อสารการตลาดแบบ Below the line พัฒนาร้านค้าเพ่ือ
ดึงดูดความสนใจของลูกค้า เป็นต้น (พรรณราย แสงวิเชียรและคณะ, 2561) 

 
2.7 การพัฒนาด้านการตลาดของสินค้าชุมชน  
การส่งเสริมให้ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับตรา GI เป็นที่รู้จักมากขึ้นในตลาดและมีมูลค่าผลิตภัณฑ์ที่สูงขึ้นเป็น

ส่วนหนึ่งในมาตรการเพ่ือกระตุ้นให้เกิดการเข้าใช้ตราสัญลักษณ์ GI มากขึ้น จากงานวิจัยที่ผ่านมาพบว่า แนว
ทางการพัฒนาการตลาดหรือขยายตลาด  สินค้าต้องมีคุณภาพ โดยผลิตสินค้าจากวัตถุดิบที่มีคุณภาพ กลุ่ม
ผู้ผลิตต้องมีความรู้ความเข้าใจ มีเทคโนโลยีที่ทันสมัย และได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ เช่น
การศึกษาความส าเร็จของวิสาหกิจข้าวหอมมะลิทุ่งกุลาร้องไห้ ของ นิสาชล  สุปิงคลัด และคณะ (2560) 
เกษตรกรกลุ่มวิสาหกิจข้าวหอมมะลิทุ่งกุลาร้องไห้ มีการใช้เมล็ดพันธุ์ที่ได้รับการรับรองจาก GAP และกรมการ
ข้าว มีความรู้และใช้เทคโนโลยีที่ทันสมัยและได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐและเครือข่ายที่ เกี่ยวข้อง  
ความส าเร็จของข้าวหอมมะลิ จากการศึกษาสภาพการด าเนินการและปัจจัยที่มีผลต่อความส าเร็จ รวมถึง
แนวทางการขยายผลส าเร็จของสหกรณ์การเกษตรเกษตรวิสัย จ ากัด จังหวัดร้อยเอ็ด พบว่ามีมูลค่าทางธุรกิจ
ในแต่ละปีไม่ต่ ากว่า 1,200 ล้านบาท โดยที่ผลผลิตได้มาจากการผลิตเมล็ดพันธุ์ที่ได้รับการรับรองจากท้ัง GAP 
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และกรมการข้าว มีอัตราการผลิตได้ 70,000 เกวียนต่อปี มีสินค้าท้ังหมด 4 แบรนด์ที่มีชื่อเสียง ได้แก่ ข้าวหอม
มะลิเกรดพรีเมี่ยม ตราคนหาบข้าว ตรา 101 ถุงสีทองและสีน้ าเงิน ตรา TK ทุ่งกุลาฟาร์ม และตราเกิดบุญ พบ
ปัจจัยที่ส่งผลต่อความส าเร็จคือ ด้านประชากรมี (ทรัพยากรบุคคล) ความรู้ความสามารถ มีสาธารณูปโภคและ
โครงสร้างพ้ืนฐานที่ดี มีวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีที่ทันสมัย ด้านการแข่งขันและกลยุทธ์ของธุรกิจ เน้นการ
ผลิตที่มีคุณภาพ ได้รับการส่งเสริมจากภาครัฐ ภาคเอกชนและเครือข่ายพันธมิตรอย่างต่อเนื่อง  เช่นเดียวกับ
การศึกษาของ สิริลักษณ์ ทองพูน และกลุ่ม (2561)  กับแนวทางการขยายตลาดเครื่องดื่มธัญพืชทิพย์ตะวัน 
พบว่าทางกลุ่มวิสาหกิจชุมชนได้มีการน าข้าวสังข์หยดที่ได้รับมาตรฐาน GAP มาเป็นวัตถุดิบในการผลิต มีการ
พัฒนาและทดสอบผลิตภัณฑ์อย่างต่อเนื่อง โดยใช้เทคโนโลยี นวัตกรรม รวมถึงเครื่องจักรในการผลิต ภาครัฐมี
การสนับสนุนให้เป็นผลติภัณฑ์ที่มีจ าหน่ายในร้านประชารัฐสุขใจของจังหวัด อีกทั้งยังสนับสนุนด้านการ
ส่งเสริมการตลาด 

กรรณิการ์ นิ่มทรงประเสริฐ (2558) ได้ศึกษารูปแบบและกลยุทธ์ในการด าเนินธุรกิจเลี้ยงปลานิลของ
ผู้ประกอบการในพ้ืนที่ ต.บางแขม นครปฐม) โดยท าการศึกษา 1) รูปแบบการประกอบธุรกิจครอบครัวของ
ธุรกิจเลี้ยงปลานิล 2) ศึกษากลยุทธ์ส่วนประสมการตลาดของผู้ประกอบการการด าเนินธุรกิจเลี้ยงปลานิล 3) 
ศึกษาปัญหาและอุปสรรคในการด าเนินธุรกิจเลี้ยงปลาในพ้ืนที่   พบว่า 1) เป็นธุรกิจขนาดย่อม ผู้ประกอบการ
เป็นผู้เริ่มสร้างกระบวนการบริหารจัดการด้วยตนเองจากการลองผิดลองถูก ใช้ทักษะความรู้ การแก้ปัญหาจาก
ประสบการณ์ ประกอบการตั้งแต่เริ่มต้นจนถึงการขาย 2) น ากลยุทธ์ส่วนประสมการตลาด (4Ps) มาใช้ มีการ
สร้างความแตกต่างของปลานิลให้ตรงความต้องการลูกค้า มีการอ านวยความสะดวกด้านแรงงานส าหรับการซื้อ 
ขาย ปลาหน้าบ่อ ราคาเป็นราคาตลาดขณะนั้น 3) ปัญหาและอุปสรรค์ คือ ราคาที่ผันผวนไม่แน่นอน การ
ระบาดของโรคปลา สภาพอากาศที่แปรปรวน ปัญหาจากภัยธรรมชาติ จากการศึกษาพบว่าธุรกิจเลี้ยงปลานิล
ไม่เพียงครอบครัวมีรายได้เท่านั้นแต่ยังท าให้เกิดการสร้างอาชีพสร้างรายได้ให้กับชุมชนและประเทศด้วย 

การศึกษาความท้าทายและข้อจ ากัดของการขับเคลื่อนนวัตกรรมของธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
พบว่าปัจจัยหลักที่เป็นอุปสรรคในการพัฒนานวัตกรรมธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม คือ การสนับสนุกจาก
รัฐที่ไม่เพียงพอ ต้นทุนของการพัฒนานวัตกรรม และ R&D และ ความยากในการแสวงหาแหล่งเงินทุน 
(ณัฐวัฒน์ สุขะศิริวัฒน์ และ ณัฐสิทธิ์ เกิดศรี, 2557) 

การศึกษาการด าเนินงานและแนวทางในการขยายตลาดของผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มธัญพืชทิพย์ตะวันของ
วิสาหกิจชุมชนข้าวซ้อมมือบ้านควนปอม พัทลุง ใช้แบบส ารวจ แบบสัมภาษณ์ การสังเกตและการประชุมกลุ่ม
ย่อยจากกลุ่มตัวอย่าง เจ้าหน้าที่ภาครัฐและตัวแทนจัดจ าหน่าย พบว่า วิสาหกิจชุมชนมีการจัดการทรัพยากร
ความรู้และภูมิปัญญาชุมชน มีการน าวัตถุดิบที่มีคุณภาพ (ข้าวสังข์หยดอินทรีย์ GAP) มาเป็นวัตถุดิบหลัก พบ
ข้อจ ากัดทางการตลาดและต้นทุน จึงเกิดการพัฒนาโดยการขยายตลาด การเจาะตลาดเดิมเพ่ือให้เป็นที่รู้จัก
มากขึ้น และการพัฒนาตลาดเพ่ือเพ่ิมยอดขายและขยายฐานการตลาดด้วยการเพ่ิมช่องทางการจ าหน่าย หา
ตัวแทนขาย เพ่ิมความหลากหลายของขนาดบรรจุภัณฑ์ ปรับปรุงกลยุทธ์การขาย ประชาสัมพันธ์ ปรับราคา 
แดสงสินค้า ทดลองชิม จ าหน่ายออนไลน์  (สิริลักษณ์ ทองพูน และคณะ, 2561)   
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พิชญ์วีร์ พลพานิชย์ จากกรมทรัพย์สินทางปัญญา (2561) ได้รายงานว่า รูปแบบการพัฒนาสินค้าสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ จะต้องมีการพัฒนา 5 ด้าน ดังนี้  1) วิธีการขึ้นทะเบียนสินค้า GI  2) ความสนใจขึ้น
ทะเบียน GI 3) ปัจจัยที่ท าให้ขึ้นทะเบียน GI ส าเร็จ 4) ปัญหาอุปสรรคการขึ้นทะเบียน 5) สภาพการบริหารจด
การสินค้า GI ทั้งหมดนี้ส่งผลต่อการพัฒนาสินค้า GI 3 ด้าน ได้แก่ การก าหนดนโยบายพัฒนา การพัฒนา
กระบวนการวีการและรูปแบบการขึ้นทะเบียน และการสนับสนุนหลังการขึ้นทะเบียน โดยรูปแบบการพัฒนา
สินค้าสิ่งบ่งชี้ทาภูมิศาสตร์ทั้ง 3 ด้าน มีปัจจัยแวดล้อมส าคัญของการพัฒนาประกอบด้วย 1) ปรับปรุงแก้ไข
กฎหมายสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ให้มีการคุ้มครองที่ครอบคลุม 2) ประชาสัมพันธ์ให้ประชาชนมีความรู้ความ
เข้าใจในสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์อย่างถ่องแท้ก่อนการขึ้นทะเบียน 3) ใช้กระบวนการขึ้นทะเบียนสินค้าสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์โดยใช้นักวิชาการผู้เชี่ยวชาญ 4) สร้างกระบวนการตรวจสอบคุณภาพสินค้าสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ภายในกลุ่มให้เป็นมาตรฐานและยั่งยืน  5) สร้างระบบตรวจสอบควบคุมคุณภาพสินค้าสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์อย่างมีมาตรฐานสากล 6) ส่งเสริมและประชาสัมพันธ์ให้คนรู้จักสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ให้มาก
ขึ้นและแพร่หลาย 7) ส่งเสริมให้ผู้ลิตหรือผู้ประกอบการสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ พัฒนาตนเอง พัฒนากลุ่ม
ให้มีความเข้มแข็ง และรักษาภูมิปัญญาท้องถิ่น 8) ส่งเสริมพัฒนาสินค้า สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์และใช้ประโยชน์
ในเชิงพาณิชย์ให้มากที่สุด และ 9 ส่งเสริมให้ผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการสินค้า GI สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่มี
ศักยภาพนาสินค้าไปข้ึนทะเบียนในต่างประเทศ 

จากข้อมูลดังกล่าวผู้วิจัยได้เล็งเห็นว่าผลผลิตทางการเกษตรปลาสลิดบางบ่อ ซึ่งเป็นเอกลักษณ์ของ
ท้องถิ่นและมีชื่อเสียงมาอย่างยาวนาน ควรได้รับการพัฒนาและส่งเสริมให้มีการใช้ตราสัญลักษณ์ GI เพ่ือ
ยกระดับมาตรฐานสินค้าเกษตรให้ผู้ผลิตปลาสลิดบางบ่อ ได้สร้างชื่อเสียงให้กับจังหวัดสมุทรปราการและมี
คุณภาพชีวิตและความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น จึงจ าเป็นต้องศึกษาหากลไกและแนวทางมาขับเคลื่อนการใช้ตรา GI ปลา
สลิดบางบ่อให้มากขึ้นและยังคงรักษาคุณภาพมาตรฐานที่เป็นเอกลักษณ์ให้อยู่คู่กับจังหวัดสมุทรปราการต่อไป 

-  
 



บทที่ 3 
ระเบียบวิธีวิจัย 

 
3.1 วิธีการศึกษา 

3.1.1 เป็นลักษณะการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เพ่ือค้นหาภาคีเครือข่ายการ
พัฒนาจังหวัดสมุทรปราการในการหนุนเสริมการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ โดยมี
กระบวนการในการศึกษาวิจัย ดังนี้ 
 1. ศึกษาบทบาทของภาคีเครือข่ายในการขับเคลื่อนการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลา
สลิดบางบ่อ รวมทั้งศึกษาข้อมูลงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง โดย   

1) สืบค้นข้อมูลทุติยภูมิของหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับผู้ผลิตปลาสลิด ในด้านบทบาทของหน่วยงานแผน
ยุทธศาสตร์และแผนปฏิบัติราชการประจ าปี รวมทั้งพันธกิจของแต่ละหน่วยงาน 

2) สืบค้นข้อมูลทุติยภูมิงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
3) การสัมภาษณ์เชิงลึกบุคคลส าคัญ (Key informance) ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง ในกรอบประเด็นต่างๆ ที่

จะได้มาซึ่งข้อมูลของกลไกและแนวทางการขับเคลื่อนการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบาง
บ่อ   

4) รวบรวมข้อมูลและวิเคราะห์บทบาทและศักยภาพของหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในการด าเนินการ
ขับเคลื่อนการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ ในแต่ละประเด็นดังนี้  

1. การใช้ฐานข้อมูลสารสนเทศสนับสนุนการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบาง
บ่อ 

2. การควบคุมตรวจสอบและการรับรองมาตรฐานการเลี้ยงและการแปรรูปปลาสลิด  
4. การประชาสัมพันธ์ 
5. การเจรจาการค้าการเชื่อมต่อการตลาด  

5) จัดเวทีประสานพหุภาคีเพ่ือสร้างเครื่องมือวิจัยในแต่ละประเด็นการขับเคลื่อน โดยแบ่งเป็นการ
สนทนากลุ่มย่อย 5 กลุ่มคือ 1) กลุ่มการใช้ฐานข้อมูลสารสนเทศ 2) กลุ่มการควบคุมตรวจสอบมาตรฐานและ
การรับรองมาตรฐาน 3) กลุ่มการสร้างมูลค่าเพ่ิมจากบรรจุภัณฑ์ปลาสลิดแปรรูป 4) กลุ่มการประชาสัมพันธ์ 5) 
การเจรจาการค้าการเชื่อมต่อการตลาด 

 6) จัดเวทีประชุมแบบมีส่วนร่วมของภาคีเครือข่ายเพ่ือสังเคราะห์ข้อมูลหาข้อสรุปรูปแบบแผนและ
กลไกในการขับเคลื่อนการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ 

 7) จัดเวทีถ่ายทอดกลไกและแนวทางการขับเคลื่อนการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลา
สลิดบางบ่อ สู่ผู้ที่เก่ียวข้องเพ่ือน าไปสู่แผนปฏิบัติการต่อไป 

3.1.2 การวิจัยเชิงเชิงปริมาณ (Quantitative Research) เป็นการวิจัยเชิงส ารวจด้านศักยภาพ
ของผู้ผลิตผู้ประกอบการในการใช้บรรจุภัณฑ์ปลาสลิดแปรรูป และความคิดเห็นของผู้บริโภคท่ีมีต่อบรรจุ 
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3.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
3.2.1 การวิจัยเชิงเชิงคุณภาพ 
สัมภาษณ์เชิงลึกและการจัดเวทีสนทนากลุ่ม โดยเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive 

Sampling) 
1. หัวหน้าส่วนจังหวัดสมุทรปราการ/รองผู้ว่าจังหวัด  1 คน 

  2. ประมงจังหวัดสมุทรปราการ    1 คน 
3. เกษตรและสหกรณ์จังหวัดสมุทรปราการ   1 คน 

  4. อุตสาหกรรมจังหวัดสมุทรปราการ   1 คน 
  5. พัฒนาการจังหวัดสมุทรปราการ    1 คน 
  6. พาณิชย์จังหวัดสมุทรปราการ    1 คน 
  7. สหกรณ์จังหวัดสมุทรปราการ    1 คน 
  8. เกษตรจังหวัดสมุทรปราการ    1 คน 
  9. ประชาสัมพันธ์จังหวัดสมุทรปราการ   1 คน 
  10. บริษัทประชารัฐรักสามัคคีสมุทรปราการ  1 คน 
  11. องค์การบริหารส่วนต าบล     1 คน 
  12. ตัวแทนผู้เลี้ยงปลาสลิด    3 คน 

13. ตัวแทนผู้แปรรูปปลาสลิด    3 คน 
14. รองอธิการบดี/ผู้ช่วยอธิการบดีมหาวิทยาลัย  2 คน 

  3.2.2 งานวิจัยเชิงปริมาณ 
  ส ารวจผู้แปรรูปและผู้ประกอบการ    27 คน 
  ส ารวจผู้บริโภคปลาสลิดที่มีความคิดเห็นต่อการใช้บรรจุภัณฑ์ปลาสลิด  

(โดยแบบส ารวจเป็นออนไลน์) บุคคลทั่วไป   68 คน 
3.3 เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา 

3.3.1 การศึกษาจากเอกสารหลักฐานที่เก่ียวข้อง (secondary data) 
3.3.2 สัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview)  
3.3.3 แบบส ารวจ 
3.3.4 การจัดเวทีประชุมหากลไกและแนวทางการขับเคลื่อนการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทาง

ภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ ในประเด็นแต่ละด้าน ดังนี้ 
1. การใช้ฐานข้อมูลสารสนเทศสนับสนุนการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบาง

บ่อ 
2. การควบคุมตรวจสอบมาตรฐานและการรับรองมาตรฐานการผลิตปลาสลิดบางบ่อ 
3. การสร้างมูลค่าเพ่ิมจากบรรจุภัณฑ์ปลาสลิดแปรรูป 
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4. การประชาสัมพันธ์ 
5. การเจรจาการค้าการเชื่อมต่อการตลาด  

3.4 การวิเคราะห์ข้อมูลและสถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ  ผู้วิจัยใช้วิธีการวิเคราะห์ข้อมูลไปพร้อม ๆ กับการเก็บรวบรวมข้อมูล

ตามหลักการวิจัยเชิงคุณภาพ ข้อมูลที่รวบรวมได้จากการสัมภาษณ์ การสนทนากลุ่มย่อย  เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่
ตรวจสอบความถูกต้องได้  จากกลุ่มบุคคลที่แตกต่างกัน และวิเคราะห์เชื่อมโยงความสอดคล้องของเนื้อหา ยึด
หลักตรรกะเทียบเคียงกับแนวคิดทฤษฎีควบคู่กับบริบท และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพ่ือให้ได้ผลการศึกษาตรง
ตามวัตถุประสงค์ท่ีได้ก าหนดไว้  
 การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณผู้วิจัยใช้สถิติเชิงพรรณนา (Description statistics) เพ่ือวิเคราะห์
ข้อมูลทั่วไปในรูปค่าเฉลี่ย 

 
 



บทที่ 4  
ผลการศึกษา 

 
การหนุนเสริมการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ ได้น าองค์ประกอบ 5 ด้านมาใช้

ในการขับเคลื่อน คือ 
1. การใช้ฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิดจังหวัดสมุทรปราการ 

              มหาวิทยาลัยได้จัดท าฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิดขึ้นมาเพ่ือจัดท าระบบฐานข้อมูลที่เป็นศูนย์กลาง
ของข้อมูลปลาสลิดบางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ และเพ่ือพัฒนาระบบตรวจสอบและประเมินผลส าหรับการขอใช้
ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของปลาสลิดบางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ ดังนั้นจึงจ าเป็นต้องมีหน่วยงานมา
บริหารจัดการเพ่ือรองรับผู้เข้ามาใช้งาน ซึ่งหน่วยงานนั้นต้องมีเว็บไซต์ มีบุคลากรคอยดูแลระบบ หรือหากเป็นไป
ได้ควรมีพื้นที่ในการติดตั้งระบบ (server)  

2. การควบคุมตรวจสอบมาตรฐานและการรับรองมาตรฐานการผลิตปลาสลิดบางบ่อ  
  การยื่นขอใช้ตรา GI นั้นจะต้องมีหน่วยงานรับเรื่อง และมีคณะกรรมการในการตรวจสอบข้อมูลโดย

คณะกรรมการชุดนี้จะต้องมีกรอบเกณฑ์ข้อก าหนดและจัดท าคู่มือการขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์อีกทั้ง
ต้องมีบุคลาการที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการตรวจสอบมาตรฐานและการให้การรับรองมาตรฐาน รวมทั้งศัก ยภาพ
ของหน่วยงานที่สามารถรองรับการตรวจสอบคุณภาพของสินค้า GI ได้ 

3. การสร้างมูลค่าเพิ่มจากบรรจุภัณฑ์ปลาสลิดแปรรูป 
รูปแบบของบรรจุภัณฑ์สินค้ามีส่วนต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค เพ่ือให้เกิดความร่วมมือและแรง

บันดาลใจในการมาขอใช้ตรา GI จึงควรมีแนวทางในการหนุนเสริมใหชุ้มชนหรือผู้ประกอบการสามารถผลิตบรรจุ
ภัณฑ์เพ่ือรองรับผู้บริโภคท่ีมีความต้องการอย่างหลากหลายได้ ดังนั้นหน่วยงานที่มีส่วนเกี่ยวข้องนี้ควรมีศักยภาพ
ในการสนับสนุนงบประมาณหรือ บุคคลากรที่ช่วยในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ได้  

4. การประชาสัมพันธ์และการสื่อสารทางการตลาด   
หลังจากท่ีฐานข้อมูลแล้วเสร็จจะต้องแจ้งให้กับผู้มีส่วนเกี่ยวข้องได้รับทราบทั้งหน่วยงานจังหวัดและชุมชน

ที่จะต้องเข้ามาใช้เพ่ือด าเนินกิจกรรมในการยื่นขอใช้ตรา GI รวมทั้งหน่วยงานที่เกี่ยวข้องต้องเข้ามาตรวจสอบ
ข้อมูล นอกจากนี้หลังจากท่ีปลาสลิดบางบ่อได้รับการขึ้นทะเบียน GI จ าเป็นจะต้องท าการประชาสัมพันธ์หรือสร้าง
สื่อสารทางการตลาดให้ผู้บริโภคหรือบุคคลทั่วไปได้รับรู้รับทราบข้อมูลหรือผลิตภัณฑ์สินค้า GI ดังนั้นหน่วยงานที่
เกี่ยวข้องควรมีศักยภาพที่สามารถสร้างการสื่อสารการตลาดครบวงจร(Integrated marketing communication) 
อีกท้ังควรมีเครือข่ายที่กว้างขวาง 

5.  การเจรจาการค้าการเชื่อมต่อการตลาด 
         ช่องทางการขายสินค้า GI เป็นสิ่งที่ส าคัญมาก เมื่อผลิตมาแล้วจะขายที่ไหนอย่างไรบ้าง ดังนั้นจึงจ าเป็นต้อง
หาตลาดรองรับสินค้าที่จะผลิตขึ้นมา โดยหน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรมีศักยภาพในการส่งเสริมการขายการลงทุน 
เชื่อมโยงการตลาด เจรจาการค้าธุรกิจกับหน่วยงานต่าง ๆ ได้ เพ่ือเปิดช่องทางการขายหรื อขยายตลาดสินค้า GI 
ให้กว้างมากขึ้น 
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จากกรอบด าเนินการวิจัยที่ได้น าองค์ประกอบ 5 ด้านมาใช้ในการขับเคลื่อนจึงได้ศึกษาบทบาทหน้าที่/
พันธกิจของหน่วยงานจังหวัดที่เก่ียวข้องดังนี้ 
4.1 ผลการศึกษาบทบาทหน้าที่ของหน่วยงานจังหวัดสมุทรปราการ ที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการหนุนเสริมผู้ใช้
ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ 
 

หน่วยงาน โครงสร้าง บทบาทหน้าท่ี/พันธกิจ ที่เกี่ยวขอ้ง 
1.ส านักงานจังหวัด
สมุทรปราการ 

ผู้ว่าราชการจังหวัด               
นายชาติชาย อุทัยพันธ์    
รองผู้ว่าผู้ว่าราชการจังหวัด                     
-นางศิวพร ฉั่วสวัสดิ์      (ด้าน
เศรษฐกิจ)                
-นายธฤต ส าราญเวทย์ (ความ
มั่นคง)                   
-นายชัยพจน์ จรูญพงศ์  (ด้าน
สังคม) 
หน่วยงานส านักงานจังหวัด
สมุทรปราการ  
1.กลุ่มงานยุทธศาสตร์การ
พัฒนาจงัหวัด 
2.กลุ่มบริหารทรัพยากรบุคคล 
3.ฝ่ายอ านวยการ 

ส านักงานจังหวัด มีหน้าที่ เกี่ยวกับราชการทั่วไปของ
จังหวัด มีผู้ว่าราชการจังหวัดเป็น ผู้ปกครองบังคับบัญชา
และรับผิดชอบส่วนต่าง ๆ ซึ่งกระทรวง ทบวง กรม ได้
ตั้งขึ้น มีหน้าที่เกี่ยวกับราชการของกระทรวง ทบวง กรม 
นั้น ๆ มีหัวหน้าส่วนราชการประจ าจังหวัดนั้น ๆ เป็น
ผู้ปกครองบังคับบัญชาและรับผิดชอบ 

ส านักงานจังหวัดจึงต้องท าหน้าที่เป็นศูนย์กลางในการ
บริหารงานของผู้ว่าราชการจังหวัด และเป็นศูนย์กลางใน
การประสานแผนและโครงการของทุกกระทรวง ทบวง
กรมในจังหวัด โดยมีพันธกิจดังนี้ 

1) ส่งเสริมภาคอุตสาหกรรมให้เปน็อุตสาหกรรมสะอาดที่ 
อยู่กับชุมชน และสิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืน 
2) เสริมสร้างความมั่นคง ปลอดภยัให้สังคมน่าอยู่ และ
พัฒนาคุณภาพชีวิตที ดีของประชาชน 
3) พัฒนาระบบโครงสร้างพื้นฐาน เพื่อเพ่ิมศักยภาพการ
บริหารจดัการด้าน Logistic เชื่อมโยง Supply Chain ใน
ระบบเศรษฐกิจ การค้า การลงทุน การบริการและการ
ท่องเที่ยว 
4) ส่งเสริมและพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
ศิลปวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ 
5) ส่งเสริมเครือข่ายอนรุักษ์ บ าบัดและฟื้นฟู
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมให้มีความสมดลุกับ 
การพัฒนาเมือง 
6) ส่งเสริมการเกษตรปลอดภัย ไมก่่อมลพิษและเป็นมิตร
กับสิ่งแวดล้อม (GAP) 
7) ส่งเสริมการพัฒนาระบบบริการประชาชน และการ
บริหารราชการแผ่นดินด้วยระบบ ธรรมาภิบาล 

2. ส านักงานประมงจังหวัด 1. กลุ่มบริหารและยุทธศาสตร์                  
2. กลุ่มพัฒนาและส่งเสริมอาชีพ

1) ศึกษา วิเคราะห์ วิจัย และประเมินเทคโนโลยดี้านการ
ประมงทุกสาขาเพื่อสนับสนุนให้เกดิธุรกิจและอาชีพการ
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หน่วยงาน โครงสร้าง บทบาทหน้าท่ี/พันธกิจ ที่เกี่ยวขอ้ง 
 การประมง                        

3. กลุ่มบริหารจัดการด้านการ
ประมง 

 

 

ประมงท่ีเหมาะสม ก ากับดูแลให้การประกอบธรุกิจและ
การประกอบอาชีพการประมงเป็นไปตามกฎหมาย 
ระเบียบ ข้อตกลงและมาตรฐานทีเ่กี่ยวข้อง                               
2)  ควบคุมและก ากับดูแลการเพาะเลี้ยงสัตว์น้ าและการ
ท าการประมงให้เป็นไปตามกฎหมายว่าด้วยการประมง
และกฎหมายอื่นที่เกี่ยวข้อง                                    
3)  จัดท ายุทธศาสตร์การประมง  แผนพัฒนาด้านการ
ประมง  และฐานข้อมูลดา้นการประมง  รวมทั้ง
ประชาสมัพันธ์และเผยแพร่งานด้านการประมง                             
4) สนับสนุนให้มีการรวมกลุ่มและจัดให้มีการขึ้นทะเบียน
องค์กรชุมชนประมงท้องถิ่น       
5) ให้ค าปรึกษา แนะน า และสนับสนุนองค์กรปกครอง
ส่วนท้องถิ่นในการด าเนินการพัฒนาด้านการประมง 
6)  ให้บริการทางวิชาการและถ่ายทอดเทคโนโลยีด้านการ
ประมง  รวมทั้งส่งเสรมิกระบวนการผลิตให้ถูกสุขลักษณะ
ตามมาตรฐาน                                          
7) ด าเนินการออกใบอนุญาต หนังสืออนุญาต หนังสือ
รับรอง และรับจดทะเบียนท่าเทียบเรือประมงและเรือขน
ถ่ายสัตว์น้ าหรือเรือเก็บรักษาสัตวน์้ าตามที่กฎหมาย
ก าหนด           
8) ก ากับ ดูแล ให้ค าปรึกษาและสนับสนุนการปฏิบัติงาน
ของส านักงานประมงอ าเภอ 

แผนงาน/โครงการ/กิจกรรมที่เคยด าเนินการ เช่น 
-ส่งเสรมิการผลติและสร้างมูลคา่เพิ่มสินค้าเกษตรปลอดภัยและไดม้าตรฐาน (งบประมาณ 177,000 บาท ปี 2562)    
-พัฒนาเกษตรกรปราดเปรื่อง (smart farmer) (งบประมาณ 45,000 บาท ปี 2562)                                                
-พัฒนาศักยภาพกระบวนการผลิตสินค้าเกษตร (งบประมาณ 487,750 บาท ปี 2562)                                         
-ระบบส่งเสรมิเกษตรแบบแปลงใหญ่ (งบประมาณ 529,400 บาท ปี 2562)                                         
-การส่งเสริมการเพาะเลี้ยงสัตว์น้ าตามหลักเศรษฐกิจพอเพยีงงบประมาณ 50,000 บาท                                                   
-การส่งเสริมการเลี้ยงปลาสลดิแบบมุ่งผลติ โดยไม่ใช้สารเคมีงบประมาณ 27,500 บาท 

2. ส านกังานประมงอ าเภอ  ปฏิบัติงานตามบทบาทหน้าท่ีของประมงจังหวัด  
3. เกษตรและสหกรณ์
จังหวัดสมุทรปราการ 

1. ฝ่ายบริหารทั่วไป 
2. กลุ่มยุทธศาสตร์พัฒนาการ
เกษตร 
3. กลุ่มช่วยเหลือเกษตรกรและ
โครงการพิเศษ 
4. กลุ่มสารสนเทศการเกษตร 

1. ศึกษาวิเคราะห์และจดัท ายุทธศาสตร์การพัฒนาการ
เกษตรและสหกรณ์ของจังหวัดและกลุ่มจังหวดั 
แผนพัฒนาการเกษตรรายสินคา้ แผนบูรณาการ
พัฒนาการเกษตรและสหกรณ์ของจังหวัด และการจัดท า
งบประมาณด้านการเกษตรและสหกรณ์ของจังหวัด            
2. ศึกษา วิเคราะห์และจดัท าแผนปฏิบัติการโครงการ
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หน่วยงาน โครงสร้าง บทบาทหน้าท่ี/พันธกิจ ที่เกี่ยวขอ้ง 
พัฒนาด้านการเกษตรและสหกรณ์ของจังหวัด ก ากับ
การบูรณาการ การติดตามการใช้งบประมาณของส่วน
ราชการในสังกัดกระทรวงในจังหวัด                              
3. ก ากับ ดูแล ควบคุม ประสาน ด าเนินงาน ติดตาม และ
ประเมินผลสัมฤทธ์ิของการปฏิบัตงิานตามแผนงานและ
โครงการพัฒนาการเกษตรและสหกรณ์ในจังหวัด      
 4. ด าเนินงานโครงการพิเศษ โครงการในพระราชด าริ 
งานช่วยเหลือเกษตรกร งานภัยพบิัติ การเตือนการระบาด
และเฝ้าระวัง และเตือนภัยสินค้าเกษตรในจังหวัด                
5.ประชาสัมพันธ์และเผยแพร่การพัฒนาการเกษตรและ
สหกรณ์ของจังหวัดให้เป็นศูนย์ข้อมูลและศูนย์แม่ข่าย
ข้อมูลด้านการเกษตรและสหกรณข์องจังหวัด 

แผนงาน/โครงการ/กิจกรรมที่เคยด าเนินการ เช่น 
-โครงการพัฒนาการเกษตรตามแนวทฤษฎีใหม่ งบประมาณ 209,400 บาท                                                      
-โครงการส่งเสรมิและพัฒนาการผลิตการเกษตร งบประมาณ 87,500 บาท                                                        
- โครงการตรวจรับรองแหล่งจ าหน่ายสินค้าเกษตรคณุภาพ มาตรฐานอาหารปลอดภัยระดับจังหวัด งบประมาณ 28,000 บาท                                                        
-โครงการพัฒนาสูเ่กษตรปลอดภัยที่เหมาะสมกับสภาพพื้นที่กลุม่จังหวัดภาคกลางตอนกลาง งบประมาณ 2,035,660 บาท                                                                   
-ส่งเสรมิการผลติและสร้างมูลคา่เพิ่มสินค้าเกษตรปลอดภัยไดม้าตรฐาน (งบประมาณ 64,800 บาท ปี 2562) 
4. อุตสาหกรรมจังหวัด
สมุทรปราการ 

1. ฝ่ายอุตสาหกรรมพื้นฐานและ
การเหมืองแร่           
2. ฝ่ายโรงงานอุตสาหกรรม 
3. ฝ่ายส่งเสริมอตุสาหกรรม 
4. ฝ่ายนโยบายและแผน 

มีหน้าที่ความรับผิดชอบในการประสาน ส่งเสรมิ 
สนับสนุน และพัฒนาอุตสาหกรรมขนาดกลางและขนาด
ย่อม อุตสาหกรรมชุมชน และผู้ประกอบการในจังหวัด 
และปฏิบตัิงานรวมกับหรือสนับสนุนการปฏิบัติงานอ่ืน ใน
ความรับผิดชอบของส านักงาน 

แผนงาน/โครงการ/กิจกรรมที่เคยด าเนินการ เช่น 

ส่งเสริม และเผยแพร่ผลิตภัณฑ์  อุตสาหกรรมและผลิตภัณฑ์ชุมชน (งบประมาณ 2,500,000 บาท ปี 2563) 

-โครงการเสริมสร้างผู้ประกอบการใหม่  (งบประมาณ 1,000,000 บาท ปี 2562) 

-โครงการส่งเสริมและพัฒนาด้านการมาตรฐานเพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขัน:งานมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

(มผช.) (งบประมาณ 77,576 บาท ปี 61-62) 

5.พัฒนาการจังหวัด
สมุทรปราการ 

1. กลุ่มงานยุทธศาสตร์ฯ 
2. กลุ่มงานส่งเสริมฯ 
3. กลุ่มงานสารสนเทศฯ 
4. ฝ่ายอ านวยการ 
 

1. พัฒนาระบบและกลไกส่งเสริมการมีส่วนร่วมและการ
เรียนรู้ของชุมชน 
2. ส่งเสรมิการพัฒนาระบบกลไกและกิจกรรมทาง
เศรษฐกิจของชุมชนตามปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง 
3. ส่งเสรมิ สนับสนุน และพัฒนาการบริหารจัดการชุมชน 
4. พัฒนาผู้ผลติ ผู้ประกอบการ และการตลาด 
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หน่วยงาน โครงสร้าง บทบาทหน้าท่ี/พันธกิจ ที่เกี่ยวขอ้ง 
5. พัฒนาผลิตภณัฑ์ชุมชนด้วยองค์ความรู้และนวัตกรรม
เสรมิสร้างธรรมาภิบาลและความมั่นคงของทุนชุมชน 
6. ส่งเสรมิการสืบสานภูมิปญัญาทอ้งถิ่นเผยแพร่สูเ่วทีโลก 

แผนงาน/โครงการ/กิจกรรมที่เคยด าเนินการ เช่น 
-โครงการพัฒนาศักยภาพการบริหารจัดการเครือข่าย OTOP และส่งเสรมิการตลาดสินค้า OTOP (งบประมาณ 5,880,000 
บาท ปี พ.ศ. 2560) 
-โครงการส่งเสรมิการตลาดศูนย์เรยีนรู้และแปรรูปปลาสลดิของกลุ่มจังหวัดภาคกลางตอนกลาง (งบประมาณ 5,150,000 
บาท ปี พ.ศ. 2560) 

6.พาณิชย์จังหวัด
สมุทรปราการ 

1. ฝ่ายบริหารงานท่ัวไป  
2.กลุ่มยุทธศาสตร์และแผนงาน  
3.กลุ่มก ากับและพัฒนา
เศรษฐกิจการค้า (กศ.) 
4.กลุ่มส่งเสรมิการประกอบ
ธุรกิจการค้าและการตลาด  
5.กลุ่มทะเบยีนธุรกิจและอ านวย
ความสะดวกทางการค้า (ทอ.) 

1. เป็นศูนย์ข้อมูลดา้นเศรษฐกิจการค้า การบริการ 
เผยแพร่ ประชาสมัพันธ์ และบริการให้ค าปรึกษาแนะน า
เพื่อการพัฒนาด้านเศรษฐกิจการคา้และระบบเตือนภัย
ของจังหวัด 
2. จัดท าข้อมูลราดัชนีเศรษฐกิจการค้า และเศรษฐกิจ
การค้าของจังหวัด 
3. ก าหนดแนวทางและข้อเสนอแนะการจัดระเบียบการค้า 
การตลาด ส่งเสรมิพัฒนาและแกไ้ขปัญหาเศรษฐกิจการค้า 
การตลาดสินค้าและบริการของจังหวัด 
4. ส่งเสรมิและพัฒนาการประกอบธุรกิจการค้า ธรุกิจ
บริการ ผูส้่งออก สถาบันการคา้ ผูป้ระกอบการ SMEs  
ผลิตภณัฑ์ชุมชน การสร้างกลุ่มธรุกิจการเชื่อมโยงกลุ่ม
ธุรกิจ การจัดหาและขยายตลาด เพิ่มศักยภาพด้านการค้า
และการตลาดของผู้ประกอบการในจังหวัด 
5. วิเคราะห์ วินิจฉัย ให้ความเห็นและสั่งการจดทะเบียน/
รับแจ้งข้อมูลเพื่อการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาใน
ภูมิภาคบรูณาการร่วมกับหน่วยงานอ่ืน 

แผนงาน/โครงการ/กิจกรรมที่เคยด าเนินการ เช่น 
-กิจกรรมเช่ือมโยงตลาด ศึกษาดูงานและเจรจาธรุกิจการคา้ในจังหวัด/ภมูิภาคอื่นภายในประเทศ 
-สัมมนาเชิงปฏิบตัิการหลักสูตร "E-Commerce Week by NEA : ตดิปีกธุรกิจ พิชิตตลาดออนไลน์”  
- โครงการพัฒนาผูส้่งออกรุ่นใหม่ : Young Exporter From Local to Global (YELG)  

7. เกษตรจังหวัด
สมุทรปราการ 

1. ฝ่ายบริหารทั่วไป 
2. กลุ่มส่งเสริมและพัฒนา
เกษตรกร 
3. กลุ่มส่งเสริมและพัฒนาการ
ผลิต 
4. กลุ่มยุทธศาสตร์และ
สารสนเทศ 

1. ส่งเสรมิและพัฒนาเกษตรกรและองค์กรเกษตรกร 
2. ฝึกอาชีพเกษตรกรและให้บริการทางการเกษตร 
3. พัฒนาส่งเสริมและประสานการถ่ายทอดความรู้ด้าน
การผลิตและจัดการ ผลผลิตพืชประมง และปศุสตัว์แก่
เกษตรกร 
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5. กลุ่มอารักขาพืช 

แผนงาน/โครงการ/กิจกรรมที่เคยด าเนินการ เช่น 
-โครงการส่งเสรมิการผลติและแปรรูปสินค้าเกษตรปลอดภัย (พืช ประมง สตัว์) แบบครบวงจร (งบประมาณ 7,903,900 บาท 
ปี พ.ศ. 2560) 
-โครงการพัฒนาการผลติสินค้าของวิสาหกิจชุมชน (งบประมาณ 442,000 ปี พ.ศ. 2560) 
-โครงการส่งเสรมิและพัฒนาเกษตรกรสูค่วามเป็น Smart Farmer (งบประมาณ 1,145,500 บาท ปี พ.ศ. 2560) 
-พัฒนาศักยภาพกลุ่มผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP/SMEs/วิสาหกิจชุมชน/BIZ CLUB และส่งเสรมิการตลาดสินค้าสูส่ากล 
(งบประมาณ 1,065,200 บาท ปี พ.ศ. 2562)  

8. สหกรณ์จังหวัด
สมุทรปราการ 

1. ฝ่ายบริหารทั่วไป 
2. กลุ่มจัดตั้งและส่งเสริม
สหกรณ ์
3. กลุ่มส่งเสริมและพัฒนาการ
บริหารการจัดการสหกรณ ์

1. ด าเนินงานด้านเผยแพร่และประชาสัมพันธ์  
2. วิเคราะห์ ข้อมลูด้านการตลาด และส่งเสรมิการ
เชื่อมโยงธุรกิจการตลาดสหกรณ์ ลู่ทางการตลาดทั้งใน
ประเทศและตา่งประเทศ 
3. วิเคราะห์ และด าเนินการจดัตั้งสหกรณ์ กลุ่มเกษตรกร 
กลุ่มสตรสีหกรณ์และ เยาวชนสหกรณ ์
4. วิเคราะห์ ให้ค าแนะน าเกี่ยวกับโครงสร้างการจดั
ระบบงาน การบริหารงานบุคคลและ การควบคมุภายใน
เพื่อพัฒนาให้สหกรณ์และกลุ่มเกษตรกรเขม้แข็ง 

แผนงาน/โครงการ/กิจกรรมที่เคยด าเนินการ เช่น 
-ส่งเสรมิการผลติและสร้างมูลคา่เพิ่มสินค้าเกษตรปลอดภัยไดม้าตรฐาน (งบประมาณ 6,601,100 บาท ปี พ.ศ. 2562)   
-โครงการส่งเสรมิผลิตภัณฑ์สหกรณ์/กลุ่มเกษตรกรสู่มาตรฐานสินคา้ มาตรฐาน (งบประมาณ 100,000 
บาท ปี พ.ศ. 2556)   

9. สาธารณสุขจังหวัด
สมุทรปราการ 

1. กลุ่มงานบริหารงานท่ัวไป 
2. กลุ่มงานคุ้มครองผูบ้ริโภค 
3. กลุ่มงานพัฒนายุทธศาสตร ์
4. กลุ่มงานทันตสาธารณสุข 
5. กลุ่มงานส่งเสริมสุขภาพ 
6. กลุ่มงานควบคุมโรค 
7. กลุ่มงานประกันสุขภาพ 
8. กลุ่มงานพัฒนาคุณภาพและ
รูปแบบบริการ 
9. กลุ่มงานทรัพยากรบุคคล 
10. กลุ่มงานนิติการ 
11. กลุ่มงานอนามยัสิ่งแวดล้อม
และอาขีวอนามัย 

รับผิดขอบการพัฒนาระบบยาและเวชภัณฑ์  
-งานคุ้มครองผู้บรโิภคด้านสาธารณสุข  
-งานมาตรฐานสถานพยาบาลและการประกอบโรคศลิป์  
-งานมาตรฐานผลิตภณัฑ์/สถานประกอบการด้านบริการ
สุขภาพและส่งเสรมิสนับสนุนสุขภาพ  
-งานการแพทย์แผนไทยและการแพทย์ทางเลือก 
 

แผนงาน/โครงการ/กิจกรรมที่เคยด าเนินการ เช่น 
-โครงการส่งเสรมิและพัฒนาความปลอดภัยด้านอาหาร 
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10. ส านักงาน
ประชาสัมพันธ ์

 จัดท าแผนประชาสมัพันธ์ของจังหวัดให้สอดคล้องกับ กรม
ประชาสมัพันธ์แห่งชาติ 

แผนงาน/โครงการ/กิจกรรมที่เคยด าเนินการ  
11.บริษัท ประชารัฐรัก
สามัคคีสมุทรปราการ 
(วิสาหกิจเพื่อสังคม) จ ากัด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

บริษัท ประชารัฐรักสามคัคี 
(ระดับประเทศ) 

1. บริหารจัดการองค์ความรู ้
2. ส่งเสรมิการพัฒนาสินค้าและรปูลักษณผ์ลติภณัฑ์ 
3. การสร้างตราสินค้าและมาตรฐานการรับรองสินค้า 
(Brand, GI, GAP, TH GAP) 
4. บริหารการขึ้นทะเบียนทรัพยส์นิทางปัญญา 
5. ประชาสัมพันธ์สินค้าชุมชนร่วมกับหน่วยงานภาครัฐ 
6. ขับเคลื่อนการสร้างมลูค่าเพิ่มของสินค้าชุมชน (value 
added) 
7. หาช่องทางการตลาดและจัดจ าหน่าย (demand 
creator) 
8. ส่งเสรมิสินค้าหลักของแต่ละชุมชนให้เกิดการเช่ือมโยง
การตลาดในระดับประเทศ 

บริษัท ประชารัฐรักสามคัคี 
(ระดับจังหวัด) 

1. ค้นหาชุมชนที่มีความพร้อมเข้าร่วมกับ วิสาหกิจเพื่อ
สังคม 
2. บริหารจัดการวิสาหกิจเพื่อสังคมระดบัจังหวัดสร้าง
รายได้ในชุมชนเพื่อให้ชุมชนมีความสุขอย่างยั่งยืน 
3. ให้ค าแนะน า เป็นท่ีปรึกษาด้านการบริหารและพัฒนา
สินค้าแก่ชุมชน 
4. หาช่องทางการตลาดและการจดัจ าหน่ายในระดับ
จังหวัด 
5. ส่งเสรมิสินค้าชุมชนในจังหวัดให้เป็นที่รับรู้ใน
ระดับประเทศ 

แผนงาน/โครงการ/กจิกรรมที่เคยด าเนินการ เช่น 
เปิดตลาดรองรับสินค้าของชุมชน 
11.องค์การบริหารส่วน
ต าบล  
-อบต.คลองด่าน อ.บางบ่อ 
 

นายก อบต.  
รองนายก   
ปลัด อบต.   
รองปลัด  
1.สนง.ปลัด อบต. 
2.กองคลัง 
3. กองช่าง 
4.กองสาธารณสุขและ
สิ่งแวดล้อม 

-โครงการอบรมสุขาภิบาลอาหาร 
-จัดให้มีและบ ารุงรักษาทางน้ าและทางบก 
-ส่งเสรมิกลุม่เกษตรกร และกิจการสหกรณ์ 
-บ ารุงและส่งเสริมการประกอบอาชีพของราษฎร 
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5.กองการศึกษาศาสนาและ
วัฒนธรรม 
6.กองสวัสดิการสังคม 
7.ฝ่ายตรวจสอบภายใน 

แผนงาน/โครงการ/กิจกรรมที่เคยด าเนินการ 
-การพัฒนาเกษตรกรรม พาณิชยกรรม และการท่องเที่ยว (งบประมาณ 350,000 บาท ปี 2561) 
-โครงการส่งเสรมิและพัฒนาแหลง่เรียนรูภู้มิปัญญาท้องถิ่น (ปลาสลดิ) ต.คลองด่าน (งบประมาณ 200,000 บาท ปี 2561) 
12.กลุ่มวิสาหกิจชุมชนผู้
เลี้ยงและผู้แปรรูปปลาสลิด 

ประธานกลุม่ 
 

-รวมกลุ่มเพื่ออนุรักษ์การเลี้ยงปลาสลดิและขยาย
การตลาด 
-สร้างมูลค่าเพิ่มของปลาสลิดสดท่ีตกเกรด 

13.มหาวิทยาลัยหัวเฉียว
เฉลิมพระเกียรต ิ

อธิการบด ี
รองอธิการบดี 3 คน 
ผู้ช่วยอธิการบด ี
คณบดี 13 คณะ 13 คน ดังนี้ 
1. คณะเภสัชศาสตร ์
2. คณะพยาบาลศาสตร ์
3. คณะกายภาพบ าบัด 
4. คณะสาธารณสุขศาสตร์และ
สิ่งแวดล้อม 
5. คณะสังคมสงเคราะห์ศาสตร์
และสวสัดิการสังคม 
6.คณะนิเทศศาสตร ์
7. คณะภาษาและวัฒนธรรมจีน 
8. คณะการแพทย์แผนจีน 
9. คณะเทคนิคการแพทย ์
10. คณะวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลย ี
11. คณะนิติศาสตร ์
12. คณะบริหารธุรกิจ 
13. คณะศิลปศาสตร ์
14.บณัฑิตวิทยาลัย 

1. พัฒนามหาวิทยาลัยให้เป็นศูนยก์ลางการศึกษาดา้นจีน
ศึกษาและวิทยาศาสตร์สุขภาพ 
2. ผลิตบณัฑิตใหม้ีทักษะที่สามารถแข่งขันได้ในสังคม
เศรษฐกิจท่ีขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรม (Value-based 
Economy) 
3. สร้างงานวิจัยนวัตกรรมที่สร้างมูลค่า สามารถน าไปใช้
ประโยชน์เพื่อสังคมได้จริง 
4. ให้บริการวิชาการที่บูรณาการกับการเรยีนการสอน
และ/หรือการวิจยัเพื่อพัฒนาชุมชนและสังคม 
ให้มีความเข้มแข็งและยั่งยืน 
5. ท านุบ ารุงสืบสานศลิปวัฒนธรรมท้องถิ่น และ
ศิลปวัฒนธรรมไทย-จีน 

แผนงาน/โครงการ/กิจกรรมที่เคยด าเนินการ 
โครงการวิจัยและบริการวิชาการเกี่ยวกับปลาสลิดตั้งแต่เรื่องพัฒนาการเลีย้ง การแปรรูป และการขาย  
14.มหาวิทยาลัย ราชภัฏ
ธนบุรีสมุทรปราการ 

อธิการบด ี
รองอธิการบด ี
ผู้ช่วยอธิการบด ี

1. ผลิตบณัฑิตใหม้ีคณุภาพ มีทัศนคติที่ดี เป็นพลเมืองดีใน
สังคม และมีสมรรถนะตามความตอ้งการของผู้ใช้บัณฑิต 
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คณบด ี
1. คณะครศุาสตร ์
2. คณะวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลย ี
3. คณะมนุษยศาสตร์และ
สังคมศาสตร ์
4. คณะวิทยาการจัดการ 
สถาบันวิจัยและพัฒนา 
ส านักวิทยบริการและเทคโนโลยี
สารสนเทศ 

2. พัฒนาท้องถิ่นตามศักยภาพ สภาพปัญหาและความ
ต้องการที่แท้จริงของชุมชน โดยการถ่ายทอดองค์ความรู้ 
เทคโนโลยี และน้อมน าแนวพระราชด าริสู่การปฏิบตัิ 
3. สร้างเครือข่ายความร่วมมือกับทุกภาคส่วนเพ่ือการ
พัฒนาท้องถิ่น และเสรมิสรา้งความเข้มแข็งของผู้น าชุมชน
ให้มีคุณธรรมและความสามารถในการบริหารงานเพื่อ
ประโยชน์ต่อส่วนรวม 
4. วิจัยสร้างองค์ความรู้และนวตักรรมที่มคีุณภาพและได้
มาตรฐานเป็นที่ยอมรบั มุ่งเน้นการบูรณาการเพื่อน าไปใช้
ประโยชนไ์ด้อย่างเป็นรูปธรรม 
5. ท านุบ ารุงศิลปวัฒนธรรม และส่งเสริม สืบสานภมูิ
ปัญญาท้องถิ่นและบรูณาการกับภมูิปัญญาสากล 
6. บริหารจัดการทรัพยากรภายในมหาวิทยาลยัอย่างมี
ประสิทธิภาพด้วยหลักธรรมาภิบาล พร้อมรองรับบริบท
การเปลีย่นแปลง เพื่อให้เกิดการพฒันาอย่างต่อเนื่องและ
ยั่งยืน 

แผนงาน/โครงการ/กิจกรรมที่เคยด าเนินการ เช่น 
-อบรมให้ความรูด้้านการตลาด/แผนธุรกิจ 
-การท าบรรจภุัณฑ์ปลาสลิด  
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หน่วยงานที่รับผิดชอบภารกิจตามแผนยุทธศาสตร์ของจังหวัดสมุทรปราการ 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

ส านักงานจังหวัดสมุทรปราการ 
 

วิสัยทัศน์ : เมืองอุตสาหกรรมเชิงนิเวศ เกษตรปลอดภัยแหล่งท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และศิลปวัฒนธรรมทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมมี
ความสมดุลกับการพัฒนาเมืองประชาชนมีคุณภาพชีวิตที่ดี สังคมม่ันคงปลอดภัย 

 

ประเด็นยุทธศาสตร์ (Strategic Issues) 
 

1.ส่งเสริมอุตสาหกรรมและ
เกษตรกรรมให้มีศักยภาพ
เพื่อการแข่งขัน 

2.พัฒนาคุณภาพชีวิต
ประชาชน โดยยกระดบั
รายได ้

3.ส่งเสริมระบบ Logistics 
สู่ประชาคมอาเซียน 

4.ส่งเสริมกิจกรรมการ
ท่องเที่ยว 

5.เสริมสร้างความปลอดภัย
ในชีวิต 

-สนง.อุตสาหกรรม จว. 
-สนง.เกษตร  จว. 
-สนง.ปศุสัตว ์ จว. 
-สนง.เกษตรและสหกรณ ์

-สนง.ประมง จว. 

-สนง.พัฒนาชุมชน จว. 
-สนง.พาณิชย ์จว. 
-สนง.สาธารณสุข จว. 
-สนง.เกษตรและสหกรณ์ จว. 

-แขวงทางหลวง 

-หน่วยงานระดับอ าเภอ 
-สนง.ท่องเที่ยวและกีฬา 
-สนง.พัฒนาชุมชน จว. 
 

-สนง.สวัสดิการและคุ้มครอง
แรงงาน 
-ศูนย์อ านวยการป้องกันและ
ปราบปรามยาเสพติด 



33 
 

4.2 ผลการสัมภาษณ์เชิงลึก 
 การสัมภาษณ์เชิงลึกบุคคลส าคัญของแต่ละหน่วยงานเพ่ือหาแนวทางในการขับเคลื่อนแต่ละด้าน ซึ่งมีผลการ
สัมภาษณ์ดังนี้ 
ข้อค าถามที่ 1. หน่วยงานของท่านมีพันธกิจหรือการด าเนินงานอย่างไรบ้างเกี่ยวกับการผลิตปลาสลิด เช่น 1) 
ด้านการเลี้ยง 2) การแปรรูป 3) การส่งเสริมการขาย การตลาด   

หน่วยงาน/ผู้ให้ข้อมูล ข้อคิดเห็น/ข้อเสนอแนะ 

1.ส านักงานจังหวัด
สมุทรปราการ 
นางศิวพร ฉั่วสวัสดิ ์
(รองผู้ว่าราชการจังหวัด) 
เมื่อ 29 เม.ย. 62 

นโยบายของจังหวัด: ความส าคญัของ GI ที่จ าเป็นต้องมีเนื่องจากปลาสลิดบางบ่อมีชื่อเสียง และ
ในขณะนี้มีตลาดเกิดขึ้นเป็นจ านวนมาก ท าอย่างไรให้คณุภาพ การตลาดดีขึ้น เกษตรกรหรือผู้
เลี้ยงมีความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น โดยอยากให้สินค้า GI ปลาสลิดบางบ่อเปดิกว้างทั้งจังหวัด ไม่เพียงแค่
ของกลุ่มใดกลุ่มหนึ่งเท่านั้น ถึงแมว้่าอาจจะมีกลุ่มเกษตรแปลงใหญ่เป็นแกนน า แต่ก็อยากให้มี
สมาชิกเข้ามาขอใช้ตรา GI ให้มาก เพื่อที่จะยกระดับคุณภาพการผลติปลาสลดิ อีกทั้งผู้ประกอบ
อาชีพน้ีทั้งหลายจะได้มีเศรษฐกิจที่ดีขึ้น 

2.ส านักงานประมงจังหวัด
สมุทรปราการ 
นายโยธิน เทอดวงศ์วรกุล 
(หัวหน้าส่วนกลุ่มพัฒนาและ
ส่งเสริมอาชีพการประมง) 
เมื่อ 14 มี.ค. 62 

ส านักงานประมงจังหวัดสมุทรปราการเกี่ยวข้องทั้งต้นน้ า กลางน้ า ปลายน้ า  
ต้นน้ า—มีหน่วยงานท่ีท าหน้าที่เพาะพันธ์ุปลาสลิด ผลติลูกพันธ์ุปลาสลิด จ าหน่ายให้เกษตรกรไป
เลี้ยง  ในส่วนการเลี้ยงมีหนา้ที่ส่งเสริมเทคนิคความรู้วิชาการ ถ่ายทอดเทคโนโลยีการเลีย้งให้แก่
เกษตรกรเพื่อให้เลี้ยงปลาได้อย่างมีคุณภาพเป็นไปตามสุขลักษณะของฟาร์มที่ดี มีการรับรอง
มาตรฐานการผลิต   
ส่วนการจ าหนา่ย จะมีหน่วยด่านกักกันสัตว์น้ าเพ่ือส่งออกไปต่างประเทศ  มีหน่วยงานให้
ใบรับรองออกใบอนุญาต MD ประกอบการส่งออก ซึ่งผู้เลี้ยงท่ีต้องการส่งออกจะต้องได้รับการ
รับรอง  ซึ่งการส่งออกต่างประเทศจะต้องมีใบนี้ หน่วยนี้จะไปตรวจก่อนให้ใบรับรอง 
มีงานวิจัย เกี่ยวกับการเพาะพันธ์ุ การผลิต การเลี้ยง เทคโนโลยีใหม่ ๆ ร่วมกับหน่วยงานต่าง ๆ  

3. ส านักงานประมงอ าเภอ
บางบ่อ 
นายสมบูรณ์ โพธิกะ 
(ประมงอ าเภอบางบ่อ) 
เมื่อ 14 มี.ค. 62 

ประมง อ.บางบ่อ ต้องดูแลทั้งฝั่งน้ าจืด และฝั่งทะเล ฝั่งน้ าจืด มีหน้าที่ต้องรู้ว่าเกษตรกรแตล่ะคน
เลี้ยงปลาอะไร อยู่ตรงไหน ต้องจบัพิกัดบ่อท้ังหมด มีพ้ืนท่ีไดเ้ท่าไร เกษตรกรเลี้ยงปลาอะไรได้
เท่าไหรต่่อป ี
ฝั่งทะเล  นอกจากปลาสลิดแล้วยงัต้องดูแลสัตว์น้ าประเภทอ่ืนด้วย เช่น หอยแมลงภู่ ในส่วนปลา
สลิดบางบ่อ ควรเน้นพันธุ์ปลาเป็นหลักว่าจะเกษตรกรใช้พันธุ์อะไร  เราควรเน้นตัวไหนพันธ์ุไหน
เป็นหลัก การเลีย้งเป็นแบบธรรมชาติหรือแบบมสีารเร่ง เนื้อปลาคณุภาพเป็นอย่างไร  ซึ่งจริงๆ
อยากให้ปลาสลิดเป็น original ของบางบ่อจริง ๆ เพราะปัจจุบันพบว่าจังหวัดอื่นก็มาใช้แบรนด์
ปลาสลิดบางบ่อ  นอกจากน้ีควรเน้นความเป็นมา story ของปลาสลิดบางบ่อว่ามีที่มาท่ีไปอย่างไร  

4. ส านกังานเกษตรและ
สหกรณ์จังหวัด
สมุทรปราการ 
นางประนอม แก้วมณ ี
(หั วหน้ ากลุ่ ม ยุ ทธศาสตร์
พัฒนาการเกษตร) 
เมื่อ 14 มี.ค. 62 

ส านักงานเกษตรและสหกรณ์ เป็นหน่วยงานบูรณาการ ไม่มีเจา้หน้าที่ส่งเสรมิ แต่บูรณาการ เป็นผู้
ประสานงานเชื่อมระหวา่งหน่วยงานจัดประชุม เป็นฝ่ายสนับสนุน ไม่มีเจ้าหนา้ที่ระดับลงพื้นที่ 
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5. ส านักงานเกษตรจังหวัด
สมุทรปราการ 
น.ส.สภุาพร พงษ์โพธิ์เจริญ 
(นักวิชาการส่งเสริม
การเกษตร) 
เมื่อ 14 มี.ค. 62 

ส านักงานเกษตรจังหวัดสมุทรปราการส่งเสริมการแปรรูปในลักษณะกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร หรือ
วิสาหกิจชุมชน  ในกลุ่มที่ยังไม่มีความรู้ ส านักงานจะเชิญวิทยากรมาสอนเพื่อให้สามารถแปรรปูได ้ 
ส่วนกลุ่มที่ท าเป็นแล้ว จะเน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ 

6.ส านักงานสหกรณ์จังหวัด
สมุทรปราการ 
นายจ ารัสพงษ์  สุภาเส 
(ผู้อ านวยการกลุ่มส่งเสริมและ
พัฒนาธุรกิจสหกรณ์) 
เมื่อ 14 มี.ค. 62 

สหกรณ์ เกี่ยวข้องในเรื่องของการพัฒนาบรรจุภณัฑ์ การรวมกลุ่ม เอาหลักสหกรณ์ใช้บรหิาร
จัดการกลุ่ม การจดัท าแผนการตลาด  
การรวมกลุ่ม ให้ความรู้ รวมกลุ่มในรูปแปลงใหญ่ปลาสลิด รวมกลุม่สมาชิกสหกรณเ์กษตรบางบ่อ 
บางพลี เริ่มด าเนินการเมื่อต้นเดือน จับมือจังหวัดต่าง ๆ มีหัวขบวนที่ปราจีนบุรี รวมจังหวัดต่าง ๆ 
เรื่องการเลี้ยงปลา แต่เพิ่งเริม่  มีการของบพัฒนาจังหวัดเพื่อให้ความรู้ แต่ยังขาดความร่วมมือใน
เรื่องต้นกลางปลายทาง และปญัหาบริหารจัดการเช่น การใช้สถานท่ีการแปรรปู การท าบรรจุ
ภัณฑ์ใหไ้ด้ อย. ในเรื่องครุภณัฑ์สถานท่ียังมีปัญหายังไม่สามารถด าเนินการได้ ปลาสลิดยังไมม่ีเจ้า
ไหนท่ีได้ อย. และเรื่อง GI ที่ใช้เวลาจดนานยังไมไ่ด้ เกรงว่าจังหวัดอื่นจะน าไปจดก่อน 
ผู้เลี้ยงส่วนใหญ่เป็นสมาชิกสหกรณ์การเกษตร บางพลี บางบ่อ ดังนั้นทุกคนที่เลี้ยงน่าจะสังกัดทั้ง 
100% 

7. ส านกังานพาณิชย์จังหวัด
สมุทรปราการ 
นายบุญรัตน์  บุ้นมัจฉา 
(พาณิชย์จังหวัด) 
เมื่อ 14 มี.ค. 62 

ด้านการตลาด เป็นนโยบายของกระทรวง มีการส่งเสริมโดย งบจังหวัด ในการแสดงสินค้าตามงาน
ต่างๆ ทางจังหวัดจะส่งผู้ขายไปร่วมงานซึ่งมียอดขายที่น่าพอใจ เช่น งานรวมพล GI ก็จะส่งกลุ่มที่
ขายปลาสลิดไดด้ีไปเข้าร่วม ตัวอยา่งของสินค้าจังหวัดสมุทรปราการที่ได้ตรา GI แล้วคือ มะม่วง
น้ าดอกไม้คุ้งบางกระเจ้า แตจ่นถึงขณะนี้ ยังไมม่ีเกษตรกรมาขอใช้ เนื่องจากจ านวนเกษตรกรที่
ปลูกมีจ านวนน้อยและเกษตรกรสามารถขายมะม่วงได้ในราคาที่พอใจ  ซึ่งพาณิชย์จังหวัดก าลัง
พยายามประชาสัมพันธ์ให้เกษตรกรมาขอใช้ตรา GI 

8. บริษัทประชารัฐรักสามัคคี
สมุทรปราการ (วิสาหกิจเพ่ือ
สังคม) จ ากัด 
นายสุวัจชัย  ฉัตรชุมสาย 
(รองประธาน) 
เมื่อ 14 มี.ค. 62 

บริษัท ได้ร่วมกับสหกรณจ์ังหวัด และอีกหลายหน่วยงานในการขับเคลื่อนเกษตรแปลงใหญ่  
-ข้อเสนอแนะ ควรมีการส ารวจผู้เลี้ยงปลาสลดิและท าให้ข้อมูลทันสมัยอยู่เสมอ โดยตรวจสอบ
ความสอดคล้องของจ านวนผู้เลี้ยงกับผู้แปรรูปที่มีขายอยู่ในสมุทรปราการ 

9. ส านั กงานสาธารณสุข
จังหวัดสมุทรปราการ 
นายรังสรรค์ วงค์บุญหนัก 
(หัวหน้ากลุ่มงานคุ้มครอง
ผู้บริโภคและเภสัช
สาธารณสุข) 
เมื่อ 1 เม.ย. 62 

1. มีหน้าท่ีทางด้านพระราชบญัญตัิอาหาร ท้ังส่วนผูผ้ลิต ผู้จ าหน่าย น าเข้า/ส่งออก ในส่วนของ
ปลาสลิดจะเป็นส่วนการผลติหรือขาย (ส่วนหลังการเลี้ยงเพื่อผลติการแปรรูป) ส าหรบัการเลี้ยงจะ
ไม่เกี่ยวข้อง การขอเลข อย. ของผลิตภณัฑ์แปรรูป ท่ีบรรจุในบรรจุภณัฑ์ (ตามกฎหมายต้องมีเลข 
อย.)  
   - ดูแล คุ้มครองผู้บรโิภค ดา้นความปลอดภัยต่อผู้บริโภค 
   - ให้ค าแนะน า ส่งเสริมผู้ประกอบการด้านสถานท่ีว่ามีอะไรที่ควรแก้ไข/ปรับปรุง เพิ่มเติม
อย่างไร 
2. ในการขอเลข อย. สถานท่ีในการผลิตและกระบวนการผลติอาหารหรือผลิตภณัฑ์ต้องได้การ
รับรองมาตรฐาน primary GMP เสียก่อน จึงขอเลข อย. ได้ และจะมีการต่อใบอนุญาตสถานท่ี
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ทุก ๆ 3 ปี ถ้าสถานท่ีไม่ผ่านมาตรฐาน primary GMP ก็ไม่สามารถน าเลข อย. มาใช้ได้ (เลข อย. 
ไม่มีวันหมดอายุ เมื่อสถานที่ผา่นสามารถน าเลขเดิมมาใช้ต่อได้) 
  - ในการผลิตเพื่อจ าหนา่ย ตัดแตง่ ทอดกรอบ แดดเดียว น้ าพริก ตามกฎหมายต้องมีการขอ
อนุญาต แต่โดยมากไดร้ับการยกเว้นในกรณี ท าเอง-ขายเอง หรือ เรียกว่าการขายตรง (ต้องท า
ตรงนั้น ขายตรงนั้น ห้ามมีการเคลือ่นย้ายไปขายหรือท ามาจากท่ีอื่นมาขาย) หรือการส่งเพื่อให้
ผู้อื่นท าต่อ ผู้แปรรูป/สถานท่ีแปรรูปต้องไดร้ับการอนุญาตทั้งสถานที่ กระบวนการผลิต และการ
บ ารุงรักษา  
  - เลข อย. หรือมาตรฐาน primary GMP มีผลต่อการส่งเสริมการขาย เช่น ห้างสรรถสินค้าตา่ง 
ๆ ปัจจุบันสินคา้ต้องมีเลข อย.  
  - GMP เป็นการสร้างหลักประกนัว่า ผลิตภัณฑ์ ต้องไมม่ีการปนเปือ้น ท้ังทางกายภาพ ทางเคมี 
และทางจุลินทรีย ์
3. ในปีน้ี ผู้แปรรูปปลาสลิด “อ้ายท”ี เป็นผู้แปรรูปท่ีไดร้ับการคดัเลอืกเข้าโครงการของกระทรวง
สาธารณสุขในการสุ่มเก็บตัวอย่างเพื่อส่งวิเคราะห์แบบไมเ่สยีค่าใช้จ่าย  
4. เมื่อมีการยื่นขอเลข อย. จะมีการลงพื้นที่เพ่ือตรวจ หรือจะมีการลงตรวจเมื่อได้รับการร้องเรยีน 
5. มีการจัดประกวด Quality Award เพื่อส่งเสริมผู้ประกอบการ ข้ึนอยู่กับทางจังหวัดว่าจะ
คัดเลือกใครเข้าประกวด ปีน้ีเป็นตน้หอมซึ่งต้องได้มาตรฐานท้ังสถานที่ กระบวนการ และต้องมี
ความเข้มแข็ง  
6. ทางจังหวัดควรส่งเสริมผลติภณัฑ์อย่างใด อย่างหนึ่งไปเลย เช่น ถ้าต้องการส่งเสริมปลาสลดิ 
ควรผลักดันท้ัง GI, อย., GMP และเชิงพาณิชย์ โดยส่งเสริมต่อเนื่อง 1-2 ปี เพื่อความยั่งยืน 

10. ส านักงานพัฒนาชุมชน
จังหวัดสมุทรปราการ 
นางสีชมภู บุตรสินธุ ์
(พัฒนาการจังหวัด
สมุทรปราการ) 

เมื่อ 16 เม.ย. 62 

พัฒนาการจังหวัดดูแล กลุ่มคนขายปลาให้มีความเข้มแข็ง ให้เป็นวสิาหกิจชุมชน การสอนการบริ
หารจัดการกลุม่เพื่อให้กลุ่มมีความเข้มแข็งสามารถขับเคลื่อนกลุ่มต่อไปได้ ท าให้กลุ่มรวมตัวกันได้ 
- กลุ่มขายปลาสลิดที่มาขึ้นทะเบียนเป็นกลุ่มแปรรูป  
- การรวมกลุม่ท าให้คนในชุมชนมีรายได้ มีงานท า เมื่อมีค าสั่งซื้อมากๆ จะท าให้มีการผลิตได้ทัน 
- มีการสรา้งเครือข่ายกับกลุ่มอื่น ท าให้สินค้าไม่ขาดตลาดทั้งในระดบัอ าเภอและระดับจังหวัด  
- เป็นการท าให้คนในชุมชนมีรายได้ มีเงินและมีความสุข และมีความเข้มแข็ง  
(ถ้าผลิตภัณฑ์ใดมผีลงานวิจัยไปตั้งคู่กับผลติภณัฑ์ จะเป็นการส่งเสรมิการขายผลติภณัฑ์นั้น)  

11. ส านักงานอุตสาหกรรม
จังหวัดสมุทรปราการ 
นายอานันท์ ฟักสังข ์
(อุตสาหกรรมจังหวัด) 
เมื่อ 10 เม.ย. 62 

พันธกิจส่วนใหญ่เกี่ยวข้องกับผู้แปรรูป โดยไปพัฒนาผู้แปรรูปปลาสลิดให้ได้มาตรฐาน พัฒนา
บรรจภุัณฑ์ปลาสลดิ ส่งเสริม อบรม พัฒนาให้ไปสูผู่้ประกอบการระดับ SME ที่ผ่านมาเคย
สนับสนุนกลุ่มวิสาหกิจชุมชน แมอ่ านวย และกลุม่ชาลี-วรรณ 

12. องค์ ก า รบ ริหารส่ วน
ต าบลคลองด่าน 
นายอเนก สุขส าราญ 
(นายก อบต.)  
เมื่อ 29 มี.ค. 62 

องค์การบริหารส่วนต าบลคลองด่าน มีการจัดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้เพื่อให้ได้วิธีที่สุดในการเลีย้ง
ปลาสลิด การปรับน้ า ดิน หญ้า เตรียมบ่อ  
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13. วิสาหกิจชุมชนแม่
อ านวยปลาสลิดบางบ่อ 
1. นางสาวศิวะพร นาคเกดิ 
2. นางณรา จันทร์ข า 
เมื่อ 20 มี.ค. 62 

วัตถุประสงค์ของการตั้งกลุ่มคือ เพื่อขยายช่องทางการตลาดปลาสลดิแปรรูป ซึ่งได้รับค าแนะน า
จากหน่วยงานจังหวัด 

14. วิสาหกิจชุมชนอนุรักษ์
ปลาสลิดบางบ่อและแปรรูป 
1. นายสุธี สมานมิตร 
2. นายปรีชา สมานมติร 
เมื่อ 20 มี.ค. 62 

วิสาหกิจชุมชนฯ เป็นการรวมกลุ่มเพื่อให้คนในพ้ืนท่ีได้อนุรักษ์การเลีย้งปลาสลิดและแปรรูป ผู้
เลี้ยงท่ีอยู่ในกลุ่มวสิาหกิจ จะไดร้บัการประกันราคาที่เลี้ยง ให้สูงกวา่ราคาที่ท้องตลาดทั่วไป 
เหตุผลที่ท าได้เนื่องจาก ปลาสลดิบางบ่อมีชื่อเสียง และเวลาขายก็ควรขายปลาสลดิบางบ่อ ไม่ควร
น าปลาที่อื่นมาท าแปรรูปแล้วมาขาย อันนี้เราจะเน้นขึ้นมาเลย และ up grade ขึ้นมาเลยโดยให้
ราคาที่สูงข้ึน คนเลี้ยงก็อยู่ได้ และที่คนบริโภคกจ็ะได้กินปลาทีเ่ป็นปลาสลิดแท้ ๆ จากบางบ่อ ซึ่ง
เป็นการเลี้ยงแบบอาหารธรรมชาติ 

15. วิสาหกิจชุมชนกลุ่มชา
ลี-วรรณชุมชนพัฒนา 
(กลุม่ผู้แปรรูป อ.บางพลี) 
นางสาววรวรรณ หนูงาม 
เมื่อ 10 เม.ย. 62 

วัตถุประสงค์การจดัตั้งกลุ่มเพื่อช่วยเหลือชาวบ้าน คือ โดยเฉพาะปจัจุบันปลาสลิดเลีย้งไม่โตตัว
เล็ก จึงตั้งกลุ่มเอาปลาสลิดที่ไม่ไดข้นาดมาแปรรูป เพราะถ้าไม่แปรรปูก็ขายไดไ้ม่กี่บาท  

16. ส านักงาน
ประชาสัมพันธ ์จังหวัด
สมุทรปราการ 
นางสาวกัญญรัตน์ เกียรตสิุภา 
(ประชาสัมพันธ์) 
 
เมื่อ 30 เม.ย. 62 

ส านักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดสมุทรปราการ ไดส้รา้งสื่อประชาสัมพันธ์เกี่ยวกับการผลิตปลา
สลิด จดัท าแผนประชาสัมพันธ์ เปน็คณะกรรมการประชาสัมพันธ์แหง่ชาติประจ าจังหวัด โดยมี
ผู้ว่าราชการจังหวัดเป็นประธาน และเป็นคณะอนุกรรมการประชาสมัพันธ์แห่งชาติระดับจังหวัด 
ซึ่งแต่งตั้งโดยรองนายกรัฐมนตรี มกีารประชุมปลีะ 3 ครั้ง เกี่ยวข้องกับทุกภาคส่วนท้ังภาครัฐ 
เอกชน ซึ่งเป็นตัวแทนท าข่าวให้กับหน่วยงานรัฐโดยส่งข่าวผ่านทางทีวี ช่อง 11 และสื่อวิทยุ ซึ่ง
ของเราอยู่ในเขต 7 นอกจากน้ีมีเครือข่ายประชาสัมพันธ์อีกทั้ง 76 จังหวัด และ สวท. อีก 158 
สถานี และนอกจากน้ียังมีเครือข่ายอาสาสมัครประชาสัมพันธ์หมู่บ้านและชุมชนอีกมีสมาชิกของ
เราอยู่ ประมาณ 200 กว่าคน โดยมีการอบรมให้แล้ว 

17. มหาวิทยาลัยหัวเฉียว
เฉลิมพระเกียรติ 
อธิการบดี/รองอธิการบดี 
เมื่อ 14 มี.ค. 62 

มหาวิทยาลยัหัวเฉียวเฉลิมพระเกยีรติ ด าเนินการวิจยัและบริการวิชาการด้านปลาสลิด  

18. มหาวิทยาลัยราชภัฏ
ธนบุรีสมุทรปราการ 
อาจารย์วสุธิดา นักเกษม 
(ผู้ช่วยอธิการบดี) 
เมื่อ 1 พ.ค. 62 

มหาวิทยาลยัราชภฏัธนบุรสีมุทรปราการให้การบริการวิชาการ เช่น อบรมให้ความรู้ด้านการตลาด 
การผลิตบรรจภุัณฑ ์

 
 
 

https://smce.doae.go.th/ProductCategory/managecontent.php?smce_id=311020510026
https://smce.doae.go.th/ProductCategory/managecontent.php?smce_id=311020510026
https://smce.doae.go.th/ProductCategory/managecontent.php?smce_id=311020510028
https://smce.doae.go.th/ProductCategory/managecontent.php?smce_id=311020510028
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ค าถามข้อที่ 2. ท่านคิดว่าปลาสลิดบางบ่อที่ได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ควรมี 
   1) เกณฑ์มาตรฐานเกี่ยวกับคุณภาพการเลี้ยงปลาสลิดอย่างไร 
   2) เกณฑ์มาตรฐานเกี่ยวกับการแปรรูปปลาสลิดแดดเดียวและปลาสลิดหอมอย่างไร 
     

หน่วยงาน/ผู้ให้ข้อมูล ข้อคิดเห็น/ข้อเสนอแนะ 
ส านักงานจังหวัดสมุทรปราการ 
นางศิวพร ฉั่วสวัสดิ ์
(รองผู้ว่าราชการจังหวัด) 
เมื่อ 29 เม.ย. 62 

ในระยะเริ่มแรกควรตั้งเกณฑ์ทีไ่มย่ากเกินไปเพื่อให้มีผูส้นใจมาเข้ารว่ม ดึงให้มามี
กระบวนการเลี้ยงเหมือนกันหมด ลบล้างที่ว่าปลาสลิดอร่อยเพียงบางบ่อ ท าให้ทุกบ่อ
อร่อยเหมือนกันหมด ถ้ามาตรฐานเริ่มต้นยากเกินไปคนท่ีสนใจเข้าร่วมจะมีจ านวนน้อย 
ก าหนดจุดขายทางด้านการตลาดให้ผู้เข้าร่วมเป็นมืออาชีพก่อนเริม่ตน้ แล้วค่อยพัฒนาขึ้น  
ยกตัวอย่างขณะนีผู้้ประกอบการปลาสลิดมีขายตามรายทางซึ่งเป็นเขตของทางหลวง โดย
ในวันหน่ึงอาจไม่สามารถขายในบริเวณดังกล่าวได้ ควรท าให้เป็นศูนย์ปลาสลิดขึ้นมา ท า
เป็นตลาดขายปลาสลิด พยายามดงึคนให้ได้ ให้คงอยู่ ให้ยั่งยืนเรื่อยๆ แต่ค่อยๆ เพิม่
มาตรฐาน ไม่ให้กระทบกับผู้บริโภคทางด้านสุขภาพ 

ส านักงานประมงจังหวัด 
นายโยธิน เทอดวงศ์วรกุล 
(หัวหน้าส่วนกลุ่มพัฒนาและ
ส่งเสริมอาชีพการประมง) 
เมื่อ 14 มี.ค. 62 

กรมประมงมีมาตรฐานการเลี้ยง SL ,GAP, CoC, อินทรีย์ ถ้าจะเอา GI ควรมีเกณฑ์การ
เลี้ยง ดังนี ้
1. เกษตรกรควรขึ้นทะเบียน 
2. ผ่านการรับรองมาตรฐาน อย่างใดอย่างหน่ึง (SL หรือ GAP)   
    SL เป็นเกณฑ์มาตรฐานเบื้องตน้ ที่ต้องมีการขึ้นทะเบียน ไม่มสีารพิษตกค้าง ส่วน GAP 
ก็จะมีข้อก าหนดมากขึ้น เช่น ไม่มสีุนัข  ถังขยะมีฝาปดิ เป็นต้น  ทั้งนี้ส าหรับการส่งออก 
ต่างประเทศยอมรับ SL ได้  ซึ่งเกษตรส่วนใหญ่มากกว่า 50-60% ได้มาตรฐาน SL แน่ๆ 
ดังนั้นเราอาจใช้เกณฑ์ SL น่าจะเหมาะกว่า GAP 
3. ควรมีเกณฑ์ในเทคนิคการเลี้ยงที่เป็นเทคนิคของบางบ่อ เช่น ฟันหญ้า หรือเทคนิคอื่นๆ
ที่เป็นเอกลักษณ์ของบางบ่อ 
การตรวจรับรองมาตรฐานสมุทรปราการ ได้โควตางบประมาณปีละ 20 ฟาร์ม (รวมปลา 
กุ้ง) ท าให้การพัฒนาได้ช้า ดังนั้นถ้า มฉก. เป็นหน่วยตรวจได้จะท าให้การตรวจรับรอง
เป็นไปได้เร็วขึ้น 

ส านักงานเกษตรและสหกรณ์
จังหวัด 
นางประนอม แก้วมณ ี
( หั ว ห น้ า ก ลุ่ ม ยุ ท ธ ศ า ส ต ร์
พัฒนาการเกษตร) 
เมื่อ 14 มี.ค. 62 

มาตรฐานการเลี้ยงควรมีให้ถึงระดบั GAP แต่อาจจะยากเพราะเกณฑ์สูง แต่อย่างน้อยก็
ควรได้ SL  ซึ่งถึงแม้การเลี้ยงดี แต่แปรรูปไมด่ีก็ไมม่ีประโยชน์ ดังนัน้มาตรฐาน การแปร
รูปก็ควรได้ อย. และถ้าท าไดฮ้าลาลก็จะด ี

ส านักงานสหกรณ์จังหวัด 
นายจ ารัสพงษ์  สุภาเส 
(ผู้อ านวยการกลุ่มส่งเสริมและ
พัฒนาธุรกิจสหกรณ์) 

มาตรฐานการเลี้ยง SL ก็พอได้ แตใ่นหลายจังหวัดได้ GAP ดังนั้นอาจก าหนดว่าได้ SL 
ระยะหนึ่ง แล้วควรพัฒนาให้ได้ GAP การขอ GI มีค่าใช้จ่ายที่สูง และในหลายจังหวัดมีการ
ขอรับรองแบบกลุ่ม ซึ่งค่าใช้จ่ายจะถูกลง และอาจท าให้ยั่งยืนขึ้น (แต่มีการบริหารจัดการ
ที่ซับซ้อนข้ึน และถ้าตกจะตกท้ังกลุ่ม)  
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เมื่อ 14 มี.ค. 62 การแปรรปูถ้าไดม้าตรฐาน อย. จะเป็นการดี แต่ในเกือบทุกเจ้ามีปญัหาเรื่องความสะอาด 
น้ าเสีย ซึ่งมีปญัหากับชุมชน ดังนัน้ควรมีมาตรฐานการแปรรูป จะท าให้ต่างคนต่างแปรรูป
จะไดม้ีการรวมกลุม่ขึ้นเพื่อให้ผ่านเกณฑ์มาตรฐาน ในส่วนของศูนย์แปรรูปถ้ามีการใช้จริงก็
จะท าให้ผ่านเกณฑไ์ด้ ในส่วนของอาคาร อาจใช้พื้นที่ของ สนง.เกษตรสหกรณ์  อาจใช้
กองทุนพลังงานไฟฟ้าแสงอาทิตย์มาช่วย 

ส านักงานพาณิชยจ์ังหวัด 
นายบุญรัตน์  บุ้นมัจฉา 
(พาณิชยจ์ังหวัด) 
เมื่อ 14 มี.ค. 62 

การก าหนดมาตรฐาน GI ไม่ได้มีการก าหนดมาตรฐานสินค้า ถ้าเกษตรกรส่วนใหญ่ในพื้นที่
ท าแบบไหน ให้ก าหนดแบบนั้น ถ้าก าหนดมาตรฐานไว้สูงเกษตรกรส่วนใหญ่อาจท าไม่ได้ 
(ซึ่งประมงจังหวัดแจ้งว่า ขั้นต่ าการเลี้ยงควรเป็น SL ซึ่งเกษตรกรส่วนใหญ่ท าได้ มี
ประมาณมากกว่า 50-60%ของเกษตรกรทั้งหมดที่ท าได้) 

บริษัทประชารัฐรักสามัคคี
สมุทรปราการ (วิสาหกิจเพ่ือ
สังคม) จ ากัด 
นายสุวัจชัย ฉัตรชุมสาย 
(รองประธาน) 
เมื่อ 14 มี.ค. 62 

ถ้าจะให้เกษตรกรที่เหลือท่ียังไมไ่ด ้SL มาขอ GI ควรต้องมีการสนับสนุนเรื่องค่าใช้จ่ายใน
การตรวจสอบสารตกคา้ง เพราะในการตรวจแต่ละครั้งเกษตรกรจะมีค่าใช้จ่ายประมาณ 
4000 - 6000 บาท  ซึ่งถ้า มฉก. ด าเนินการเป็น central Lab ได้กจ็ะช่วยลดคา่ใช้จ่ายใน
ส่วนน้ีลง ท าให้เกษตรกรสามารถตรวจสารพิษตกค้างได้ง่ายขึ้น การขอ อย. ที่ไม่เกิด
เนื่องจากต้นทุนของการขอ อย. กระบวนการต้องใช้เงิน ท าให้เกษตรกรไม่อยากลงทุน 
ดังนั้นศูนย์เรียนรู้ควรใหเ้กิดการใช้งานจริง เพราะจะช่วยลดคา่ใช้จ่ายลงได้ มาตรฐาน
ผลิตภณัฑ์ชุมชน ต้องผ่านเกณฑ์ primary GMP ซึ่งต้องได้ อย.ก่อน และอื่น ๆ ซึ่งผู้แปร
รูปอาจท าไมไ่ด้ เนื่องจากมีเกณฑค์่อนข้างยาก 

ส านักงานสาธารณสุขจังหวัด 
นายรังสรรค์ วงค์บุญหนัก 
(หัวหน้ากลุ่มงานคุ้มครอง
ผู้บริโภคและเภสัชสาธารณสุข) 
เมื่อ 1 เม.ย. 62 

ในส่วนของปลาสด ทางสาธารณสขุไม่ค่อยเกีย่วข้องกับการเลีย้ง แต่จะเริม่ในส่วนการน า
ปลามาแปรรูป โดยจะดูขั้นตอนการแปรรูปว่าผ่านตามมาตรฐาน GMP หรือไม่   
การแปรรปูให้ไดม้าตรฐาน GMP อาจดูว่าเป็นมาตรฐานท่ีสูงแต่เป็นการยกระดับมาตรฐาน
ผลิตภณัฑ์ และผู้บรโิภคจะได้รับการรับประกันได้ว่า ผลิตภัณฑจ์ะมคีวามปลอดภัยทั้งทาง
กายภาพ เช่น ไมม่ีฝุ่น ทางเคมี เช่นไม่มียาฆ่าแมลง ทางจุลินทรีย์ เช่น ปลอดเช้ือก่อโรค
ต่าง ๆ  
- แนะน าว่าควรค่อย ๆ ท า หรือมรีะดับขั้นของการขอมาตรฐาน อยา่งค่อยเป็นค่อยไป 
- โรงเรือนในการท าการแปรรูป ตอ้งได้รับมาตรฐาน เช่น การล้างปลาหั่น/สับปลา ต้องอยู่
สูงจากพ้ืนเท่าไร เพื่อป้องกันน้ าที่พ้ืน หรือน้ าที่เกิดจากการเดินไปมา การตากปลา (กรณี
ตากแดด) ควรอยูห่่างจากรมิถนน เพื่อป้องกันฝุ่นหรือการปนเปื้อนอย่างอ่ืน เช่นเดียวกับ
การท ากุ้งแห้ง ในกรณีอบปลา สถานท่ีอบปลาต้องไดม้าตรฐาน 
- แนะน าให้ดูศักยภาพของคนในกลุ่มว่า ผู้แปรรูปกลุ่มใดที่มีก าลังพอให้ผลักดันเข้าสู่
มาตรฐาน GMP เลย  
ส าหรับกลุ่มทีไ่ม่มีศักยภาพในการเข้าสู่มาตรฐาน GMP รัฐควรมมีาตรการการเยียวยา เช่น 
จัดตั้งโรงเรือนกลาง (ศูนย์ปลาสลดิ) แล้วให้ผู้แปรรูปส่งต่อ/จ้างแปรรูป โดยโรงเรือนกลาง
ต้องผ่านมาตรฐาน GMP แล้วผลิตภัณฑ์ที่ออกจากโรงเรือนกลางก็จะผ่านมาตรฐานด้วย ( 
ถือสถานท่ีแปรรูปเป็นหลัก) และควรใช้อุปกรณ์ บุคลากรในการแปรรูปจากศูนย์เพยีง
อย่างเดียว ซึ่งจะเป็นการสร้างความเช่ียวชาญให้กับศูนย์แปรรูป ส าหรับเจ้าของมีหน้าที่
พัฒนาสูตรของผลิตภัณฑ์ อาจดูเปน็การเพิ่มต้นทุนการผลิตแต่เมื่อไดม้าตรฐานอาจส่งขาย
ตลาดกลาง ตลาดบน หรือตลาดตา่งประเทศได้ ส าหรับเลข อย. โรงเรือนกลางจะต้องเป็น
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ผู้ขอให้กับเจ้าของผลติภณัฑ์ (กฎหมายก าหนดให้ผู้แปรรูปเป็นผู้ขอ) ส าหรับการจัดเวรให้
ผู้ประกอบการเข้าไปแปรรูปเองในโรงเรือนกลางนั้น ไม่แนะน า เพราะเมื่อเกดิปัญหา
ร้องเรียนขึ้นมาผู้ที่จะถูกด าเนินคดคีือโรงเรือนกลางไม่ใช่ผู้แปรรูป  
- จะมีแบบประเมินพ้ืนฐาน ก่อนเข้าสู่ มาตรฐาน GMP  
- แนะน าให้สร้างมาตรฐาน GI ของสมุทรปราการขึ้นมา เช่น ปลาสลดิจากสมุทรปราการ
อย่างน้อยต้องไม่มี / มีอะไรบ้าง เป็นการรวม GI + คณุภาพ + ความปลอดภัย เป็น
มาตรฐานการผลิตในระดับหนึ่ง เพื่อให้คนส่วนมากเข้าถึงได ้
- ส าหรับเชื้อก่อโรค ไม่ควรมีอยู่แล้ว โดยเฉพาะ E-coli ในกรณีของปลาแดดเดียว อาจ
มองว่าไม่เป็นไรเพราะต้องน าไปปรุงอีก แต่ความจริงมันไม่ควรมีอยู่เลย 

ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด
สมุทรปราการ 
นางสีชมภู บุตรสินธุ ์
(พัฒนาการจังหวัด
สมุทรปราการ) 

เมื่อ 16 เม.ย. 62 

 

เกณฑ์มาตรฐานปลาสลดิสด   
- ส าหรับมาตรฐานข้ันต่ า  
1. ผู้เลี้ยงควรต้องขึ้นทะเบียนกับจงัหวัด 
2. ไม่ใช้สารเคม ี
3. มีการบันทึกการเลี้ยงได้  (บางกลุ่มซื้อปลาจากท่ีอื่นแล้วน ามาเลีย้งต่อเพียง 2-3 เดือน
เพราะปลาที่อ่ืนมีขนาดใหญ่กว่า) และมีบางกลุ่มมาซื้อปลาตลาดเพือ่ไปแปรรูป ควรดูว่า
มาตรฐานขั้นต่ าสดุแล้วจะมีความปลอดภัยจริงหรือไมส่ าหรับการส่งออก 
ปลาสลิดแปรรูป 
- ศูนย์ปลาสลิด มโีรงตากปลาแสงอาทิตย์แต่ผู้แปรรูปไมเ่ข้ามาใช้ เนือ่งจากความสะดวก 
จับเสร็จก็ท าได้เลยที่บ้านแต่จะเปน็แบบชาวบ้านไม่ได้มาตรฐาน (เหตุผลการสร้างศูนย์ 
เพราะแขวงการทางจะขยายถนนแต่ปัจจุบันก็ยังไม่มีการขยาย) ดังนั้นมาตรฐานต้องเข้ม  
- หน่วยงานมีการหาทุนสนับสนุนให้ แหล่งทุนราคาถูก ทุนกู้ยืมระยะสั้น เป็นโครงการ
ส าหรับกลุ่มสตร ี

ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัด 
นายอานันท์ ฟักสังข์
(อุตสาหกรรมจังหวัด) 

เมื่อ 10 เม.ย. 62 

สินค้าต้องพัฒนาให้ได้มาตรฐาน และการตั้งมาตรฐานต้องมีอ้างอิง เช่น มาตรฐาน มผช. 
GMP หรืออาจดึงเอามาตรฐานนั้นมาก าหนดไว้บางข้อ เบื้องต้น แล้วค่อยพัฒนาไป 

องค์การบ ริหารส่ วนต าบล
คลองด่าน 
นายอเนก สุขส าราญ 
(นายก อบต.) 
เมื่อ 29 มี.ค. 62 

ควรก าหนดเกณฑม์าตรฐานขั้นต่ า แล้วจึงค่อยปรับปรุงคณุภาพขึ้นไป 
โรงเรือนที่ใช้ในการผลิตหากต้องการให้เป็นไปตามมาตรฐาน อาจต้องไปใช้ที่ศูนย์เรียนรู้ 
ซึ่งยังมีปัญหาการเข้าใช้ 

วิสาหกิจชมุชนแม่อ านวยปลา
สลิดบางบ่อ 
1. นางสาวศิวะพร นาคเกดิ 
2. นางณรา จันทร์ข า 
เมื่อ 20 มี.ค. 62 

จริง ๆ ชาวบ้านไม่ค่อยรู้เกี่ยวกับ GI หากท าให้เขาเห็นและท าไม่ยากเขาอาจจะเข้ามาร่วม 
เรื่องมาตรฐานอยากจะท าแต่ตดิปญัหาเรื่องสถานท่ี รวมทั้งเงินทุนงบประมาณ หากมี
หน่วยงานท่ีช่วยสนับสนุนดอกเบี้ยถูก และเกณฑ์มาตรฐานเอาท่ีชาวบ้านพอท าได้และค่อย 
ๆ พัฒนาต่อไป 

https://smce.doae.go.th/ProductCategory/managecontent.php?smce_id=311020510026
https://smce.doae.go.th/ProductCategory/managecontent.php?smce_id=311020510026
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วิสาหกิจชมุชนอนุรักษ์ปลา
สลิดบางบ่อและแปรรูป 
1. นายสุธี สมานมิตร 
2. นายปรีชา สมานมติร 
เมื่อ 20 มี.ค. 2562 

ในเรื่องมาตรฐานนั้นเป็นสิ่งที่ส าคญัมากหากเราไม่ก าหนดไว้ และกรณีเกดิเหตุ มีข้อ
ร้องเรียนและมีการเข้ามาตรวจ อาจท าให้เสียไปท้ังระบบ ดังนั้นด้านการเลีย้งทางกลุ่ม
ก าลังด าเนินการตรวจบ่อเพื่อพิจารณาสู่มาตรฐาน GAP หากสินค้า GI จะก าหนด
มาตรฐานขั้นต่ า ระดับ SL ไวก้็คงไม่มีปัญหา ยอมรับได้ ส่วนการแปรรูป ควรจะมีการ
ก าหนดเกณฑ์มาตรฐานไว้บ้าง ไมอ่ย่างนั้นใครจะท าอะไรแบบไหน ก็ได้ ซึ่งอาจส่งผลเสีย
ได้ในอนาคต เพราะปกตปิัจจุบันผูบ้ริโภคจะซื้อของโดยปากต่อปากรา้นไหนดี ถ้าไม่มี
มาตรฐานและรักษามาตรฐาน ถ้าเค้ามาสุม่ตรวจแล้วไม่ได้มาตรฐานอาจส่งผลต่อปรมิาณ
การขายได้ เนื่องจากมาตรฐานตัวนี้เป็นตัวบ่งช้ีท าได้แล้ว ราคาด ี

วิสาหกิจชมุชนกลุ่มชาลี-วรรณ
ชุมชนพัฒนา 
นางสาววรวรรณ หนูงาม 
เมื่อ 10 เม.ย. 62 

ในกลุ่มกระบวนการผลิตได้ อย. ได้ GMP ควรมีหน่วยงานผู้เชี่ยวชาญมาบรหิารศูนย์เรยีนรู้ 
น าปลาสลิดแต่ละขนาดมาแปรรปูให้เป็นผลติภณัฑ์ตา่ง ๆ มาตรฐานการแปรรปูเป็นส่วนท่ี
ส าคัญมากกว่าการเลี้ยงเนื่องจาก ต้องผ่านหลายกระบวนการซึ่งศูนย์เรียนรู้มีความพร้อม
มากกว่า มากกว่าท่ีจะมากลุ่มชุมชนซึ่งท าได้ยาก ซึ่งอยากท าให้ได้ถึงมาตรฐานฮาลาล 
เพราะชาวบ้านธรรมดาไมส่ามารถท ามาตรฐานได้ อย่างเช่นที่กลุม่ ได้พียง primary GMP 
ไม่ถึงมาตรฐานระดับสูง  ต้องมีคนน าไป โดยเฉพาะปลาที่ตกเกรดหรอืตัวเล็กควรน าไป
แปรรูปเพื่อเพิม่มูลค่าให้สูงข้ึน  

 
ค าถามข้อที่ 3. ถ้าปลาสลิดบางบ่อได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์แล้ว หน่วยงานของท่านจะเข้าไป
เกี่ยวข้องอย่างไร ในการขอใช้ตราของผู้เลี้ยงและผู้แปรรูปปลาสลิดในจังหวัดสมุทรปราการ เช่น 
    1) การตรวจสอบคุณภาพการเลี้ยง / การรับรองมาตรฐาน 
    2) การตรวจสอบและรับรองการแปรรูปปลาสลิดแดดเดียว / ปลาสลิดหอม 
 

หน่วยงาน/ผู้ให้ข้อมูล ข้อคิดเห็น/ข้อเสนอแนะ 
ส านักงานจังหวัด
สมุทรปราการ 
นางศิวพร ฉั่วสวัสดิ ์
(รองผู้ว่าราชการจังหวัด) 
เมื่อ 29 เม.ย. 62 

 

ฟังก์ชันการท างานส านักงานเกษตรและสหกรณ์ เป็นผู้ดูนโยบายและส่งมาที่ส่วนกลาง
จังหวัด ไม่ใช่ส่วนกลางเป็นคนออกนโยบายไปให้ หรืออาจเป็นได้ทั้งสองทางคือ ส านักงาน
เกษตรและสหกรณ์ ต้องมีทิศทาง มียุทธศาสตร์ มีพันธกิจ ท่ีต้องด าเนินการในแต่ละปีนี้ของ
กระทรวงเป็นอย่างไร แล้วถ่ายทอดมาส่วนกลางตรงนี้ แนวทางเดียวกัน ส านักงานเกษตร
และสหกรณ์ อยู่ในพ้ืนท่ีเขาต้องรูค้วามต้องการของส่วนกลาง ฉะนั้นหลักการของ
งบประมาณเขาต้อง จัดตั้ง จากตรงนี้เข้าไป เราต้องผลักดันเขาใหไ้ด ้ท่ีบอกพ่ีเอา 
ส านักงานเกษตรและสหกรณ์ เข้ามาด้วยเขาต้องรู้ทิศทาง ก าลังท า GI เรื่องนี้นะเขาจะต้อง
ผลักดันเรื่องตรงนี้ เข้าไปสู้ ให้เห็นว่านโยบายของกระทรวงเขาเพื่อถ่ายทอดมาส่วนภูมภิาค 

ส านักงานประมงจังหวัด 
นายโยธิน เทอดวงศ์วรกุล 
(หัวหน้าส่วนกลุ่มพัฒนาและ
ส่งเสริมอาชีพการประมง) 
เมื่อ 14 มี.ค. 62 

กรมประมงเกี่ยวข้องการเลี้ยงให้ได้มาตรฐาน อบรมใหไ้ด้มาตรฐานการเลีย้งตามข้อก าหนด 
 

https://smce.doae.go.th/ProductCategory/managecontent.php?smce_id=311020510028
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ส านักงานประมงอ าเภอบาง
บ่อ 
นายสมบูรณ์ โพธิกะ 
(ประมงอ าเภอบางบ่อ) 
เมื่อ 14 มี.ค. 62 

ส่งเสริมการเลีย้งให้ได้ GI นานท่ีสดุโดยแต่ละอ าเภอมีวิธีการเลี้ยงท่ีต่างกัน ตามสภาพ
ภูมิศาสตร์ ซึ่งการให้เกษตรกรปรบัเปลี่ยนวิธีการเลีย้งอาจจะยาก 

ส านักงานเกษตรและสหกรณ์
จังหวัด 
นางประนอม แก้วมณ ี
(หัวหน้ากลุ่มยุทธศาสตร์
พัฒนาการเกษตร) 
เมื่อ 14 มี.ค. 62 

มะม่วงน้ าดอกไม้คุ้งบางกระเจ้า ได้ตรา GI มาแล้วหลายปี แตไ่มม่ีเกษตรกรคนใดมาขอใช้
เลย 

ส านักงานพาณิชยจ์ังหวัด 
นายบุญรัตน์  บุ้นมัจฉา 
(พาณิชย์จังหวัด) 
เมื่อ 14 มี.ค. 62 

พาณิชย์จังหวัดเกี่ยวข้องในเรื่องตัง้ คกก.ซึ่งมี 3 ชุด ได้แก่ ชุดแรก คกก. ก ากับดูแลการใช้
ตรา ก าหนดหลักเกณฑต์รวจสอบ พิจารณาอนุญาต เพิกถอน ชุดสอง ตรวจสอบคณุภาพ 
พิจารณาค าขอ แหล่งที่มา รับค าขอข้ึนทะเบียน 
ชุดสาม ตรวจสอบข้อเท็จจริงในกรณลีะเมิด ข้อพิพาท 
ตรา GI จะไมม่ีอายุ จนกว่าจะไม่มผีลิตภณัฑ์ หรือไม่มเีกษตรกร  โดยเกษตรกรต้องขอ
อนุญาตใช้ตรา ซึ่งตราที่ขอมีอายุ 2 ปี และต้องเป็นไปตามเกณฑ์ที่ก าหนด  การตรวจสอบมี
การก าหนดเวลาตรวจสอบที่ชัดเจน 
ทั้งนี้ GI ก าหนดพื้นที่ 4 อ าเภอ ซึ่งต้องมีรายชื่อเกษตรใน 4 พ้ืนท่ีประกอบว่ามีเกษตรกร
ทั้งหมดกี่คน  เกษตรกรที่อยากขอใช้ตรา GI สามารถขอไดต้ามความสมัครใจไมม่ีการบังคับ 

ส านักงานสาธารณสุขจังหวัด 
นายรังสรรค์ วงค์บุญหนัก 
(หัวหน้ากลุ่มงานคุ้มครอง
ผู้บริโภคและเภสัชสาธารณสุข) 
เมื่อ 1 เม.ย. 62 

- เกี่ยวข้องในส่วนของการตรวจสอบ เพราะ สาธารณสุขมองถึงผู้บรโิภคเป็นหลัก  
- เมื่อมีการร้องเรียน จะต้องเข้าด าเนินการตรวจสอบและด าเนินคดแีบบไม่มีการลดหย่อน 
- การเฝ้าระวัง (post marketing) โดยมีนโยบายเตือนก่อนเมื่อมีการสุ่มตรวจ 
- ควรมีเครื่องหมาย อย. เพราะเปน็ภาคบังคับ ไมเ่หมือนเครื่องหมาย Q หรือ food safety 
เป็นเครื่องหมายแสดงคุณภาพ ซึ่ง GI ก็เช่นกันเป็นเพียงเครื่องหมายแสดงคุณภาพ 

ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด
สมุทรปราการ 
นางสีชมภู บุตรสินธุ ์
(พัฒนาการจังหวัด
สมุทรปราการ) 

เมื่อ 16 เม.ย. 62 

หน่วยงาน มีส่วนร่วมโดย เป็นคณะกรรมการรา่ง โดยปกตหิน่วยงานมีหน้าที่ 
- ช่วยให้ความรู้ ส่งเสริม สนับสนุน แนะน าข้ันตอนต่าง ๆ ในการขอว่าเป็นอย่างไร 

ช่วยตรวจสอบเอกสารว่าครบถ้วนหรือไม่ ซึ่งจะสื่อสารกับชาวบ้านได้ง่ายกว่า  
- มีตัวแทนลงไปอยู่ในชุมชนหรือในกลุ่มร่วมกับชาวบ้าน หรือมีคนลงไปอยู่ในพ้ืนท่ี 

ทั้งส่วนอ าเภอเป็น พัฒนาการอ าเภอ (เรียก พัฒนากรอ าเภอ) และสว่นของ อบต  

ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัด 
นายอานันท์ ฟักสังข์
(อุตสาหกรรมจังหวัด) 

เมื่อ 10 เม.ย. 62 

เข้าไปเป็นกรรมการตรวจสอบ โดยปกติหน่วยงานมีงบประมาณในการตรวจสอบผลิตภัณฑ์
ที่ประสงค์จะขอ มผช. เท่าน้ัน ดังนั้นกรณี ในส่วน GI ต้องมีงบประมาณในการตรวจสอบ
สินค้า GI ต้องเป็นงบจังหวัดให้จังหวัดเป็นผูต้ั้งข้ึนมา 
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องค์การบริหารส่วนต าบล
คลองด่าน 
นายอเนก สุขส าราญ 
(นายก อบต.) 
เมื่อ 29 มี.ค. 62 

ใน อบต. มีส่วนงานสาธารณสุขซึ่งมีหน้าที่ตรวจสอบความสะอาด สิ่งแวดล้อม แต่การ
รับรองท าโดยสาธารณสุขอ าเภอ การเข้าตรวจจะมีการตรวจตามรอบเวลา และตรวจเมื่อมี
การร้องเรียนมา 

วิสาหกิจชมุชนอนุรักษ์ปลา
สลิดบางบ่อและแปรรูป 
1. นายสุธี สมานมิตร 
2. นายปรีชา สมานมติร 
เมื่อ 20 มี.ค. 2562 

เข้าเป็นผูร้่วมยื่นขอข้ึนทะเบยีนด้วย เนื่องจากเป็นผู้ให้ข้อมลูและร่วมด าเนินการ 

 
ค าถามข้อที่ 4. ท่านคิดว่าบรรจุภัณฑ์ส าหรับปลาสลิดบางบ่อ (ปลาสลิดแดดเดียว /ปลาสลิดหอม) ที่ได้รับการขึ้น
ทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์แล้ว    
1) ควรมีลักษณะอย่างไร (ถุงซิป หรือ ถุงสุญญากาศ หรือถุงกระดาษ) 
2) ควรมีโลโก้อะไรบ้าง 
3) ควรมีเรื่องราวเกี่ยวกับปลาสลิดอะไรบ้าง 
4) ควรระบุส่วนประกอบ วัน เดือน ปีที่ผลิต / บรรจุ / วันหมดอายุ ชื่อ ที่อยู่ ผู้ผลิต / ผู้ประกอบการค้า วิธีการปรุง / 
บริโภค / การเก็บรักษา 
5) หน่วยงานของท่านจะมีส่วนสนับสนุนการใช้/ผลิตบรรจุภัณฑ์ปลาสลิดอย่างไร 

หน่วยงาน/ผู้ให้ข้อมูล ข้อคิดเห็น/ข้อเสนอแนะ 
ส านักงานจังหวัด
สมุทรปราการ 
นางศิวพร ฉั่วสวัสดิ ์
(รองผู้ว่าราชการจังหวัด) 
เมื่อ 29 เม.ย. 62 

 

เป็นเรื่องจ าเป็นอยา่งยิ่ง นอกเหนือจากตัวผลิตภณัฑ์แล้วปลาสลดิ เรามองถึงข้อด้อยก่อน มี
กลิ่น เก็บได้ไม่นาน ท าอย่างไรจะแก้ไขเรื่องนี้ได้ ถุงสุญญากาศ ยืดอายุ เก็บได้นาน และ
กลิ่นไมม่ีจริง 
1. เก็บกลิ่น 
2. เก็บรักษาไว้ได้นาน 
3. ไม่เป็นภาระกับผู้บรโิภค 
ถ้าเป็นสุญญากาศแล้วท าอย่างไรจะหิ้วขึ้นเครื่องได้ เราได้ GI แล้วต้องเด่นบรรจภุณัฑ์ ต้อง
มีมาตรฐานกว่าเจ้าอื่น ต้องแตกตา่ง QR code ที่ให้เห็นแหล่งผลิตต้องมีให้เห็น ส่องไปต้อง
เห็น เช่น มะม่วงน้ าดอกไม้ที่เคยออกรายการผู้หญิงถึงผู้หญิงมี QR code ตดิอยู่ทุกลูกซึ่ง
สามารถให้พิธีกรสแกนและเห็นถึงแหล่งผลิต ผูผ้ลติ เบอรต์ิดต่อ ซึ่งจะท าให้ทราบว่าต้อง
ติดต่อไหนหากต้องการซื้อเพิ่มในภายหลัง ซึ่งมันจะโยงไปถึงการตลาดด้วย ควรใช้สื่อ
ออนไลน์ให้เป็น ถ้าเป็นออนไลน์ จะจ่ายเงินตอนไหน จะต้องมีการน าส่งอย่างไร cost การ
ตั้งราคาเป็นอยา่งไร ซึ่งจะเชื่อมโยงกันหมด ถ้าคนซื้อไมไ่ดไ้ป walk in แต่สั่งมาทาง
ออนไลน์โดยใช้ QR code จะต้องท าอย่างไร ควรตั้งราคาแบบใด เกบ็เงินแบบไหน ควร
ต้องเรียนรู้ ความทันสมยั ความเปน็ 4.0 จะเกิดขึ้นตามมา 

https://smce.doae.go.th/ProductCategory/managecontent.php?smce_id=311020510028
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ส านักงานเกษตรและสหกรณ์
จังหวัด 
นางประนอม แก้วมณ ี
( หั ว ห น้ า ก ลุ่ ม ยุ ท ธ ศ า ส ต ร์
พัฒนาการเกษตร) 
เมื่อ 14 มี.ค. 62 

งบสนับสนุนการผลิตบรรจุภณัฑ์ของจังหวัดขอได้ แต่ในปีน้ีต้องขอลว่งหน้า ตอนนี้ขอปี 
2563 ไม่ได้แล้ว ต้องขอปี 2564 โดยการเขยีนโครงการ หรืออาจของบเหลือจ่ายจากงบท่ี
ขอส่วนอ่ืน โดยขอจากจังหวัด 

ส านักงานสหกรณ์จังหวัด 
นายจ ารัสพงษ์  สุภาเส 
(ผู้อ านวยการกลุ่มส่งเสริมและ
พัฒนาธุรกิจสหกรณ์) 
เมื่อ 14 มี.ค. 62 

บรรจภุัณฑต์้องมี ส่วนการระบุขนาด ขึ้นกับลูกค้าและกลุม่ เวลาทานไม่ได้กินครั้งเดียวหมด 
ดังนั้นใส่ถุงละตัวก็ดี อาจรวมถุงเปน็กิโล หรือครึ่งกิโล การส่งออกในเรื่องมาตรฐาน ภาษา 
จะส าคญั 
ควรมี ยี่ห้อตัวเอง โลโก้มาตรฐานต่าง ๆ โลโก้ GI  
ปัญหาที่อาจเกิด หลายคนคิดว่าอาจไมส่ามารถขอใช้ได้ ต้องท าความเข้าใจกับผูเ้ลี้ยง ผู้แปร
รูป เพื่อไม่ให้เกดิปัญหาการคดัค้าน 
ส่วนประกอบต่าง ๆ ควรเป็นไปตามเกณฑ์ทีม่ีอยู่แล้ว 
สหกรณ์จังหวัดมีงบสองส่วน หนึ่งงบของกรมส่งเสริมสหกรณ์ในการช่วยส่งเสริมบรรจุภัณฑ์ 
สองเป็นงบพัฒนาจังหวัด เคยใช้สนับสนุนกลุ่มแปลงใหญ่ปลาสลิด ในเรื่องของถุง
สุญญากาศ แต่ไม่ได้พิมพ์เยอะเพราะต้องรอ อย. และ GI และมีหน่วยงานอื่น เช่น เกษตร 
พาณิชย์มาร่วมสนับสนุนด้วย ส าหรับสหกรณ์จะมีการตรวจสอบว่าแต่ละกลุ่มเคยได้รับการ
สนับสนุนในเรื่องอะไรแล้วบ้าง จะให้ไม่ซ้ ากัน เช่นถ้าได้สนับสนุนบรรจุภัณฑ์แบบครึ่งกิโล
ไปแล้ว แต่ถ้าอยากมีบรรจุภัณฑ์ถุงละตัว อาจให้หน่วยอ่ืนควรมาให้การสนับสนุน ต้องมีการ
ขอ 

บริษัทประชารัฐรักสามัคคี
สมุทรปราการ (วิสาหกิจเพ่ือ
สังคม) จ ากัด 
นายสุวัจชัย ฉตัรชุมสาย 
(รองประธาน) 
เมื่อ 14 มี.ค. 62 

ถ้าจะท าให้มีมาตรฐาน ควรท าเปน็ถุงสุญญากาศเพื่อให้เก็บได้ยาวนานขึ้น ซึ่งผู้แปรรูป 5 
รายที่เป็นรายใหญ่ท าเป็นถุงสุญญากาศอยู่แล้ว แต่เกษตรกรรายอื่นๆ ยังไมไ่ด้ท า และยังติด
ปัญหาที่ยังไมไ่ด้ อย.  พร้อมเสนอให้บรรจุใส่ถุงๆละหนึ่งตัวโดยคัดตวัใหญ่ๆ เป็นสินค้า พรี
เมี่ยมจะท าให้ขายตลาดบนได้ เช่น ขายในห้าง หรือส่งออกได้   แต่ทีส่ าคัญคือคณุภาพของ
ปลา ต้องไดร้ับการรับรองว่าเนื้อปลาไม่มีสารพิษตกค้าง สินค้ามีความปลอดภัย  และอยาก
ให้ผู้ขายที่ขายอยู่รมิถนนย้ายเข้าไปในศูนย์ เพราะจะสามารถขอ อย. ได ้
เรื่องราว (Story) ของปลาสลดิก็ควรมีทั้งภาษาไทย ภาษาอังกฤษ และถ้าได้ภาษาจีนด้วยก็
ยิ่งดี  
ส่วนประกอบ ท่ีระบุมาส าคัญ ถ้าอยากส่งเสริมเฉพาะกลุม่ ควรขายปลาสลิดสด (ท่ีผ่านมา
ส่วนใหญ่ปลาสลิดแปรรูป) 
การก าหนดที่เขม้งวดของมาตรฐาน GI มีทั้งข้อดีและข้อเสยี 
ส่วนโลโก้ถ้ามีอะไรที่ดีกค็วรใส่เขา้ไปได้หมดเพราะเป็นการส่งเสริมการขายอย่างหนึ่ง 
ในส่วนของสื่อมวลชนได้ให้การสนบัสนุนทุกหน่วยงาน เพื่อให้เป็นภาพเดียวกัน ควรให้
ชุมชนสามารถต่อยอดได้อยู่ได้ด้วยตนเอง เช่น พัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยว  หรือการท า 
youtube ประชาสัมพันธ ์
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ส านักงานสาธารณสุขจังหวัด 
นายรังสรรค์ วงค์บุญหนัก 
(หัวหน้ากลุ่มงานคุ้มครอง
ผู้บริโภคและเภสัชสาธารณสุข) 
เมื่อ 1 เม.ย. 62 

ปลาแดดเดียว – เหมาะกับบรรจภุัณฑ์ที่เป็นสุญญากาศ แตผู่้บริโภคอาจมองว่ารสชาติ
แตกต่างจากการบรรจดุ้วยถุงกระดาษ แต่จะป้องกันแมลงหรือสิ่งแปลกปลอมเข้าสู่
ผลิตภณัฑ์ได้ ซึ่งอาจจะบอกไม่ได้วา่เข้าไปตั้งแต่ที่ร้านหรือไม่ 
ปลาอบแห้ง/ทอดกรอบ (แปรรูป) - ควรค านึงถึงความสะดวกในการบริโภคของผู้บรโิภค 
เช่น ปัจจุบันผู้บรโิภคชอบแบบท่ีทานและเก็บได้ง่าย จึงนิยมถุงซิปลอ๊ค ที่มีขนาดไม่ใหญ่ 
ราคาไม่สูงเกินไป หรือแบบท่ีสามารถน ามาอุ่น / ปรุงได้ง่ายด้วยไมโครเวฟ 
บนบรรจุภัณฑข์องผลิตภัณฑ์แปรรูป ควรมีส่วนประกอบท่ีครบถ้วนตามที่กฎหมายก าหนด 
ซึ่ง วัน เดือน ปีท่ีผลิต / บรรจุ /หมดอายุ รวมถึงช่ือ ที่อยู่ ผู้ผลิต / ผู้ประกอบการค้า 
วิธีการปรุง / บริโภค / การเก็บรักษา ถูกก าหนดในกฎหมายอยู่แล้วว่าต้องมี แต่ส าหรับ
วัตถุดิบที่ยังไมไ่ด้แปรรูปไมไ่ด้มีข้อก าหนด 

ส านักงานพัฒนาชุมชน
จังหวัดสมุทรปราการ 
นางสีชมภู บุตรสินธุ ์
(พัฒนาการจังหวัด
สมุทรปราการ) 

เมื่อ 16 เม.ย. 62 

ตัวบรรจภุัณฑ์  ควรมีตามมาตรฐานบรรจภุัณฑ์ QR Code ต้องมีตรา GI  
ปลาสลิดแดดเดียวควรใส่ในถุงสุญญากาศ แพคละ 1-2 ตัว  
ปลาสลิดแปรรูป / พร้อมกิน ควรใส่ในถุงซิปสุญญากาศ 
หน่วยงานมีการสนับสนุนการท าเพ็กเกจ มีการจ้างมืออาชีพมาออกแบบให้ โดยคัดเลือกผู้
ได้รับการคัดสรร (ต้องมีการรวมกลุ่มผูไ้ดร้ับการสนับสนุนต้องมีการรวมกลุม่มาก่อน อย่าง
น้อย 5 คน 
ส าหรับผู้ประกอบการเดี่ยว สามารถมาเข้าร่วมคัดสรรได้จะต้องมาลงทะเบียนเป็นกลุม่
สินค้า OTOP  และอยู่ในกลุ่ม D และสินค้าได้มาตรฐาน หรือมี อย. และอยู่ในระดับดีมาก 
เอามาส่งเสรมิสร้างบรรจุภณัฑ์เพือ่การขายท่ีกว้างขึ้น ส าหรับกลุ่มเริ่มต้น จะแนะน าท า
บรรจภุัณฑเ์พื่อขายเบื้องต้น 
โดยปกตหิน่วยงานมีแผนการสนับสนุนการท าบรรจภุัณฑ์อยู่แล้ว และมีงบประมาณ  

ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัด 
นายอานันท์ ฟักสังข ์

(อุตสาหกรรมจังหวัด) 
เมื่อ 10 เม.ย. 62 

ต้องดูที่กลุ่มผู้บริโภคว่าคือใคร ระดับไหน กลุม่คนที่มีก าลังเงินก็คงตอ้งท าบรรจุภณัฑ์ที่ดี
หน่อย  หรือมีรูปแบบบรรจภุัณฑ์ ที่หลากหลายให้เลือก  จะขายที่เมอืงไทยหรือจะขายที่
ต่างประเทศ และอีกอย่างบางครั้งผู้ซื้อมองที่บรรจภุัณฑ์ก่อน เพราะเป็นส่วนท่ีเห็นภายนอก
ส่วนผลิตภณัฑ์อยูภ่ายใน ส่วนรายละเอียดอื่น ๆ คงเป็นไปตามมาตรฐานท่ัวไป 

องค์การบริหารส่วนต าบล
คลองด่าน 
นายอเนก สุขส าราญ 
(นายก อบต.) เมื่อ 29 มี.ค. 62 

บรรจภุัณฑม์ีผลต่อการขาย อบต. มีงบประมาณเกีย่วกับบรรจุภณัฑส์ามารถน ามาใช้
สนับสนุนชุมชนได้ แต่ปัจจุบันยังมบีรรจภุัณฑส์่วนหน่ึงที่ไดร้ับการสนับสนุนจากหน่วยงาน
ภายนอกคาดว่าจะเป็น มฉก.ซึ่งมถีุง กล่อง หากมีเกษตรกร/ผู้แปรรปูขอมาก็จะแจกจ่ายให ้

วิสาหกิจชมุชนแม่อ านวยปลา
สลิดบางบ่อ 
1. นางสาวศิวะพร นาคเกดิ 
2. นางณรา จันทร์ข า 
เมื่อ 20 มี.ค. 62 

ควรมีให้ลูกคา้ไดเ้ลือกหลายรูปแบบ เนื่องจากลูกค้ามีหลากหลายกลุม่ เรื่องโลโก้ข้ึนอยู่กับ
ผู้สนับสนุน ที่ผ่านมามี พัฒนาการชุมชนจังหวัด สนับสนุน เป็นผู้ออกแบบ ท้ังปลาแดด
เดียว ปลาสลดิทอด งบศูนย์ปลาสลิดเกี่ยวกับ ฮาลาล มีอตุสาหกรรมจังหวัดสนับสนุนกล่อง
ที่เป็นสแนค็ ซองซิป บางครั้งแพ็กเกจ ต้องดูเหมือนกัน เพราะหากไม่ไดร้ับสนับสนุนแล้ว
เราต่อยอดไดห้รือเปล่า อยากได้ถงุหูหิ้วท่ีมีโลโกร้้านของตนเอง แบบง่าย ๆ  ลูกค้าส่วนใหญ่
ชอบถุงซิป  และอยากให้สกรีนตดิกับถุงสุญญากาศมากกว่าหรือท าเป็นสติ๊กเกอร์ อยากจะ
ท าออกมาขายเป็นตัวแตเ่ราต้องมตีู้ freeze  

https://smce.doae.go.th/ProductCategory/managecontent.php?smce_id=311020510026
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วิสาหกิจชมุชนอนุรักษ์ปลา
สลิดบางบ่อและแปรรูป 
1. นายสุธี สมานมิตร 
2. นายปรีชา สมานมติร 
เมื่อ 20 มี.ค. 62 

มีส่วนส าคัญขึ้นอยู่กับผลติภณัฑ์ เช่น ถ้าเป็นปลาแดดเดียวควรสญุญากาศ ผู้บริโภคซื้อไป 
กลิ่นไมม่ี เวลาเดินทางและรักษาและถนอมปลาที่อยู่ข้างใน ถ้าเป็นพวกแปรรูปพร้อมทาน
ควรเป็นแบบมาตรฐาน เพราะถ้าเราขอ อ.ย. หรือ ฮาลาลต้องไดม้าตรฐานทุกอย่าง ต้องมี
บ่งชัด เช่น โลโก้เจ้าของ และมี story เรื่องเล่า ระยะเวลาการเก็บ วนัหมดอายุ ที่ต้องมี
พื้นฐานอยู่แล้ว 
ทุนการผลติบรรจุภณัฑต์อนนี้ยังไม่มี เพราะจากที่ประชุมเกษตรแปลงใหญ่ได้ข้อสรุป ว่าจะ
ไปท าปรับปรุงปลา ปรับปรุงบ่อ อาหารเสรมิ ต่อยอดแปรรูป ท าห้องเย็น โดยจะซื้อห้องเย็น 
เพื่อเก็บสินค้าที่เลี้ยงเนื่องจากสมาชิกซื้อปลาในราคาประกัน ถ้าใช้ห้องเย็นของเอกชนจะสูง 
ถ้าในกลุ่มมีห้องเย็นเอง (ถ้าห้องเย็นเอกชน) คิด  เดือนแรก 2 บาทต่อกิโล เดือนท่ี 2 – 3 
เหลือ 1.50 บาท ต่อกิโล 
-ต้องขอเป็นปี เข้าแผน งบยุทธศาสตรจ์ังหวัด 5-6 ล้าน กลุ่มแปลงใหญ่มีงบมหาศาลมาก 
ไม่ใช่แค่ปล่อยกู้ และหลายหน่วยงานด้วย ทางกลุ่มกลา้ลงทุนเพราะถ้าส าเรจ็ หน่วยงานรัฐ
จะมาหาเอง 
- งบกระทรวงวิทยาศาสตร์ เมื่อไมน่านก็เข้ามาดูแล้ว และใหตู้้อบมา 1 ตู้ 
- กระทรวงเกษตรและสหกรณ์จังหวัด 
ส่วนใหญ่กระทรวงเกษตรและสหกรณ์จังหวัดจะเป็นผู้ประสานให ้สิง่ที่ได้มาให้สมดลุ และ
ได้ประโยชน์จริง ๆ กับเกษตรกร ไม่ใช่ว่าโครงการท าผา่นแล้วเกษตรกรอยู่แค่นั้น จากท่ีท า
มา 10 กว่าปี แรกๆ สมาชิกเป็นรอ้ย ลดลง เพราะเบื่อหน่าย และกลุ่มหนึ่งอาจจะจูงใจว่า
เราได้โน้นได้นี้ เพราะกลุม่เกษตรกรไปช่วย คนเหล่านั้นเคา้ไม่รู้ความเป็นจริงก็เริม่ลดน้อย
ถอยลงไป เราอยู่ตรงนี้ต้องสู้ เพื่อให้ไดรู้้และไดเ้ป้าหมายที่เราวางไว้ เพราะถ้าส าเร็จที่ไดม้า
ไม่ใช่ช่ือเสียงแก่ครอบครัว แต่เป็นทั้งหมดของกลุ่มวิสาหกจิ 

วิสาหกิจชมุชนกลุ่มชาลี-
วรรณชุมชนพัฒนา 
นางสาววรวรรณ หนูงาม 
เมื่อ 10 เม.ย. 62 

การออกแบบแพ็กเกจ ไมส่ าคญัเทา่การช่วยเอาสินคา้ไปขายมากกว่า เนื่องจากท่ีผ่านมา มี
การปรับเปลี่ยนรูปแบบมาหลายแบบแล้ว มีหน่วยงานช่วยมาเยอะ แต่ไมไ่ด้เอาสินค้าไป
ช่วยขาย ซึ่งไม่ค่อยมีประโยชน์เท่าไร มีแตห่น้าตา  โดยปกติ โลโก้หรอืตราควรมีตาม
มาตรฐาน 

 
ค าถามข้อที่ 5. มหาวิทยาลัยก าลังจะจัดท าฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิดบางบ่อ โดย มีวัตถุประสงค์ 

 เพ่ือให้ผู้เลี้ยงและผู้แปรรูปสามารถใช้ฐานข้อมูลสารสนเทศตรวจสอบคุณสมบัติของตนเองว่าอยู่ในเกณฑ์ที่จะ
ขอใช้ตรา GI ปลาสลิดบางบ่อหรือไม่ และสามารถยื่นขอใช้ตรา GI ผ่านระบบได้ 

 เพ่ือให้หน่วยงานของจังหวัดที่เกี่ยวข้องกับการด าเนินการ ตรวจสอบ อนุมัติ รับรอง การขอใช้ตรา GI ปลาสลิด
บางบ่อ ด าเนินการ ตรวจสอบ อนุมัติ รับรอง ได้อย่างสะดวก รวดเร็ว 

ดังนั้น  
1) หน่วยงานของท่านต้องการให้มหาวิทยาลัยจัดท าข้อมูลสารสนเทศเกี่ยวกับอะไรบ้าง  (เช่น ข้อมูลสารสนเทศ

ระบบ GIS ที่บอกรายละเอียดของผู้เลี้ยงปลาสลิดบางบ่อ ข้อมูลสารสนเทศผู้แปรรูปปลาสลิดแดดเดียวและปลา
สลิดหอม ฯลฯ) 

https://smce.doae.go.th/ProductCategory/managecontent.php?smce_id=311020510028
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2) หน่วยงานของท่านมีความพร้อมในการน าฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิด ไปติดตั้งหรือไม่ เช่น บุคลากรมีความรู้
ด้านสารสนเทศ  มีคอมพิวเตอร์ 

3)  กรณีหากต้องมีค่าบ ารุงดูแลระบบหน่วยงานของท่านสามารถสนับสนุนได้หรือไม่ 
หน่วยงาน/ผู้ให้ข้อมูล ข้อคิดเห็น/ข้อเสนอแนะ 

ส านักงานจังหวัดสมุทรปราการ 
นางศิวพร ฉั่วสวัสดิ ์
(รองผู้ว่าราชการจังหวัด) 
เมื่อ 29 เม.ย. 62 

 

1. รูปแบบใช้งานให้ค านึงถึง user ก่อน เพราะกลุ่มของเรากลุ่มผู้ประกอบการท าให้ง่าย
ที่สุด และต้องมีการดึงดูด เก็บข้อมูลให้ได้มากท่ีสุด ข้อมูลคงเป็นไปตามสมาชิกหรือ GI 
ต้องการ 
2. รายได้ทีเ่กิดขึ้น ก่อนหรือหลัง พัฒนามีอะไรขึ้นมาหรือไม่ 
3. กลุ่มผู้ซื้อ กลุม่ผู้บริโภค คนไทย คนต่างชาติ มองยาวไปถึงส่งออก ถ้าเป็นคนไทย 
หากเป็นไปได้ใหรู้้ว่าจังหวัดหรือคนท่ีไหน คนสมุทรปราการหรือคนที่อ่ืน 
องค์ความรู้ที่จะให้อยู่ฐานข้อมลู การเลีย้ง และนอกเหนือจากนี้ น่าจะเป็นทริปครั้งๆ ไป 
องค์ความรู้น่าจะใส่ไปเหมือนเราอา่นหนังสือเลม่หนึ่ง มีทริปอยู่ตรงนีส้ั้นๆ “หน้าฝน
แล้วจะเอาปลาอย่างไร” ทริปสั้นๆ ไม่ใช่ถาวร องค์ความรู้หลักมาตรฐานต้องมีอยู่แล้ว 
ดูเป็นเฉพาะกจิเช่น “หน้าฝนตากปลาอย่างไร” ทริป “อย่างไรขายของดี” “ไลน์ขาย
แบบไหน” น าเสนอเป็นครั้งคราวไปวางแผนงาน แผนเงินให้ได ้

ส านักงานประมงอ าเภอบางบ่อ 
นายสมบูรณ์ โพธิกะ 
(ประมงอ าเภอบางบ่อ) 
เมื่อ 14 มี.ค. 62 

ในส่วนของผู้เลี้ยง เกษตรกรต้องมาขึ้นทะเบียนผูเ้พาะเลี้ยง ซึ่งทางหน่วยงานต้องรู้พิกัด
ที่แน่นอนว่าเกษตรกรอยูต่รงไหน ส่วนผู้แปรรูปหรือผู้ประกอบการไม่ต้องมีพิกัด ดังนั้น
ทางหน่วยงานจะไมรู่้ว่าผู้ประกอบการอยู่ตรงไหนบ้าง และข้อมูลบางส่วนอาจซ้ ากัน 
เนื่องจากเกษตรกรบางคนเป็นท้ังผู้เลีย้งและผู้แปรรูป 
มีเฉพาะข้อมลูผู้เลี้ยง (ทะเบียนมีอายุสองปี) ซึ่งมีระบบอยู่ใน server ใช้ทั่วประเทศ 
ขณะนี้ก าลังด าเนินการให้เกษตรกรสามารถเข้าถึงระบบสารสนเทศของตัวเองได้ เช่น 
ในการขอใบอนุญาตจะให้เกษตรกรคีย์ข้อมูลด้วยตนเอง แต่ข้อมูลยังไม่ Link กัน แต่
อนาคตจะสามารถ Link ข้อมูลกันได ้
- ปัจจุบันหน่วยงานประมงมีการเก็บข้อมูลเกษตรกรผู้ขอขึ้นทะเบียนเพาะเลี้ยงสัตว์น้ า 
(ทบ1) ซึ่งมีการเก็บข้อมูลและพิกัดอยู่แล้ว ส่วนผู้แปรรูปจะเก็บในแบบ ทบ 2 ซึ่งไม่มี
การเก็บพิกัด แต่ทัง้สองส่วนน้ีอาจมีความซ้ าซ้อนกันได้ ซึ่งในส่วนของการเก็บข้อมูลของ
กรมประมง ตัวอย่างเช่นการขอใบอนุญาตประมงพาณิชย์ ผู้ประกอบการสามารถท า
การกรอกข้อมูลเพื่อขออนุญาตได้แล้ว และมีการเก็บฐานข้อมูลของผู้เพาะเลี้ยงสัตว์น้ า 
ซึ่งปัจจุบันยังไม่มีการเช่ือมโยงกันแต่ในอนาคตอันใกล้ภายใน 2-3 ปีจะสามารถ
เช่ือมโยงกันได้ เช่นถ้าใบอนุญาตหมดอายุ ก็สามารถแจ้งให้ไปต่ออายุได้ ซึ่งเป็น
ฐานข้อมูลระดับทั้งประเทศ ไม่ใช่เฉพาะแค่ในจังหวัด โดยมีการลงทุน Server ระดับ
เป็นสิบล้าน 

บริษัทประชารัฐรักสามัคคี
สมุทรปราการ (วิสาหกิจเพ่ือ
สังคม) จ ากัด 
นายสุวัจชัย ฉัตรชุมสาย 

- ถ้าเป็น server ระดับประเทศท่ีต้องมีการลงทุนสูง แต่ถ้าเป็นระดบัของจังหวัด อาจ
ลงทุนหลัก 1-2 แสน ซึ่ง ต้องคุยกันต่อไป โดยได้สอบถามว่าแต่ละหน่วยงานพอจะมี 
Server รองรับหรือไม่ ดังน้ันจึงขอเก็บไปพิจารณาก่อน 
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(รองประธาน) 
เมื่อ 14 มี.ค. 62 

- ในด้านความทันสมัย จะประชาสัมพันธ์อย่างไรให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายเช่น วัยรุ่น การ
ท าเป็นเว็บไซต์อาจเชยไป ท าอย่างไรให้เข้าถึงได้ง่าย โดนใจ จึงดึงทางสื่อมวลชนเข้ามา
ช่วยในจุดนี้ 

ส านักงานสาธารณสุขจังหวัด 
นายรังสรรค์ วงค์บุญหนัก 
(หัวหน้ากลุ่มงานคุ้มครองผู้บริโภค
และเภสัชสาธารณสุข) 
เมื่อ 1 เม.ย. 62 

ให้ดูความสนใจ ทิศทางหรือจ านวนผู้ที่สนใจเข้าร่วมโครงการ เพราะโดยส่วนมาก
ผู้ประกอบการ (ท่ีเป็นชาวบ้าน) จะคิดว่าการเข้าระบบเพื่อดูข้อมลูเป็นเรื่องยุ่งยาก 
อย่างแรกอยากให้ท าการประชาสมัพันธ์สร้างแรงจูงใจก่อนว่าท าไมต้องมีเครื่องหมาย 
GI หรือมาตรฐาน GMP ถ้ามีแล้วส่งผลดีหรือผลเสียต่อการขาย ราคา อย่างไร  
1. สร้างตัวเร่งหรือแรงกระตุ้น เชน่ ถ้าเข้าร่วมกลุม่จะมีโอกาสได้ อย. ถ้าไม่เข้าอาจถูก
จับหรือมีการเตือน 
2. หาพ่อค้าคนกลาง ผู้รับปลาแลว้ส่งให้โรงเรือนทีไ่ด้รับมาตรฐาน ท าการส่งขายได้
ราคาดีกว่า หรือส่งออกได้ (เป็นการสรา้งคู่แข่ง) ผู้แปรรูปจะเริม่หันมาสนใจ หรืออาจ
หาผู้ผลิตที่มีก าลัง / ความพร้อม เช่น CP หรือ Betagro เป็นต้น 
- สามารถน าลิงค์ข้อมูลสารสนเทศปลาสลิดบางบ่อมาฝากไว้ท่ี เว็บของสาธารณสุข
จังหวัดได ้

ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด
สมุทรปราการ 
นางสีชมภู บุตรสินธุ ์
(พัฒนาการจังหวัดสมุทรปราการ) 
เมื่อ 16 เม.ย. 62 

ข้อมูลผู้เลี้ยงผู้แปรรปู อัตราการผลิตต่อวัน หรือต่อเดือน ปรมิาณการผลิตแหล่งวัตถุดิบ
และขนาดวตัถุดิบ (ก่ีตัวโล) กับราคาจ าหน่าย (ราคาส่ง ราคาปลีก) เช่น 5 ตัวโล ราคา 
300 บาท เป็นต้น 
Web site การน ามาติดตั้งในหน่วยงานหรือจังหวัด จะไม่มคีนดูแล ไม่คุ้ม ถ้าเป็น
มหาวิทยาลยัเองจะมีบุคลากรดูแลได้ดีกว่าและง่ายกว่า (ไม่ต้องห่วงเรื่องเมื่อผู้ดูแล
ลาออก) ปกติฐานข้อมูลจะมีอยู่ท่ีกรม เป็นฐานข้อมลูกลาง มีคนดูแล แต่ในส่วนของ
จังหวัดไมม่ี แต่ถ้ามีแล้วสามารถเอามาลิงคไ์ว้ใน web ของหน่วยงานได ้

ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัด 
นายอานันท์ ฟักสังข ์
(อุตสาหกรรมจังหวัด) 
เมื่อ 10 เม.ย. 62 

ต้องดูความพร้อมผลผลติ GI ด้วยปริมาณเพียงพอหรือไม่ ช่วงเวลาในการผลิต วงจร
ชีวิตการเลีย้งการผลิต ควรมีข้อมลูเหล่านี้ เช่น สมมตจิะสั่งปลาสลิดต้องสั่งช่วงไหน ที่
ไหน อย่างไร  

องค์การบริหารส่วนต าบลคลอง
ด่าน 
นายอเนก สุขส าราญ 
(นายก อบต.) 
เมื่อ 29 มี.ค. 62 

ควรให้มีการน าเสนอประวัติที่มาของปลาสลดิ ให้ความรูเ้กี่ยวกับปลาสลดิในเรื่องของ 
การกินปลาสลดิให้อร่อยจะต้องท าอย่างไร เมื่อซื้อปลาสลดิมาแล้วจะท าอย่างไรให้อยู่
ได้นาน อร่อย รสชาติเหมือนเดิม เคล็ดลับการกินปลาสลิดให้อร่อย และหากต้องมีการ
เพิ่มข้อมูลในระบบ ทาง อบต. มีบคุลากรรองรับการท างาน 

วิสาหกิจชมุชนแม่อ านวยปลา
สลิดบางบ่อ 
1. นางสาวศิวะพร นาคเกดิ 
2. นางณรา จันทร์ข า 
เมื่อ 20 มี.ค. 62 

เป็นสิ่งที่ดีหากมีการพัฒนาการยื่นขอใช้ตรา GI ผ่านระบบออนไลน์ ควรมีรายชื่อผู้แปร
รูป โดยปกติร้านประชาสมัพันธ์ผ่านเฟสบุค บางทีมีรายการออกผ่านสื่อ ก็จะมลีูกค้า
ติดต่อมา 

วิสาหกิจชมุชนอนุรักษ์ปลาสลิด
บางบ่อและแปรรูป 

ถ้ายื่นขอข้อมูล ต้องมีพิกัดของผู้ยืน่ขอ เพราะเราไมรู่้ข้อมูล เพราะบางทีบางคนมาคือ
ไม่ได้แปรรูปเอง แล้วไปเสนอแปรรูปเอง ต้องมีกฎ ระเบียบ ทุกคนจะอยู่ในกรอบ 

https://smce.doae.go.th/ProductCategory/managecontent.php?smce_id=311020510026
https://smce.doae.go.th/ProductCategory/managecontent.php?smce_id=311020510026
https://smce.doae.go.th/ProductCategory/managecontent.php?smce_id=311020510028
https://smce.doae.go.th/ProductCategory/managecontent.php?smce_id=311020510028
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1. นายสุธี สมานมิตร 
2. นายปรีชา สมานมติร 
เมื่อ 20 มี.ค. 62 

ฐานข้อมูลกลุม่วิสาหกิจมองว่าเปน็หน้าท่ีสนับสนุนใหส้มาชิกเข้ามาขอใช้ เพียงแต่ยังไม่
มีคอมพิวเตอร์ เราคดิว่าเดือน พ.ค. ท่ีเราได้เงินกู้มาท าตรงนี้ จะท าห้องประชุม จุคน 
70-80 คน เป็นห้องบรรยาย ที่มีเรื่องราวเกี่ยวกับปลาสลิดติด มีระเบียบ ท าให้ชัดเจน
เพื่อให้ข้อมูลให้ไดเ้ห็นมีอย่างเป็นพิพิธภัณฑ ์
-อยากให้มี story ของมันก่อน ประวัติ อธิบายความแตกต่างของปลาสลดิที่อื่น ๆ 
ต่างกันอย่างไร วิธีการเลี้ยง การแปรรูปปลาสลิด  

ส านักงานประชาสัมพนัธ ์
นางสาวกัญญรัตน์ เกียรตสิุภา 
(ประชาสัมพันธ์) 
เมื่อ 30 เม.ย. 62 

ควรมีเรื่องราว story สั้น ๆ เผยแพร่ออกมาเป็นระยะ อย่าขาดช่วง เช่น สอนเทคนิค
การปรุงอาหารจากปลาสลิดให้อรอ่ย เทคนิคการเก็บปลาสลิดให้อยูไ่ด้นาน  

 
ค าถามข้อที่ 6. ควรมีแนวทางสร้างการรับรู้หรือการสื่อสารการตลาดสินค้า GI ปลาสลิดบางบ่อ อย่างไรบ้าง และ
หน่วยงานของท่านจะมีส่วนสนับสนุนอย่างไร 

หน่วยงาน/ผู้ให้ข้อมูล ข้อคิดเห็น/ข้อเสนอแนะ 
ส านักงานจังหวัดสมุทรปราการ 
นางศิวพร ฉั่วสวัสดิ ์
(รองผู้ว่าราชการจังหวัด) 
เมื่อ 29 เม.ย. 62 

 

เรื่องนี้ส าคญั หลายอย่างท าไปไม่เป็นท่ีรู้จักเยอะแยะ ปรับทัศนคติ ด้านการ
ประชาสมัพันธ์ก่อน ว่าไม่ใช่การโปรโมทผลงานของตัวเอง แต่เป็นการประสัมพันธ์การ
ด าเนินงานการเคลื่อนไหว ของแต่ละผลิตภัณฑ์ให้เห็นว่าจังหวัดสมุทรปราการมีอะไร 
อย่างต่อเนื่อง ไม่ว่าคณุจะท าอะไรก็ตาม คุณต้องวางแผนเรื่องการประชาสัมพันธ์ เพราะ
มักจะละเลย ประชาสัมพันธ์กัน 
1. ต้องปรับทัศนคติในเรื่องแบบน้ีไว้ เพื่อท่ีว่าจะให้รู้ และถ้ามี GI ควรต้องเผยแพร่ทั้งสื่อ
ราชการ สื่อท้องถิ่น และก็เอกชน เช่น มะม่วงน้ าดอกไม้ของพระประแดง ถ้าไม่เริ่มจับ
มาท า GI ก็ไมรู่้ เพราะถ้าไมรู่้จุดขายของเราก็น้อยลงไป ฉะนั้นการประชาสัมพันธ์เป็น
เรื่องจ าเป็นอย่างมาก บางทีถ้าท าโฆษณาดี สินค้าท่ีถึงแมผู้้บรโิภคไมใ่ช้ก็อาจซื้อได้ ทุก
หน่วยงานต้องวางแผนในเรื่องนี้ไว ้และไม่ใช้ประชาสมัพันธ์ครั้งเดียวแล้วจบ ต้องอย่าง
ต่อเนื่อง โยงไปเรื่องงบประมาณ วางแผนการใช้ต้องวางแผนงาน แผนเงินให้ได้ 

ส านักงานสหกรณ์จังหวัด 
นายจ ารัสพงษ์  สุภาเส 
(ผู้อ านวยการกลุ่มส่งเสริมและ
พัฒนาธุรกิจสหกรณ์) 
เมื่อ 14 มี.ค. 62 

 

ด้านการตลาดเป็นส่วนส าคญั ซึ่งปลาสลิดบางบ่อเป็นทีร่ับรู้ของคนท่ัวประเทศอยู่แล้ว 
แต่ปัญหาที่เกดิขึ้นคือไมส่ามารถรูไ้ด้ว่าตัวไหนเป็นปลาสลิดบางบ่อจรงิ ๆ และมีอยู่มาก
ของปลาสลดิแปรรูปที่เป็นปลาสลดิสดจากท่ีอื่น ปลาสลิดสดจากบางบ่อที่แปรรูปมีน้อย
กว่า  
การสื่อสารต้องให้ทราบว่าสามารถตรวจสอบได้จริงว่าเป็นปลาสลิดบางบ่อจากบ่อไหน 
สหกรณ์มีส่วนสนับสนับในเรื่องของการวางแผนการตลาด กลุ่มที่สนับสนุนไม่ว่าเป็น
แปลงใหญ่หรือสหกรณ์ต่าง ๆ จะสื่อสารผ่านเว็บของกรมส่งเสริมสหกรณ์ และแต่ละ
หน่วยงานท่ีเว็บของตนเอง และจังหวัดมีประชุมผู้สื่อข่าว หอการค้ามีบริษัทที่อยู่ในเครือ
สองสามร้อยซึ่งมีส่วนสนับสนุนสินค้า GI ให้ผู้บริโภคได้รับรู้และเกิดความมั่นใจ 
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ส านักงานพาณิชยจ์ังหวัด 
นายบุญรัตน์ บุ้นมัจฉา 
(พาณิชย์จังหวัด) 
เมื่อ 14 มี.ค. 62 

กระทรวงพาณิชย์จดังานต่าง ๆ และเชิญผู้ประกอบการเพื่อส่งเสริมไปสูต่ลาด
ต่างประเทศ ส่วนในประเทศ เวลาจัดงานจะเชิญไปออกงานตลอด ที่ Big C เชิญไปขาย 
แต่ยังไมม่ีการตอบรับ 

บริษัทประชารัฐรักสามัคคี
สมุทรปราการ (วิสาหกิจเพ่ือ
สังคม) จ ากัด 
นายสุวัจชัย ฉัตรชุมสา 
(รองประธาน) 
เมื่อ 14 มี.ค. 62 

ผู้แปรรปูบอกว่ายอดขายของที่อยูร่ิมถนนซบเซา แต่ถ้าพิจารณาให้ดจีะพบว่า ยอดขาย
ออนไลน์เพิ่มขึ้นทุกปี เพราะความต้องการผู้บรโิภคเปลีย่นไป  ดังนั้นควรมีการ
ประชาสมัพันธ์อย่างจริงจัง  การเข้าถึงสื่อควรเข้าถึงได้ง่าย และเป็นเรื่องส าคญัของ
หน่วยราชการด้วย 
อยากให้ชาวบ้านสามารถเดินได้ดว้ยตัวเอง  ควรมี story เกี่ยวกับปลาสลิด โดยทุก
หน่วยงานมีส่วนร่วม อาจเป็นโมเดลที่ดีท่ีจังหวัดอื่นน าไปท าตาม เพื่อเป็นการ
ประชาสมัพันธ์ 

ส านักงานสาธารณสุขจังหวัด 
นายรังสรรค์ วงค์บุญหนัก 
(หัวหน้ากลุ่มงานคุ้มครองผู้บริโภค
และเภสัชสาธารณสุข) 
เมื่อ 1 เม.ย. 62 

- ท าการประชาสมัพันธ์ข่าวทั่วไป เช่น หนังสือพิมพ์กระแสปากน้ า การโฆษณาผ่านสื่อ
ทั้ง FB, TV, internet, QR-code (ซึ่งอาจเพิ่ม story ต่าง ๆ เข้าไปได้), จ้างท า review 
ช่วยในการประชาสมัพันธ์ และเพิม่ช่องทางการจัดจ าหน่าย เช่น การขายออนไลน์ ผ่าน
ร้านค้าออนไลน์ขนาดใหญ่ เช่น Shopee, Lazada เป็นต้น  
- สาธารณสุขจังหวัดยินดีให้น าข้ึนเว็บและน าโปสเตอรม์าติดประชาสัมพันธ์ได้ 

ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด
สมุทรปราการ 
นางสีชมภู บุตรสินธุ ์
(พัฒนาการจังหวัดสมุทรปราการ) 

เมื่อ 16 เม.ย. 62 

ให้ข้อมูลกับเกษตรกร ท าการประชาสัมพันธ์ เกี่ยวกับ GI เพื่อเกิดการซื้อขายกันมากขึ้น  
- ผู้เลีย้ง ถ้าเข้ามาลงทะเบียนกับหนว่ยงาน จะสามารถบอกหรือให้ข้อมูลและ

บอกวิธีการขอรวมไปถึงกระบวนการขอ 
- มีการพัฒนาชุมชนมุกลุม่เลีย้งปลาอยู่แล้ว  
- การออกร้านตามต่างจังหวัด ในหนึ่งปีท าหลายหน ประมาณ 6 ครั้ง (ส าหรับ

พาณิชย์จังหวัด เกษตร สหกรณ์ ก็มีการออกร้าน) มีการท าจุดเช็คอิน มีการ
จ้างออร์แกไนซ์มาจดัให้  

มีอบรม รวมถึงมหีลักสูตรการขายออนไลน ์
ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัด 
นายอานันท์ ฟักสังข ์
(อุตสาหกรรมจังหวัด) 
เมื่อ 10 เม.ย. 62 

ประชาสมัพันธ์ผ่านเว็บไซต์ หนังสอืบันทึกข้อความ และจังหวัดเคลื่อนท่ี 

องค์การบริหารส่วนต าบลคลอง
ด่าน 
นายอเนก สุขส าราญ 
(นายก อบต.) เมื่อ 29 มี.ค. 62 

การประชาสัมพันธ์ผ่านเว็บไซต์ของ อบต. และการติดป้ายไวนิลในชุมชน การ
ประชาสมัพันธ์โดยรถเคลื่อนที่ 

วิสาหกิจชมุชนแม่อ านวยปลา
สลิดบางบ่อ 
1. นางสาวศิวะพร นาคเกดิ 
2. นางณรา จันทร์ข า 
เมื่อ 20 มี.ค. 62 

มีรายการ เชฟชุมพล และรายการอื่นติดต่อมาถ่ายท า รวมทั้งมีนักศกึษาจากสถาบันต่าง 
ๆ เข้ามาท าวิจัย ด้านต่าง ๆ  
-ทางร้านก็ออกบูทบ่อยก็เป็นช่องทางการประชาสมัพันธ์อย่างหนึ่ง อีกอย่างคืออยากให้มี
หน่วยงานเข้ามาอบรมหรือถ่ายทอดความรู้ให้กับชาวบ้านเพื่อให้เขาสามารถเล่าเรื่องราว
ต่าง ๆ ให้กับลูกค้าได ้

https://smce.doae.go.th/ProductCategory/managecontent.php?smce_id=311020510026
https://smce.doae.go.th/ProductCategory/managecontent.php?smce_id=311020510026
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วิสาหกิจชมุชนอนุรักษ์ปลาสลิด
บางบ่อและแปรรูป 
1. นายสุธี สมานมิตร 
2. นายปรีชา สมานมติร 
เมื่อ 20 มี.ค. 62 

ถ้าได้ GI ทางจังหวัดน่าจะรับผิดชอบตรงนี้ เพราะเป็นหน้าเป็นตาของจังหวัดด้วย อยาก
ท าให้เป็น Innovation VDO facebook ขึ้นมา เราสามารถจะแชรใ์ห้คนอื่นดูได้ จะ
เข้าใจง่าย ปัจจุบันสื่อประชาสมัพันธ์ไปไว แผ่นพับควรมี เพราะต่อไปมีคนมาศึกษาดูงาน
เราจะมีแผ่นพับแจก 
แผ่นพบัทางกลุ่มอยากให้มหีน่วยงานช่วยสนับสนุน เพราะปัจจุบันหน่วยงานวิสาหกิจไม่
มีหน่วยงาน ไม่มเีงิน เดิมทีมคีนมาขอข้อมูล วางแผน ออกแบบแผ่นพับกับเรา จากน้ันก็
หายไปเลย รางวัลที่ได้ เช่นที่ 1 ของกระทรวงวัฒนธรรม ท่ี 1 ของพัฒนาชุมชน ไม่มี
อะไรเขา้มาเลย แต่ก่อนมีว่าได้ที่ 1 ได้ออกงานตามห้าง ตอนนีไ้ม่มีอะไรเลย 
รายการที่เคยออกทีวี  เช่น  รายงานก าพูรัชนี ช่อง9  โอทอปไทยแลนด์ ส านึกรักบ้าน
เกิด บรรเลงครัวทั่วไทย  foodwork  เขาติดต่อมาทางเกษตรและสหกรณ์จังหวัด บางที
เค้าเปิดเจอจากสื่อ แล้วติดต่อมาถา่ยท าในพ้ืนท่ีจริง 

วิสาหกิจชมุชนกลุ่มชาลี-วรรณ
ชุมชนพัฒนา 
นางสาววรวรรณ หนูงาม 
เมื่อ 10 เม.ย. 62 

การประชาสัมพันธ์ การออกบูทควรมีการแสดง ให้ผู้บริโภคไดดู้ได้พดูได้ใหลู้กค้าได้ลอง
ชิมสัมผสั 

ส านักงานประชาสัมพนัธ ์
นางสาวกัญญรัตน์ เกียรตสิุภา 
(ประชาสัมพันธ์) 
เมื่อ 30 เม.ย. 62 

ควรมีเรื่องราว story สั้น ๆ เผยแพร่ออกมาเป็นระยะ อย่าขาดช่วง อย่าท าเรื่องยาว
เพราะคนปัจจุบันชอบดูอะไรสั้น ๆ  เช่น สอนเทคนิคการปรุงอาหารจากปลาสลิดให้
อร่อย เทคนิคการเก็บปลาสลดิใหอ้ยู่ได้นาน จัดงาน event จ้างเชฟ มาปรุงอาหารให้
เห็น ให้คนชิม แล้วออกข่าว ให้คนได้รูไ้ดเ้ห็น มีสถานท่ีให้คนไดเ้ดินด ูน่ังทาน 

 
ค าถามข้อที่ 7. ท่านคิดว่าช่องทางการตลาดสินค้า GI ปลาสลิดบางบ่อควรไปในทิศทางใดบ้าง และหน่วยงานของ
ท่านจะมีส่วนในการสนับสนุนอย่างไร 

หน่วยงาน/ผู้ให้ข้อมูล ข้อคิดเห็น/ข้อเสนอแนะ 
ส านักงานจังหวัดสมุทรปราการ 
นางศิวพร ฉั่วสวัสดิ ์
(รองผู้ว่าราชการจังหวัด) 
เมื่อ 29 เม.ย. 62 

 

จังหวัดเกิดศูนยเ์รียนรู้ขึ้นมาแล้ว ควรใช้ให้คุ้มค่า งบมาทางพัฒนาชุมชน พอมีงบ
ต่อเนื่องเขาก็ท าการตลาด การขายระดับหนึ่ง แต่กลุ่มปลาสลดิไมไ่ดเ้ข้ามาขาย จึง
ต้องดึงเอาผลติภณัฑ์อย่างอื่นเข้ามา OTOP อื่นเข้ามา เพื่อดึงดูดตลาด ผลตามมาคือ 
กลุ่มปลาสลิดมาน้อยมาก ผลตามมา กลุ่มปลาสลิดที่เป็น OTOP ที่จดทะเบียนกันไว้ 
โอนให้กลับองค์กรบริหารส่วนท้องถิ่น อบต.คลองด่าน เพราะว่าเค้าใกล้พื้นท่ี เป็น
เจ้าของพื้นที่ แต่ว่า 2 ปีท่ีผ่านมา ก็ไม่ได้ใช้ แม้กระทั่งในศูนย์เรยีนรูก้็ไม่ได้เปดิ
นิทรรศการ การแปรรูปจุดประสงค์เราต้องการให้ อย. แปรรูปใหด้ี ปรากฏว่าก็ยังไม่
มีการใช้ ติดปัญหาที่ว่า อบต.ว่าใครเข้ามาใช้ควรวางแผนดึงคนเข้ามา สมมตุิว่า 10 
บ่อ เอามาบ่อ 1 เผอิญว่าคนข้างในแปรรูปมีอยู่ 8 วางแผนตารางอย่างไร บ่อนี้
ปริมาณเท่าไร วางตารางมา จะคิดค่าน้ าค่าไฟ และเรียงล าดับให้ดี และไปตาก 
ปรากฏว่ากไ็ม่มีการใช้ ท่ีนี้ชุมชนจะเข้ามาเอง ชาวบ้านก็ไม่มีทักษะในเรื่องจัดแบบนี้ 
ถ้าแปรรูปไม่ได้จะลองไปคุยกับสถาบันการศึกษา ให้ลองดูว่ากระบวนการตรงนี้จะ
ออกมาใน model ไหน ติดขดัเรื่อง อบต. ยังไม่อนุญาตให้ จังหวัดเขา้ไปก็ยังไม่

https://smce.doae.go.th/ProductCategory/managecontent.php?smce_id=311020510028
https://smce.doae.go.th/ProductCategory/managecontent.php?smce_id=311020510028
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แก้ไขให้ ล่าสดุ ธนารักษ์เข้าไป เจา้ของพื้นที่เตรียมไว้แล้วถ้าไม่ใช้ภายในเดือนไหน 
มิ.ย. ก.ค. จะเอาคืน แล้วถ้าเอาคนืเราก็คุยกันแล้วว่า สภาหอการคา้อยากให้มีการ
เคลื่อนไหว เค้าจะช่วยผลักดันในเรื่องพวกนี้ แต่สภาหอการค้าเข้าไปท าเองไม่ได้เลย 
จะมองไปท่ี อบจ. ซึ่งเค้าสามารถได้ ตอนนี้เราจะคุยกัน รอให้ อบต.คืนพ้ืนท่ีก่อน 
แล้วจะคุยกับ อบจ. ถ้าเขาสามารถ เค้ามีก าลัง มีงบประมาณจะคยุรายละเอียดการ
ใช้พื้นที่ และให้เค้าเป็นตัวขับเคลือ่น เดี๋ยวดูรูปแบบอีกทีหนึ่ง ฉะนั้นระหว่างนี้บอก
พัฒนาชุมชนช่วยไปหาข้อมูลให้เรว็นิดหนึ่ง ท้ังศูนย์ OTOP ด้วยที่บางพลี ต้องท าให้
เป็นรูปธรรมมากยิ่งข้ึนในเรื่องสถานท่ี เป้าหมายหนึ่งคือ ท าอย่างไรจงึจะได้ อ.ย. 
และสถานท่ีจ าหน่าย ถ้ายังไม่ได้ มองระยะยาว ศูนยเ์รียนรู้มองเป็นศนูย์จ าหน่าย
ด้วย ถ้ายังไม่เป็นรูปรา่งต้องพัฒนาผลติภณัฑ์ ให้พาณิชย์ช่วยการตลาด ถ้าเข้าห้างได้ 
อยากให้เข้าไปในห้าง หรือแม้กระทั่งว่าสถานท่ีขายของเค้าเอง เป็น กิมมิก ไปแล้ว
ว่าต้องซื้อเหมือนซื้อขนมจากข้างทาง ท าให้มีมาตรฐานมากข้ึน ไม่ใช่เอาป้ายหาเสียง
ข้างทางมาท าเป็นร้าน เป้าหมายคอื 1 ใน 0 แต่ถ้าไม่รอด คงไปในห้าง ซุปเปอร์มาร์
เก็ต ดูดมีีมาตรฐานขึ้นมาอีกทางหนึ่ง ถ้าร้านไม่ยอมไปไหนก็ต้องพัฒนาร้านให้ดูดี มี
มาตรฐานต้องเชิญชวน เรามองว่าคนซื้อปลาสลิดคนระดับกลางขึ้น เค้าค่อนข้างจะ
เลือกซื้อมากข้ึน 

ส านักงานประมงอ าเภอบางบ่อ 
นายสมบูรณ์ โพธิกะ 
(ประมงอ าเภอบางบ่อ) 
เมื่อ 14 มี.ค. 62 

อยากทราบว่าพ้ืนท่ีที่หน่วยงานเอกชน เช่น Big C ให้เกษตรกรเข้าไปขายปลาสลดิได้
นั้น จะให้ขายตลอดไปหรือไม่ มีค่าใช้จ่ายมั้ย  Center หลักของการจ าหน่ายสินค้า 
GI อยู่ตรงไหน 

ส านักงานเกษตรและสหกรณ์
จังหวัด 
นางประนอม แก้วมณ ี
(หัวหน้ากลุ่มยุทธศาสตร์
พัฒนาการเกษตร)  
เมื่อ 14 มี.ค. 62 

ถ้ามีศูนย์แปรรูปที่ศูนย์เรียนรู้ อยากให้ย้ายไปขายท่ีนั่นหมด ไม่อยากให้ขายข้างทาง
ถ้าได้ GI ก็จะเป็นการยกระดับปลาสลดิจากรมิถนนไปขึ้นห้างได้ 

ส านักงานสหกรณ์จังหวัด 
นายจ ารัสพงษ์  สุภาเส 
(ผู้อ านวยการกลุ่มส่งเสริมและ
พัฒนาธุรกิจสหกรณ์) 
เมื่อ 14 มี.ค. 62 

-การขอใช้ GI มีหลายส่วนท่ีต้องสือ่สาร ได้แก่ ผู้เลี้ยง ผู้แปรรูป และผู้ที่ขายได้เข้าใจ 
-ส่วนผู้บรโิภค สหกรณ์มีศูนย์กระจาย 24 ศูนย์ และอาจขายออนไลน์ หรือผ่าน
ระบบมือถือ ซึ่งไดเ้ริม่ท า และได้พฒันาล่าสดุสั่งซื้อทุเรียนในเว็บไซต์ 
-ผู้เลี้ยง ผู้แปรรู ผู้ขาย  ทุกคนควรสามารถขอใช้ตรา GI ได้  ข้อมูลต่างๆ ควรเข้าถึง
ผู้บริโภค 

บริษัทประชารัฐรักสามัคคี
สมุทรปราการ (วิสาหกิจเพ่ือ
สังคม) จ ากัด 
นายสุวัจชัย ฉัตรชุมสาย 
(รองประธาน) 
เมื่อ 14 มี.ค. 62 

ถ้าเราช่วยเกษตรกร ปลาสลิดสดกเ็ป็นอีกเมนูหนึ่งที่น่าจะช่วยได้ดมีากกว่าแปรรูป 
เป็นปลาสลดิแดดเดียว/หอม ซึ่งประชารัฐจะดูแล สวนแปรรูปนั้นถ้าศูนย์เรียนรู้
เกิดขึ้นจะน าไป สู่ อย. และถ้าได้ GI จะน าไปสู่ยอดขายปลาสลดิที่สงูขึ้นท าอย่างไร
ปลาสลิดบางบ่อจะไปอยู่ในท่ัวประเทศ โดย GI จะเป็นตัวเพิ่มมลูค่าปลาสลิดบางบ่อ 
อาจท า QR code ที่แสดงประวตัขิองปลาสลดิ ให้ประชาชนท่ัวไปสามารถเข้าถึง
ข้อมูลได้งุ่ายและสะดวกขึ้น 
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ส านักงานสาธารณสุขจังหวัด 
นายรังสรรค์ วงค์บุญหนัก 
(หัวหน้ากลุ่มงานคุ้มครองผู้บริโภค
และเภสัชสาธารณสุข) 
เมื่อ 1 เม.ย. 62 

ช่องทางการตลาดควรมีทุกช่องทาง ท้ังตลาดล่าง กลางและบน รวมถึงตลาด
ต่างประเทศ แต่ควรมมีาตรฐาน เมื่อมีมาตรฐานแล้วควรผลักดันใหเ้ข้าสู่ตลาดกลาง
และตลาดบนใหไ้ดเ้พื่อเพ่ิมช่องว่างระหว่างราคาของตลาดล่างและตลาดกลาง ซึ่ง
เมื่อมีช่องว่างของราคามากขึ้น ผู้แปรรูปจะสนใจที่จะเข้ามาของ GI กันมากข้ึนช่อง
ทางการขายออนไลน์ (ข้อเสยีของหน่วยงานราชการคือ ไม่ถนัดการขายสินค้า
ออนไลน์) เนื่องจากช่องทางการส่งสินค้าออนไลนม์ีหลายรูปแบบ มคีวามสะดวกและ
จะมีการขายได้มากข้ึน โดยควรมหีน่วยงานหรือศูนย์ GI หรือบริษัทประชารัฐ ควร
มาเป็นผูด้ าเนินการ ส่งเสริม ก าหนดทิศทางในการจัดจ าหน่ายอย่างจริงจัง โดยผู้
แปรรูปน าสินค้ามาวาง 

ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด
สมุทรปราการ 
นางสีชมภู บุตรสินธุ ์
(พัฒนาการจังหวัดสมุทรปราการ) 

เมื่อ 16 เม.ย. 62 

ที่หน่วยงานจะพากลุ่มชุมชนไปขายยังตลาดต่างๆ เป็นการแนะน าผลิตภณัฑ์ มีพ่อค้า
คนกลางน าไปขาย เมื่อมีตรา GI แล้วควรผลักดันใหม้ีการส่งออก หน่วยงานมี
โครงการเกีย่วกับเรื่องท่องเที่ยวหรือโอทอปวิถี ให้ชาวต่างชาติได้เขา้มาท่องเที่ยว
แล้วชิมอาหาร ซื้อกลับเป็นของฝาก ปกติจะมีการออกบูธท่ีเมืองทองและภายในงาน
จะมีส่วนของการเจรจาธุรกิจด้วย 
ปัญหา/อุปสรรค  ที่ส่งผลต่อการเลี้ยง แปรรูป เพ่ือท าให้ GI ยั่งยืน 
การเลีย้งปลาน่าจะน้อยลงเพราะที่ดินราคาแพงขึ้น 
ข้อแนะน า  
ควรมีข้อก าหนดในการเลีย้งตั้งแตแ่รก ควรมีการตรวจสอบเป็นระยะ ๆ เพื่อรักษา
คุณภาพ 

ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัด 
นายอานันท์ ฟักสังข ์ 
(อุตสาหกรรมจังหวัด) 
เมื่อ 10 เม.ย. 62 

ทดสอบตลาด จัดงาน event 3-5 วันว่าสินค้าขายได้มั้ยอยา่งไร เปน็การน าสินค้าท่ี
ท ามาใหม่ไปทดลองขาย  ควรน าสนิค้าปลาสลิดไปขายต่างประเทศดว้ย 
 
ข้อเสนอแนะ ต้องดูว่าแตล่ะภาคสว่นมีความพร้อมหรือไม่ ตั้งแต่เกษตรกรต้องท า
ความเข้าใจเขาเกีย่วกับ GI และพฒันาเขาให้ไดต้ามที่ตั้งไว้ส่วนอ่ืนกค็งไม่ยาก 

องค์การบริหารส่วนต าบลคลอง
ด่าน 
นายอเนก สุขส าราญ 
(นายก อบต.) เมื่อ 29 มี.ค. 62 

สนับสนุนชาวบ้านโดยเปดิศูนย์เรียนรู้ปลาสลดิ ให้บริการฟรี จ่ายเฉพาะค่า
สาธารณูปโภคตามที่ใช้งาน 

วิสาหกิจชมุชนแม่อ านวยปลา
สลิดบางบ่อ 
1. นางสาวศิวะพร นาคเกดิ 
2. นางณรา จันทร์ข า 
เมื่อ 20 มี.ค. 62 

อยากให้มีช่องทางการตลาดมากขึน้ เช่น ตลาดตา่งประเทศ อยากให้มีหน่วยงานเข้า
มาช่วย อีกท้ังหากเป็นไปได้ถ้ามีตลาดรองรบัก็จะดมีาก ซึ่งมีลูกค้าตดิต่อมาจะเอา
ผลิตภณัฑ์ไปขายที่จีน และเขาจะขอเข้ามาดูกระบวนการผลติ แต่เราไม่พร้อม เรื่อง
สถานท่ี เพราะฉะนั้นหากศูนยเ์รียนรู้สามารถเข้าไปใช้ได้น่าจะเกดิประโยชน์มาก  
 
-ข้อเสนอแนะ/ปญัหา มี 2 ประเดน็คือ  
1) เรื่องเงินทุนเพราะต้องมีเงินทุนส ารองพอสมควรหากตลาดมีความต้องการมาก
จะต้องมีการสต๊อกของ  
2) สถานท่ีรองรับลูกค้าท่ีดูน่าเชื่อถือ และไดม้าตรฐาน ส่วนดา้นอ่ืน ๆ ไม่น่ามีปัญหา  

https://smce.doae.go.th/ProductCategory/managecontent.php?smce_id=311020510026
https://smce.doae.go.th/ProductCategory/managecontent.php?smce_id=311020510026
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วิสาหกิจชมุชนอนุรักษ์ปลาสลิด
บางบ่อและแปรรูป 
1. นายสุธี สมานมิตร 
2. นายปรีชา สมานมติร 
เมื่อ 20 มี.ค. 62 

ปกติดมันมตีลาดต้องการอยู่แล้ว กลุ่มจะผ่านผม (คุณสุธี) ผมเป็นคนแปรรูปและ
เผยแพรผ่่านเฟสบุค และรายการทีวี เคยเข้าไปขายในหา้ง ขายตาม event มี
นามบัตรให้ใน packaging ของเรามีเบอรต์ิดต่อ ก็จะมีผู้บริโภคติดตอ่สั่งปลาสลิด
ของเรา 
เคยส่งไปต่างประเทศ เช่น ออสเตรเลยี อเมริกา อิตาลี ไต้หวัน จีน  ซึ่งเขาติดต่อเรา
ผา่นเฟสบคุ เราจะส่งไปน้อยเพราะเรารอมาตรฐาน  
เช่น แจ้งว่าเดือนนี้ต้องการ 200 ถุง เช่น ดูไบ (ซึ่งเป็นคนไทยที่เปิดรา้นท่ี
ต่างประเทศ) ญาติเจา้ของตึกใบหยก เจอข้อมูลในหนังสือ A DAY และตดิต่อมา 
อยากได้เป็นตู้คอนเทนเนอร์แต่เรายังไม่สามารถท าได้ เพราะเราไม่มมีาตรฐาน เรา
ต้องพร้อม มีร้านใน Lemon Farm ก็ติดต่อมาขอเป็นแบบออร์แกนิก ก็สนใจ ถ้ามี 
GI ซึ่งจะไดโ้ดดเด่น เพราะร้านปกติถ้ามี GI จะราคาของแพง จับต้องไม่ได้ แต่เราจะ
ไม่ขายแพง 
ช่องทางการตลาดมีช่องทางอยู่แลว้ ความต้องการมีเยอะอยู่ ถ้าเราม ีGI มีมาตรฐาน
จะดีมากกว่าน้ี  
The mall เคยท า MOU ร่วมกัน ที่ผ่านมาเคยขายที่ เอ็มควอเทียร์ พารากอน อยู่ 2 
เดือน แต่รูส้ึกว่าไม่พร้อม ไม่พร้อมคือในแง่มาตรฐาน Central ท า MOU ใช้ช่ือกลุ่ม
วิสาหกิจ 
MOU เค้าจะดู packaging แนวคดิ การจัดร้าน การจดัหน้ารา้น ในการออกตลาด 
ออกบูธ ถ้ามีจอประชาสัมพันธ์หนา้ร้าน จะดี มี story โชว์เป็น VDO จะยิ่งดดีู
น่าสนใจมากขึ้น 

วิสาหกิจชมุชนกลุ่มชาลี-วรรณ
ชุมชนพัฒนา 
นางสาววรวรรณ หนูงาม 
เมื่อ 10 เม.ย. 62 

-อยากให้จังหวัดท าตลาดใหญ่ โดยแบ่งเป็นกลุ่มให้แต่ละกลุ่มแบ่งกนัแปรรูป ตลาด
แปรรูปท าได้ตั้งแต่ ปั้นสิบปลาสลดิ Snack ปลาสลิด  
จริงๆ แล้วของสมุทรปราการที่เปน็ปลาสลิด พี่อยากให้จดั event ชุดใหญ่ๆ เลย 
แล้วมีคนท าออกมา กลุม่นี้ท า snack กลุ่มนี้ท าปั้นสิบ กลุ่มนี้ท าปลาแร่ กลุ่มนี้ท า
เมียงปลาสลดิ กลุ่มนี้ท าน้ าพริก นีค้ือสมุทรปราการ โลโก้ก็คือตราสมุทรปราการ 
ไม่ใช่ ชาลี – วรรณ แต่ผลิตโดย ชาลี – วรรณ ผลิตโดย กลุม่นี้ๆ แตโ่ลโก้ของจังหวัด 
แล้วคุณก็พาไปเลย เอาไปเลย เอางบประมาณที่มีอยู่มาช่วย จ้างพรเีซ็นเตอร์ จ้างคน
พูด จ้างคนเชียร์ ท าแบบน้ี ท าให้ปลาสมุทรปราการไปได้ ไมต่้องมาเรียกเราไปขาย 
เดี๋ยวมีหักราคาไม่พอใจกันด่ากันโน้นน้ีนั้น มันไม่ใช่การท าตลาดทีด่ี เป้าหมาย
ความคิดของพี่ คือ ท าโดยไม่ต้องแย่งกันขาย ไม่ต้องเอาใครขึ้นมาเป็นหนึ่ง แต่ทุกคน
มี 1 แล้ว คือสมุทรปราการ ตดิไปโลโกส้มุทรปราการ จังหวัดสั่งผลิตโดยกลุม่อะไรก็
ว่าไป  
-การเอาปลาสลดิไปขายที่ห้างเขาคิด 35-45 % ต้องมีระบบมีเงินทุนส ารอง กว่าจะ
ได้เงินเป็น 45 วัน ต้องมีค่าใช้จ่ายเป็นแสน ชาวบ้านคงไมส่ามารถท าได ้
 
ข้อเสนอแนะ ต้องท าเป็นจุดศูนยก์ลางท่ีทางรัฐบาลท าให้อยู่แล้วอยากให้หน่วยงาน
ทุกหน่วยงานรวมตัว เริม่ตั้งแต่ 1 ถึง 10 ไปพร้อมๆ กัน ถึงจะถาวร เราสามารถท า

https://smce.doae.go.th/ProductCategory/managecontent.php?smce_id=311020510028
https://smce.doae.go.th/ProductCategory/managecontent.php?smce_id=311020510028
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ของส่งออกต่างประเทศได้ ในนามของจังหวัดสมุทรปราการ ของดีสมุทรปราการ 
โดยใช้พื้นที่หลวงให้มาต้องบริหารบูรณาการกันทั้งจังหวัด มีปัญหาเรื่องการเลีย้ง 
เกษตรลง ประมงลง ข้ึนมาแล้วขอดเกลด็ ตัดหัวลงตรงนั้นท าไม่ได้ก็ให้ชาวบ้านท า 
ตากเรียบร้อยเอาเข้าไปแปรรูป เพราะจุดนั้นคือจุดแปรรูปมันจะต้องแปรรูป มีบ่อ
จ าลองให้รู้สึกว่าความเป็นอยู่ของปลาสลิด เคา้เลีย้งดูอย่างไร ซึ่งมันต้องเกิดจากตรง
นั้น เวลาคนไปดูงานก็เริม่ตั้งแต่เพาะเลีย้ง ปล่อยปลา ลงเสร็จ จนกระทั่งขึ้นจากน้ า 
เลี้ยง 9 เดือนข้ึนจากน้ า ท าการนอ็คน้ าแข็ง ถ้าเป็นปลาหอมท าสดๆ ไม่ต้องโดน
น้ าแข็ง เพราะสตูรปลาหอมไม่ใช้น้ าแข็งเลย ท าเสร็จแยกเป็นผลิตภณัฑ์ออกจากตรง
นั้น ท าเป็นห้อง เหมือนกับว่าเราจดัห้องแถว แบ่งเป็นห้อง แต่ละห้องต้องได้
มาตรฐาน การที่เกิดศูนย์แปรรูปปลาสลิด เราสามารถใหเ้ด็กนักศึกษาเข้าไปเรียนรู้
การแปรรปู ให้ชาวบ้านไดรู้้ ให้เดก็นักเรียนได้ศึกษา รู้ถึงวิธีการท า โดยการใช้พื้นที่
ตรงนั้นโดยที่ว่ามีอาจารย์ ผู้เช่ียวชาญทางด้านการแปรรูป ผลติภณัฑต์้องออกจาก
ตรงนั้น เพราะตรงนั้นเป็นมาตรฐาน ได้มาตรฐาน GI, GMP แม้กระทั้งฮาลาล ก็ขอ
ได้ตรงนั้น แต่ที่นี้เราเอาคนตรงไหนมาท า ในการที่เปิดศูนยแ์ปรรูป เราต้องการให้คน
เรียนรู้วิธีการท าของเรา เราเปดิโครงการตาม โรงเรียน มหาวิทยาลัยเลย มเีบี้ยเลี้ยง
ให้เด็กท า ให้มันเกิดออกมาเป็นงาน ให้เหมือนกับสรา้งอาชีพให้เด็กไปเลย 100 คน
ได้มา 2 คน เราก็ถือว่าผลส าเร็จให้มันไดเ้ต็ม100 ใช้ตรงนั้น ถามว่าชาวบ้านรุ่นเก่าท่ี
เขาท า ตายหมด ผู้เชี่ยวชาญ หายหมด และเด็กรุ่นเก่ามา ไม่ชอบท างานหนัก และ
เมืองนี้เป็นเมืองอุตสาหกรรม ท าอย่างไรให้คนหันกลับมาท าอาชีพน้ี โดยที่เราไม่ต้อง
สอนแต่เด็ก เด็กมัธยม ม.1 ม.2 ที่ก าลังเกียจคร้าน ควรฝึกเขาท างานให้รู้จักความ
ล าบาก เพราะช่วงวัยนี้เป็นช่วงวัยท่ีเด็กไม่ชอบท างาน เราต้องท าจุดยืนให้เด็ก 
ตอนนี้สังคมไทยเป็นแบบนี้ เด็กช่วงวัย ม.1 ม.2 ไม่ค่อยท างาน แม่ท างานไปแต่ฉัน
นอน ลูกเราก็เป็นแต่บังคับให้ท าบญัชี งบดุลของกลุ่ม อยู่ ม.2 อายุ14 ปี แต่เขาก็
ไม่ได้ลงกับเรา เขาท าอยู่ท่ีบ้าน แม่ด่าทีก็ท า พูดยาก ท าอย่างไรให้สงัคมไทยดีขึ้น 
เพราะเด็กเกเรเยอะ 

  
4.3 ผลส ารวจการใช้บรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ปลาสลิดแดดเดียว/ปลาสลิดหอม จากผู้ประกอบการแปรรูปปลาสลิด  
       จ านวนผู้ตอบแบบส ารวจท้ังหมด  27  คน  ได้ข้อมูลดังนี ้

ข้อค าถาม จ านวน (คน) ร้อยละ 
1. ผู้ตอบแบบสอบถาม 

- เจ้าของร้าน 

- บุตรเจา้ของร้าน 

- ญาติเจา้ของร้าน 

- อื่น ๆ 

 
24 
2 
1 
- 

 
88.88 
7.41 
3.70 

- 

2. สถานท่ีตั้ง 

- อ าเภอบางบ่อ 

 
17 

 
66.96 
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ข้อค าถาม จ านวน (คน) ร้อยละ 

- อ าเภอบางพล ี

- อ าเภอบางเสาธง 

- อ าเภอเมืองสมุทรปราการ 

7 
2 
1 

25.93 
7.41 
3.70 

3. ระยะเวลาในการด าเนินกจิการของร้าน 

- 0 – 2 ปี 

- 3 – 5 ปี 

- 6 – 8 ปี 

- 9 – 10 ปี 

- มากกว่า 10 ป ี

 
2 
4 
2 
- 

19 

 
7.41 
14.81 
7.41 

- 
70.37 

4. ลักษณะการด าเนินกิจการ 

- เป็นผู้แปรรูปลาสลิดและผู้เลีย้ง 

- เป็นผู้ประกอบการแปรรูปปลาสลดิอย่างเดียว 

- เป็นผู้แปรรูปปลาสลิดและประกอบกิจการอย่างอื่นด้วย 

 
9 
12 
6 

 
 33.33 
44.44 
22.22 

 กิจกรรมอยา่งอื่นที่ด าเนินการ ไดแ้ก่ ปลาสลิดอบกรอบ  น้ าพริกปลาสลดิ เมี่ยงปลาสลิด  ก้างปลาสลดิ
ทอดกรอบ  ปลาสลิดแฮม  ปลาช่อนแดดเดยีว  ปลาดุกแดดเดียว  เลี้ยงปลานลิ  เลี้ยงกุ้ง 

5. ลักษณะของผลิตภัณฑ ์

- ปลาสลิดแดดเดียว 

- ปลาสลิดหอม 

- ปลาสลิดหอม/ปลาสลิดหอม 

- อื่น ๆ  ได้แก่   

 รับปลาสลดิหอมมาขายท่ีร้าน 

 จะท าปลาสลดิหอมเมื่อมีคนสั่ง 

 ขายปลาสลิดดองน้ าเกลือ 

 ท าผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆจากปลาสลิด เช่น ปลาสลดิ
อบกรอบ  น้ าพริกปลาสลิด เมี่ยงปลาสลิด 
ก้างปลาสลิดทอดกรอบ  ปลาสลิดแฮม 

 
13 
1 
4 
 
2 
1 
1 
 
 
 
5 

 
48.15 
3.70 
14.81 

 
7.41 
3.70 
3.70 

 
 
 

18.52 

6. ลักษณะการจ าหนา่ยปลาสลิดแดดเดียว / ปลาสลดิหอม 

- ขายปลีก 

- ขายส่ง 

- ขายปลีก / ส่ง 

- อื่น ๆ  ได้แก่  ขายตามทีลู่กค้าสั่ง เนื่องจากมีลูกค้าประจ า 

 
7 
- 

18 
2 

 
25.93 

- 
66.66 
7.41 

7. ช่องทางการจ าหน่ายปลาสลิดแดดเดียว / ปลาสลดิหอม 

- จ าหน่ายที่ร้านอย่างเดียว 

- จ าหน่ายผา่นออนไลน ์

 
13 
2 

 
ส่วนใหญ่

จ าหน่ายที่ร้าน
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ข้อค าถาม จ านวน (คน) ร้อยละ 

- จ าหน่ายร้านและออนไลน ์

- เดินหาบขาย / ท าตามสั่ง 

- การออกงานแสดงสินค้าตามที่หน่วยงานเชิญ (ออกบูธ) 

7 
4 
7 

และออกบูธตาม
งานต่าง ๆ 

8. ปริมาณการจ าหน่ายโดยเฉลี่ยต่อวัน    
8.1 ปลาสลิดแดดเดียว 

8.1.1 กรณีขายปลีก   

 มากกว่า 100  กิโลกรัม/วัน 

 80 – 100  กิโลกรัม/วัน 

 50 – 60  กิโลกรัม/วัน 

 20 – 30  กิโลกรัม/วัน 

 10 – 20  กิโลกรัม/วัน 

 5 – 10  กิโลกรัม/วัน 

 
 
2 
4 
1 
4 
2 
1 

 
 

ผู้ประกอบการ
ส่วนใหญ่

จ าหน่ายทั้งปลีก
และส่ง 

  
ทั้งนี้ถ้าไปออก
งานจะจ าหน่าย
ได้มากกว่า 100 
กิโลกรมัต่อวัน 
รวมทั้งช่วง
เทศกาล 

 

8.1.2 กรณีขายส่ง   

 มากกว่า 100  กิโลกรัม/วัน 

 80 – 100  กิโลกรัม/วัน 

 50 – 60  กิโลกรัม/วัน 

 20 – 30  กิโลกรัม/วัน 

 10 – 20  กิโลกรัม/วัน 

 5 – 10  กิโลกรัม/วัน 

 
4 
- 
- 
4 
1 
3 

8.2 ปลาสลิดดองน้ าเกลือ 
8.2.1 กรณีขายส่ง 

 มากกว่า 100  กิโลกรัม/วัน 
 

 
 
1 

(ท าตามสั่ง) 

ผู้ซื้อน าไปตาก
เอง 

8.3 ปลาสลิดหอม 
8.3.1 กรณีขายปลีก   

 2 - 3  กิโลกรัม/วัน 

 4 - 5  กิโลกรัม/วัน 

 10 – 20  กิโลกรัม/วัน 

 
 
3 
1 
- 

 
 

8.3.2 กรณีขายส่ง   

 2 - 3  กิโลกรัม/วัน 

 4 - 5  กิโลกรัม/วัน 

 10 – 20  กิโลกรัม/วัน 

 
- 
- 
2 

 
 

9. การใช้บรรจุภณัฑ ์
9.1 ปลาสลิดแดดเดียว 
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ข้อค าถาม จ านวน (คน) ร้อยละ 

- มีบรรจภุัณฑ์ท่ีเป็นเอกลักษณ์ของตนเอง (เป็นกล่องบรรจุ
ภัณฑ์) 

- มีบรรจภุัณฑ์ท่ีเป็นแบบถุงซิบ ถุงกระดาษ ถุงสญุญากาศ 
กล่องกระดาษ 

- ซื้อกระดาษมาท าเป็นถุงเอง 

- ใส่ถุงพลาสติกธรรมดา 

 
5 
16 
 
5 
1 

 
18.52 
59.26 
18.52 
3.70 

9.2 ปลาสลิดหอม 
* ไม่มีแบบเฉพาะ  บรรจเุหมือนปลาสลิดแดดเดียว 

  

10. การผลิตบรรจภุัณฑ ์

- ร้านเป็นผู้ออกแบบและผลติเอง/ซือ้เอง 

- จ้างผู้อื่นช่วยออกกแบบและผลิต 

- มีหน่วยงานช่วยออกแบบและจ้างผู้อื่นผลติ 

- มีหน่วยงานภาครัฐให้การสนับสนนุ 
(บางผลิตภัณฑร์้านเป็นผู้ท าเอง สนิค้าบางอย่างมีหน่วยงานรัฐ

สนับสนุน บางร้านเคยมหีน่วยงาน อบต.สนับสนุน 1-2 ปี  

ตอนนี้ไมไ่ดส้นับสนุนแล้วแต่ท าแบบไว้ให้ ผู้แปรรูปแค่เอาแบบ

ไปผลิตเอง บางร้านไม่อยากลงทุนเพราะไม่มีงบประมาณ  

พัฒนาชุมชนเคยเข้ามาช่วยออกแบบบรรจภุัณฑ์และโลโก้แต่ยัง

ไม่ค่อยเป็นที่พอใจนัก) 

 
19 
1 
2 
5 

 
86.36 
4.55 
9.09 

 

11. ความคิดเห็นต่อบรรจุภณัฑ์ที่ใช้บรรจุปลาสลดิแปรรูปทั้งปลาสลดิ
แดดเดยีวและปลาสลดิหอม 

- คิดว่าบรรจุภณัฑ์มผีลต่อปริมารการจ าหน่ายปลาสลดิแปรรปู 

- คิดว่าบรรจุภณัฑ์ไม่มผีลต่อปริมาณการจ าหน่ายปลาสลิดแปรรูป 

- ไม่มั่นใจ แล้วแต่สถานการณ์และผูซ้ื้อ 

- ไม่ตอบ 

 
 
 

10 
12 
 
3 
2 

 
 
 

40 
48 
 

12 

12. การไดร้ับความช่วยเหลือด้านการผลิตบรรจุภณัฑ์จากหน่วยงานต่าง 
ๆ 

- เคยได้รับความช่วยเหลือจากหน่วยงานรัฐ 

 อบต. สนับสนุนถุงและกล่องรวมทั้งท าแบบให้ แล้วผู้แปรรูป
น าไปผลิตเอง 

 
 
 
7 
 
 

 
 
 

26.92 
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ข้อค าถาม จ านวน (คน) ร้อยละ 

 พัฒนาชุมชนจังหวัด/ประมงจังหวัด/อุตสาหกรรมจังหวัด  
สนับสนุนถุงพลาสติก การออกแบบบรรจภุัณฑ ์

 เกษตรจังหวัด  สนบัสนุนเครื่องสญูญากาศ 

- เคยได้รับความช่วยเหลือจากหน่วยงานเอกชน   (มฉก. ช่วย
ออกแบบ) 

- ไม่เคยไดร้ับความช่วยเหลือ 

- ไม่ตอบ 

 
 
 
2 
17 
1 

 
 
 

7.69 
65.39 

13. การต้องการความช่วยเหลือจากหน่วยงานต่าง ๆ 

- ด้านการออกแบบบรรจุภณัฑ ์

- สนับสนุนงบประมาณในการผลติบรรจภุัณฑ์ 

- ออกแบบ/สนับสนุนงบประมาณ 

- ไม่ต้องการ 

- อื่น ๆ/ การสนบัสนุน 

 ช่วยก็ได้ ไม่ช่วยกไ็ด้  ไม่อยากวุ่นวาย 

 อยากให้ช่วยเหลือด้านการตลาดมากกว่า เพราะด้านบรรจุ
ภัณฑ์คดิว่าไม่น่าเป็นปัจจัยที่ส าคญั 

 ให้สนับสนุนถุงสกรีน 

 ให้ช่วยสนับสนุนถุงสญูญากาศที่หนาและมรีายละเอียดวัน
เดือนปีท่ีผลิต 

 สนับสนุนตราปั๊ม (ตรายาง) 

 สนับสนุนโรงเรือนการแปรรูปที่ไดม้าตรฐาน / แหล่งเงินทุน 
/ ช่องทางการจ าหน่ายต่างประเทศ / การให้ค าปรึกษา 

 
- 
1 
10 
4 
 
4 
1 

 
 

1 
1 

 
1 
1 

 
 

 

 
ข้อเสนอแนะอ่ืน ๆ 

1. อยากให้หน่วยงานรัฐหรือผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง น าผลิตภัณฑ์ปลาสลิดแปรรูปไปช่วยขายให้มากข้ึน  (กลุ่ม

วิสาหกิจ ชุมชน บางพลี มีสมาชิก 30 คน) 

2. อยากให้มีหน่วยงานเข้ามาประกันราคา ทั้งปลาสลิดสดและปลาสลิดแดดเดียว 

3. อยากให้หน่วยงานรัฐช่วยเป็นสื่อกลางให้ผู้แปรรูป เอาปลาสลิดสดมาก่อนโดยยังไม่ต้องจ่ายเงิน โดยให้เครดิต

ก่อน หรือรัฐจะเป็นผู้จ่ายให้ก่อน แต่ได้เปอร์เซ็นภายหลัง 

4. ถ้าได้ GI มีสติ๊กเกอร์ตลอดชีพ แสดงสถานที่ตั้ง น่าจะดีกว่าการใส่นามบัตร 
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สรุปข้อมูลเกี่ยวกับความต้องการด้านบรรจุภัณฑ์ 
 จากการสอบถามผู้ประกอบการแปรรูป จ านวน 27 ราย พบว่าผู้ประกอบการส่วนใหญ่ร้อยละ 88.88 เป็น
เจ้าของร้าน โดยมีที่ตั้งร้านอยู่ในอ าเภอบางบ่อมากถึงร้อยละ 66.96  และร้อยละ 70.37 ด าเนินกิจการมามากกว่า 10 
ปี  
 ด้านการด าเนินกิจการ พบว่า เป็นผู้ประกอบการแปรรูปปลาสลิดอย่างเดียวร้อยละ 44.44   เป็นทั้งผู้เลี้ยง
และผู้แปรรูปร้อยละ 33.33  นอกจากนี้ยังมีผู้แปรรูปบางส่วนท ากิจการรูปแบบอ่ืนร่วมกับการแปรรูปปลาสลิด เช่น 
เลี้ยงปลานิล  เลี้ยงกุ้ง รวมทั้งมีการผลิต ผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ เพ่ิมเติม เช่น ปลาสลิดอบกรอบ  น้ าพริกปลาสลิด เมี่ยงปลา
สลิด  ก้างปลาสลิดทอดกรอบ  ปลาสลิดแฮม  ปลาช่อนแดดเดียว  ปลาดุกแดดเดียว  ทั้งนี้ส่วนใหญ่ด าเนินกิจการทั้ง
ขายปลีกและขายส่ง 
 ลักษณะของผลิตภัณฑ์ พบว่า ร้อยละ 48.15 จ าหน่ายปลาสลิดแดดเดียวซึ่งมีทั้งขายปลีกและขายส่ง  ส่วน
ช่องทางการจัดจ าหน่ายส่วนใหญ่จ าหน่ายที่ร้านเป็นหลักและออกบูธตามงานต่าง ๆ ปัจจุบันมีผู้ประกอบการบางส่วน
เริ่มจ าหน่ายสินค้าผ่านทางออนไลน์ (Shopee) ส่วนปริมาณการจ าหน่ายทั้งขายปลีกและขายส่งโดยเฉลี่ยประมาณ 20 
– 30 กิโลกรัมต่อวัน แต่ถ้าไปออกบูธ จะจ าหน่ายได้มากกว่า 100 กิโลกรัมต่อวัน 

ด้านบรรจุภัณฑ์ ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ร้อยละ 59.26  มีบรรจุภัณฑ์ที่เป็นของตนเอง ทั้งแบบแบบถุงซิบ ถุง
กระดาษ ถุงสุญญากาศ กล่องกระดาษ  ซึ่งร้อยละ 86.36 ทางร้านเป็นผู้ออกแบบและผลิตเอง  นอกจากนี้
ผู้ประกอบการยังให้ข้อมูลเพ่ิมเติมว่า สินค้าบางรายการทางร้านเป็นผู้ท าบรรจุภัณฑ์เอง  และบางรายการเคยมี
หน่วยงานเข้ามาให้การสนับสนุนด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ ซึ่งทางร้านจะน าแบบดังกล่าวไปผลิตเอง แต่
ผู้ประกอบการบางส่วนก็ไม่อยากลงทุนเนื่องจากไม่มีงบประมาณ   

ความคิดเห็นต่อบรรจุภัณฑ์ที่ใช้บรรจุปลาสลิดแปรรูปทั้งปลาสลิดแดดเดียวและปลาสลิดหอม   จากการ
สอบถามพบว่า ผู้ประกอบการมีความคิดเห็นแบ่งเป็น 2 ฝ่าย คือ  ร้อยละ  40 คิดว่าบรรจุภัณฑ์มีผลต่อปริมาณการ
จ าหน่ายปลาสลิดแปรรูป และร้อยละ 48 คิดว่าบรรจุภัณฑ์ไม่มีผลต่อปริมาณการจ าหน่ายปลาสลิดแปรรูป  ทั้งนี้
ขึ้นอยู่กับสถานการณ์และผู้ซื้อ ส่วนการได้รับความช่วยเหลือด้านการผลิตบรรจุภัณฑ์จากหน่วยงานต่าง ๆ  
ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ร้อยละ 65.39  ไม่เคยได้รับความช่วยเหลือ  มีเพียงร้อยละ 26.92 ที่เคยได้รับการสนับสนุน
จาก พัฒนาชุมชนจังหวัด ประมงจังหวัด อุตสาหกรรมจังหวัด และองค์การบริหารส่วนต าบล สนับสนุนถุงพลาสติก 
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ บางรายการผู้ประกอบการแปรรูปน าไปผลิตเอง   

การต้องการความช่วยเหลือจากหน่วยงานต่าง  ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ต้องการได้รับความช่วยเหลือด้านการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์ ไม่ว่าจะเป็นถุงกระดาษ  ถุงซิป ถุงสุญญากาศ ตรายาง และต้องการได้รับการสนับสนุนด้าน

งบประมาณ  
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4.4 ผลส ำรวจควำมคิดเห็นเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์แปรรูปปลำสลิดแดดเดียวและปลำสลิดหอม (ออนไลน์) 

1. ผู้ตอบแบบส ารวจความคิดเห็นเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์แปรรูปปลาสลิดแดดเดียวและปลาสลิดหอม     

    จ านวน 68 คน เป็น 

1.1. เพศ ชาย  16 คน   คิดเป็นร้อยละ 23.53 

      หญิง  52 คน   คิดเป็นร้อยละ 76.47 

1.2. โดยแยกตามอาชีพได้ ดังนี้ 
อำชีพผู้เข้ำท ำแบบส ำรวจควำมคิดเห็นเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์ผลิตภณัฑ์แปรรูปปลำสลิดแดดเดียวและปลำสลิดหอม 

อำชีพ 
จ ำนวนคนเข้ำร่วม 

(คน) 
ร้อยละ 

ข้าราชการ/พนักงานรัฐวสิาหกิจ 11 16.18 

พนักงานบริษัทเอกชน 28 41.18 

พนักงานสถาบันการศึกษา 16 23.53 

แม่บ้าน/ไม่ได้ประกอบอาชีพ 0 0 

นักเรียน/นสิิต/นักศึกษา 2 2.94 

รับจ้างท่ัวไป 6 8.82 

อาจารย์มหาวิทยาลยัเอกชน 2 2.94 

ค้าขาย 1 1.47 

เจ้าของกิจการ 1 1.47 

อื่น ๆ 

- รองประธาน บ.ประชารัฐรักสามคัคีสมุทรปราการ (วิสาหกิจเพื่อ
สังคม) 

 

1 

 

1.47 

รวม 68 100 

1.3. ช่วงอายุของผู้เข้าท าแบบส ารวจ 
ช่วงอำยุ จ ำนวนคน (คน) ร้อยละ 

ต่ ากว่า 20 ปี  0 0.00 

21-30 ปี 10 14.71 

31-40 ปี 28 41.18 

41-50 ปี 22 32.35 

51-60 ปี 7 10.29 

61 ปีข้ึนไป 1 1.47 

อื่น ๆ 0 0.00 

รวม 68 100 
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1.4. รายได้เฉลี่ยต่อเดือนของผู้เข้าร่วมการส ารวจ 
รำยได้เฉลี่ยต่อเดือน จ ำนวนคน (คน) ร้อยละ 

ต่ ากว่า 5,000 บาท 2 2.94 

5,000-15,000 บาท 6 8.82 

15,000 บาทขึ้นไป 60 88.24 

รวม 68 100 

 

2. ผลส ารวจความคิดเห็นต่อบรรจุภัณฑ์ขายปลีกปลาสลิดแดดเดียวและปลาสลิดหอม 

 2.1 ปริมาณการซื้อปลาสลิดแดดเดียวและปลาสลิดหอมในแต่ละครั้ง 
ปริมำณกำรซ้ือ ปลำสลิดแดดเดียว ปลำสลิดหอม 

จ ำนวน (คน) ร้อยละ จ ำนวน (คน) ร้อยละ 

ไม่เคยซื้อ 16 23.53 39 57.35 

ไม่ถึง 1 กิโลกรัม 11 16.18 14 20.59 

1 กิโลกรัม 17 25 10 14.71 

1 – 5 กิโลกรัม 22 32.35 5 7.35 

มากกว่า 5 กิโลกรัม 2 2.94 0 0 

อื่น ๆ 0 0 0 0 

รวม 68 100 68 100 

 

 2.2 เหตุผลส าคัญท่ีสุดในการซื้อปลาสลิดแดดเดียวและปลาสลิดหอม (กรณีไม่เคยซื้อไม่ต้องตอบ) 

เหตุผลในการซ้ือ ปลาสลิดแดดเดียว ปลาสลิดหอม 

จ านวน (คน) ร้อยละ จ านวน (คน) ร้อยละ 

บริโภคเอง/บรโิภคในครอบครัว 41 78.85 21 72.41 

เป็นของสินน้ าใจตอบแทน 1 1.92 2 6.9 

เป็นของฝาก 10 19.23 6 20.69 

อื่น ๆ 0 0 0 0 

รวม 52 100 29 100 

 

2.3 สถานที่เลือกซ้ือปลาสลิดแดดเดียวและปลาสลิดหอมบ่อยสุด (กรณีไม่เคยซื้อไม่ต้องตอบ) 
สถำนที่ซ้ือ จ ำนวนคน คน) ร้อยละ 

ตลาดสด 16 31.37 

ร้านขายข้างทาง (ริมถนน) 25 49.02 
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ซุปเปอร์มาเก็ตในห้างสรรพสินค้า 1 1.96 

ผ่านออนไลน์ เช่น เฟสบุค ไลน ์ 0 0 

โทรศัพท์สั่งและร้านมาส่ง 2 3.92 

ซื้อจากงานแสดงสินคา้ 7 13.73 

รวม 51 100 

 

 2.4 ปัจจัยในการเลือกซ้ือปลาสลิดแดดเดียวและปลาสลิดหอม (กรณีไม่เคยซื้อไม่ต้องตอบ) 

ปัจจัยในกำรซ้ือ 
จ ำนวนคน 

(คน) 
ร้อยละ 

ราคา 11 22.00 

ขนาดปลาสลดิ 9 18.00 

บรรจภุัณฑห์ีบห่อ 0 0 

ความสะอาด ถูกหลักอนามยั 30 60.00 

อื่น ๆ  0 0 

รวม 50 100 

  

 2.5 รูปแบบบรรจุภัณฑ์ปลาสลิดแดดเดียวและปลาสลิดหอม 
ลักษณะบรรจุภณัฑ์ที่ใช้บรรจุปลาสลิดแดดเดียวและปลาสลิดหอม 

1. ห่อถุงกระดาษสีน้ าตาล แล้วใส่ถุงพลาสติกหูหิ้ว   

 

2. ห่อถุงกระดาษสีน้ าตาล แล้วใส่ถุงซิปล๊อค 

 
3. ห่อด้วยถุงฟอยด์ ซิปล๊อคด้านหนึ่งใส ด้านหนึ่งทึบ 

 

4. ห่อด้วยกระดาษสีน้ าตาล แล้วใส่ถุงซิปล๊อค ที่มีรายละเอียด
ต่างๆ เช่น ชื่อผลิตภัณฑ์ สถานที่ผลิต 
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5. ถุงสุญญากาศขนาด 1 กก. 

 

6. ถุงสุญญากาศขนาด 2 ตัว 

 
7. ถุงสุญญากาศขนาด 2 ตัวพร้อมแผ่นดูดซับและผิวมะกรูด 
เพื่อยืดอายุการเก็บรักษา 

 

8. ถุงสุญญากาศ และกล่องใส่แบบทรงเรียบแบน 

 

9. ถุงสุญญากาศ และกล่องใส่แบบของฝาก 1 มีตราสัญลักษณ์ 
โลโก้ มีเรื่องเล่า (story)ระบุสถานที่ ระบุสถานที่ วัน/เดือน/ปี 
ที่ผลิต ครบตามแบบมาตรฐาน  
 

10. ถุงสุญญากาศ และกล่องใส่แบบของฝาก 2 มีตรา
สัญลักษณ์ โลโก้ มีเรื่องเล่า (story)ระบุสถานที่ ระบุสถานที่ 
วัน/เดือน/ปี ที่ผลิต ครบตามแบบมาตรฐาน   
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 กรณี ยังไม่ได้ขึ้นทะเบียน GI 

ลักษณะบรรจุภัณฑ ์
ปลาสลิดแดดเดียว ปลาสลิดหอม 

จ านวน (คน) ร้อยละ จ านวน (คน) ร้อยละ 

1. ห่อถุงกระดาษสีน้ าตาล แล้วใสถุ่งพลาสติกหูหิ้ว - - - - 

2. ห่อถุงกระดาษสีน้ าตาล แล้วใสถุ่งซิปล๊อค 3 4.62 3 4.48 

3. ห่อด้วยถุงฟอยด์ ซิปล๊อคด้านหนึ่งใส ด้านหนึ่งทึบ 2 3.08 6 8.96 

4. ห่อด้วยกระดาษสีน้ าตาล แล้วใส่ถุงซิปล๊อค ที่มีรายละเอียด
ต่าง เช่น ช่ือผลิตภณัฑ์ สถานท่ีผลติ 

14 21.54 13 19.40 

5. ถุงสุญญากาศขนาด 1 กก. 10 15.38 8 11.94 

6. ถุงสุญญากาศขนาด 2 ตัว 3 4.62 6 8.96 

7. ถุงสุญญากาศขนาด 2 ตัวพร้อมแผ่นดดูซับและผิวมะกรดู 
เพื่อยืดอายุการเก็บรักษา 

5 7.69 1 1.49 

8. ถุงสุญญากาศ และกล่องใส่แบบทรงเรียบแบน 6 9.23 8 11.94 

9. ถุงสูญญากาศ และกล่องใส่แบบของฝาก 1 มีตราสญัลักษณ์ 
โลโก้ มเีรื่องเลา่ (story)ระบสุถานที่ ระบุสถานที่ วัน/เดือน/ปี 
ที่ผลิต ครบตามแบบมาตรฐาน 

14 21.54 17 25.37 

10. ถุงสุญญากาศ และกล่องใส่แบบของฝาก 2 มีตรา
สัญลักษณ์ โลโก้ มเีรื่องเล่า (story)ระบุสถานที่ ระบุสถานท่ี 
วัน/เดือน/ปี ท่ีผลติ ครบตามแบบมาตรฐาน 

8 12.30 5 7.46 

อื่น ๆ  - - - - 

รวม 65 100 67 100 
 

กรณี ปลำสลิดได้ขึ้นทะเบียน GI 

ลักษณะบรรจุภัณฑ ์
ปลาสลิดแดดเดียว ปลาสลิดหอม 

จ านวน (คน) ร้อยละ จ านวน (คน) ร้อยละ 

1. ห่อถุงกระดาษสีน้ าตาล แล้วใสถุ่งพลาสติกหูหิ้ว - - - - 

2. ห่อถุงกระดาษสีน้ าตาล แล้วใสถุ่งซิปล๊อค - - 2 2.94 
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3. ห่อด้วยถุงฟอยด์ ซิปล๊อคด้านหนึ่งใส ด้านหนึ่งทึบ 2 2.98 4 5.88 

4. ห่อด้วยกระดาษสีน้ าตาล แล้วใส่ถุงซิปล๊อค ที่มีรายละเอียด
ต่าง เช่น ช่ือผลิตภณัฑ์ สถานท่ีผลติ 

11 16.42 10 14.72 

5. ถุงสุญญากาศขนาด 1 กก. 8 11.94 5 7.35 

6. ถุงสุญญากาศขนาด 2 ตัว 3 4.48 4 5.88 

7. ถุงสุญญากาศขนาด 2 ตัวพร้อมแผ่นดดูซับและผิวมะกรดู 
เพื่อยืดอายุการเก็บรักษา 

2 2.98 3 4.41 

8. ถุงสุญญากาศ และกล่องใส่แบบทรงเรียบแบน 7 10.45 6 8.82 

9. ถุงสุญญากาศ และกล่องใส่แบบของฝาก 1 มีตราสญัลักษณ์ 
โลโก้ มเีรื่องเลา่ (story)ระบสุถานที่ ระบุสถานที่ วัน/เดือน/ปี 
ที่ผลิต ครบตามแบบมาตรฐาน 

18 26.87 16 23.53 

10. ถุงสุญญากาศ และกล่องใส่แบบของฝาก 2 มีตรา
สัญลักษณ์ โลโก้ มเีรื่องเล่า (story)ระบุสถานที่ ระบุสถานท่ี 
วัน/เดือน/ปี ท่ีผลติ ครบตามแบบมาตรฐาน 

15 22.39 18 26.47 

อื่น ๆ  1 1.49 - - 

รวม 67 100 68 100 
 

รูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่ต้องกำร (เรียงตำมผลกำรส ำรวจ) 

ลักษณะบรรจุภัณฑ ์

ปลาสลิดยังไม่ได้ขึ้นทะเบียน GI 

อันดับ(ร้อยละ) 

ปลาสลิดขึ้นทะเบียน GI  

อันดับ(ร้อยละ) 

ปลาสลิดแดด
เดียว 

ปลาสลิดหอม ปลาสลิดแดด
เดียว 

ปลาสลิดหอม 

1. ห่อถุงกระดาษสีน้ าตาล แล้วใสถุ่งพลาสติกหูหิ้ว 8 (0%) 8 (0%) 9  (0%) 9 (0%) 

2. ห่อถุงกระดาษสีน้ าตาล แล้วใสถุ่งซิปล๊อค 6 (4.62%) 6 (4.48%) 9 (0%) 8 (2.94%) 

3. ห่อด้วยถุงฟอยด์ ซิปล๊อคด้านหนึ่งใส ด้านหนึ่ง
ทึบ 

7 (3.08%) 4 (8.96%) 7 (2.98%) 6 (5.88%) 

4. ห่อด้วยกระดาษสีน้ าตาล แล้วใส่ถุงซิปล๊อค ที่มี
รายละเอียดต่าง เช่น ช่ือผลิตภัณฑ์ สถานท่ีผลิต 

1 (21.54%) 2 (19.40%) 3 (16.42%) 3 (14.72%) 

5. ถุงสุญญากาศขนาด 1 กก. 2 (15.38%) 3 (11.94%) 4 (11.94%) 5 (7.35%) 

6. ถุงสุญญากาศขนาด 2 ตัว 6 (4.62%) 4 (8.96%) 6 (4.48%) 6 (5.88%) 

7. ถุงสุญญากาศขนาด 2 ตัวพร้อมแผ่นดดูซับและ
ผิวมะกรูด เพื่อยืดอายุการเก็บรักษา 

5 (7.69%) 7 (1.49%) 7 (2.98%) 7 (4.41%) 

8. ถุงสุญญากาศ และกล่องใส่แบบทรงเรียบแบน 4 (9.23%) 3 (11.94%) 5 (10.45%) 4 (8.82%) 
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9. ถุงสุญญากาศ และกล่องใส่แบบของฝาก 1 มี
ตราสญัลักษณ์ โลโก้ มีเรื่องเล่า (story)ระบุ
สถานท่ี ระบสุถานท่ี วัน/เดือน/ปี ที่ผลิต ครบตาม
แบบมาตรฐาน 

1 (21.54%) 1 (25.37%) 1 (26.87%) 2 (23.53%) 

10. ถุงสุญญากาศ และกล่องใส่แบบของฝาก 2 มี
ตราสญัลักษณ์ โลโก้ มีเรื่องเล่า (story)ระบุ
สถานท่ี ระบสุถานท่ี วัน/เดือน/ปี ที่ผลิต ครบตาม
แบบมาตรฐาน 

3 (12.30%) 5 (7.46%) 2 (22.39%) 1 (26.47%) 

อื่น ๆ  8 (0%) 8 (0%) 8 (1.49%) 9 (0%) 

รวม 100 100 100 100 
 

2.6 ลักษณะบรรจุภัณฑ์โดยสรุปที่ท่านต้องการ (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
ลักษณะบรรจุภัณฑ์ที่ต้องกำร จ ำนวนคน (คน) ร้อยละ 

1. ขนาดเหมาะสมสะดวกในการถอื 35 50.73 

2. ขนาดบรรจุพอเหมาะต่อการบริโภค 34 49.28 

3. สะอาดและปลอดภัยต่อผู้บริโภค 51 73.91 

4. มองเห็นสินค้าข้างใน 40 57.97 

5. ฉลากสวยงาม บรรจุข้อมลูที่ส าคัญครบ 38 55.07 

6. อื่น ๆ 1 1.44 
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4.5 การวิเคราะห์และสังเคราะห์ข้อมูลจากการสืบค้นข้อมูลและการสัมภาษณ์เชิงลึก เพื่อจัดกลุ่มการด าเนินงานที่
เกี่ยวข้องกับกระบวนการหนุนเสริมผู้ใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ ทั้ง 5 ด้าน 
 

4.5.1 ความสอดคล้องของการด าเนินงานวิจัยกับแผนยุทธศาสตร์จังหวัดสมุทรปราการ 
การพัฒนากระบวนการผลิตปลาสลิดให้น าไปสู่การขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ และกิจกรรมการเตรียม

ความพร้อมการขับเคลื่อนการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ นี้ถือว่ามีความสอดคล้องกับแผนยุทธศาสตร์ของ
จังหวัด ใน 2 ประเด็นหลัก คือ การพัฒนาที่ 1 สงเสริมอุตสาหกรรมและเกษตรกรรมใหมีศักยภาพเพ่ือการแขงขันใน
ภูมิภาคเขตเศรษฐกิจอาเซียน และประเทศคูเจรจาการคากับเขตเศรษฐกิจอาเซียน โดยพัฒนากระบวนการผลิตที่เป็น
มิตรกับสิ่งแวดลอมรวมทั้งอนุรักษและฟน ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม และการพัฒนาที่ 2 พัฒนาคุณภาพ
ชีวิตประชาชน โดยยกระดับรายได้และการจัดการด้านการศึกษา  สาธารณสุข ศาสนาศิลปวัฒนธรรม และ
สาธารณูปโภคสาธารณูปการให้เพียงพอ เท่าเทียม และทั่วถึง  โดยมีหน่วยงานหลายหน่วยงานด าเนินการ เช่น 
ยุทธศาสตร์ที่ 1 มี ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัด ส านักงานเกษตรจังหวัด ส านักงานปศุสัตว์จังหวัด  ส านักงานเกษตร
และสหกรณ์จังหวัด ส านักงานประมงจังหวัด ส่วนยุทธศาสตร์ที่ 2 มีส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด ส านักงานพาณิชย์
จังหวัด ส านักงานสาธารณสุขจังหวัด ส านักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัด เป็นต้น (แผนพัฒนาจังหวัดสมุทรปราการ 
5 ปี (พ.ศ. 2561 – 2565)  
 ข้อสังเกต บางหน่วยงานมีการด าเนินโครงการที่รับผิดชอบมากกว่าหนึ่งยุทธศาสตร์  อีกทั้งบางโครงการ/
กิจกรรมมีลักษณะการด าเนินการคล้าย ๆ กัน ดังนั้นจึงต้องมีการด าเนินการแบบบูรณาการร่วมกันหลายหน่วยงานที่มี
ส่วนเกี่ยวข้องเพ่ือให้เกิดการกระจายงบประมาณและกลุ่มเป้าหมายให้ถึงชุมชนทั่วทั้งจังหวัด  
 การวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือจัดกลุ่มของหน่วยงานในการขับเคลื่อนการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลา
สลิดบางบ่อ พิจารณาจากบทบาทหน้าที่ กิจกรรมที่เคยด าเนินการ สิ่งแวดล้อมที่เกี่ยวข้อง ศักยภาพ และก าลังคน 
นอกจากนี้ยังพิจารณาจากค าสั่งจังหวัดสมุทรปราการ ที่ 4031/2561 เรื่อง แต่งตั้งคณะกรรมการอ านวยการและ
คณะท างานจัดท าค าขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ” โดยชุดที่ 1 คณะกรรมการอ านวยการมี 
รองผู้ว่าราชการจังหวัด (ด้านเศรษฐกิจ) เป็นประธานและมีพาณิชย์จังหวัดเป็นกรรมการและเลขานุการ ชุดที่ 2 
คณะท างานจัดท าค าขอขึ้นทะเบียนสิ่ งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ มีประธานบริษัทประชารัฐรักสามัคคีสมุทรปราการ 
(วิสาหกิจเพ่ือสังคม) จ ากัด มีรองประธานบริษัทประชารัฐรักสามัคคีสมุทรปราการ (วิสาหกิจเพ่ือสังคม) จ ากัด เป็น
รองประธาน และค าสั่งจังหวัดสมุทรปราการ ที่ 3996/2562 เรื่อง แต่งตั้งคณะกรรมการอ านวยการและคณะท างาน
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ” ชุดที่ 1 คณะกรรมการก ากับดูแลและอนุญาตการใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
“ปลาสลิดบางบ่อ” มี รองผู้ว่าราชการจังหวัด (ด้านเศรษฐกิจ) เป็นประธานและมีพาณิชย์จังหวัดเป็นกรรมการและ
เลขานุการ ชุดที่ 2 คณะท างานเพ่ือพิจารณาค าขอ ตรวจสอบควบคุมคุณภาพ และแหล่งที่มาของ สิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ” โดยมี เกษตรและสหกรณ์จังหวัดเป็นประธาน   มีพาณิชย์จังหวัดเป็นคณะท างานและ
เลขานุการ  ชุดที่ 3 คณะท างานตรวจสอบข้อเท็จจริง กรณีเกิดปัญหาละเมิด ข้อร้องเรียน ข้อพิพาท และข้อร้องเรียน
จากการใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ” มีประมงจังหวัดเป็นประธานและมีมีพาณิชย์จังหวัดเป็น
คณะท างานและเลขานุการ 
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ตาราง ผลการจัดกลุ่มหน่วยงานที่จะด าเนินงานขับเคลื่อนการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ ทั้ง 5 ด้าน 
 จากการวิเคราะห์ข้อมูลบทบาทหน้าที่และการสัมภาษณ์เชิงลึกของหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง สามารถจัดกลุ่มของหน่วยงานใน 5 ประเด็นได้ดังตาราง   

ประเด็นการ
ขับเคลื่อน 

หน่วยงานภาคีเครือข่าย 

1.สนง.
จังหวัด 

2.สนง.
ประมง 

3.สนง.
เกษตร
และ
สหกรณ์ 

4.สนง.
พาณิชย ์

5.สนง. 
อุตสาห 
กรรม 

6.สนง.
พัฒนา
ชุมชน 

7.สนง.
สหกรณ์
จังหวัด 

8.สนง.
เกษตร 

9.สนง.
สาธารณสุ
ข จังหวัด 

10.สนง.
ประชาสัม
พันธ ์

11. 
บริษัท
ประชารัฐ 

12.อบต. 13.กลุ่ม
วิสาหกจิฯ 

14.มฉก. 15.มรภ.
ธนบุรีฯ 

1.การใช้ฐานข้อมูล
สารสนเทศปลาสลิด 

   *            

2.การควบคุม
ตรวจสอบมาตรฐาน
และการรับรอง 

  *             

3.การสร้างมูลค่าเพิ่ม
จากบรรจภุัณฑ์ 

     *          

4.การประชาสัมพันธ์
และการสื่อสารทาง
การตลาด 

  *             

5.การเจรจาการค้า
การเชื่อมต่อการตลาด 

   *            

หมายเหตุ; * = ผู้รับผิดชอบหลัก 
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4.5.2 สรุปผลการจัดกลุ่มของหน่วยงานภาคีเครือข่ายขับเคลื่อนการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลา
สลิดบางบ่อ 

1. การใช้ฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิดจังหวัดสมุทรปราการ 
จากการพิจารณาบทบาทหน้าที่และพันธกิจของแต่ละหน่วยงานแล้วสามารถจัดกลุ่มภาคีเครือข่ายของ

หน่วยงานหลักท่ีจะขับเคลื่อนด้านฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิดจังหวัดสมุทรปราการดังนี้  
1) ส านักงานพาณิชย์จังหวัด เป็นผู้รับผิดชอบหลักเนื่องจากมีบทบาทหน้าที่ที่เกี่ยวข้องในกระบวนการยื่นขอ

ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ และกระบวนการขอใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ หรือเป็นศูนย์กลางใน
การด าเนินงาน ในด้านต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ นอกจากนี้มีเว็บไซต์ มีบุคลากรที่พร้อม
ด าเนินการ                                                                                                                                                                                                                                                                                                   

2) กลุ่มงานยุทธศาสตร์และข้อมูลเพ่ือการพัฒนาจังหวัด ซึ่งอยู่ภายใต้ส านักงานจังหวัด  เป็นหน่วยงานที่ดูแล
รับผิดชอบฐานข้อมูลต่าง ๆ ของจังหวัด มีเว็บไซต์ มีพ้ืนที่แม่ข่าย (server) และบุคลากรที่พร้อมด าเนินการ 

3) มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ  เป็นผู้ออกแบบระบบฐานข้อมูลและจัดท าฐานข้อมูล มีเว็บไซต์ มี
บุคลากรที่พร้อมด าเนินการ และสามารถเป็นที่ปรึกษาตลอดอายุการใช้งาน 

4) ส านักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัด  เป็นศูนย์ข้อมูลและศูนย์แม่ข่ายข้อมูลด้านการเกษตรและสหกรณ์
ของจังหวัด มีเว็บไซต ์มีผู้ดูแลปรับปรุงข้อมูล 

5) ส านักงานประมงจังหวัด เป็นหน่วยงานที่ต้องเก็บข้อมูลเกษตรกรผู้เลี้ยงปลาสลิด ทั้งจังหวัด รวมทั้ง
ประชาสัมพันธ์และเผยแพร่งานด้านการประมง                              

นอกจากนี้หน่วยงานอ่ืน ๆ สามารถน าเว็บฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิดไปท าลิงค์ไว้ในเว็บของแต่ละ
หนว่ยงานได ้
 

2. การควบคุมตรวจสอบมาตรฐานและการรับรองมาตรฐานการผลิตปลาสลิดบางบ่อ  
 หน่วยงานที่มีส่วนเกี่ยวข้องในกระบวนการการควบคุมตรวจสอบมาตรฐานและการรับรองมาตรฐาน มีหลาย
หน่วยงาน เนื่องจากส่วนหนึ่งได้อ้างอิงจากค าสั่งแต่งตั้งจากผู้ว่าราชการจังหวัดสมุทรปราการ ประกอบด้วย 
คณะกรรมการก ากับดูแลและอนุญาตการใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ” คณะท างานเพ่ือพิจารณาค าขอ 
ตรวจสอบควบคุมคุณภาพ และแหล่งที่มาของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ”  ซึ่งมีบทบาทหน้าที่ครอบคลุม 
ประกอบด้วยหน่วยงานดังนี้ 

1) ส านักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัด เป็นผู้ดูแลรับผิดชอบหลักเนื่องจากมีประสบการณ์ และเป็นประธาน
คณะท างานเพ่ือพิจารณาค าขอ ตรวจสอบควบคุมคุณภาพ และแหล่งที่มาของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบาง
บ่อ” 

2) ส านักงานจังหวัด โดยรองผู้ว่าราชการจังหวัด (ด้านเศรษฐกิจ) เป็นประธาน คณะกรรมการก ากับดูแลและ
อนุญาตการใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ” 

3) ส านักงานประมงจังหวัด มีบทบาทในการพัฒนามาตรฐานการเลี้ยงปลาสลิด   
4) ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัด  มีบทบาทในการพัฒนามาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน  
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5) ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด มีบทบาทในการพัฒนามาตรฐานผลิตภัณฑ์สินค้า OTOP  
6) ส านักงานพาณิชย์จังหวัด  เป็นคณะท างานและเป็นหน่วยประสานงานภาคีเครือข่ายในการตรวจสอบ

คุณภาพมาตรฐานสินค้า GI 
7) ส านักงานเกษตรจังหวัด  มีบทบาทในการส่งเสริมการผลิตและแปรรูปสินค้าเกษตรปลอดภัย   
8) ส านักงานสหกรณ์จังหวัด  มีบทบาทในการส่งเสริมการผลิตและสร้างมูลค่าเพ่ิมสินค้าเกษตรปลอดภัยได้

มาตรฐาน  
9) ส านักงานสาธารณสุขจังหวัด มีบทบาทในการส่งเสริมและพัฒนาความปลอดภัยด้านอาหาร  
10) บริษัทประชารัฐรักสามัคคีสมุทรปราการ (วิสาหกิจเพ่ือสังคม) จ ากัด  เป็นคณะท างาน  
11) องค์การบริหารส่วนต าบล มีบทบาทในการส่งเสริมการอบรมสุขาภิบาลอาหารให้กับชุมชน  
12) กลุ่มวิสาหกิจชุมชนผู้เลี้ยงและผู้แปรรูปปลาสลิด  มีตัวแทนเป็นคณะท างาน 
13) มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ เป็นคณะกรรมการและคณะท างานและมีห้องปฏิบัติการตรวจ

วิเคราะห์สารเคมีและจุลินทรีย์  
14) มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบรุีสมุทรปราการ เป็นคณะกรรมการและคณะท างาน 
3. การสร้างมูลค่าเพิ่มจากบรรจุภัณฑ์ปลาสลิดแปรรูป 

 หน่วยงานที่มีส่วนเกี่ยวข้องในประเด็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมจากบรรจุภัณฑ์นั้นพิจารณาจากที่ผ่านมาเคยมีการ
สนับสนุนงบประมาณและผลิตภัณฑ์บรรจุปลาสลิดแปรรูปให้กับผู้ประกอบการแปรรูปปลาสลิด ดังนี้ 
 1) ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด เป็นผู้ดูแลรับผิดชอบหลัก เนื่องจากมีบทบาทหน้าที่ที่เกี่ยวข้องในด้านการ
พัฒนาและยกระดับมาตรฐานสินค้าชุมชน และมีงบประมาณในการสนับสนุนและบุคลากรในการขับเคลื่อน  
 2) ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัด  มีงบประมาณในการสนับสนุน 
 3) ส านักงานสหกรณ์จังหวัด มีงบประมาณในการสนับสนุน 
 4) ส านักงานเกษตรจังหวัดสมุทรปราการ  มีงบประมาณในการสนับสนุน 
 5) องค์การบริหารส่วนต าบล  มีงบประมาณในการสนับสนุน 

      6) มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ  สามารถให้การสนับสนุนด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
      7) มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี สมุทรปราการ  สามารถให้การสนับสนุนด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

4. การประชาสัมพันธ์และการสื่อสารทางการตลาด   
 การสื่อสารการตลาดที่ครบวงจรนั้นต้องมีผู้เชี่ยวชาญ จากผลการศึกษาข้อมูลพบว่าหน่วยงานที่มีก าลังคนมี
เครือข่าย และเคยด าเนินการมาแล้ว คือ 
 1) ส านักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัด เป็นผู้ดูแลรับผิดชอบหลักเนื่องจากเป็นศูนย์ข้อมูลและศูนย์แม่ข่าย
ข้อมูลด้านการเกษตรและสหกรณ์ของจังหวัด 

2) ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด มีการพาผู้ประกอบการการออกร้านตามต่างจังหวัด ในหนึ่งปีท าหลายครั้ง  
 3) ส านักงานประชาสัมพันธ์จังหวัด  มีเครือข่ายประชาสัมพันธ์ทั่วทั้ง 76 จังหวัด 
 4) ส านักงานพาณิชย์จังหวัด เป็นผู้ดูแลฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิด ศูนย์รวมข้อมูลข่าวสาร 
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 5) บริษัทประชารัฐรักสามัคคีสมุทรปราการ (วิสาหกิจเพ่ือสังคม) จ ากัด 
 6) กลุ่มวิสาหกิจชุมชน มีรายการทีวี และรายการสื่อต่าง ๆ ติดต่อมาถ่ายท า  

 7) องค์การบริหารส่วนต าบล  มีการลงพ้ืนที่พบปะชุมชนเพ่ือจ่ายเบี้ยผู้สูงอายุทุกเดือน 
การประชาสัมพันธ์การตลาดของสินค้า GI สามารถใช้เว็บไชต์ฐานข้อมูลปลาสลิดเป็นที่เผยแพร่ได้ ดังนั้น

หน่วยงานอื่น ๆ ที่เกี่ยวข้องสามารถน าเว็บฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิด ไปลิงค์ไว้ที่เว็บของหน่วยงานนั้น ๆ ได้   
5.  การเจรจาการค้าการเชื่อมต่อการตลาด 
ต้องมีหน่วยงานวิเคราะห์ข้อมูลความต้องการของตลาดก าลังการผลิตสินค้าที่จะจ าหน่ายให้กับลูกค้าหรือ

ผู้บริโภค ความสามารถในการเจรจาการเปิดตลาดหรือหาตลาดที่รองรับสินค้า GI ซึ่งน่าจะประกอบไปด้วยหน่วยงาน
หลักท่ีส าคัญคือ 
 1) ส านักงานพาณิชย์จังหวัด  เป็นผู้ดูแลรับผิดชอบหลักเนื่องจากมีบทบาทหน้าที่ที่ส าคัญในการส่งเสริมและ
พัฒนาการประกอบธุรกิจการค้า ธุรกิจบริการ ผู้ส่งออก สถาบันการค้า ผู้ประกอบการ SMEs  ผลิตภัณฑ์ชุมชน การ
สร้างกลุ่มธุรกิจการเชื่อมโยงกลุ่มธุรกิจ การจัดหาและขยายตลาด เพ่ิมศักยภาพด้านการค้าและการตลาดของ
ผู้ประกอบการในจังหวัด 

2) ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัด มีกิจกรรมการทดสอบตลาดสินค้าของชุมชน 

3) ส านักงานสหกรณ์จังหวัด มีบทบาทหน้าที่ในการวิเคราะห์ ข้อมูลด้านการตลาด และส่งเสริมการเชื่อมโยง
ธุรกิจการตลาดสหกรณ์ ลู่ทางการตลาดทั้งในประเทศและต่างประเทศ 

4) ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด มีบทบาทหน้าที่ในการพัฒนาผู้ผลิต ผู้ประกอบการ และการตลาด น า
ผู้ประกอบการไปขายสินค้าในตลาดต่าง ๆ  

5) บริษัทประชารัฐรักสามัคคีสมุทรปราการ (วิสาหกิจเพ่ือสังคม) จ ากัด  มีบทบาทหน้าที่ในการหาช่องทาง
การตลาดและการจัดจ าหน่ายในระดับจังหวัด 

6)  กลุ่มวิสาหกิจชุมชน เป็นผู้ที่มีส่วนได้เสียโดยตรง  ซึ่งบางกลุ่มมีการหาตลาดเองหรือมีผู้ประกอบการราย
ใหญ่มาติดต่อขอซื้อสินค้าโดยตรง 
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4.6 การหาแนวทางและกลไกในการขับเคลื่อนการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ 
 4.6.1 แนวทางและกลไกในการขับเคลื่อนการใช้ฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิดจังหวัดสมุทรปราการ 

1. การวิเคราะห์และสังเคราะห์ข้อมูลการใช้ฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิดจังหวัดสมุทรปราการ 
ข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะการจัดท าฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิด จากการสัมภาษณ์หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 

สามารถจัดกลุ่มได้ดังนี้ 
1) Data Platform เป็นข้อมูลที่ประกอบด้วย 

1. รายชื่อ ผู้เลี้ยง ผู้แปรรูป และผู้ประกอบการขายปลาสลิด  
2. องค์ความรู้ กระบวนการเลี้ยง การแปรรูป ข้อมูลงานวิจัย  
3. วงจรการผลิตปลาสลิด หรอืช่วงระยะเวลาในการผลิต 
4. ปริมาณการผลิต แหล่งวัตถุดิบ 
5. เรื่องราว story สั้น ๆ เผยแพร่เป็นระยะ เช่น เคล็ดลับการทานปลาสลิดให้อร่อย การเก็บปลา

สลิดไว้ให้ได้นาน เทคนิคการขายออนไลน์ 
6. ประวัติความเป็นมาของปลาสลิด 

 2) Social platform เป็นลักษณะการสื่อสารข้อมูลต่าง ๆ ของฐานข้อมูลกับผู้ใช้งาน ซึ่งประกอบด้วย 
1. การแสดงพิกัดบ่อเลี้ยง และสถานที่แปรรูปปลาสลิด  
2. แผนที่การเดินทาง/แนะน าเส้นทาง 
3. การรีวิวและให้คะแนนร้านค้า 
4. สื่อประชาสัมพันธ์ข่าวสาร 
5. โฆษณาสื่อประชาสัมพันธ์สินค้า 

3) GI Platform ประกอบด้วย 
1. ระบบการยื่นขอใช้ตรา GI แบบออนไลน์ 
2. การประเมินและตรวจสอบข้อมูล แบบออนไลน์ 

ข้อเสนอแนะอ่ืน ๆ  
1. ท าเว็บให้ใช้งานง่าย และสะดวกต่อผู้ใช้งานแต่ละกลุ่ม 
2. ควรสร้างแรงจูงใจให้ชุมชนตระหนักและสนใจมาขอใช้ตรา GI 

 
2) ปัญหา/ข้อจ ากัดด้านฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิดของหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
ส านักงานจังหวัด 

1. มีฐานข้อมูลแต่ไม่สามารถดูรายละเอียดได้และขาดข้อมูลเกี่ยวกับสารสนเทศปลาสลิด 
2. มีระบบ GIS แตไ่ม่สามารถเข้าดูได้ อาจต้อง login เข้าระบบ 
3. องค์ความรู้ที่เผยแพร่ยังขาดความต่อเนื่องซึ่งเป็นข้อมูลเมื่อปี 2556-2557 และไม่มีข้อมูลเกี่ยวกับ

ปลาสลิด 
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ส านักงานประมง 
1. ในเว็บไซต์มีข้อมูลผู้เลี้ยงสัตว์น้ า แต่ไม่สามารถเข้าถึงได้และข้อมูลไม่เป็นปัจจุบัน 
2. ฐานข้อมูลกรมประมงของประเทศสามารถสืบค้นได้แต่อาจไม่เชื่อมโยงกันกับระบบที่ต้องการ

พัฒนาเพื่อรองรับการยื่นขอใช้ตรา GI แบบออนไลน์ หรือข้อมูลอาจยังไม่สมบูรณ์ 
3. ไม่มีข้อมูลผู้แปรรูปปลาสลิด (ทบ.2) 
4. องค์ความรู้ที่เผยแพร่ด้านปลาสลิดมีน้อยและไม่เป็นปัจจุบัน 

กลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
1. ยังไม่มีเว็บไซต์ และอุปกรณ์ทางเทคโนโลยีสื่อสาร เช่น คอมพิวเตอร์  แต่บางกลุ่มมีเฟสบุค ที่

สื่อสารผ่านสื่อสังคมออนไลน์ 
2. การจัดตั้งกลุ่มวิสาหกิจฯ บางกลุ่มเป็นระบบครอบครัวซึ่งไม่ได้มีสมาชิกมาก 
3. กลุ่มวิสาหกิจที่มีขนาดใหญ่ยังขาดการบริหารจัดการที่เข้มแข็ง 

หน่วยงานอ่ืน ๆ 
- ไม่มีข้อมูลการประชาสัมพันธ์หรือกิจกรรมที่เก่ียวกับปลาสลิด 

 
แนวทางการพัฒนาและส่งเสริมความร่วมมือของภาคีเครอืข่าย 
จากข้อมูลประเด็นความต้องการและปัญหาต่าง ๆ จึงเสนอแนวทางการพัฒนาดังนี้ 
1. คณาจารย์คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ เก็บรวบรวมข้อมูล

ข้อเสนอแนะจากผู้มีส่วนเกี่ยวข้องมาจัดท าฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิด 
2. ควรก าหนดให้ติดตั้งระบบฐานข้อมูลไว้ที่หน่วยงานยุทธศาสตร์จังหวัดเนื่องจากมีเซิร์ฟเวอร์และผู้ดูแล 
3. ก าหนดให้ส านักงานพาณิชย์จังหวัดเป็นผู้ดูแลระบบเนื่องจากเก่ียวข้องกับกระบวนการยื่นขอใช้ตรา GI  
4. ส านักงานพาณิชย์หรือหน่วยงานยุทธศาสตร์ควรตั้งงบประมาณในการจ่ายค่าโดเมนแต่ละปี 
5. ก าหนดให้หน่วยงานที่มีส่วนเกี่ยวข้องน าเว็บฐานข้อมูลไปลิงค์ไว้บนเว็บของหน่วยงานตนเองเพ่ือเป็นการ

ประชาสัมพันธ์และรองรับการเข้ามาใช้งานของชุมชน
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2. การด าเนินงานตามแนวทางการพัฒนาและส่งเสริมความร่วมมือของภาคีเครือข่าย 
 ฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิดที่จัดท าขึ้นมีวัตถุประสงค์เพ่ือเตรียมการรองรับผู้ใช้งานที่เกี่ยวข้องในกระบวนการขอใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิด
บางบ่อ และเป็นฐานข้อมูลที่ใช้ในการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับปลาสลิดให้กับบุคคลทั่วไปได้รับรู้รับทราบ ดั งนั้นจึงเป็นสิ่งจ าเป็นที่จะต้องมีการบริหารจัดการ
ฐานข้อมูลให้เกิดการใช้งานอย่างมีประสิทธิภาพ โดยองค์ประกอบฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิดจังหวัดสมุทรปราการ ประกอบด้วย 

1. การบริหารจัดการฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิด 
 จากการพิจารณาข้อมูลการด าเนินงานและผู้มีส่วนเกี่ยวข้องสามารถสรุปเป็นแผนผังการบริหารจัดการฐานข้อมูลได้ดังนี้ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผู้ออกแบบและ
พัฒนาฐานข้อมูล 

ผู้ดูแลฐานข้อมูล ผู้ใช้ฐานข้อมูล 

หน่ายงานที่มีสว่นเกี่ยวข้อง 
ในกระบวนการขอใช้ตรา GI 

คณะท างานเพื่อ
พิจารณาค าขอ GI 

ผู้เลีย้งผู้แปรรูป
ปลาสลิด 

บุคคลทั่วไป 

ฐานข้อมูลติดตั้งไว้บนเซิร์ฟเวอร ์
หน่วยงานยุทธศาสตร์จังหวัด 

ผู้ดูแลระบบ(Admin): 
พาณิชย์จังหวัด 

ฐานข้อมูลมีปญัหา 

ให้ค าปรึกษา/
แก้ปัญหาระบบ 

โดยคณะวิทย์ฯ 

มฉก. 
 

1) ส านักงานจังหวัดสมุทรปราการ 
2) ส านักงานประมงจังหวัด 
3) เกษตรและสหกรณ์จังหวัดสมุทรปราการ 
4) ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัดสมุทรปราการ 
5) ส านักงานพัฒนาการจังหวัดสมุทรปราการ 
6) ส านักงานพาณิชย์จังหวัดสมุทรปราการ 
7) ส านักงานเกษตรจังหวัด 
8) สหกรณ์จังหวัดสมุทรปราการ 
9) สาธารณสุขจังหวัดสมุทรปราการ 
10) ส านักงานประชาสัมพันธ์จังหวัด 
11) บริษัท ประชารัฐรักสามัคคีสมุทรปราการ 
(วิสาหกจิเพื่อสังคม) จ ากัด 
12) เทศบาลต าบล/อ าเภอ 
13) องค์การบริหารส่วนต าบล ทั้ง 6 อ าเภอ  
14) กลุ่มวิสาหกิจชุมชนผู้เลี้ยงและผู้แปรรูปปลาสลิด 
15) มหาวิทยาลัยหัวเฉยีวเฉลิมพระเกียรติ 
16) มหาวิทยาลัยราชภฏัธนบุรีสมุทรปราการ 
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 2. รายละเอียดส่วนต่าง ๆ และการด าเนินงาน ประกอบด้วย 
1) ผู้ออกแบบและวิเคราะห์ระบบ 
คือผู้ที่ท าหน้าที่รวบรวมความต้องการขององค์กรในการก าหนดบุคคล ข้อมูล การประมวลผล การสื่อสาร 

และเทคโนโลยีสารสนเทศ (Information Technology) ว่าจะจัดการหรือปรับปรุงอย่างไรเพื่อสามารถพัฒนาระบบ
ให้ตรงตามความต้องการของผู้ใช้งาน ซึ่งหัวข้อนี้มีทีมผู้วิจัยจากสาขาวิทยาการคอมพิวเตอร์ คณะวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยี มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ เป็นผู้ด าเนินการ และท าหน้าที่เป็นที่ปรึกษาการใช้งานของระบบ
รวมทั้งกรณีเกิดปัญหาด้านการท างานของระบบ 

2) รายละเอียดและข้อมูลที่อยู่ในฐานข้อมูลสารสนเทศ 
เป็นข้อมูลที่ผู้วิจัยได้รวบรวมจากที่ได้สอบถามความต้องการของผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง ( stakeholder) ในการ

พัฒนาฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิด เพ่ือน ามาใช้เป็นเครื่องมือในการขับเคลื่อนการขอใช้ตรา GI ปลาสลิดบางบ่อ ซึ่ง
สามารถสรุปผลได้ดังนี้ 

ข้อเสนอแนะในการพัฒนาฐานขอ้มูลจากผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง การด าเนินงานพัฒนาระบบ 

Data Platform  ผู้พัฒนาระบบได้น าข้อมลูผู้เลีย้งและผู้แปรรูปปลาสลดิพร้อม
พิกัดพื้นท่ี ใส่ลงไปในฐานข้อมูลแลว้บางส่วนอาจยังไม่ครบ ซึ่ง
เกษตรกรสามารถสมัคเข้าระบบและกรอกข้อมลูได้เอง 

1. รายชื่อ ผู้เลี้ยง ผู้แปรรูป และผูป้ระกอบการขายปลาสลดิ  

2. องค์ความรู้ กระบวนการเลี้ยง การแปรรปู ข้อมูลงานวจิัย /
ควรมีเรื่องราว story สั้น ๆ เผยแพร่ออกมาเป็นระยะ เช่น 
เคล็ดลับการทานปลาสลดิให้อร่อย การเก็บปลาสลิดไว้ให้ได้นาน 
เทคนิคการขายออนไลน ์

ผู้พัฒนาระบบได้ออกแบบให้มหีนา้ต่างส าหรับเผยแพร่องค์
ความรู้ไว้แล้ว ซึ่งการน าข้อมลูเข้า-ออก หรือการปรับปรุงข้อมลู
จะเป็นหนา้ที่ของผู้ดูแลระบบ รวมทั้งเกษตรผู้เลี้ยงผู้แปรรูป
สามารถน าข้อมูลเข้าออกได ้

3. ประวัติความเป็นมาของปลาสลดิ มีข้อมูลแล้ว จากการจดัท าค าขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งช้ีทาง
ภูมิศาสตร์ สามารถน าเข้าฐานข้อมูลได้เลย 

4. วงจรการผลิตปลาสลิด หรือช่วงระยะเวลาในการผลติ/
ปริมาณการผลติ แหล่งวัตถุดิบ 

สามารถดูได้จากเอกสารการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์
ปลาสลิดบางบ่อ และอาจน าไปพัฒนาระบบในโอกาสต่อไป  

Social platform ทีมผู้วิจัยการออกแบบระบบ ได้ด าเนินการทุกประเด็นเพื่อ
รองรับการใช้งานตามความต้องการ  1. การแสดงพิกัดบ่อเลี้ยง และสถานท่ีแปรรูปปลาสลิด /2. แผน

ที่การเดินทาง/แนะน าเส้นทาง/ 3. การรีวิวและใหค้ะแนน
ร้านค้า/4. สื่อประชาสัมพันธ์ข่าวสาร/5. โฆษณาสื่อ
ประชาสมัพันธ์สินค้า 
GI platform ทีมผู้ออกแบบระบบได้ศึกษาขอ้มูลเอกสารที่เกี่ยวขอ้งในกระบวนการยื่น

ขอใช้ตรา GI และขั้นตอนการตรวจสอบข้อมูลแล้วจึงออกแบบระบบ ระบบการยื่นขอใช้ตรา GI และกระบวนการตรวจสอบข้อมูลผ่านระบบ

ออนไลน ์

ด้านอ่ืน ๆ   

1. ควรท าเว็บให้ใช้งานง่าย สร้างเป็นสื่อท่ีเข้าถึงง่ายโดนใจ
กลุ่มเป้าหมายและสะดวกต่อผู้ใช้งานแต่ละกลุ่ม 

ผู้พัฒนาระบบได้ออกแบบเว็บไซตใ์ห้สามารถเข้าถึงได้ง่ายโดย
สามารถเข้าผ่านโทรศัพท์มือถือได ้

2. มีสื่อท่ีเสริมสร้างแรงบันดาลใจให้คนไดต้ระหนักและเห็น ในเว็บมีหน้าต่างรองรับการเผยแพร่ข้อมูลสื่อมีเดยี คลิปวดิีโอ
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ความส าคญัของสินค้า GI แล้ว แต่ยังขาดผู้จัดท า 
  

3) สถานที่ในการติดตั้งระบบฐานข้อมูล 
 คือหลังจากที่ผู้พัฒนาระบบฐานข้อมูลแล้วเสร็จจะต้องมีการน าไปใช้งานโดยน าไปติดตั้งให้กับหน่วยงาน
จังหวัดที่มีส่วนเกี่ยวข้องในกระบวนการขอใช้ตรา GI ปลาสลิดบางบ่อ ซึ่งจากการสัมภาษณ์และร่วมหารือกับ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องได้ข้อสรุปดังนี้ 

1. การติดตั้งฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิดจะติดตั้งไว้บนพ้ืนที่ (server) ของหน่วยงานยุทธศาสตร์จังหวัดใน
ระบบคลาวด์ (cloud server) 
 2. การน าฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิดไปลิงค์กับเว็บไซต์หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ประกอบด้วย  
  1) ส านักงานจังหวัดสมุทรปราการ 

2) ส านักงานประมงจังหวัด 
3) ส านักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัดสมุทรปราการ 
4) ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัดสมุทรปราการ 
5) ส านักงานพัฒนาการจังหวัดสมุทรปราการ 
6) ส านักงานพาณิชย์จังหวัดสมุทรปราการ 
7) ส านักงานเกษตรจังหวัด 
8) ส านักงานสหกรณ์จังหวัดสมุทรปราการ 
9) ส านักงานสาธารณสุขจังหวัดสมุทรปราการ 
10) ส านักงานประชาสัมพันธ์จังหวัด 
11) บริษัท ประชารัฐรักสามัคคีสมุทรปราการ (วิสาหกิจเพ่ือสังคม) จ ากัด 
12) องค์การบริหารส่วนต าบล ทั้ง 6 อ าเภอ  
13) เทศบาลต าบล/อ าเภอ 
14) กลุ่มวิสาหกิจชุมชนผู้เลี้ยงและผู้แปรรูปปลาสลิด 
15) มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ 
16) มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบรุีสมุทรปราการ 

  เพ่ือเป็นการประชาสัมพันธ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ และรองรับการเข้ามาใช้งานของ
ชุมชนในการยื่นขอใช้ตรา GI  

4) ผู้ใช้ระบบฐานข้อมูล บทบาทและหน้าที่  
          4.1 เจ้าหน้าที่ดูแลระบบ (Admin) คือ พาณิชย์จังหวัดสมุทรปราการ มีบทบาทหน้าที่และสิทธิ์การใช้งาน คือ 
 1. ลงชื่อเข้าใช้งาน 
 2. จัดการองค์ความรู้ น าข้อมูลเข้าและออกอัพเดตข้อมูลให้เป็นปัจจุบัน 
 3. จัดการข่าวสารประชาสัมพันธ์ 
 4. ค้นหาข้อมูล 
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 5. ดูรายงานและดาวน์โหลด 
 6. แนะน าเส้นทาง 
 7. รีวิวและให้คะแนนร้านค้า 
 8. พิจารณาข้อมูลผู้ขอใช้ตรา GI และให้ข้อมูลผลการพิจารณาเบื้องต้นตอบกลับไปยังผู้ขอใช้ตรา GI  
 9. สรุปและรวบรวมข้อมูลผู้ขอใช้ตรา GI เสนอต่อ คณะท างานตรวจสอบข้อมูลหลักฐานการขอขึ้น
ทะเบียน GI ปลาสลิด 

4.2 ผู้เลี้ยง และผู้แปรรูปปลาสลิด โดยมีสิทธิ์การเข้าใช้งานคือ 
      1. สมัครสมาชิก 
      2. ลงชื่อเข้าใช้งาน 
      3. จัดการข้อมูลของตนเอง เช่น ชื่อ ที่อยู่ จ านวนพื้นที่เลี้ยง วิธีการเลี้ยง ต าแหน่งที่ตั้ง  
      4. จัดการเพ่ิมองค์ความรู้ ข่าวสารประชาสัมพันธ์ 
4.3 บุคคลทั่วไป มีสิทธิ์การเข้าใช้งานคือ เข้าดูได้อย่างเดียว 

      1. ค้นหาข้อมูล 
     2. แนะน าเส้นทาง 
     3. รีวิวและให้คะแนนร้านค้า 

           

สรุปภาพรวมสิทธิ์การเข้าใช้ฐานข้อมูลของผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง ดังนี้ (ยุวธิดา ชิวปรีชา และคณะ, 2563) 
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4.6.2 แนวทางและกลไกในการควบคุมตรวจสอบมาตรฐานและการรับรองมาตรฐานการผลิตปลาสลิดบางบ่อ 
 การวิเคราะห์และสังเคราะห์ข้อมูลด้านการควบคุมตรวจสอบมาตรฐานและการรับรองมาตรฐานการผลิตปลา
สลิดบางบ่อ จากการสัมภาษณ์ มีประเด็นที่ด าเนินการดังนี้ 
 1. การตั้งเกณฑ์มาตรฐานสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ 
 2. การจัดท าคู่มือปฏิบัติงานสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ  
 3. การพัฒนาขั้นตอนการยื่นขอใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อและการตรวจสอบ 
 4. การแต่งตั้งคณะกรรมการและคณะท างานสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ” 
 5. กลไกการหนุนเสริมการควบคุมตรวจสอบมาตรฐานและการรับรองมาตรฐานการผลิตปลาสลิดบางบ่อ 
 6. มาตรการการหนุนเสริมการควบคุมตรวจสอบมาตรฐานและการรับรองมาตรฐานการผลิตปลาสลิดบางบ่อ 
          จากการหารือจัดประชุมและสัมภาษณ์ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องสรุปแต่ละประเด็นได้ดังนี้ 

ข้อคิดเห็น/ข้อเสนอแนะจากการสัมภาษณ์เกี่ยวกับเกณฑ์
มาตรฐานคุณภาพการผลิตปลาสลิด 

ปัญหา/ข้อจ ากัดในการด าเนินงาน 

1. การเริ่มต้นขอขึ้นทะเบียน GI ไม่ควรตั้งเกณฑ์มาตรฐานไว้สูง
มาก เพื่อเป็นการดึงดูดให้ชุมชนสนใจและเข้ามาขอใช้ตรา GI ให้
มากขึ้น 

1.แนวปฏิบัติด้านการตรวจสอบคณุภาพมาตรฐานและการให้
การรับรองสินค้าสิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ จังหวดัยังไมเ่คย
ด าเนินการ 

2. การตั้งเกณฑม์าตรฐานควรมีแหล่งอ้างอิง ซึ่งอาจจะน าบาง
ประเด็นในมาตรฐานสินคา้ที่ประกาศใช้มาแล้ว เช่น มผช. GMP 
มาก าหนดแล้วค่อยพัฒนาต่อไปใหส้มบูรณ ์

2.การเข้าร่วมกจิกรรมของเกษตรกรด้านการพัฒนามาตรฐานบ่อ
เป็นแบบการสมัครใจเข้าร่วม ดังนั้นอาจมีเกษตรกรบางส่วนทีไ่ม่
ได้มาขอขึ้นทะเบียน หรือไม่ทราบข้อมูลที่หน่วยงานรัฐ
ด าเนินการ 

3.กลุ่มผู้ประกอบการที่มีก าลังทุนไม่มากพอ ภาครัฐควรหา
แนวทางสนับสนุน โดยจัดตั้งศูนยก์ารแปรรปูหรือโรงเรือนกลาง 
ที่ได้มาตรฐาน 

3.งบประมาณสนับสนุนในการตรวจรับรองมาตรฐานบ่อเลี้ยงมี
ค่อนข้างจ ากัด ซึ่งได้รับงบประมาณปีละ 20 ฟาร์ม รวมทั้งปลา
และกุ้ง (ท าให้มีการพัฒนาช้า) 

4.ค่าใช้จ่ายในการตรวจประเมินสนิค้า GI ค่อนข้างสูง 4. หน่วยงานภาคีเครือข่าย สถานบันการศึกษาทังมหาวิทยาลัย
หัวเฉียวเฉลมิพระเกียรติ และมหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี 
สมุทรปราการ ยังไม่มีห้องปฏิบตัิการที่ไดม้าตรฐาน 

5.ผลักดันและสนับสนุนผู้ประกอบการแปรรปูท่ีมีก าลังทุน ให้
สามารถพัฒนาการผลิต ผลติภณัฑ์แปรรูปปลาสลิดใหไ้ด้
มาตรฐาน เช่น มผช. Primary GMP, GMP 

5.การพัฒนามาตรฐานสินคา้ ชุมชนมีความต้องการที่จะพัฒนา
แต่ขาดเรื่องสถานท่ีและแหล่งเงินทุนกู้ยืมดอกเบี้ยต่ า 

 จากประเด็นข้อเสนอแนะและข้อจ ากัดน ามาด าเนินการต่อดังนี้ 
1. การก าหนดมาตรฐานสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ สินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์

ปลาสลิดบางบ่อที่ขอขึ้นทะเบียนในชื่อ “ปลาสลิดบางบ่อ” นั้นประกอบด้วย ปลาสลิดสด ปลาสลิดแดดเดียว และปลา
สลิดหอม ซึ่งจากการสัมภาษณ์และประชุมหารือของหน่วยงานจังหวัดกลุ่มผู้เลี้ยง ผู้แปรรูปปลาสลิด ได้ข้อสรุป
มาตรฐานกระบวนผลิตสินค้า GI ปลาสลิดบางบ่อ ทั้ง 3 ชนิดดังนี้  
 1) มาตรฐานการผลิตปลาสลิดสด  มีข้อก าหนดดังนี้ 
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1. มาตรฐานการเพาะเลี้ยงปลาสลิด การเพาะเลี้ยงสัตว์น้ าส่วนใหญ่มี 3 มาตรฐานคือ มาตรฐานการผลิต
สัตว์น้ าขั้นปลอดภัย (Safety level; SL) มาตรฐานการปฏิบัติทางการเพาะเลี้ยงสัตว์น้ าที่ดี  (Good aquaculture 
practice; GAP) และมาตรฐานโค้ด ออฟ คอนดัค (Code of Conduct) ด้วยนโยบายรองผู้ว่าราชการจังหวัด
สมุทรปราการได้ให้ข้อเสนอว่า การด าเนินการในระยะเริ่มต้นไม่ควรตั้งมาตรฐานไว้สูงมาก ซึ่งต้องดูกลุ่มผู้ผลิตว่ามี
ศักยภาพมากน้อยแค่ไหน ดังนั้นจากที่ประชุมได้ข้อสรุปคือ ก าหนดให้มาตรฐานการเพาะเลี้ยงปลาสลิดจะต้องได้รับ
การรับรองมาตรฐานการเลี้ยงตั้งแต่ การผลิตสัตว์น้ าขั้นปลอดภัย (Safety level; SL) ขึ้นไป (ซึ่งส่วนใหญ่
เกษตรกรผู้เลี้ยงปลาสลิดในจังหวัดสมุทรปราการได้มาตรฐานการเพาะเลี้ยงในระดับ SL มากที่สุด อย่างไรก็ตามยังมีผู้
ที่ยังไม่ได้มาตรฐานใด ๆ อีกจ านวนมาก) 

2. วัตถุดิบ หรือพันธุ์ปลาที่น ามาเพาะเลี้ยง เป็นพันธุ์หรือลูกพันธุ์ที่เพาะขึ้นมาเอง หรือซื้อมาจากแหล่งที่
น่าเชื้อถือ  

3. วิธีการเลี้ยงก าหนดให้เลี้ยง 2 วิธีคือ การเลี้ยงปลาสลิดแบบธรรมชาติ และการเลี้ยงปลาสลิดแบบกึ่ง
พัฒนา  

4. ก าหนดเขตพ้ืนที่การเลี้ยงปลาสลิดใน 4 อ าเภอของจังหวัดสมุทรปราการ ประกอบด้วย อ าเภอบาง
บ่อ อ าเภอเมืองสมุทรปราการ อ าเภอบางพลี  และอ าเภอบางเสาธง เนื่องจากมีพ้ืนที่ทางภูมิศาสตร์ที่เหมาะสม 
 2) มาตรฐานปลาสลิดแปรูป คือ ปลาสลิดแดดเดียวและปลาสลิดหอม  การผลิตให้ถือเอาตามกระบวนการที่
ท้องถิ่นเคยท ากันมา โดยมีข้อก าหนดดังนี้ 
                 1. วัตถุดิบปลาสลิดสด ต้องเป็นปลาที่เลี้ยงในพ้ืนที่ 4 อ าเภอในจังหวัดสมุทรปราการคือ อ าเภอบางบ่อ 
อ าเภอเมืองสมุทรปราการ อ าเภอบางพลี  และอ าเภอบางเสาธง 
        2. กรรมวิธีการแปรรูปปลาสลิด ให้ชุมชนก าหนดสูตรมาตรฐานเดียวกัน โดยปลาสลิดแดดเดียวสามารถ
ท าได้ทั้งวิธีดองน้ าเกลือ และวิธีฝัดเกลือแบบโบราณ                                                                                                                        
                  3. ขอบเขตพ้ืนที่การแปรรูป ที่ประชุมก าหนดให้ชุมชนสามารถผลิตปลาสลิดแดดเดียวและปลาสลิด
หอมได้ทุกอ าเภอโดยใช้มาตรฐานตามท่ีก าหนด 
            2. การจัดท าคู่มือปฏิบัติงานสิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ 
  ในกระบวนการขอใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ กระบวนการความคุมตรวจสอบมาตรฐาน
และการให้การรับรองมาตรฐานถือเป็นสิ่งส าคัญที่จะต้องให้คุณภาพของสินค้า GI มีความน่าเชื่อถือและได้รับความ
ไว้วางใจจากผู้บริโภค ดังนั้นจึงต้องมีการจัดท าคู่มือปฏิบัติการส าหรับสินค้า GI เพ่ือรองรับผู้ประสงค์จะขอใช้ รวมทั้ง
จะต้องมีคณะกรรมการในการตรวจสอบคุณภาพของสินค้า และคณะกรรมการให้การรับรองมาตรฐานอย่างชัดเจน 
เพ่ือเป็นการการันตีคุณภาพของสินค้า จากข้อมูลการสัมภาษณ์เชิงลึกด้านมาตรฐานของสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
การประชุมของคณะท างานการจัดท าค าขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ รวมทั้งการศึกษาข้อมูลจากเอกสารและ
งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ผู้วิจัยจึงได้รวบรวมข้อมูลเพ่ือน ามาเขียนคู่มือการปฏิบัติงานและระบบควบคุมสินค้าสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์  โดยมีส่วนประกอบดังนี้ 1) ค านิยาม 2) ขอบเขตที่ตั้งแหล่งภูมิศาสตร์ 3) ลักษณะของสินค้า 4) 
กระบวนการผลิต / การปลูก / การเก็บเกี่ยว / การบรรจุหีบห่อ / การติดฉลากสินค้า (รายละเอียดบนฉลาก)  5) การ
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ขออนุญาตใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 6) การควบคุมตรวจสอบ และแผนการตรวจสอบรับรอง 7) การ
จัดตั้งคณะกรรมการตรวจประเมินระดับพ้ืนที่/จังหวัด 8) การจัดการข้อร้องเรียน  
 การด าเนินงานการจัดท าคู่มือมีการประชุมแสดงความคิดเห็นของผู้ที่เกี่ยวข้องงทุกภาคส่วน รวมทั้งได้
มีการปรึกษากับเจ้าหน้าที่กรมทรัพย์สินทางปัญญาเป็นระยะ มีการให้ข้อเสนอแนะและปรับแก้ไข ซึ่งมีรายละเอียด
ดังนี้ 
1. ค านิยาม 
 ปลาสลิดบางบ่อ หมายถึง ปลาสลิดสด ปลาสลิดแดดเดียว และปลาสลิดหอม โดยปลาสลิดสดเป็นปลา ที่
เลี้ยงในจังหวัดสมุทรปราการด้วยวิธีธรรมชาติหรือวิธีแบบกึ่งพัฒนา ซึ่งจะมีล าตัวสีด าเข้ม เรียวยาว เนื้อปลา สีขาวอม
ชมพู เนื้อแน่น มีไขมันเล็กน้อย และเป็นปลาสลิดที่เลี้ยงในพ้ืนที่อ าเภอเมืองสมุทรปราการ อ าเภอบางพลี อ าเภอบาง
เสาธง อ าเภอบางบ่อ  ส าหรับปลาสลิดแดดเดียวและปลาสลิดหอม เป็นปลาที่แปรรูปมาจากปลาสลิดสดที่เลี้ยงใน 4 
อ าเภอของจังหวัดสมุทรปราการ โดยพ้ืนที่การแปรรูปปลาสลิดครอบคลุมทั้ง 6 อ าเภอของจังหวัดสมุทรปราการ 
ประกอบด้วย อ าเภอเมืองสมุทรปราการ อ าเภอบางพลี อ าเภอบางเสาธง อ าเภอบางบ่อ อ าเภอพระสมุทรเจดีย์  และ
อ าเภอพระประแดง โดยใช้กรรมวิธีที่สืบทอดกันมาในจังหวัดสมุทรปราการ เป็นปลาสลิดที่ตัดหัว รสชาติเค็มพอดี เนื้อ
แน่น เมื่อทอดสุกแล้ว จะได้สีเหลืองน้ าตาลถึงสีน้ าตาล กลิ่นหอม รสชาติดี 
 

2. ขอบเขตพื้นที่การผลิตปลาสลิดบางบ่อ 
    2.1 ขอบเขตพื้นที่การเลี้ยงปลาสลิด 

ปลาสลิดสดเป็นปลาที่เลี้ยงอยู่ในพ้ืนที่ 4 อ าเภอ ของจังหวัดสมุทรปราการ คือ อ.เมืองสมุทรปราการ  
อ.บางพลี อ.บางเสาธง และ อ.บางบ่อ โดยมีขนาดพ้ืนที่ดังนี้ 
(1) อ าเภอเมืองสมุทรปราการ     ขนาดพ้ืนที่ 190.557 ตร.กม.  พิกัด 13° 36′ 2″ N, 100° 35′ 48″ E 
(2) อ าเภอบางพลี                   ขนาดพ้ืนที่ 260 ตร.กม.   พิกัด 13°36′21″N 100°42′22″E 
(3) อ าเภอบางเสาธง                ขนาดพื้นที่ 114.79 ตร.กม.  พิกัด 13°35′42″N 100°49′50″E 
(4) อ าเภอบางบ่อ                   ขนาดพ้ืนที่ 245.007 ตร.กม.   พิกัด 13°34′27″N 100°50′10″E  
  
    2.2 ขอบเขตพื้นที่การแปรรูปปลาสลิดแดดเดียวและปลาสลิดหอม 

 ปลาสลิดสดที่น ามาแปรรูปต้องเป็นปลาที่เลี้ยงอยู่ในพ้ืนที่ 4 อ าเภอ ของจังหวัดสมุทรปราการ คือ อ.เมือง
สมุทรปราการ อ.บางพลี อ.บางเสาธง และ อ.บางบ่อ  พ้ืนที่การแปรรูปปลาสลิดแดดเดียวและปลาสลิดหอม 
ครอบคลุมทั้ง 6 อ าเภอ ของจังหวัดสมุทรปราการ คือ อ.เมืองสมุทรปราการ อ.บางพลี อ.บางเสาธง อ.บางบ่อ อ.พระ
สมุทรเจดีย์ และ อ.พระประแดง โดยมีขนาดพ้ืนที่ดังนี้ 
(1) อ าเภอเมืองสมุทรปราการ     ขนาดพ้ืนที่ 190.557 ตร.กม.  พิกัด 13° 36′ 2″ N, 100° 35′ 48″ E 
(2) อ าเภอบางพลี                   ขนาดพ้ืนที่ 260 ตร.กม.   พิกัด 13°36′21″N 100°42′22″E 
(3) อ าเภอบางเสาธง                ขนาดพื้นที่ 114.79 ตร.กม.  พิกัด 13°35′42″N 100°49′50″E 
(4) อ าเภอบางบ่อ                   ขนาดพ้ืนที่ 245.007 ตร.กม.   พิกัด 13°34′27″N 100°50′10″E  



81 
 

(5) อ าเภอพระสมุทรเจดีย์         ขนาดพื้นที 120.378 ตร.กม.         พิกัด 13°34′7″N 100°33′42″E 
(6) อ าเภอพระประแดง            ขนาดพ้ืนที 73.370  ตร.กม.          พิกัด 13°39′30″N 100°32′2″E  

แผนที่ ขอบเขตพ้ืนที่การเลี้ยงปลาสลิด  

 
แผนที่แสดงขอบเขตพ้ืนที่การเลีย้งปลาสลิด ในจังหวัดสมุทรปราการ ประกอบด้วย 4 อ าเภอ คือ  (1) อ.เมือง

สมุทรปราการ (2) อ.บางพลี (3) อ.บางเสาธง (4) อ.บางบ่อ 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

กรุงเทพมหานคร 
 

ฉะเชิงเทรา 

(1) 

 

(2) 

(3) 

(4) 
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แผนที่ ขอบเขตพื้นที่การแปรรูปปลาสลิดแดดเดียวและปลาสลิดหอม  

 
               แผนที่แสดงขอบเขตพื้นที่การแปรรูปปลาสลิดแดดเดียวและปลาสลิดหอมในจังหวัดสมุทรปราการ 
ประกอบด้วย 6 อ าเภอ คือ (1) อ.เมืองสมุทรปราการ (2) อ.บางพลี (3) อ.บางเสาธง (4) อ.บางบ่อ  (5) อ.พระสมุทร
เจดีย์ (6) อ.พระประแดง 
 
3. ลักษณะของสินค้า 

3.1  ปลาสลิดสด หรือ ปลาใบไม้  มีชื่อทางวิทยาศาสตร์ว่า Trichogaster pectoralis มีชื่อสามัญว่า Snakeskin 
gourami หรือ Sepat Siam  

ลักษณะทางกายภาพของปลาสลิดสด  
- รูปร่าง   เพศผู้จะมีล าตัวเรียวยาว มีแนวสันหลังและสันท้องในแนวเกือบขนานกัน มีครีบยาว จรดหางหรือ

ยาวมากกว่าโคนหาง ส่วนปลาสลิดเพศเมียจะมีล าตัวป้อมสั้น สันหลัง ไม่ขนานกัน เพราะมีสันท้อง
ยาวกว่า มีครีบหลังมน และครีบไม่ยาวถึงโคนหางเหมือนเพศผู้  

-ขนาด ปลาสลิดที่จับขายจะมีขนาดในช่วง 7-12 ตัว/กิโลกรัม  
- พันธุ์ปลา   จ าแนกได้เป็น ลายเสือและลายแตงไทย โดย ปลาสลิดลายเสือจะมีลายแถบด าคล้ายลายเสือ     

 พาดตามขวางตลอดล าตัว ส่วนปลาสลิดลายแตงไทยจะมีลายแถบด า 1 แถบกลางตัวที่   

กรุงเทพมหานคร 
 

ฉะเชิงเทรา 

(1) 

 

(2) 

(3) 

(4) 

(5) 

 

(6) 
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 เด่นชัดกว่าลายพาดตามขวาง จะมีล าตัวเล็กกว่าปลาสลิดจังหวัดอ่ืน ๆ  
- สี             ล าตัวมีสีเข้ม โดยปลาสลิดเพศผู้จะมีสีด าเข้มกว่าเพศเมียและล าตัวมีสีสันสวยงาม มากกว่า  

 ทั้งนี้ปลาสลิดสมุทรปราการจะมีสีเข้มกว่าปลาสลิดจังหวัดอ่ืน 
- เนื้อ          เนื้อแน่น มีสีขาวอมชมพู 
- รสชาติ      รสหวาน ไม่มีกลิ่นสาบคาว และที่แตกต่างจากปลาสลิดจังหวัดอ่ืน คือ มีกลิ่นดิน 
-ปริมาณไขมัน  อยู่ในช่วง 0.8-2.4 กรัม (ปริมาณต่อ 100 กรัมอาหาร)  
3.2  ปลาสลิดแดดเดียว  คือปลาสลิดแห้งที่แปรรูปจากปลาสลิดสดที่เลี้ยงในจังหวัดสมุทรปราการ ด้วยภูมิปัญญา

ชาวบ้าน โดยน าปลาสลิดสดมาหมักเกลือ และตากแดดประมาณครึ่งวันถึงหนึ่งวัน  
ลักษณะทางกายภาพของปลาสลิดแดดเดียว  
- ลักษณะภายนอก   ล าตัวเรียว มีลักษณะเด่นเฉพาะ คือ หลังโก่ง ครีบกาง หางฉีก ผิวปลามีความมัน    

วาว หนังปลามีสีคล้ าเมื่อเทียบกับปลาสลิดแดดเดียวของจังหวัดอ่ืน ๆ  
- เนื้อปลา              เนื้อแน่น สีขาวอมเหลือง มีไขมันแทรกเล็กน้อย เมื่อทอดสุกเนื้อปลาเป็นสีเหลือง 

น้ าตาลถึงน้ าตาล 
- รสชาติ                รสชาติเค็มพอดี มีกลิ่นหอม 
- ขนาดตัวปลา   ตั้งแต่ 5-6 ตัวต่อกิโลกรัมไปจนถึง 10-12 ตัวต่อกิโลกรัม (ปลาสลิดสด 100 กิโลกรัมเม่ือ

แปรรูปแล้วจะมีน้ าหนักเหลือประมาณ 65-85 กิโลกรัม 
- ค่าความเค็ม  ปริมาณเกลือที่ร้อยละ 0.8-3.20   (กรัมต่ออาหาร 100 กรัม) 
- ปริมาณไขมัน ร้อยละ 5.35-7.29    (กรัมต่ออาหาร 100 กรัม) 

     3.3 ปลาสลิดหอม  คือปลาสลิดแห้งที่แปรรูปจากปลาสลิดสดที่เลี้ยงในจังหวัดสมุทรปราการ ด้วยภูมิปัญญา
ชาวบ้าน โดยน าปลาสลิดสดมาหมักเกลือ และตากแดดประมาณ 2-3 วัน 
ลักษณะทางกายภาพของปลาสลิดหอม   
- ลักษณะภายนอก     ล าตัวเรียว มีลักษณะเด่นเฉพาะ คือ หลังโก่ง ครีบกาง หางฉีก ผิวปลามีความมัน 

  วาว มีกลิ่นหอมเฉพาะ แตกต่างจากปลาสลิดแดดเดียวตรงลักษณะตัวปลาจะแห้ง    
  กว่า มีน้ าหนักเบากว่า 

- เนื้อปลา               เนื้อแน่นและแห้งกว่าปลาสลิดแดดเดียว สีขาวอมเหลือง มีไขมันแทรกเล็กน้อย    
  เมื่อทอดสุกเนื้อปลาเป็นสีเหลืองน้ าตาลถึงน้ าตาล 

- รสชาติ                 รสชาติเค็มพอดี มีกลิ่นหอม  

- ขนาดตัวปลา  8-10 ตัวต่อกิโลกรัมไปจนถึง 14-18 ตัวต่อกิโลกรัม (ปลาสลิดสด 100 กิโลกรัมเมื่อแปรรูป

มีน้ าหนักเหลือประมาณ 40-55 กิโลกรัม)   

- ค่าความเค็ม  ปริมาณเกลือที่ร้อยละ 1.9-4.4  (กรัมต่ออาหาร 100 กรัม) 
- ปริมาณไขมัน ร้อยละ 12.72-20.62  (กรัมต่ออาหาร 100 กรัม) 
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4. กระบวนการผลิต 

4.1 วัตถุดิบ 
1) ปลาสลิดสด    

- พันธุ์ปลา พ่อพันธุ์และแม่พันธุ์ปลาสลิดมาจากการวิดบ่อของเกษตรกร หรือน ามาจากแหล่งเพาะพันธุ์ที่
เชื่อถือได้ เช่น ศูนย์วิจัยและพัฒนาการเพาะเลี้ยงสัตว์น้ าจืดสมุทรปราการ เพ่ือน ามาผสมพันธุ์และเพาะลูกปลาเอง 
โดยพันธุ์ปลาที่น ามาผสมพันธุ์ คือ พันธุ์ลายเสือและลายแตงไทย  

- ลูกปลาสลิด มาจากผู้เลี้ยงเพาะพันธุ์ลูกปลาเองหรือซื้อมาจากแหล่งเพาะพันธุ์ที่เชื่อถือได้ เช่น ศูนย์วิจัยและ
พัฒนาการเพาะเลี้ยงสัตว์น้ าจืดสมุทรปราการ สถานที่จ าหน่ายพันธุ์ปลาน้ าจืด วังปลานิล ต.สองคลอง อ.บางปะกง จ.
ฉะเชิงเทรา หรือที่ฟาร์มคุณปัญญา โตกทอง ที่อยู่ เลขที่ 43 หมู่ 5 ต.แพรกหนามแดง อ.อัมพวา จ.สมุทรสงคราม โดย
เป็นพันธุ์ลายเสือและลายแตงไทย 

- อาหาร  การฟันหญ้าประจ าท้องถิ่นท่ีขึ้นตามบ่อเลี้ยงเป็นระยะ เช่น หญ้าแพรกทะเล ธูปฤาษี ทรงกระเทียม 
หญ้าปล้อง แล้วหมักในบ่อเลี้ยง จนเกิดแพลงก์ตอนและไรแดง ซึ่งเป็นอาหารที่ส าคัญของปลาสลิด และ อาหารสมทบ
อ่ืน ๆ เช่น ร าข้าว ปลาป่น อาหารส าเร็จรูป เป็นต้น 
2) ปลาสลิดแดดเดียวและปลาสลิดหอม 

- ปลาสด ปลาสลิดสดที่น ามาแปรรูปเป็นปลาที่ได้จากการเลี้ยงในพ้ืนที่ 4 อ าเภอของจังหวัดสมุทรปราการ 
คือ อ.เมืองสมุทรปราการ อ.บางพลี อ.บางเสาธง และ อ.บางบ่อ 

- เกลือ ปลาสลิดแดดเดียวใช้เกลือทะเลที่เป็นเกลือป่นในการหมัก ปลาสลิดหอมใช้เกลือทะเลที่เป็นเกลือเม็ด
ในการหมัก 
 
4.2 กระบวนการเลี้ยงปลาสลิด   
4.2.1 มาตรฐานการเลี้ยงสัตว์น้ า 
 เกษตรกรต้องได้รับรองมาตรฐานความปลอดภัยการเลี้ยงสัตว์น้ าขั้นต่ า คือระดับ SL (safety level) ขึ้นไป 
ซึ่งมีข้อก าหนดดังนี้ 

1) มีการขึ้นทะเบียนฟาร์ม 
2) ไม่มีการใช้สารต้องห้ามที่ทางราชการประกาศ 
3) ไม่มียาปฏิชีวนะและสารที่เป็นอันตรายต่อสุขภาพของผู้บริโภคในสัตว์น้ าเกินมาตรฐานที่ก าหนด 
4) มีหนังสือก ากับการจ าหน่ายสัตว์น้ าและลูกพันธุ์สัตว์น้ าหรือมีการบันทึกการซื้อลูกพันธุ์สัตว์น้ าตาม

แบบฟอร์มที่กรมประมงก าหนด 
หมายเหตุ: ปฏิบัติตามคู่มือ การด าเนินงานการตรวจประเมินระดับ SL หรือ ระดับ GAP ของกรมประมง 
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4.2.2 กระบวนการเลี้ยงปลาสลิด  มี 2 วิธี ได้แก่ 
1. การเลี้ยงปลาสลิดแบบธรรมชาติ เป็นการเลี้ยงปลาสลิดแบบดั้งเดิมท่ีท ามาตั้งแต่อดีตถึงปัจจุบัน     โดยบ่อ

จะเป็นลักษณะแปลงนาที่มีการขุดคูด้านในให้ลึกลงไปขนานไปกับคันบ่อทุกด้านซึ่งจะมีหญ้าขึ้นบริเวณ   กลางบ่อและ
คันบ่อ ส่วนลูกปลาสลิดอาจซื้อมาปล่อย หรือมีการเพาะพันธุ์ภายในบ่อของตนเอง บ่อเพาะพันธุ์กับบ่อเลี้ยงจะเป็นบ่อ
เดียวกัน ส่วนอาหารของปลาสลิดเกิดจากภูมิปัญญาชาวบ้านคือการฟันหญ้าที่ข้ึนตามบ่อ ซึ่งเป็นหญ้าที่ขึ้นเฉพาะพ้ืนที่
จังหวัดสมุทรปราการ เช่น หญ้าแพรกทะเล หญ้าทรงกระเทียม หญ้าปล้อง และธูปฤาษี   แล้วหมักไว้ในบ่ อจนเกิด
แพลงก์ตอนและไรแดง ซึ่งเป็นอาหารหลักที่ส าคัญของปลาสลิด โดยการฟันหญ้าเฉลี่ยประมาณเดือนละ 1 ครั้ง ซึ่งจะ
ท าจนกว่าจะวิดปลาขาย ซึ่งใช้ระยะเวลาเลี้ยงประมาณ 8 - 12 เดือน  

2. การเลี้ยงปลาสลิดแบบกึ่งพัฒนา เป็นการเลี้ยงปลาสลิดที่ใช้แปลงนาเป็นบ่อเลี้ยงและอาหารปลาในช่วง
อายุ 1-8 เดือน คือแพลงก์ตอนและไรแดงที่เกิดจากการฟันหญ้าแล้วหมักไว้ในแปลงนา ซึ่งจะเหมือนกับวิธีการเลี้ยง
แบบธรรมชาติ แต่จะมีความแตกต่างจากการเลี้ยงแบบธรรมชาติโดยจะเริ่มให้อาหารสมทบ เช่น ร า ปลาป่น และ
อาหารส าเร็จรูป ในช่วงปลาอายุ 9-12 เดือน หรือ ประมาณ 2 - 3 เดือนก่อนจับปลาสลิดขาย 

 3. พ้ืนที่ที่เหมาะสมกับการเลี้ยงปลาสลิด จากการวิเคราะห์จากปัจจัยการพัฒนาพ้ืนที่เพ่ือการเพาะเลี้ยงสัตว์

น้ าประกอบด้วยความเหมาะสมของดิน แหล่งน้ า เส้นทางคมนาคมร่วมกับปัจจัยที่เกี่ยวข้อง พบว่ากรณีการเพาะเลี้ยง
สัตว์น้ าจืด สามารถเพาะเลี้ยงได้ทุกอ าเภอของจังหวัดสมุทรปราการ (ประกาศกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ เมื่อวันที่ 
9 พฤษภาคม 2556 เรื่องการก าหนดเขตเหมาะสมส าหรับการเพาะเลี้ยงสัตว์น้ า (การเพาะเลี้ยงกุ้งทะเลและสัตว์น้ า
จืด)) ทั้งนี้การเลี้ยงปลาสลิดพบอยู่ในพ้ืนที่ 4 อ าเภอ คือ อ.เมืองสมุทรปราการ อ.บางพลี อ.บางเสาธง และ อ.บางบ่อ 
ซึ่งมีลักษณะดินที่เกิดจากวัตถุต้นก าเนิดดินพวกตะกอนผสมของตะกอนล าน้ าและตะกอนน้ าทะเล แล้วพัฒนาในสภาพ
น้ ากร่อย ท าให้มีลักษณะที่เหมาะสมส าหรับการเพาะเลี้ยงสัตว์น้ าจืด โดยน้ าที่ใช้ในการเลี้ยงจะมาจากแหล่งน้ าบริเวณ
ใกล้เคียงกับบ่อเลี้ยง เช่น คลองชลประทาน คลองธรรมชาติ 
 4. การเตรียมบ่อเลี้ยง ส่วนใหญ่เป็นแปลงนาที่ไม่ได้ปลูกข้าวแล้ว โดยมีขนาดตั้งแต่ 1 ไร่ ขึ้นไป มีการวิดน้ า
ออกจากแปลงนาแล้วตากให้แห้ง 20 วันเพ่ือให้แสงแดดช่วยก าจัดเชื้อโรคที่อยู่ในแปลงนา และเพ่ิมปริมาณออกซิเจน
ให้กับดิน และหลังจากนั้นน าน้ าหมักมาราดที่แปลงนาประมาณ 5 ลิตรต่อไร่ แล้วทิ้งไว้ 2 วัน เพ่ือลดความเป็นกรดของ
ดินที่จะท าให้ลูกปลาตายได้ หลังจากนั้นจะขุดคูด้านในแปลงนาขนาดกว้างประมาณ 2-3 เมตร ลึกประมาณ 70-75 
เซนติเมตร ให้ขนานไปกับคันนาทุกด้าน มีการขึงตาข่ายล้อมรอบเพื่อป้องกันปลาอ่ืน ๆ มากินลูกปลาสลิด 

5. ฤดูการวางไข่ ปลาสลิดจะเริ่มวางไข่ตั้งแต่เดือนเมษายนจนถึงเดือนสิงหาคม หรือในฤดูฝน  
6. ขนาดปลาสลิดที่จับขายจะมีขนาดในช่วง 7-12 ตัว/กิโลกรัม 

4.3. กรรมวิธีการแปรรูปปลาสลิดแดดเดียวและปลาสลิดหอม 
1. ปลาสลิดแดดเดียว สูตรดองน้ าเกลือ 

(1) คัดเลือกปลาสลิดสด หรือปลาที่แช่แข็งในห้องเย็น ที่ได้ปลาสลิดสดจากบ่อเลี้ยงในจังหวัดสมุทรปราการ  
ในพ้ืนที่ 4 อ าเภอของจังหวัดสมุทรปราการ คือ อ.บางบ่อ  อ.บางพลี อ.บางเสาธง และ อ.เมืองสมุทรปราการ 

(2) ฉีดน้ าสะอาดเพ่ือชะล้างโคลนในตัวปลาสลิด 
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(3) ขอดเกล็ดปลา ตัดหัวปลาและควักไส้ปลาออก  
(4) หมักปลาด้วยเกลือ ในสัดส่วนเกลือ 7-10 กิโลกรัมต่อน้ าหนักปลา 100 กิโลกรัม 
(5) เติมน้ าแข็งให้น้ าท่วมตัวปลา หมักนาน 1- 3 คืนและกลับปลาที่อยู่ด้านล่างข้ึนด้านบนในทุกวัน  
(6) ภายหลังจากการหมัก น าปลาไปแช่น้ าสะอาดเพ่ือล้างเกลือออกและลดความเค็ม  
(7) น าปลาไปตากแดดบนเฝือกตากปลาประมาณครึ่งวันถึงหนึ่งวัน โดยต้องมีการดัดตัวปลาให้ หลังโก่ง ครีบ

กาง หางฉีก ก่อนตาก 
2. ปลาสลิดแดดเดียว สูตรฝัดเกลือแบบโบราณ 

(1) คัดเลือกปลาสลิด ที่ได้จากการเลี้ยงในจังหวัดสมุทรปราการ ในพ้ืนที่ 4 อ าเภอ คือ อ.บางบ่อ  อ.บางพลี 
อ.บางเสาธง และ อ.เมืองสมุทรปราการ  

(2) ฉีดด้วยน้ าสะอาดเพ่ือชะล้างโคลนในตัวปลาสลิด 
(3) ขอดเกล็ดปลาตัดหัวปลาและควักไส้ปลาออก    
(4) น าเกลือมาคลุกเคล้าให้เข้าในตัวปลา สัดส่วนเกลือประมาณ 5-7 กิโลกรัมต่อน้ าหนักปลา 100 กิโลกรัม 

จากนั้นท าการฝัดเกลือ   
(5) หมัก 1-3 คืนและน าปลาไปสะเด็ดน้ า 
(6) น าปลาไปแช่น้ าสะอาดเพ่ือล้างเกลือออกและลดความเค็ม   
(7) น าปลาไปตากแดดบนเฝือกตากปลาประมาณครึ่งวันถึงหนึ่งวัน โดยต้องมีการดัดตัวปลาให้ หลังโก่ง ครีบ

กาง หางฉีก ก่อนตาก 
3. กรรมวิธีการแปรรูปปลาสลิดหอม 

(1) คัดเลือกปลาสลิดสดเท่านั้น ที่เพาะเลี้ยงในจังหวัดสมุทรปราการ  4 อ าเภอ คือ อ.บางบ่อ  อ.บางพลี อ.
บางเสาธง และ อ.เมืองสมุทรปราการ 

(2) ฉีดด้วยน้ าสะอาด เพ่ือชะล้างโคลนในตัวปลา 
(3) ขอดเกล็ดปลาตัดหัวปลาและควักไส้ปลาออก  
(4) น าเกลือมาคลุกเคล้าให้เข้าในตัวปลา สัดส่วนเกลือประมาณ 15-20 กิโลกรัมต่อน้ าหนักปลา 100 กิโลกรัม 

หมัก 1 คืน  
(5) น าปลามาล้างเกลือออกโดยแช่น้ าสะอาด ประมาณ 1 - 2 ชั่วโมง 
(6) น าปลาไปตากแดด ลักษณะหลังโก่ง ครีบกาง หางฉีก จะต้องตากจนกระทั่งตัวปลาแห้งสนิทนาน 2-3 วัน 
 

4.4 การบรรจุหีบห่อ 
ขั้นตอนการบรรจุหีบห่อ 
1) น าปลาสลิดแปรรูปหลังการตากแห้ง มาเก็บในภาชนะที่แห้ง สะอาด และหุ้มห่อให้เรียบร้อย 
2) บรรจุปลาสลิดโดยวางเรียงตัวปลาสลิดแห้ง ในบรรจุภัณฑ์ที่สามารถเก็บกลิ่นได้และไม่มีการปนเปื้อนของ

แมลงวันและจุลินทรีย์ โดยบรรจุในถุงและปิดผนึกถุงแบบสุญญากาศ 
3)  น้ าหนักสุทธิของปลาสลิดเค็มในแต่ละภาชนะบรรจุ ต้องไม่น้อยกว่าที่ระบุไว้ที่ฉลาก 
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รายละเอียดบนบรรจุภัณฑ์ โดยส่วนประกอบที่ส าคัญบนบรรจุภัณฑ์ มีดังนี้  
1. ชื่อสินค้า ปลาสลิดบางบ่อ (Pla-salid Bangbo หรือ Bangbo Snakeskin Gourami ) 
2. ชื่อผลิตภัณฑ์ ปลาสลิดแดดเดียว (Pla-salid Daddiew  หรือ Dried Snakeskin Gourami) และปลาสลิด

หอม (Pla-salid Hom หรือ Dry-salted Snakeskin Gourami)  
3. ตราสัญลักษณ์ 
4. สัญลักษณ์ทางการค้า 
5. รายละเอียดของสินค้า 

-  วันเดือนปีที่ผลิต 
-  วันที่ควรบริโภค                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                              
-  ชื่อผู้ผลิต/ผู้ประกอบการค้า และสถานที่ผลิต 
-  วิธีการเก็บรักษา  

6. บรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสม ควรปิดผนึกให้มิดชิด หรือปิดผนึกด้วยระบบสุญญากาศ 
5. การขออนุญาตใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
 - ผู้เลี้ยงและ/หรือผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับสินค้าปลาสลิดบางบ่อ ที่อยู่ในพ้ืนที่ 4 อ าเภอของจังหวัด
สมุทรปราการ 
 - สถานที่ยื่นค าขอใบอนุญาตใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ณ ส านักงานพาณิชย์จังหวัด
สมุทรปราการ 
    - กระบวนการตรวจสอบจะต้องผ่านคณะกรรมการตรวจสอบและขับเคลื่อนการใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
“ปลาสลิดบางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ”  
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6. แผนการควบคุมตรวจสอบสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ  

เป้าหมายการควบคมุ
ตรวจสอบ 

ข้อก าหนด 
และเงื่อนไข 

วิธีและเครื่องมือท่ีใช้ในการควบคุมตรวจสอบ 
กระบวนการตรวจสอบ

ติดตาม 
ความถี ่

 
ผู้ตรวจสอบ 

 
วิธีการ 

 
มาตรฐานแกไ้ข 

 
เอกสาร 

ที่ใช้ประกอบ 
หมายเหต ุ

 
1. พ้ืนท่ีการผลิตปลาสลดิ
บางบ่อ (ปลาสลดิสด ปลา
สลิดแดดเดียว ปลาสลิด
หอม) 

เป็นพื้นที่การเลีย้งใน 
4 อ าเภอของจังหวัด
สมุทรปราการ 
ประกอบด้วย อ.เมือง
สมุทรปราการ อ.บาง
พลี อ.บางบ่อ อ.บาง
เสาธง ท่ีผลติปลาสลิด
สด ปลาสลิดแดดเดยีว 
และปลาสลิดหอม 

ตรวจสอบพ้ืนท่ีตามที่
ระบุไว้ในคูม่ือปฏิบัติงาน 
และแผนที ่
 

1 ครั้งต่อป ี คณะกรรมการ
ตรวจสอบรับรอง
สินค้า 

1. ตรวจสอบโดย
ลงพื้นที ่
2. ตรวจสอบ
เอกสารที่เกีย่วข้อง 
3. ตรวจสอบตาม
พิกัด (GPS) 

แจ้งให้เกษตรกร  
ผู้แปรรปู ท าการ 
แก้ไข 
 

-คู่มือการปฏิบตัิงาน GI  
-ขอบเขตพื้นท่ี 
-แผนที่กลุ่มผู้เลีย้งปลา
สลิด 
-แผนที่กลุ่มผู้แปรรูป
ปลาสลิด 
 

 

2. ผู้ผลติ 2.1 ผู้เลี้ยง 
 
2.2 ผู้แปรรูป 
 

- ขึ้นทะเบียนเป็นผูเ้ลี้ยง
และผู้แปรรูปปลาสลดิ 
กับหน่วยงาน 
ที่ได้รับมอบหมายจาก
จังหวัดสมุทรปราการ 
 

1 ครั้งต่อป ี คณะกรรมการ
ตรวจสอบรับรอง
สินค้า 

ตรวจเอกสารที่
เกี่ยวข้อง 

แจ้งให้ผู้เลี้ยงและ
ผู้แปรรปูปลาสลดิ 
ท าการ 
แก้ไขปรับปรุง 
 

-คู่มือการปฏิบตัิงาน GI  
 
-รายชื่อสมาชิกผูเ้ลี้ยง
และผู้แปรรูปปลาสลดิที่
สมัครเข้าร่วมใช้ช่ือ GI  

 

3. กระบวนการผลิต         
3.1 มาตรฐานการเลี้ยง
ปลาสลิด 

ผู้เลีย้ง ตรวจสอบมาตรฐานการ
เลี้ยงตามคู่มือระดับ SL 
ขึ้นไป 

ปีละครั้ง  คณะกรรมการที่ถูก
แต่งตั้งจากผู้ว่า 
จังหวัด 

ด้วยสายตาและ
เอกสาร 

แจ้งให้เกษตรกร  
ผู้เลีย้งปลาสลดิ 
ท าการ 
แก้ไขปรับปรุง 

-คู่มือการปฏิบตัิงาน GI  
 
-เอกสารการบันทึก  
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3.2 กระบวนการเลี้ยงปลา
สลิด 

1) วัตถุดิบ บันทึกท่ีมาของพ่อพันธ์
และแม่พันธ์ุปลา และลูก
ปลา 

ทุกครั้งท่ีมี 
การเลีย้ง 

เกษตรกรผู้เลี้ยงปลา
สลิด 

บันทึกการ
ด าเนินการตาม
ข้อก าหนดหรือ
เงื่อนไขทุกขั้นตอน
และจัดท ารายงาน 

-แจ้งให้เกษตรกร  
ผู้เลีย้งปลาสลดิ 
ท าการ 
แก้ไขปรับปรุง 
 
-คัดสินค้าท่ีไม่ใช่ 
GI ออก 

-คู่มือการปฏิบตัิงาน GI  
 
-รายชื่อเกษตรกรผู้เลี้ยง
ปลาสลิด 
 

 

2) วิธีการเลี้ยงปลา
สลิด 

ปฏิบัติตามคู่มือ 1 ครั้งต่อป ี คณะกรรมการ
ตรวจสอบรับรอง
สินค้า 

ตรวจด้วยสายตา
และเอกสาร 

แจ้งให้เกษตรกร  
ผู้เลีย้งปลาสลดิ 
ท าการ 
แก้ไขปรับปรุง 
-คัดสินค้าท่ีไม่ใช่ 
GI ออก 

-คู่มือการปฏิบตัิงาน GI  
 

 

3) ลักษณะปลาสลิด
สด 

-รูปร่าง 
-ส ี
-เนื้อ 
-ค่าไขมัน 

ทุกครั้งท่ีมีการ
ผลิต 

 

เกษตรกรผู้เลี้ยงปลา
สลิด 

ตรวจด้วยสายตา
และเอกสาร 

เครื่องมือตรวจวัด 

แจ้งให้เกษตรกร
ผู้ผลิตท าการแก้ไข 

 

-คู่มือการปฏิบตัิงาน GI  
-เอกสารการบันทึก  
-ผลตรวจทาง
ห้องปฏิบัติการ 

 

 ตรวจสอบการบันทึก
และผลการตรวจสอบ 

10 % ของ
จ านวนผู้ขอใช้
ตราสญัลักษณ์ 

GI ต่อป ี

คณะกรรมการ
ตรวจสอบรับรอง 

ตรวจพินิจ 
และเอกสาร 

   

3.3 มาตรฐานการแปรรูป ผู้แปรรปู ตรวจสอบมาตรฐานการ
แปรรูปท่ีก าหนดไวต้าม
คู่มือ 

ปีละครั้ง  คณะกรรมการที่ถูก
แต่งตั้งจากผู้ว่า 
จังหวัด 

ลงพื้นที่ตรวจสอบ
ตัวอย่าง 

แจ้งใหผู้้แปรรูป
ปลาสลิด ท าการ 
แก้ไขปรับปรุง 

-คู่มือการปฏิบตัิงาน GI  
 
-เอกสารการบันทึก  
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3.4 กระบวนการแปรรูป
ปลาสลิดแดดเดียวและ
ปลาสลิดหอม 

1) การคัดเลือก
วัตถุดิบ 

-ต้องเป็นปลาสลิดสด
จากพ้ืนท่ี 4 อ าเภอของ
จังหวัดสมุทรปราการ
ตามที่ก าหนด 
 
-บันทึกการซื้อ-ขายปลา
สลิดสด 

ทุกครั้งท่ีมีการ
ผลิต 

ผู้แปรรปูปลาสลดิแดด
เดียวและปลาสลิด

หอม 
 

บันทึกการ
ด าเนินการตาม
ข้อก าหนดหรือ

เงื่อนไขทุกขั้นตอน
และจัดท ารายงาน  

-แจ้งให้ผู้แปรรูป
ด าเนินการแกไ้ข 

 
-คัดสินค้าท่ีไม่ใช่ 

GI ออก  

-คู่มือการปฏิบตัิงาน GI  
 
-รายชื่อผู้ขายปลาสลิด
สด (ผู้เลี้ยง) 
-หลักฐานการซื้อขาย 
-รายชื่อสมาชิกเกษตรกร
ผู้เลีย้งปลาสลดิที่เข้าร่วม
ใช้ช่ือ GI  

 

2) กรรมวิธีในการแปร
รูป 

- สูตรที่ใช้ในการแปรรปู 
- การเตรยีมปลาสลิดสด 
- การเตรยีมอุปกรณ์การ
ผลิต 
- การเตรยีมสถานท่ีผลติ 

ทุกครั้งท่ีมี 
การผลิต 

ผู้แปรรปูปลาสลดิแดด
เดียวและปลาสลิด

หอม 

บันทึกการ
ด าเนินการตาม
ข้อก าหนดหรือ

เงื่อนไขทุกขั้นตอน
และจัดท ารายงาน  

-แจ้งให้ผู้แปรรูป
ด าเนินการแกไ้ข 

 
 

-คู่มือปฏิบัติงาน GI 
 
-เอกสารการบันทึก  

 

3) กระบวนการหมัก - ปริมาณปลาสลิดสดที่
ใช้ 
- ปริมาณเกลือ 
- ภาชนะท่ีใช้ในการหมัก 
- ระยะเวลาในการหมัก 
- ลักษณะทางกายภาพ 

ทุกครั้งท่ีมีการ
ผลิต 

ผู้แปรรปูปลาสลดิแดด
เดียวและปลาสลิด

หอม 

บันทึกการ
ด าเนินการตาม
ข้อก าหนดหรือ
เงื่อนไขทุกขั้นตอน
และจัดท ารายงาน  

-แจ้งให้ผู้แปรรูป
ด าเนินการแกไ้ข 

 
 

-คู่มือปฏิบัติงาน GI 
 
-เอกสารการบันทึก  
 

 

 

4) กระบวนการตาก - การเตรยีมพื้นท่ีตาก 
- วัสดุที่ใช้ในการตาก 
- ระยะเวลาการตาก 
- ลักษณะทางกายภาพ
ของสินค้า  

ทุกครั้งท่ีมีการ
ผลิต 

 

ผู้แปรรปูปลาสลดิแดด
เดียวและปลาสลิด

หอม 

ตรวจวัดด้วยการ
ช่ังน้ าหนัก ตรวจ

พินิจ 
และเอกสาร 

แจ้งให้ผู้แปรรูปท า
การแก้ไข 

 
 

-คู่มือปฏิบัติงาน GI 
-เอกสารการบันทึก  
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5) ลักษณะของสินค้า -ลักษณะภายนอก 
-ขนาด 
-เนื้อปลา 
-กลิ่น 
-รสชาต ิ
-ค่าความเค็ม 
-ปริมาณไขมัน 

ทุกครั้งท่ีมีการ
ผลิต 

 

ผู้แปรรปูปลาสลดิแดด
เดียวและปลาสลิด

หอม 

ด้วยสายตาและ
เอกสาร 

-เครื่องมือตรวจวดั 

แจ้งให้ผู้แปรรูปท า
การแก้ไข 

 

-คู่มือปฏิบัติงาน GI 
-เอกสารการบันทึก  
-ผลการตรวจวดัทาง
ห้องปฏิบัติการ 

 

 

6) การบรรจุหีบห่อ -ลักษณะทางกายภาพ
ของสินค้า 
-บรรจุภณัฑ ์
-วิธีการบรรจ ุ
-รายละเอียดบนบรรจุ
ภัณฑ ์

ทุกครั้งท่ีมีการ
ผลิต 

 

ผู้แปรรปูปลาสลดิแดด
เดียวและปลาสลิด

หอม 

ตรวจพินิจ 
และเอกสาร  

 

แจ้งให้ผู้แปรรูปท า
การแก้ไข 

 

-คู่มือปฏิบัติงาน GI 
- เอกสารการบันทึกการ
ผลิต 
 

 

 ตรวจสอบการบันทึก
และผลการตรวจสอบ 

 

10 % ของ
จ านวนผู้ขอใช้
ตราสญัลักษณ์ 

GI ต่อป ี

คณะกรรมการ
ตรวจสอบรับรอง 

ตรวจพินิจ 
และเอกสาร 
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3. การพัฒนาขั้นตอนการยื่นขอใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อและการตรวจสอบ 
 โดยทั่วไปการยื่นขอใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ด าเนินการยื่นขอโดยตรงที่ส านักงานพาณิชย์
จังหวัด ซึ่งเกษตรกรผู้เลี้ยง ผู้แปรรูปหรือผู้ประกอบร้านค้าปลาสลิด อาจมีความยุ่งยากในการเดินทาง ดังนั้นจึงได้
เสนอให้มีการพัฒนาระบบที่สนับสนุนการยื่นขอใช้ตรา GI ให้ง่ายมากขึ้น โดยสามารถยื่นขอผ่านระบบออนไลน์ได้ ทีม
นักวิจัยผู้ออกแบบระบบ (ยุวธิดา ชิวปรีชา และคณะ , 2563) จึงได้ด าเนินการพัฒนาระบบยื่นขอตรา GI ผ่านระบบ
ออนไลน์  รวมทั้งระบบการตรวจสอบข้อมูลสถานะของผู้ขอใช้ตรา GI เบื้องต้นด้วย หลังจากที่ผู้ออกแบบด าเนินการ
แล้วเสร็จ ผู้วิจัยได้จัดประชุมให้ทุกภาคส่วนรับทราบและให้ข้อเสนอแนะ โดยสรุปมีขั้นตอนการด าเนินการดังนี้ 
 

 
  

ผู้ขอใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อสามารถด าเนินการได้ 2 ช่องทางคือ 1) น า
เอกสารแบบฟอร์ม สช. 09 และแบบฟอร์มการขออนุญาตใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ไทย (GIC.01) กรอก
ข้อมูลให้ครบถ้วนแล้วยื่นเอกสารที่ส านักงานพาณิชย์ 2) การยื่นขอใช้ตรา GI ผ่านระบบออนไลน์ โดยเกษตรกรผู้เลี้ยง
และผู้แปรรูป สามารถเข้าระบบโดยใช้ชื่อ (user name) และรหัสผ่าน (password) ตามที่ผู้พัฒนาระบบท าให้ หรือ
หากลืมสามารถโทรติดต่อสอบถามไปยังผู้ดูแลระบบได้ ในส่วนผู้ที่ยังไม่มีชื่อในฐานข้อมูลต้องลงทะเบียนและกรอก
ข้อมูลตามที่ระบบก าหนด ส่วนระยะเวลาในการด าเนินงานตั้งแต่ยื่นขอใช้ตรา GI จนกระทั่งได้รับการอนุมัติจาก
คณะกรรมการก ากับดูแลและอนุญาตการใช้ตรา GI ขึ้นอยู่กับจ านวนผู้ขอใช้ตรา หลังจากนั้นพาณิชย์จังหวัดรวบรวม
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รายชื่อ เอกสาร สช.09 และ GIC.01 และเอกสารการตรวจประเมินที่เกี่ยวข้อง พร้อมส าเนาบัตรประชาชนผู้ขอใช้ตรา 
GI ส่งให้กับกรมทรัพย์สินทางปัญญาทางไปรษณีย์ กรมทรัพย์สินทางปัญญาพิจารณาอนุมัติใช้เวลา 2-4 สัปดาห์และ
แจ้งกลับมายังส านักงานพาณิชย์จังหวัดและผู้ขอใช้ตรา GI 

4. การแต่งตั้งคณะกรรมการและคณะท างานสิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ” 
 การด าเนินการแต่งตั้งคณะกรรมการและคณะท างานสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ” พาณิชย์
จังหวัด เป็นผู้ด าเนินการรวบรวมรายชื่อส าหรับผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในการด าเนินงานโดยเกิดจากการประชุมพูดคุยหารือ
ขอคณะกรรมการจัดท าค าขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ และน าเสนอผู้ว่าราชการจังหวัดลงนามในค าสั่งแต่งตั้ง 
ซึ่งมีรายชื่อของคณะกรรมการและคณะท างาน ดังนี้ 

 ๔ .1 คณะกรรมการก ากับดูแลและอนุญาตการใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ”  
ประกอบด้วย 

1.1 รองผู้ว่าราชการจังหวัดสมุทรปราการ          ประธานกรรมการ 
     (กลุ่มภารกิจด้านเศรษฐกิจ)        
1.2 อธิการบดีมหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ  กรรมการ 
1.3 อธิการบดีมหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี สมุทรปราการ กรรมการ 
1.4 เกษตรและสหกรณ์จังหวัดสมุทรปราการ  กรรมการ 
1.5 ประมงจังหวัดสมุทรปราการ    กรรมการ 
1.6 เกษตรจังหวัดสมุทรปราการ    กรรมการ 
1.7 สหกรณ์จังหวัดสมุทรปราการ    กรรมการ 
1.8 สาธารณสุขจังหวัดสมุทรปราการ   กรรมการ 
1.9 อุตสาหกรรมจังหวัดสมุทรปราการ   กรรมการ 
1.10 พัฒนาการจังหวัดสมุทรปราการ   กรรมการ 
1.11 ประชาสัมพันธ์จังหวัดสมุทรปราการ   กรรมการ 
1.12 ประธานบริษัทประชารัฐรักสามัคคีสมุทรปราการ  กรรมการ 
       (วิสาหกิจเพ่ือสังคม) จ ากัด          
1.13 พาณิชย์จังหวัดสมุทรปราการ       กรรมการและเลขานุการ 
1.14 นักวิชาการพาณิชย์ที่ได้รับมอบหมาย        กรรมการและผู้ช่วยเลขานุการ 

  จากพาณิชย์จังหวัดสมุทรปราการ    
 โดยให้คณะกรรมการก ากับดูแลและอนุญาตการใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  “ปลาสลิดบางบ่อ”  
มีอ านาจหน้าที่ ดังนี้  

 1.  ก าหนดหลักเกณฑ์  แนวทางการด า เนินการควบคุมตรวจสอบกระบวนการผลิต 
และจ าหน่ายสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ”  

2. พิจารณาอนุญาต/เพิกถอน การใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่อชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ”  
3.  พิจารณาแก้ ไขและหาข้อยุติ  กรณี เกิดปัญหาการละเมิด ข้อเรียกร้อง ข้อพิพาท  
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และข้อเสียหายจากการใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ”  
4 .  ก าหนดนโยบาย กิจกรรม ส่ ง เสริมและสนับสนุนสินค้ าสิ่ งบ่ งชี้ ทา งภู มิ ศาสตร์   

“ปลาสลิดบางบ่อ” 
5. ด า เนิ นกิ จกรรมส่ ง เสริ มและสนับสนุ น  พร้ อม เผยแพร่  ประชาสั ม พันธ์  สิ่ งบ่ งชี้ 

ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ”  
   
 4.2  คณะท า ง าน เพื่ อพิ จ า รณาค าขอ  ตรวจสอบควบคุ มคุณภาพ และแหล่ งที่ ม า 
ของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ” ประกอบด้วย 

2.1 เกษตรและสหกรณ์จังหวัดสมุทรปราการ  ประธานคณะท างาน  
2.2 อธิการบดีมหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติหรือผู้แทน คณะท างาน 
2.3 อธิการบดีมหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี สมุทรปราการหรือผู้แทน คณะท างาน 
2.4 ประมงจังหวัดสมุทรปราการ     คณะท างาน 
2.5 เกษตรจังหวัดสมุทรปราการ     คณะท างาน 
2.6 สหกรณ์จังหวัดสมุทรปราการ     คณะท างาน 
2.7 สาธารณสุขจังหวัดสมุทรปราการ    คณะท างาน 
2.8 ประมงอ าเภอในเขตพ้ืนที่รับผิดชอบ    คณะท างาน 
2.9 เกษตรอ าเภอในเขตพ้ืนที่รับผิดชอบ    คณะท างาน 
2.10 ประธานบริษัทประชารัฐรักสามัคคี     คณะท างาน 
       สมุทรปราการ (วิสาหกิจเพ่ือสังคม) จ ากัด หรือผู้แทน  
2.11 ประธานวิสาหกิจชุมชนอนุรักษ์ปลาสลิดบางบ่อ   คณะท างาน 
2.12 พาณิชย์จังหวัดสมุทรปราการ            คณะท างานและเลขานุการ     
2.13 นักวิชาการพาณิชย์ที่ได้รับมอบหมา     คณะท างานและผู้ช่วยเลขานุการ 
    จากพาณิชย์จังหวัดสมุทรปราการ    
 
โดยให้คณะท างานเพื่อการพิจารณาค าขอ ตรวจสอบควบคุมคุณภาพ และแหล่งที่มาของสิ่ง

บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ” มีอ านาจหน้าที่ ดังนี้ 
1. รับค าขอขึ้นทะเบียน จัดท าทะเบียนสมาชิกผู้ผลิตและผู้จ าหน่ายสินค้า ปลาสลิด 

ที่ประสงค์จะขอใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ”  
2. พิจารณาตรวจสอบค าขอ ตามคุณสมบัติของสมาชิกผู้ขึ้นทะเบียนขอใช้สิ่ งบ่ งชี้ 

ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ” ให้เป็นไปตามหลักเกณฑ์/เงื่อนไขของคู่มือปฏิบัติงานส าหรับสมาชิก 
ผู้ขอใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ” และที่คณะกรรมการก ากับดูแลและอนุญาตการใช้สิ่งบ่งชี้ 
ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ” ก าหนด 

3. ติดตามประเมินผลคุณภาพของผู้ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์อย่างต่อเนื่อง 
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เพ่ือรักษาคุณภาพ มาตรฐาน ให้มีความยั่งยืน 
4.  จัดท ารายงานผลการด า เนินการ เ พ่ือน า เสนอต่อ คณะ กรรมการก ากับดูแล 

และอนุญาตการใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ” เพ่ือให้คณะกรรมการฯ พิจารณา อนุญาต/ยกเลิก 
ก า ร ใ ช้ ต ร า สิ น ค้ า ข อ ง ส ม า ชิ ก เ ก ษ ต ร ก ร แ ล ะ ผู้ จ า ห น่ า ย ที่ ข อ ใ ช้ ข อ ใ ช้ ต ร า สั ญ ลั ก ษ ณ์ สิ่ ง บ่ ง ชี้  
ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ” 

5. ด า เนินกิจกรรมส่งเสริมและสนับสนุน พร้อมเผยแพร่  ประชาสัมพันธ์  สิ่ งบ่งชี้ 
ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ”  

6. ปฏิบัติงานอื่น ๆ ตามที่ได้รับมอบหมายจากคณะกรรมการก ากับดูแลและอนุญาตการใช้สิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ” 

4.3 คณะท างานตรวจสอบข้อเท็จจริง กรณีเกิดปัญหาละเมิด ข้อร้องเรียน ข้อพิพาท และข้อ
ร้องเรียนจากการใช้สิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ” ประกอบด้วย 

 3.1 ประมงจังหวัดสมุทรปราการ        หัวหน้าคณะท างาน 
 3.2 เกษตรและสหกรณ์จังหวัดสมุทรปราการ    คณะท างาน 
 3.3 เกษตรจังหวัดสมุทรปราการ        คณะท างาน 
 3.4 สหกรณ์จังหวัดสมุทรปราการ      คณะท างาน 
 3.5 ประธานบริษัทประชารัฐรักสามัคคี     คณะท างาน 
                 สมุทรปราการ (วิสาหกิจเพ่ือสังคม) จ ากัด หรือผู้แทน  
 3.6 ประธานวิสาหกิจชุมชนอนุรักษ์ปลาสลิดบางบ่อ    ค ณ ะ ท า ง า น 

3.7 พาณิชย์จังหวัดสมุทรปราการ                คณะท า ง านและ เลขานุ ก า ร 
3.8 นักวิชาการพาณิชย์ที่ได้รับมอบหมา              คณะท างานและผู้ช่วยเลขานุการ 

       จากพาณิชย์จังหวัดสมุทรปราการ  
 โดยให้คณะท า งานตรวจสอบข้อ เท็ จจริ ง  กรณี เ กิ ดปัญหาละ เ มิด  ข้ อร้ อง เ รี ยน 
ข้อพิพาท และข้อร้องเรียนจากการใช้สิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ” มีอ านาจหน้าที่ ดังนี้ 

1. ด าเนินการตรวจสอบข้อเท็จจริง กรณีเกิดปัญหาการละเมิด ข้อร้องเรียน ข้อพิพาทและข้อ
เสียหายอันเกิดจากการละเมิดสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ”  

2. รายงานผลการตรวจสอบข้อเท็จจริงและน าเสนอแนวทางแก้ไขต่อ คณะกรรมการก ากับ
ดูแลและอนุญาตการใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ”  

3. มีหนังสือเรียกบุคคลใดมาให้ถ้อยค า ชี้แจงข้อเท็จจริง หรือท าค าชี้แจงเป็นหนังสือหรือให้ส่ง
บัญชี ทะเบียน เอกสาร หรือหลักฐานใด เพ่ือตรวจสอบหรือเพ่ือประกอบการพิจารณา  

4. ปฏิบัติงานอ่ืนๆ ตามที่ได้รับมอบหมายจากคณะกรรมการก ากับดูแลและอนุญาตการใช้สิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ” 
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5. กลไกการหนุนเสริมด้านการควบคุมตรวจสอบมาตรฐานการผลิต และการรับรองมาตรฐานการผลิต 
ปลาสลิดบางบ่อดังนี้ 

5.1 กลไกในระดับจังหวัด   
เป็นกลไกหรือคณะกรรมการและคณะท างานสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ”ที่ถูกแต่งตั้งโดยผู้ว่า

ราชการจังหวัดสมุทรปราการ ซึ่งมีทั้งหมด 3 ชุดคือ  1) คณะกรรมการก ากับดูแลและอนุญาตการใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
“ปลาสลิดบางบ่อ”  2) คณะท างานเพ่ือพิจารณาค าขอ ตรวจสอบควบคุมคุณภาพ และแหล่งที่มาของสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ”  และ 3) คณะท างานตรวจสอบข้อเท็จจริง กรณีเกิดปัญหาละเมิด ข้อร้องเรียน ข้อ
พิพาท และข้อร้องเรียนจากการใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ” โดยมีหน้าที่ในการสนับสนุนการขอใช้
ตรา GI ปลาสลิดบางบ่อ ในทุกประเด็น  

5.2 กลไกในระดับท้องถิ่น และกลุ่มวิสาหกิจผู้เลี้ยงและผู้แปรรูปปลาสลิด 
กลไกในระดับท้องถิ่น คือ องค์การบริหารส่วนต าบล เทศบาลต าบล อ าเภอ ซึ่งถือว่ามีความใกล้ชิดกับชุมชน 

โดยการยื่นขอใช้ตรา GI นั้นสามารถด าเนินการผ่านระบบออนไลน์ได้ ดังนั้นหน่วยงานแต่ละแห่งที่อยู่ใกล้ชุมชนควรให้
การสนับสนุนการเข้ามาใช้งานคอมพิวเตอร์ รวมทั้งให้ค าแนะน าการกรอกข้อมูล นอกจากนนี้กลุ่มวิสาหกิจผู้เลี้ยงและ
ผู้แปรรูป ประธานกลุ่มและทีมควรสร้างระบบการตรวจสอบคุณภาพของสินค้า GI ด้วยตนเองอย่างชัดเจนเพื่อให้ง่าย
ต่อการพิจารณาจากคณะกรรมการในระดับจังหวัด  
 

6. มาตรการหนุนเสริมการควบคุมตรวจสอบและการรับรองมาตรฐาน 
ปัญหา/ข้อจ ากัดในการ

ด าเนินงาน 
แนวทางการหนุนเสริม/ข้อเสนอแนะ ผู้รับผิดชอบ 

1.แนวปฏิบัติด้านการตรวจสอบ
คุณภาพมาตรฐานและการให้การ
รับรองสินค้าสิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร ์
จังหวัดยังไม่เคยด าเนินการ 

1.ควรมีการจดัอบรมเจ้าหน้าท่ีปฏบิัติงานท่ีมี
ส่วนรับผดิชอบ โดยเชิญผูเ้ชี่ยวชาญจากกรม
ทรัพย์สินทางปัญญา 
2. ควรมีที่ปรึกษาจากกรมทรัพยส์นิทาง
ปัญญาหรือหรือผู้เชี่ยวชาญด้านสิ่งบ่งช้ีทาง
ภูมิศาสตร ์

ส านักงานพาณิชย์จังหวัด 

2.การเข้าร่วมกจิกรรมของ
เกษตรกรด้านการพัฒนามาตรฐาน
บ่อเป็นแบบการสมัครใจเข้าร่วม 
ดังนั้นอาจมีเกษตรกรบางส่วนท่ีไม่
ได้มาขอขึ้นทะเบียน หรือไม่ทราบ
ข้อมูลที่หน่วยงานรัฐด าเนินการ 

3.ควรมีการประชาสมัพันธ์ให้มากขึ้นโดย 
ผ่านหน่วยงานท้องถิ่น อบต. ก านัน 
ผู้ใหญ่บ้านเพื่อสร้างความรู้ความเข้าใจ
เกี่ยวกับการขึ้นทะเบยีนฟาร์ม และการ
พัฒนาบ่อเลี้ยงให้ไดม้าตรฐาน  
4.ส านักงานประมงจังหวัด ควรด าเนินการ
ร่วมกับพาณิชย์จังหวดัหรือส านักงาน
สหกรณ์จังหวัด ในการหาตลาดรองรับ
ผลผลติส าหรับบ่อท่ีได้มาตรฐานการเลีย้ง

ส านักงานประมงจังหวัด 
ร่วมกับพาณิชย์จังหวดัหรือ
ส านักงานสหกรณ์จังหวัด 
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เพื่อสร้างแรงบันดาลใจ ได้เห็นข้อแตกต่าง
กรณีการเลีย้งท่ีได้มาตรฐาน กับไม่ได้
มาตรฐาน หรือมาตรฐานในแตล่ะระดับได้
ราคาต่างกัน 

3.งบประมาณสนับสนุนในการ
ตรวจรับรองมาตรฐานบ่อเลี้ยงมี
ค่อนข้างจ ากัด ซึ่งได้รับงบประมาณ
ปีละ 20 ฟาร์ม รวมทั้งปลาและกุ้ง 
(ท าให้มีการพัฒนาช้า) เนื่องจาก
การตรวจวเิคราะห์ต้องส่งไปตรวจ
ที่บริษัทห้องปฏิบัติการกลาง จ ากดั 

5. ควรจัดตั้งงบประมาณรองรับการตรวจ
รับรองมาตรฐานเพื่อให้ครอบคลุมเกษตรกร
ที่ต้องการขอใช้ตรา GI ปลาสลิดบางบ่อ 
 
6. สนับสนุนให้เกษตรกรรวมกลุม่การยื่นขอ
ใช้ตรา GI เพื่อลดค่าใช้จ่ายในการตรวจ
ประเมินคุณภาพ 

ส านักงานประมง/ส านักงาน
พาณิชย์จังหวัด/ส านักงาน
เกษตรและสหกรณ์จังหวัด 

4. หน่วยงานภาคีเครือข่าย สถาน
บันการศึกษาทัง้มหาวิทยาลัยหัว
เฉียวเฉลมิพระเกียรติ และ
มหาวิทยาลยัราชภฏัธนบุรี 
สมุทรปราการ ยังไม่มี
ห้องปฏิบัติการทีไ่ด้มาตรฐานใน
การตรวจวเิคราะห์เพื่อรับรอง
คุณภาพ 

7. มหาวิทยาลัยควรหาแนวทางพัฒนา
ห้องปฏิบัติการใหไ้ด้มาตรฐาน 
 
8. สถาบันการศึกษาหาแนวทางรว่มกับ
หน่วยงานจังหวัด  

สถาบันการศึกษา/หน่วยงาน
จังหวัด 

5.การพัฒนามาตรฐานสินคา้ 
ชุมชนมีความต้องการที่จะพัฒนา
แต่ขาดเรื่องสถานท่ีและแหล่ง
เงินทุนกู้ยืมดอกเบี้ยต่ า 

9. หน่วยงานจังหวัดควรมีแหล่งเงินทุน
ดอกเบี้ยต่ าเพื่อสนับสนุนการด าเนนิธุรกิจ
ชุมชน 

10. ควรหาแนวทางการพัฒนาศูนย์การ

เรียนรู้และแปรรูปปลาสลดิของกลุม่จังหวัด

ภาคกลางตอนกลาง ให้เกิดการใช้งานได้เพื่อ

สนับสนุนให้ชุมชนได้มาใช้พื้นที่ในการผลิต

สินค้าให้ได้มาตรฐาน เนื่องจากเปน็พ้ืนท่ีที่

เหมาะสม 

ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด/
องค์การบริหารส่วนต าบล  

 
4.6.3 แนวทางและกลไกการหนุนเสริมการสร้างมูลค่าเพิ่มจากบรรจุภัณฑ์ปลาสลิดแปรรูป 
 จากการวิเคราะห์ข้อมูลผลการส ารวจและการสัมภาษณ์ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องสรุปประเด็นได้ดังนี้ 
 1. ศักยภาพและความต้องการการผลิตบรรจุภัณฑ์ของผู้แปรรูปและผู้ประกอบการขายปลาสลิด 
 2. ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะเก่ียวกับการผลิตบรรจุภัณฑ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อและ
ข้อจ ากัดของภาคีเครือข่ายที่มีส่วนเกี่ยวข้อง 
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 3. ความคิดเห็นของผู้บริโภคต่อลักษณะบรรจุภัณฑ์สินค้า GI ปลาสลิดแดดเดียวและปลาสลิดหอม 
 4. รูปแบบการสร้างมูลค่าเพ่ิมจากบรรจุภัณฑ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิด บางบ่อ 

5. หน่วยงานที่ให้การสนับสนุนการผลิตบรรจุภัณฑ์ปลาสลิดแปรรูป 
6. แนวทางและกลไกการหนุนเสริมการผลิตบรรจุภัณฑ์ปลาสลิดบางบ่อ ของหน่วยงานภาคีเครือข่าย 

 วัตถุประสงค์ของการหนุนเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมจากบรรจุภัณฑ์ปลาสลิดแปรรูปเพื่อให้ผู้ประกอบการผลิต
ปลาสลิดได้เห็นความส าคัญของการยื่นขอใช้ตรา GI ปลาสลิดบางบ่อ และเป็นการเพ่ิมศักยภาพและมาตรฐานการผลิต
สินค้าให้โดดเด่นเป็นเอกลักษณ์ของชุมชน  

1. ศักยภาพและความต้องการการผลิตบรรจุภัณฑ์ของผู้แปรรูปและผู้ประกอบการขายปลาสลิด 
 จากการเก็บข้อมูลผู้ประกอบการผลิตและจ าหน่ายปลาสลิดแดดเดียวและปลาสลิดหอม จ านวน 27  ราย 
จากพ้ืนที่ 4 อ าเภอคือ อ าเภอบางบ่อ อ าเภอบางพลี อ าเภอบางเสาธง และอ าเภอเมืองสมุทรปราการ ได้ผลคือ   
 1. ผู้ประกอบการส่วนใหญ่มีการด าเนินกิจการมากกว่า 10 ปีถึงร้อยละ 70.37 
 2. ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ผลิตปลาสลิดแดดเดียวร้อยละ 48.15 รองลงมาคือท าทั้งปลาสลิดแดดเดียวและ
ปลาสลิดหอมร้อยละ 14.81 
 3. ลักษณะการขายส่วนใหญ่ขายทั้งปลีกและส่ง ร้อยละ 66.66 
 4. ช่องทางการขายส่วนใหญ่ขายที่ร้านอย่างเดียวมากที่สุด และการขายตามงานพิเศษ และเริ่มมีการขาย
ออนไลน์ 
 5. ปริมาณการขายปลาสลิดแดดเดียวมากกว่า 1,300 กิโลกรัมต่อวัน 
 6. บรรจุภัณฑ์ส่วนใหญ่เป็นแบบถุงกระดาษและถุงซิบ ร้อยละ 59.26 
 7. การผลิตบรรจุภัณฑ์ส่วนใหญ่ร้านเป็นผู้ผลิตเอง ร้อยละ 70.37  
 8. ผู้ประกอบการคิดว่าบรรจุภัณฑ์มีผลต่อปริมาณการจ าหน่าย ร้อยละ 40 
 9. ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ไม่เคยได้รับความช่วยเหลือด้านการผลิตบรรจุภัณฑ์ร้อยละ 65.39 
          10. ผู้ประกอบการส่วนใหญ่อยากให้ช่วยเหลือการผลิตบรรจุภัณฑ์ด้านการออกแบบและสนับสนุน
งบประมาณ 
 จากผลส ารวจแสดงว่าผู้บริโภคส่วนใหญ่นิยมบริโภคปลาสลิดแดดเดียวมากกว่าปลาสลิดหอม ร้านค้าที่มี
ก าลังการผลิตและจ าหน่ายมากกว่า 100 กิโลกรัมต่อวัน มีประมาณ 4-6 ราย ซึ่งเป็นร้านที่ใหญ่ นอกจากนี้ยังได้รับ
การสนับสนุนการผลิตบรรจุภัณฑ์แบบกล่องที่สวยงามจากหน่วยงานภาครัฐด้วย ส่วนผู้ประกอบการขนาดกลางกับ
ขนาดเล็กส่วนใหญ่ใช้บรรจุภัณฑ์แบบถุงกระดาษและถุงซิบ เนื่องจากต้องลงทุนหาซื้อเองออกแบบ และผู้ประกอบการ
กลุ่มนี้ยังมองว่าบรรจุภัณฑ์อาจไม่ได้ช่วยหรือมีผลต่อปริมาณการขาย จึงมีบางส่วนที่มองว่าไม่สนใจความช่วยเหลือ
จากหน่วยงานภาครัฐ เนื่องจากไม่ต้องการวุ่นวาย เช่นการเชิญประชุม อบรม ประมาณ 33 % แต่ส่วนใหญ่ก็ยังคง
อยากให้มีหน่วยงานสนับสนุน ด้านการออกแบบและเงินทุน  นอกจากนี้ผู้ประกอบการบางรายยังเสนอให้หน่วยงาน
รัฐช่วยน าปลาสลิดแปรรูปไปช่วยขายด้าย 
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 2. ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการผลิตบรรจุภัณฑ์สิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ
และข้อจ ากัดของภาคีเครือข่ายที่มีส่วนเกี่ยวข้อง 
 เปรียบเทียบข้อเสนอแนะการผลิตบรรจุภัณฑ์ GI ปลาสลิดบางบ่อกับบรรจุภัณฑ์สินค้า GI โดยทั่วไป  

ข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะจากผู้มี
ส่วนเก่ียวข้อง (stakeholder)ใน

การผลิตบรรจุภัณฑ์สินค้า GI 

ลักษณะบรรจุภัณฑ์ของสินค้า GI โดยทั่วไป 
ตัวอย่าง ข้าวหอมมะลิ ทุ่งกุลาร้องไห้(ท่ีมา

https://kasedtiplungboonmee.bentoweb.com) 

ข้อจ ากัด/ปัญหา ของหน่วยงานในการ
สนับสนุน 

1. เป็นถุงสุญญากาศท่ีสามารถเก็บ
กลิ่นได้ 
2. ควรเก็บรักษาไว้ได้นาน 
3. ควรมี QR code , ตรา GI  
4. ควรใส่เรื่องราว (story) และมีท้ัง
ภาษาไทย อังกฤษ และจีน 
5. ควรมีความหลากหลาย เหมาะกับ
ผู้บริโภคในแต่ละระดับ 
6. มีหลายขนาดให้เลือก 1-2 ตัว, ครึ่ง
กิโลกรัมถึง 1 กิโลกรัม 
7. ควรมีส่วนประกอบท่ีครบถ้วน
ตามท่ีกฎหมายก าหนด เช่น วัน เดือน 
ปีท่ีผลิต / บรรจุ /หมดอายุ รวมถึงชื่อ 
ท่ีอยู่ ผู้ผลิต / ผู้ประกอบการค้า 
วิธีการปรุง / บริโภค / การเก็บรักษา 
 

1. เครื่องหมายการค้าของชุมชนผู้ผลิตหรือเจ้าของแบ
รนด์ เช่น โลโก้ลุงบุญมี สุระโคตร 
2. ชื่อ GI แหล่งท่ีมา เช่น ข้าวหอมมะลิ ทุ่งกุลาร้องไห้ 
(ศรีษะเกษ เขตทุ้งกุลา) 
3. เครื่องหมายตรา GI 
4. เครื่องหมายคุณภาพมาตรฐาน (ถ้ามี เช่น ฮาลาล /
อย./ มาตรฐาน มผช. /เครื่องหมาย Q/ GMP) 
5.ชื่อและสถานท่ีผลิต (เช่น ผลิตโดย วิสาหกิจชุมชน
ศูนย์ข้าวชุมชนบ้านอุ่มแสง เลขท่ี 155 หมู่ 7 ต.ตู่ อ.
ราษีไศล จ.ศรีษะเกษ 33160 โทร +66(0)86-
8754838; E-mail: kasedtip@gmail.com) 
6.ปริมาณการบรรจุ (เช่น 1 kg.) 
7.วิธีการปรุง (เช่น  ใช้ข้าว 1 ส่วนต่อน้ า 1-1.25 ส่วน  
กรณีหุงผสมข้าวกล้องควรใช้น้ ามากกว่าเดิมเล็กน้อย) 
8.วิธีการเก็บรักษา (เช่น เมื่อเปิดถุงข้าวสุญญากาศควร
รับประทานให้หมดภายใน 2-3 สัปดาห์ อาจเก็บไว้ใน
ตู้เย็น 
9.เรื่องราว (story) ประวัติแบบสั้นๆ ท้ังภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ 
10. QR code 

ข้อจ ากัด/ปัญหา ของหน่วยงาน 
1) มีหลายหน่วยงานท่ีให้การสนับสนุน
การท าบรรจุภัณฑ์ อาจเกิดการสนับสนุน
แบบซ้ าซ้อนกลุ่มเป้าหมาย 
 

2) บางหน่วยงานสามารถสนับสนุนได้
เพียงต้นแบบบรรจุภัณฑ์เท่าน้ัน 
ข้อจ ากัด/ปัญหาของกลุ่ม
ผู้ประกอบการ 
1. บางหน่วยงานมีข้อก าหนดการ
สนับสนุนบรรจุภัณฑ์ เช่น  
1) ผู้ประกอบการจะต้องมีการรวมกลุ่ม 
อย่างน้อย 5 คนจึงจะได้รับการสนับสนุน 
2) ผู้ประกอบการรายเดี่ยวจะต้องมา
ลงทะเบยีนเป็นกลุ่มสินค้าโอทอป 
(OTOP) และสินค้าต้องได้มาตรฐาน 
หรือ ได้ อย. และสินค้าถูกคัดสรรให้อยู่
ในระดับดีมาก 
3) กรณีเป็นกลุ่มผู้ประกอบการที่ก าลัง
เริ่มต้น จะสนับสนุนบรรจุภัณฑ์แบบง่าย 
4) อยากจะท าออกมาขายเป็นตัวแต่ขาด
ตู้แช่เย็น  
5) ผู้ประกอบการรายย่อยไม่ได้รับการ
สนับสนุนอย่างท่ัวถึง 
5) ผู้ประกอบการรายย่อยบางส่วนไม่ได้
สนใจและไม่ได้เห็นความส าคัญของการ
ท าบรรจุภัณฑ์ เน่ืองจากเห็นว่าการเข้า
ร่วมโครงการกับหน่วยงานต้องเสียเวลา
และขาดรายได้ 

 
3. ความคิดเห็นของผู้บริโภคต่อลักษณะบรรจุภัณฑ์สินค้า GI ปลาสลิดแดดเดียวและปลาสลิดหอม 

 เหตุผลส าคัญที่สุดในการซื้อปลาสลิดแดดเดียวและปลาสลิดหอม คือ การซื้อมาเพ่ือบริโภคเอง/บริโภคใน
ครอบครัว ร้อยละ 60.29 สถานที่เลือกซื้อปลาสลิดแดดเดียวและปลาสลิดหอมบ่อยสุด คือ  ร้านขายข้างทาง (ริม
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ถนน) ร้อยละ 49.02 ปัจจัยในการเลือกซ้ือปลาสลิดแดดเดียวและปลาสลิดหอมที่ส าคัญที่สุดคือ ความสะอาด ถูกหลัก
อนามัย ร้อยละ 60     
 จากการที่ให้ผู้บริโภคได้แสดงความคิดเห็นในรูปแบบบรรจุภัณฑ์ปลาสลิดแดดเดียวและปลาสลิดหอมทั้งหมด 
10 รูปแบบ ที่ขายตามท้องตลาดและบางส่วนที่ออกแบบโดยผู้วิจัย (ศรัญญ์ทิตา ชนะชัยภูวพัฒน์ และ นัฐพล สง่าแสง, 
2561; ชวนพิศ จิระพงษ์ และคณะ, 2561) พบว่า กรณีปลาสลิดยังไม่ได้ขึ้นทะเบียน GI ผู้บริโภคให้ความสนใจมาก
ที่สุด คือ ห่อด้วยกระดาษสีน้ าตาล แล้วใส่ถุงซิปล๊อค ที่มีรายละเอียดต่างๆ  เช่น ชื่อผลิตภัณฑ์ สถานที่ผลิต และถุง
สูญญากาศ และกล่องใส่แบบของฝาก (1) มีตราสัญลักษณ์ โลโก้ มีเรื่องเล่า (story) ระบุสถานที่ วัน/เดือน/ปี ที่ผลิต 
ครบตามแบบมาตรฐาน ส่วนปลาสลิดหอมผู้บริโภคให้ความสนใจมากที่สุด คือ ถุงสูญญากาศ และกล่องใส่แบบของ
ฝาก (1) มีตราสัญลักษณ์ โลโก้ มีเรื่องเล่า (story)  

 
บรรจุภัณฑ์ ห่อด้วยกระดาษสีน้ าตาล แล้วใส่ถุงซิปล๊อค ที่มี
รายละเอียดต่างๆ เช่น ช่ือผลิตภัณฑ์ สถานที่ผลิต 

 
 
ถุงสุญญากาศ และกล่องใส่แบบของฝาก (1) มีตราสัญลักษณ์ 
โลโก้ มีเรื่องเล่า (story) ระบุสถานที่ วัน/เดือน/ปี ที่ผลิต ครบ
ตามแบบมาตรฐาน  

  

 
. ถุงสุญญากาศ และกล่องใส่แบบของฝาก (2) มีตรา
สัญลักษณ์ โลโก้ มีเรื่องเล่า (story) ระบุสถานที่ วัน/เดือน/ปี 
ที่ผลิต ครบตามแบบมาตรฐาน   

 
 รูปแบบบรรจุภัณฑ์ปลาสลิดแดดเดียวและปลาสลิดหอมที่ผู้บริโภคให้ความสนใจมากที่สุดกรณีปลาสลิดได้ขึ้น
ทะเบียน GI คือ ถุงสญุญากาศ และกล่องใส่แบบของฝาก ทั้งแบบ 1 และ 2  เมื่อพิจารณาผลส ารวจความส าคัญของ
บรรจุภัณฑ์ที่ผู้บริโภคสนใจสามารถเรียงล าดับได้ดังนี้ 1) ความสะอาดและปลอดภัยต่อผู้บริโภค 2) มองเห็นสินค้าข้าง
ใน 3) ฉลากสวยงาม บรรจุข้อมูลที่ส าคัญครบ 
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 4. รูปแบบการสร้างมูลค่าเพิ่มจากบรรจุภัณฑ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิด บางบ่อ 
 จากผลส ารวจพบว่าผู้บริโภคให้ความสนใจบรรจุภัณฑ์กรณีปลาสลิดบางบ่อได้ขึ้นทะเบียน GI แล้ว ควรต้อง
มีบรรจุภัณฑ์ที่ สะอาดปลอดภัย ดูดีมีคุณภาพ สวยงามและได้มาตรฐาน รวมทั้งเก็บได้นาน ดังนั้นเพื่อให้บรรจุภัณฑ์
ปลาสลิดบางบ่อเพ่ิมมูลค่าและเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของจังหวัดสมุทรปราการ ควรด าเนินการดังนี้ 
 1. บรรจุภัณฑ์ต้องเป็นแบบสุญญากาศ พร้อมกับใส่เปลือกมะกรูดร่วมกับแผ่นดูดซับของเหลวในบรรจุภัณฑ์
สุญญากาศ จะช่วยยืดอายุการเก็บรักษาปลาสลิดแดดเดียวได้ยาวนานถึง 11 วัน เมื่อเก็บรักษาที่อุณหภูมิ 4 องศา
เซลเซียส (ชวนพิศ จิระพงษ์ และคณะ, 2561) ซึ่งชุมชนสามารถผลิตผงมะกรูดใส่เองได้ หากไม่ใส่เปลือกมะกรูดจะ
เก็บได้จ านวนวันที่ลดลง 
 2. กล่องบรรจุภัณฑ์ภายนอกควรมีเนื้อหารายละเอียดดังนี้ 

1) เครื่องหมายการค้าของชุมชนผู้ผลิตหรือเจ้าของแบรนด์  
2) ชื่อ GI แหล่งที่มา  
3) เครื่องหมายตรา GI 
4) โลโก้หน่วยงานที่ขอขึ้นทะเบียน (5 หน่วยงาน) 
5) เครื่องหมายคุณภาพมาตรฐาน (ถ้ามี เช่น ฮาลาล /อย./ มาตรฐาน มผช. /เครื่องหมาย Q/ GMP) 
6) ชื่อและสถานที่ผลิต (เช่น ผลิตโดย........ เลขท่ี …… หมู่ …. ต าบล...... อ าเภอ     จ.สมุทรปราการ 
7. ปริมาณการบรรจุ  
8. วิธีการปรุง  
9. วิธีการเก็บรักษา  
10. เรื่องราว (story) ประวัติแบบสั้นๆ ทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ  มีค าที่เป็นจุดเด่น  เช่น “ลัก
จืดลักเค็ม”  “หลังโก่งครีบกาง หางฉีก” 
11. QR code 

  
5. หน่วยงานที่ให้การสนับสนุนการผลิตบรรจุภัณฑ์ปลาสลิดแปรรูป 
 จากการสัมภาษณ์หน่วยงานภาคีเครือข่ายพบว่ามีหลายหน่วยงานที่ให้การสนับสนุนการผลิตบรรจุ

ภัณฑ์สินค้าของชุมชนซึ่งประกอบด้วย 1) ส านักงานสหกรณ์จังหวัด มีงบประมาณ 2 ส่วนคือ งบของกรมส่งเสริม
สหกรณ์ และงบพัฒนาจังหวัดซึ่งที่ผ่านมาสนับสนุนให้กับกลุ่มเกษตรแปลงใหญ่ 2) ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด มี
การเชิญวิทยากรมาให้การอบรมด้านการท าบรรจุภัณฑ์ และสนับสนุนงบประมาณในการผลิตให้กับผู้ประกอบการ 
โดยมีข้อก าหนดและคัดเลือกกลุ่มที่สนับสนุน เช่น ต้องมีการรวมกลุ่มไม่น้อยกว่า 5 คน ต้องลงทะเบียนเป็นกลุ่มสินค้า 
OTOP สินค้าต้องได้มาตรฐาน เป็นต้น 3) ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัด มีการสนับสนุนบรรจุภัณฑ์ให้กับ
ผู้ประกอบการที่เป็นลักษณะโมเดล และให้ผู้ประกอบการน าไปผลิตเอง 4) องค์การบริหารส่วนต าบล มีการสนับสนุน
ทั้งที่เป็นโมเดลและผลิตแจก 5) มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรีสมุทรปราการ มีการจัดโครงการบริการวิชาการในการ
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ออกแบบบรรจุภัณฑ์ปลาสลิดให้กับชุมชน 6) มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ มีงานวิจัยที่ไปด าเนินการในการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้กับชุมชนโดยชุมชนมีส่วนร่วม ((ศรัญญ์ทิตา ชนะชัยภูวพัฒน์ และ นัฐพล สง่าแสง, 2561) 

 
6. แนวทางและกลไกการหนุนเสริมการผลิตบรรจุภัณฑ์ของหน่วยงานภาคีเครือข่าย 

 จากการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องและข้อมูลจากผู้แปรรูปและผู้ขายปลาสลิด
รวมทั้งผู้บริโภคเพ่ือหาแนวทางในการสนับสนุนการการผลิตบรรจุภัณฑ์ที่สร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า GI ปลาสลิดบาง
บ่อ จึงเสนอแนวทางหนุนเสริมที่มีกลไกขับเคลื่อนประกอบไปด้วย 1) สนง.พัฒนาชุมชนจังหวัด 2) สนง.เกษตรจังหวัด 
3) สนง.สหกรณ์จังหวัด 4) สนง.อุตสาหกรรมจังหวัด 5) องค์การบริหารส่วนต าบล 6) มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระ
เกียรติ 7) มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี สมุทรปราการ และมีกิจกรรมดังนี้  
 1. ประชุมวางแผนการด าเนินงานแบบบูรณาการร่วมกันของแต่ละหน่วยงาน เพ่ือไม่ให้เกิดการใช้งบประมาณ
ที่ซ้ าซ้อน และเกิดการกระจายงบประมาณไปยังผู้ประกอบการแปรรูปปลาสลิดได้อย่างทั่วถึง   
   2. ประกาศข้อก าหนด/เกณฑ์การสนับสนุนงบประมาณในการผลิตบรรจุภัณฑ์ของแต่ละหน่วยงาน ให้กับ
ผู้ประกอบการรับรู้รับทราบ  
 3. จัดเตรียมบุคลากรของหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง คอยให้ค าปรึกษาด้านการผลิตบรรจุภัณฑ์ 
 4. ตั้งข้อก าหนดการผลิตบรรจุภัณฑ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ โดยรูปแบบบรรจุภัณฑ์ต้อง
เหมาะสมและได้มาตรฐาน เช่น เป็นกล่องหรือถุงใส่มีตราสัญลักษณ์ โลโก้ มีเรื่องเล่า (story) ควรมีค าบางค าท่ีเป็น
จุดเด่น เช่น ลักจืดลักเค็ม  หลังโก่ง ครีบกาง หางฉีก รวมทั้งระบุสถานที่ วัน/เดือน/ปี ที่ผลิต ครบตามแบบมาตรฐาน 
  
4.6.4 แนวทางและกลไกการหนุนเสริมด้านการประชาสัมพันธ์และการสื่อสารทางการตลาด 

การประชาสัมพันธ์เพ่ือการตลาดมีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ชี้แจง บอกกล่าว แนะน าและให้ข้อมูล เกี่ยวกับ
รายละเอียดสินค้า สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ เพ่ือสร้างความเข้าใจถึงคุณประโยชน์ของสินค้า 2) เพ่ือสร้าง
แรงจูงใจให้กับผู้บริโภค หรือกลุ่มเป้าหมาย ให้เกิดการปรับเปลี่ยนทัศนคติให้เห็นคล้อยตามที่ผู้ประกอบการ
ต้ังเป้าหมายไว้ หรือให้เกิดความไว้วางใจในสินค้า จนกระทั่งผู้บริโภคเปลี่ยนพฤติกรรมและตัดสินใจซื้อ 3) เพ่ือสร้าง
การรับรู้ภาพลักษณ์ที่ดีของสินค้าปลาสลิดบางบ่อ ซึ่งจากการสัมภาษณ์สามารถสรุปประเด็นส าคัญได้ดังนี้ 

1. เครื่องมือในการประชาสัมพันธ์เพื่อการตลาด 
2. ประเภทสื่อในการประชาสัมพันธ์เพ่ือการตลาด 
3. ขอบเขตของการประชาสัมพันธ์เพ่ือการตลาด 
4. ปัญหา/ข้อจ ากัดด้านการประชาสัมพันธ์ของหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
5. แนวทางและกลไกการหนุนเสริมด้านการประชาสัมพันธ์ปลาสลิดบางบ่อ เพ่ือการตลาด 
6. การจัดท าโปสเตอร์ประชาสัมพันธ์ระบบฐานข้อมูลปลาสลิดจังหวัดสมุทรปราการ 

 
1. เครื่องมือในการประชาสัมพันธ์เพื่อการตลาด 
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ฟิลิป คอตเลอร์ (Philip Kotler, 1999) ได้เสนอแนะชุดเครื่องมือส าหรับ การประชาสัมพันธ์การตลาดที่
เรียกว่า “P E N C I L S” ซึ่งประกอบด้วย P = Publication หมายถึง การประกาศ การเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารด้วย
วิธีการต่าง ๆ เช่น นิตยสาร รายงานประจ าปีเอกสารแผ่น พับ ส าหรับแจกลูกค้าเป็นค้น E = Events หมายถึงการจัด
เหตุการณ์หรือกิจกรรมพิเศษ เช่น การเป็นผู้อุปถัมภ์รายการกีฬา หรืองาน แสดงศิลปะงานแสดงการค้า เป็นต้น N = 
News หมายถึง การน า เสนอข่าวผ่านสื่อมวลชน เช่น การส่งข่าวเกี่ยวกับบริษัทผลิตภัณฑ์หรือ  พนักงาน C = 
Community Involvement Activities หมายถึง การจัดกิจกรรมที่เกี่ยวกับ ชุมชน I = Identity Media หมายถึง
การใช้สื่อเฉพาะที่สามารถสะท้อนถึงความเป็นเอกลักษณ์ขององค์กร เช่น เครื่องเขียน นามบัตร หัวจดหมายการแต่ง
กายเป็นต้น L = Lobbying Activity หมายถึงกิจกรรมที่มีลักษณะเป็นความพยายามใช้การโน้มน้ววใจ เพ่ือจูงใจให้มี 
การออกกฎหมายและกฎระเบียบที่เอ้ือต่อการด า เนินธุรกิจรวมทั้งการยับยั่งกฎหมายและกฎระเบียบที่ขัด ต่อการ ด า 
เนินธุรกิจหรือผลประโยชน์ของธุรกิจ S=Social Responsibility หมายถึง กิจกรรมที่แสดงถึงความรับผิดชอบต่อ
สังคมสิ่งแวดล้อม ซึ่งจะช่วยสร้าง ชื่อเสียงให้กับองค์กร 

2. ประเภทสื่อในการประชาสัมพันธ์เพื่อการตลาดสินค้าปลาสลิด 
 จากการสัมภาษณ์สามารถสรุปประเภทสื่อท่ีจะใช้ในการประชาสัมพันธ์สินค้าปลาสลิดดังนี้ 

1) การประชาสัมพันธ์โดยใช้สื่อโทรทัศน์และวิทยุ เป็นสื่อที่เข้าถึงชุมชนได้ง่ายและกว้างขวาง และ
สามารถน าเสนอได้น่าสนใจมากกว่าสื่ออ่ืน ๆ 

2) สื่อสิ่งพิมพ์  
-หนังสือพิมพ์ เป็นสื่อที่สามารถน าเสนอรูปภาพ ข้อความเนื้อหาที่ส าคัญของสินค้าและมีช่วงเวลาใน

การประชาสัมพันธ์ที่ยาวนาน เช่น หนังสือพิมพ์กระแสปากน้ า 
-แผ่นพับ ใบปลิว เป็นสื่อที่เขียนเนื้อหาสาระออกมาเพ่ือเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ โดยการแจกตาม

สถานที่ต่าง ๆ  
-ป้ายประกาศ การติดป้ายไวนิลในชุมชน การประชาสัมพันธ์โดยรถเคลื่อนที่ 
-หนังสือบันทึกข้อความไปยังหน่วยงานต่าง ๆ 
3) การออกร้าน จัดกิจกรรมพิเศษในงานแสดงต่าง ๆ โดยใช้สื่อบุคคล ที่สามารถให้ผู้บริโภคได้

ทดลอง สัมผัส จริง และสามารถตอบค าถามข้อสงสัยได้โดยตรง เช่น กิจกรรมจังหวัดเคลื่อนที่  หรือจัดงานกิจกรรม
พิเศษ จ้างเชฟ มาปรุงอาหารให้เห็น ให้คนชิม แล้วออกข่าว ให้คนได้รู้ได้เห็น มีสถานที่ให้คนได้เดินดู นั่งทาน 

4) สื่ออิเล็กทรอนิกส์ ได้แก่สื่อทางอินเทอร์เนต เช่น เว็บไซต์ สื่อสารผ่านเว็บไซต์ของกรมส่งเสริม
สหกรณ์ และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง โทรศัพท์เคลื่อนที่  การจัดท ารีวิวสินค้าเผยแพร่ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ เฟสบุค ยู
ทูป มีเรื่องราว (story) สั้น ๆ เผยแพร่ออกมาเป็นระยะ จัดท า Innovation VDO facebook ขึ้นมา แล้วแชร์ให้คนอ่ืน
ดูได้ 

5) สื่อบุคคล แกนน า หรือตัวแทน เช่น ประชาสัมพันธ์โดยตรงกับกลุ่มเกษตรกรที่มาลงทะเบียนท า
กิจกรรมต่าง ๆ กับหน่วยงานราชการ หรือประชาสัมพันธ์ผ่านหอการค้าซึ่งมีบริษัทเครือข่ายจ านวนมาก 

3. ขอบเขตของการประชาสัมพันธ์เพื่อการตลาด 
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 ด้วยนโยบายรองผู้ว่าราชการจังหวัดสมุทรปราการ (ศิวพร ฉั่วสวัสดิ์) ได้ให้ความส าคัญในด้านการ
ประชาสัมพันธ์ด้านการตลาดสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อเป็นอย่างมาก โดยก าหนดให้มีการเผยแพร่ทั้งสื่อ
ราชการ สื่อท้องถิ่น และเอกชน 

4. ปัญหา/ข้อจ ากัดด้านการประชาสัมพันธ์ของหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
1. หน่วยงานจังหวัดไม่มีกิจกรรมที่ชัดเจนเกี่ยวกับการประชาสัมพันธ์ และไม่ได้เน้นที่สินค้าเกี่ยวกับ

ปลาสลิด หรือการขึ้นทะเบียน GI ของปลาสลิด  
2. เว็บไซต์ของหน่วยงานต่าง ๆ ที่เก่ียวข้องขาดข้อมูล เกี่ยวกับปลาสลิดหรือการประชาสัมพันธ์ด้าน

สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ หรือเก่ียวกับผลผลิตทางการเกษตรที่ส าคัญหรือโดดเด่นของจังหวัดสมุทรปราการ 
3. กลุ่มวิสาหกิจผู้เลี้ยงผู้แปรรูปปลาสลิดบางราย มีหน่วยงานสื่อสารทางทีวี / สื่อสังคมออนไลน์ เข้า

ไปถ่ายท า แต่ขาดจุดศูนย์กลางหรือผู้ประสานงานการเชื่อมโยงข้อมูลในการประชาสัมพันธ์ 
  4. กลุ่มวิสาหกิจขาดทักษะการเล่าเรื่องหรือการประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ของตนเองให้กับผู้บริโภค 
 5. แนวทางและกลไกการประชาสัมพันธ์และการสื่อสารทางการตลาด 

ประเด็นนี้เป็นการสร้างการรับรู้เรื่องสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ปลาสลิดบางบ่อ ด้วยชื่อค าว่า “ปลาสลิด
บางบ่อ” อาจจะเป็นที่รู้จักของคนทั่วไปอยู่แล้ว แต่เมื่อได้รับการขึ้นทะเบียน GI แล้วจะสื่อสารให้กับผู้บริโภคได้รับรู้ได้
อย่างไรเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมของ สินค้า GI ปลาสลิดบางบ่อ ให้สูงขั้น จากการสัมภาษณ์ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องจึงขอเสนอ
กลไกในการขับเคลื่อนดังนี้หน่วยงานที่เกี่ยวข้องที่ส าคัญคือ 1) ส านักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัดสมุทรปราการ 2) 
ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด 3) ส านักงานประชาสัมพันธ์จังหวัด 4) ส านักงานพาณิชย์จังหวัด 5) บริษัทประชารัฐรัก
สามัคคีสมุทรปราการ (วิสาหกิจเพ่ือสังคม) จ ากัด  6) กลุ่มวิสาหกิจชุมชน 7) องค์การบริหารส่วนต าบล  8) 
มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ  9) มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี สมุทรปราการ   โดยมีกิจกรรมดังนี้ 

1. ประชุมเพ่ือวางแผนด าเนินงานและแบ่งภาระงานให้แต่ละหน่วยงานที่เกี่ยวข้องรับผิดชอบอย่างเหมาะสม 
โดยพิจารณากิจกรรมทีจ่ะขับเคลื่อนดังนี้ 
 

ประเภทสื่อในการ
ประชาสัมพันธ์เพ่ือการตลาด 

วิธีด าเนินการ ระยะเวลา ผู้รับผิดชอบ 

1. การประชาสมัพันธ์โดยใช้สื่อ
โทรทัศน์และวิทย ุ

จัดแถลงข่าวการไดร้ับการขึ้นทะเบียนสิ่ง
บ่งช้ีทางภูมิศาสตรป์ลาสลดิบางบอ่ 

เมื่อ GI ปลา
สลิดบางบ่อ
ได้รับการ
ประกาศ 

ส านักงานเกษตรและสหกรณ์
จังหวัดร่วมกับ ส านักงาน
ประชาสมัพันธ์จังหวัด 

2. สื่อสิ่งพิมพ์  
-หนังสือพิมพ ์

แจ้งข้อมูลเนื้อหาสิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์
ปลาสลิดบางบ่อ ให้กับหนังสือพิมพ์
กระแสปากน้ า   

ทุกครั้งท่ีมี
กิจกรรมที่
เกี่ยวข้องกับ
ปลาสลิด 

ส านักงานเกษตรและสหกรณ์
จังหวัด 

-แผ่นพับ ใบปลิว จัดท าแผ่นพับท่ีมีเนื้อหาโฆษณา GI ปลา
สลิดบางบ่อ  

แจกตามงานอี
เวนท์ต่างๆ 

ส านักงานเกษตรและสหกรณ์
จังหวัด 
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-ป้ายประกาศ จัดท าป้ายประกาศ ประชาสัมพันธ์ท้ัง
ด้านฐานข้อมูลปลาสลิด และสินคา้ GI 
ปลาสลิด ตดิไว้ท่ีหน่วยงานต่าง ๆ ของ
จังหวัด 
ผู้วิจัยได้จัดท าป้ายไวนลิ 

ตลอดป ี ส านักงานเกษตรและสหกรณ์
จังหวัด 

-หนังสือบันทึกข้อความ 
 

จัดท าหนังสือบันทึกข้อความ
ประชาสมัพันธ์ไปยังหน่วยงานต่าง ๆ 

ตลอดป ี ส านักงานเกษตรและสหกรณ์
จังหวัด 

3. การออกร้าน จัดกิจกรรม
พิเศษ 

จัดงานประจ าปีของดีของจังหวัด ปีละ 1-2 ครั้ง ส านักงานเกษตรและสหกรณ/์
ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด/
ส านักงานพาณิชย์จังหวัด 

4. สื่ออิเล็กทรอนิกส ์ จัดท ารีวิวสินคา้เผยแพรผ่่านสื่อสังคม
ออนไลน์ เฟสบุค ยูทูป มีเรื่องราว 
(story) สั้นๆ เผยแพร ่

ตลอดป ี บริษัทประชารัฐรักสามัคคี
สมุทรปราการ (วิสาหกิจเพื่อ
สังคม) จ ากัด 

 น าเว็บฐานข้อมูลปลาสลิดไปลิงค์ไว้ทุก
หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องเพื่อเป็นการ
ประชาสมัพันธ์ 

ตลอดป ี ทุกหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง 

5. สื่อบุคคล แกนน า หรือ
ตัวแทน 
-หน่วยงานหอการค้า 

ขอความร่วมมือหอการค้าประชาสัมพันธ์
ไปยังบริษัทเครือข่าย 

ตลอดป ี ส านักงานเกษตรและสหกรณ์
จังหวัด 

-องค์การบริหารส่วนต าบล นายก อบต. แจ้งประชาสมัพันธ์ให้กับ
ชุมชนทราบในกิจกรรมแจกเบี้ยยังชีพทุก
เดือน 

ทุกเดือน องค์การบริหารส่วนต าบล   

-เพิ่มศักยภาพผู้ประกอบการ อบรมให้ความรู้ทักษะการประชาสัมพันธ์
สินค้า 

ปีละ 1-2 ครั้ง ส านักงานเกษตรและสหกรณ์
จังหวัด 

 
2. จัดให้มีหน่วยงานส่วนกลางที่ท าหน้าที่ประสานเครือข่ายเพ่ือรับและแจ้งข้อมูลข่าวสารที่เก่ียวข้องกับ

กิจกรรมปลาสลิด พร้อมเผยแพร่ผ่านเว็บไซต์ปลาสลิด 
 3. ส านักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัดควรก าหนดกิจกรรมการประชาสัมพันธ์สินค้าเกษตรของดีของจังหวัด
สมุทรปราการ ไว้ในแผนการด าเนินงานประจ าปี เพ่ือสร้างการรับรู้และส่งเสริมการขาย พร้อมตั้งงบประมาณในการ
ด าเนินงาน 

4. ควรก าหนดภารหน้าที่ความรับผิดชอบของแต่ละหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เช่น ส านักงานพาณิชย์เป็น
ศูนย์กลางในการประสานงาน รวบรวมข้อมูลประชาสัมพันธ์ผ่านฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิด  

5. เว็บไซต์ของหน่วยงานจังหวัดหรือหน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรน าเสนอสินค้าทางเกษตรที่เป็นของดี 10 
อันดับแรกโดยหนึ่งใน 10 คือปลาสลิดซึ่งสามารถน าเว็บฐานข้อมูลสารสนเทศไปลิงค์ไว้เพ่ือประชาสัมพันธ์ได้ 
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การประชาสัมพันธ์และการสื่อสารการตลาดอาจแบ่งเป็น 2 ระดับคือ 1) ระดับจังหวัด ซึ่งขับเคลื่อนโดย
คณะกรรมการที่ถูกแต่งตั้งจากผู้ว่าจังหวัดมีหน้าที่สร้างการรับรู้ให้กับหน่วยงานชุมชนทั้งภายในจังหวัด และภายนอก
จังหวัดโดยด าเนินกิจกรรมตามที่เสนอด้านบน  2) การประชาสัมพันธ์และการสร้างการรับรู้ในระดับท้องถิ่น โดยอาศัย
กลไกของ องค์การบริหารส่วนต าบล ซึ่งปกติมีหน้าที่พบปะประชาชนผู้สูงอายุเป็นประจ าทุกเดือน ดังนั้นสามารถที่น า
ข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับปลาสลิดไปถ่ายทอดให้กับชุมชนทราบได้ 

 
 
6. การจัดท าโปสเตอร์ประชาสัมพันธ์ระบบฐานข้อมูลปลาสลิดจังหวัดสมุทรปราการ 
    หลังจากระบบฐานข้อมูลปลาสลิดจังหวัดสมุทรปราการ แล้วเสร็จผู้วิจัยได้ออกแบบและจัดท าโปสเตอร์

ประชาสัมพันธ์ระบบฐานข้อมูลปลาสลิด เพ่ือเป็นแหล่งสืบค้นข้อมูล และโฆษณาผลิตภัณฑ์ และเตรียมการรองรับการ
ยื่นขอใช้ตรา GI  โดยมอบโปสเตอร์ให้เกษตรและสหกรณ์จังหวัดสมุทรปราการเป็นผู้น าส่ง 

        
     
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
4.6.5 แนวทางและกลไกการหนุนเสริมด้านการเจรจาการค้าการเชื่อมต่อการตลาด 

           1. ข้อคิดเห็น/ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับช่องทางการตลาดสินค้า GI ปลาสลิดบางบ่อจากการสัมภาษณ์
ผู้เกี่ยวข้อง 
               จากการเก็บข้อมูลสอบถามผู้มีส่วนเกี่ยวข้องด้านช่องทางการตลาดสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิด
บางบ่อ ได้ให้ข้อเสนอแนะดังนี้ 

1.1 ข้อเสนอแนะจากหน่วยงานภาครัฐ 

 
 

มอบโปสเตอร์ประชาสมัพันธ์ฐานข้อมูลปลาสลดิจังหวัดสมุทรปราการ 
ให้กับเกษตรและสหกรณ์จังหวัดสมุทรปราการเมื่อ 14 มกราคม 2563 
และได้มีการเผยแพร่ประชาสมัพันธ์ไปยังหน่วยงานต่าง ๆ ทั้งหมด 48 
หน่วยงาน 
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1) สนับสนุนให้ผู้ผลิตปลาสลดิไปขายในห้าง หรือถ้าไม่อยากไปไปขายในห้างผู้ผลิตควรพัฒนาร้านของตนเอง
ให้มีมาตรฐาน 

2) น าสินค้า GI ปลาสลิดมาทดสอบตลาด โดยจัดงาน event 3-5 วัน 
3) เมื่อมีตรา GI แล้วควรผลักดันให้มีการส่งออก 
4) ขายออนไลน์ หรือผ่านระบบมือถือ 
5) ช่องทางการตลาดควรมีทุกช่องทาง ทั้งตลาดล่าง กลางและบน หน่วยงานหรือศูนย์ GI หรือบริษัทประชา

รัฐ ควรมาเป็นผู้ด าเนินการ ส่งเสริม ก าหนดทิศทางในการจัดจ าหน่ายอย่างจริงจัง 
1.2 ข้อเสนอแนะจากกลุ่มวิสาหกิจผู้เลี้ยงผู้แปรรูปปลาสลิด 
1) อยากให้มีช่องทางการตลาดมากขึ้น เช่น ตลาดต่างประเทศ 
2) อยากให้มีหน่วยงานเข้ามาช่วยท าการตลาด หรือช่วยน าผลผลิตไปขาย 
3) อยากให้จังหวัดท าตลาดใหญ่ โดยแบ่งเป็นกลุ่มให้แต่ละกลุ่มแบ่งกันแปรรูป เช่น กลุ่มที่ 1 ท าสแน็ค กลุ่มที่ 

2 ท าปั้นสิบ กลุ่มที่ 3 ท าปลาแร่ กลุ่มที่ 4 ท าเมี่ยงปลาสลิด กลุ่มที่ 5 ท าน้ าพริก แล้วติดโลโก้ตราสมุทรปราการ ไม่ใช่
ของคนใดคนหนึ่ง แต่ระบุบนผลิตภัณฑ์ว่าผลิตโดยร้านนี้ 

4.ควรจัดท าศูนย์เรียนรู้ให้เกิดการใช้งานได้และมีผู้มาบริหารเก่ง ๆ มาจัดการระบบให้มีการบูรณาการร่วมกัน
หลายส่วนเพื่อให้เกิดความยั่งยืน และรักษามรดกทางภูมิปัญญานี้ได้ตกถึงรุ่นลูกหลานต่อไป 
 

2. ปัญหา/ข้อจ ากัดด้านการตลาดสินค้า GI ของหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
 2.1 ปัญหา/ข้อจ ากัดของหน่วยงานราชการ 

1) การสนับสนุน ศูนย์เรียนรู้และแปรรูปปลาสลิด ที่ ต.คลองด่าน และศูนย์ OTOP ที่ อ.บางพลี ยัง
ไม่สามารถ ให้ผู้ประกอบการแปรรูป/ผู้ขายปลาสลิดเข้าไปใช้ได้ 

 
2) หน่วยงานราชการไม่ถนัดเรื่องการขายแบบออนไลน์ 
3) ยังไม่มีตลาดรองรับสินค้าที่ส่งขายไปต่างประเทศแน่นอน 

2.2 ปัญหา/ข้อจ ากัดของเกษตรกรผู้เลี้ยง/ผู้แปรรูปปลาสลิด 
1) สินค้ายังไม่ได้มาตรฐาน จึงไม่สามารถท่ีจะส่งไปขายในตลาดต่างประเทศหรือตลาดในห้าง ได้

อย่างจริงจัง 
2) การส่งสินค้าไปขายต่างประเทศต้องมีใบก ากับการจ าหน่ายสัตว์น้ า (MD) ซึ่งปัจจุบันก็ยังไม่มี

เกษตรกรรายใดได้รับ 
3) ปัจจุบันการเลี้ยงปลาสลิดลดน้อยลงผลผลิตในพ้ืนที่ไม่เพียงพอต่อความต้องการของตลาด 
4) ขาดความพร้อมด้านสถานที่รับรองลูกค้า/สถานที่การผลิตยังไม่ได้มาตรฐาน 
5) ขาดเงินทุนหมุนเวียนซึ่งต้องมีส ารองพอสมควร 

-หากตลาดมีความต้องการมากจะต้องมีการสต๊อกของ  
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-การน าปลาสลิดไปขายที่ห้างมีการคิดค่าบริการ 35-45 %  ของผลก าไรและกว่าจะได้เงิน
ใช้เวลาเป็น 45 วัน ดังนั้นต้องมีทุนส ารอง  
 
 
 
 
 
4. การจัดเวทีประชุมกลุ่มย่อยเพื่อหาช่องทางการตลาดโดยการจับคู่ระหว่างผู้ผลิตปลาสลิดกับผู้ซื้อ

บริษัทกรีนฟู้ดส์ โกลบอล จ ากัด (วันที่ 11  พฤศจิกายน 2562)   

           บริษัทกรีนฟูดส์ โกลบอล จ ากัด เป็นบริษัทที่ผลิตปลาสลิดอบแห้ง ได้มาตรฐาน อย. HACCP ฮาลาล 
มาตรฐานการส่งออกของประเทศสหรัฐอเมริกา โดยผลิตภัณฑ์หลักส่วนใหญ่ส่งออกไปที่สหรัฐ อเมริกา และ
ออสเตรเลีย แต่ประเทศแถบยุโรปไม่สามารถส่งออกได้เนื่องจากติดการหาวัตถุดิบปลาสลิดสดที่ได้มาตรฐาน มีใบ MD 
ไม่ได้  ส่วนตลาดในไทยส่งขายที่โฮมเฟรชมาร์ท ฟู้ดแลนด์ โกลเด้นเพลส ท๊อปส์ เป็นต้น นอกจากนี้บริษัทยังรับท าผลิต
สินค้าตามความต้องการของลูกค้าด้วย (OEM) 

  
   

 ที่ประชุมประกอบด้วยผู้จัดการโรงงาน ผู้จัดการบริษัท ผู้แทนหน่วยงานภาคีเครือข่ายภาครัฐ ตัวแทนกลุ่ม
เกษตรผู้เลี้ยงผู้แปรรูปปลาสลิด  และทีมผู้วิจัย จากที่ประชุมได้ข้อสรุปคือ บริษัทสามารถรับซื้อปลาสลิดสด
ขนาดเล็ก (12-15 ตัวต่อกิโลกรัม) จากเกษตรกรในราคา 40 บาทต่อกิโลกรัม (โดยบริษัทรับภาระค่าขนส่ง) โดย
ไม่ก าหนดปริมาณขั้นต่ า แต่ต้องได้ GAP และมีใบ MD การจ่ายเงินสามารถจ่ายได้เลยหน้าบ่อ  ส าหรับปลาสลิด
แดดเดียวและปลาสลิดหอม ต้องได้ GMP ก่อนจึงจะรับซื้อ ซึ่งจากการประชุมครั้งนี้เกษตรกรมีโอกาสได้เจรจา
โดยตรงกับผู้ซื้อ ท าให้มีความพึงพอใจเป็นอย่างมาก อย่างไรก็ตามท่ีประชุมเป็นเพียงการพูดคุยและตกลงร่วมกัน
ด้วยวาจาเท่านั้น ยังไม่มีหลักฐานการยืนยัน ดังนั้นที่ประชุมจึงได้ให้ส านักงานเกษตรและสหกรณ์ร่วมกับประมง
จังหวัด ติดตามการด าเนินงานต่อไป 

 หลังจากนั้นทีมผู้วิจัยยังได้ลงพ้ืนที่เยี่ยมชมที่บริษัทกรีนฟูดส์ โกลบอล จ ากัด ด้วย เมื่อ 6 ธันวาคม   
      2563 เพ่ือศึกษาดูงานกระบวนการผลิต ในขั้นตอนต่าง ๆ และสร้างความร่วมมือกับผู้ประกอบการในประเด็น  
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      ต่าง ๆ เช่น การพัฒนาผลิตภัณฑ์ การเข้าฝึกงาน/สหกิจศึกษา ของนักศึกษากับบริษัท เป็นต้น  
 
 
 
 
 
 
        
  
 
 
 
 
 
 
 
 3. การวิเคราะห์ช่องทางการตลาดสินค้าปลาสลิด 
 จากข้อเสนอแนะช่องทางการตลาดสินค้า GI ปลาสลิดบางบ่อผู้วิจัยจึงได้น ามาวิเคราะห์ข้อดีข้อเสีย
แต่ละช่องทางรวมทั้งสอบถามข้อมูลเพิ่มเติมจากผู้ประกอบการและนักวิจัยที่ท าด้านการตลาดปลาสลิด 

ช่องทางการตลาด ข้อดี ข้อด้อย/ข้อเสีย ปัญหาและอุปสรรคของ
ผู้ประกอบการ 

1. ขายที่หน้าร้านของตนเอง  1. ผู้บริโภคได้เลือกคดัสรรปลา
ได้เองตามความต้องการ 
2. มีลูกค้าเก่าค่อนข้างมากทีรู่้จัก 
3. ขายได้ปรมิาณมากท่ีสดุ 70% 
เมื่อเทียบกับช่องทางการขายอื่น 
(กลุ่มวิสาหกจิร้านแม่อ านวย) 

ร้านอยู่หางไกลชุมชนเมือง ท า
ให้การเข้าถึงยาก 

สถานท่ีขายหรือร้านไม่มีสิ่ง
อ านวยความสะดวก หรือ
ขาดความพร้อมด้าน
สถานท่ีรับรองลูกค้า (ร้าน
ริมถนนสุขุมวิท)/สถานท่ี
การผลิตยังไม่ได้มาตรฐาน 

2. ขายในห้าง หรือ modern 
trade 

1. สามารถสร้างภาพลักษณ์ทีด่ี
ให้แก่สินค้า 
2. ผู้บริโภคเข้าถึงได้ง่าย มีลูกค้า
เข้าไปใช้บริการจ านวนมากท า
ให้สินค้ามีโอกาสได้ถูกเลือกซื้อ 
3. สถานท่ีมีสิ่งอ านวยความ
สะดวกครบ 

1. ค่าเช่าพ้ืนท่ีแพง (กรณีไปตั้ง
ร้าน) 
2. ห้างมีกฎระเบียบมากมาย  
3. มีการคิดค่าบริการ 35-
45% ของการขาย 
4. การไดร้ับเงินจากการขาย
ใช้เวลานาน มากกว่า 1 เดือน 

1. สินค้าต้องมีคณุภาพ ได้
มาตรฐาน เช่น มาตรฐาน
การเลีย้งต้องได้ GAP 
มาตรฐานการแปรรูปต้องมี 
อย. มผช. GMP เป็นต้น ซึ่ง
ผู้ประกอบการผลิตปลา
สลิดในจังหวดั
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4. ได้ราคาสูง สมุทรปราการยังมีจ านวน
น้อยท่ีมีกระบวนการผลิตที่
ได้มาตรฐาน 
2. ผู้ประกอบการขาด
เงินทุนส ารอง 

3. ขายตามงานแสดงสินค้า  
 

1. ได้มีโอกาสประชาสัมพันธ์
สินค้าให้ผู้บริโภคได้ทราบ 
2. เข้าถึงลูกค้าไดม้าก  
3. ขายสินค้าได้จ านวนมาก 
ประมาณ 25% เมื่อเทียบกับ
วิธีการอื่น(กลุ่มวิสาหกิจร้านแม่
อ านวย) 

มีค่าใช้จ่ายคือ ค่าเดินทาง (แต่
ถ้าไปกับหน่วยงานรัฐ ไม่ต้อง
เสีย) มีค่าที่พัก กรณีงาน 
หลายวันต้องพักค้างคืน 

มีผู้ประกอบการบางส่วน
เท่านั้นท่ีมีโอกาสไปขาย 

4. ส่งขายต่างประเทศ 
 

1.การส่งออกตลาดใหญ่ ลูกค้า
หลากหลาย 
2. มีการสั่งสินคา้ที่ละจ านวน
มาก ๆ 
3. ได้ก าไรด ี
4. มีโอกาสท าธุรกิจอื่น ๆ 

1. ต้องใช้ก าลังคน และ
งบประมาณที่มากข้ึน 
 

1.ผู้ประกอบการไม่มี
ก าลังคน 
2. ผู้ประกอบการปลาสลดิ
ส่วนใหญ่ไม่มีประสบการณ์
การขายต่างประเทศ 
3. ผู้ประกอบการส่วนใหญ่
มีกระบวนการผลิตที่ยัง
ไม่ได้มาตรฐานสูง เนื่องจาก
แต่ละประเทศจะมี
ข้อก าหนดมาตรฐานที่
แตกต่างกัน 

5) ขายออนไลน์  
 

1. เป็นช่องทางที่เข้าถึงลูกค้าได้
จ านวนมาก รวดเร็ว 
2. สามารถขายสินค้าได้ทุกท่ี 
ทุกเวลา 
3. ไม่ต้องเสยีเงินทุน และเวลา
ในการเปิดและเฝ้าหน้าร้าน 
4. มีระบบการช าระเงินท่ี
ทันสมัย 
5. ขายได้ ประมาณ 5% เมื่อ
เทียบกับวิธีการอื่น (กลุ่ม
วิสาหกิจร้านแม่อ านวย) 

1. อาจขายได้ยาก หากเป็น
สินค้าท่ีผู้บริโภคไมรู่้จัก 
เนื่องจากไมไ่ด้สมัผสั ไม่รู้
ขนาด รสชาติ จึงไม่กลา้
ตัดสินใจซื้อ 
2. มีต้นทุนเพิ่มขึ้น เนื่องจาก
ต้องมีค่าจัดส่ง  
3. ถ้ามีระยะเวลาในการขนส่ง
ยาวนานอาจท าให้สินค้าเสีย 

1. ผู้ประกอบการส่วนใหญ่
ใช้ facebook โฆษณาผ่าน
หน้าเพจ ไทมไ์ลน์ โดยไม่มี
ค่าใช้จ่ายใด ๆ แต่ยังขาด
ประสบการณ์ หรือเทคนิค
การขายออนไลน ์
2. ขาดก าลังคนท่ีพร้อมจะ
เรียนรู้ เนื่องจาก
ผู้ประกอบการ 
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นอกจากนี้อาจารย์สุเมษ เลิศจริยพร  (หัวหน้าโครงการวิจัย เรื่อง การพัฒนาช่องทางการจัดจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ปลาสลิดในจังหวัดสมุทรปราการไปยังตลาดผู้บริโภคคนไทย และนักท่องเที่ยวจีนแบบทัวร์ , สัมภาษณ์ 2 
มีนาคม 2563) ได้ให้ข้อคิดเห็นด้านการตลาดสินค้า GI ปลาสลิดบางบ่อ ว่าต้องมีการสร้างแบรนด์และประชาสัมพันธ์
ให้เห็นเป็นเอกลักษณ์ แต่ค าว่า “ปลาสลิดบางบ่อ” นั้นมีชื่อเสียงอยู่แล้ว อย่างไรก็ตามหากซื้อขายในพ้ืนที่ GI อาจไม่มี
ผลต่อการขาย แต่ถ้าส่งออกขายนอกพ้ืนที่ค าว่า GI จะช่วยมากเรื่องสร้างความมั่นใจให้กับผู้บริโภคเป็นอย่างมาก 
ดังนั้นต้องสร้างรูปแบบให้น่าเชื้อถือ ต้องมีมาตรฐานเพื่อยกระดับของสินค้าให้ดูดีมีคุณภาพ จากการลงพ้ืนที่เก็บข้อมูล
ด้านการตลาดพบว่า ไม่ว่าจะเป็นการขายตามงานแสดงสินค้า การขายออนไลน์ ผู้ประกอบการยังขาดการสร้างแบ
รนด์ ขาดองค์ความรู้ด้านการตลาด ขาดก าลังคนที่จะมาดูแล หรือตัวสินค้ายังไม่เข้มแข็ง คือยังไม่มีแบรนด์ที่จะท า
ตลาดได้อย่างชัดเจน หรือยังไม่มีแบรนด์ที่จะน าไปสู่ตลาดที่ได้มาตรฐาน ดังนั้นจึงมีความคิดเห็นว่าผู้ประกอบการหรือ
ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องควรสนับสนุนการท าตลาดในพ้ืนที่ก่อนให้เข้มแข็ง ท าให้ได้มาตรฐาน โดยเฉพาะมาตรฐานความเค็ม
เพราะปัจจุบันผู้บริโภคให้ความส าคัญด้านสุขภาพค่อนข้างมาก 
   

4. สรุปแนวทางและกลไกการขับเคลื่อนด้านการตลาดของสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ 
ตามนโยบายของประเทศที่ต้องขับเคลื่อนโดยเน้น การตลาดน าการผลิต เพ่ือเพ่ิมรายได้ให้กับชุมชน ดังนั้น

การตลาดสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ถือเป็นสิ่งส าคัญ เนื่องจากเป็นสินค้าที่เกิดขึ้นจากภูมิปัญญาของชุมชนและเป็น
เอกลักษณ์ของท้องถิ่น ซึ่งหากมีตลาดรองรับอย่างชัดเจน จะท าให้ชุมชนเกิดแรงกระตุ้นและความต้องการที่จะขอใช้
ตรา GI และเกิดความหวงแหนและรักษาไว้ซึ่งเอกลักษณ์ของท้องถิ่น จากการสัมภาษณ์ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องจึงขอเสนอ
กลไกการขับเคลื่อนซึ่งประกอบด้วยหน่วยงาน 1) ส านักงานพาณิชย์จังหวัด 2) ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัด 3) 
ส านักงานสหกรณ์จังหวัดสมุทรปราการ 4) ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด 5) บริษัทประชารัฐรักสามัคคีสมุทรปราการ 
(วิสาหกิจเพ่ือสังคม) จ ากัด 6)  กลุ่มวิสาหกิจชุมชนผู้เลี้ยงและผู้แปรรูปปลาสลิด โดยมีกิจกรรมการด าเนินงานดังนี้ 

1. ประชุมเพ่ือวางแผนการด าเนินในกรอบประเด็น ดังนี้ 
1) สร้างเครือข่ายการตลาดสินค้า GI ร่วมกับภาคเอกชน เช่น บริษัทการแปรรูปอาหาร 

ห้างสรรพสินค้า  
2) วางแผนจัดงานอีเว้นท์ตลาดสินค้าชุมชนระดับจังหวัด และหมุนเวียนให้ผู้ประกอบการได้มาขาย

สินค้า GI อย่างทั่วถึงและบริหารจัดการอย่างเป็นระบบ  
3) ประชาสัมพันธ์ศูนย์กระจายสินค้าทั้ง 24 ศูนย์ของส านักงานสหกรณ์ที่มีอยู่ทั่วประเทศ โดยให้

สหกรณ์จังหวัดสมุทรปราการเป็นศูนย์ประสานงานเครือข่าย 
4) สนับสนุนและส่งเสริมการขายออนไลน์ โดยมีการจัดอบรมและติดตามเป็นระยะ 
5) จดัหน่วยให้ค าปรึกษาในด้านต่าง ๆ เช่น แนวทางการท าธุรกิจ การขายในรูปแบบต่าง ๆ 

ออนไลน์ ออฟไลน์ ขายตลาดบน ตลาดต่างประเทศ การบริหารจัดการเงินทุน หรือแหล่งเงินทุน 
6) สนับสนุนกลุ่มวิสาหกิจชุมชนให้มีการสร้างเครือข่ายระหว่างกลุ่ม กรณีมีจ านวนความต้องการของ

ผู้บริโภคจ านวนมาก เพื่อตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภคได้ทัน 
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2. คณะกรรมการระดับจังหวัดควรหาผู้เชี่ยวชาญมาบริหารจัดการศูนย์เรียนรู้และแปรรูปปลาสลิดฯ ให้
สามารถเปิดใช้งานได้ เพ่ือเป็นศูนย์การผลิตและจ าหน่ายสินค้าปลาสลิด โดยท างานแบบบูรณาการร่วมกันทุกหน่วย
และงานชุมชนมีส่วนร่วม 

3. กรณศีูนย์เรียนรู้และแปรรูปปลาสลิดฯ ไม่สามารถเปิดใช้งานได้ หรือพ้ืนที่ขายปลาสลิดริมถนนสุขุมวิทสาย
เก่า ถูกเวนคืน ควรหาแนวทางการเปิดตลาดใหม่ เพ่ือรองรับผลผลิตของชุมชน โดยบริหารจัดการแบบชุมชนมีส่วน
ร่วม 

การหาช่องทางการตลาดสินค้า GI ปลาสลิดบางบ่อ อาจแบ่งเป็น 2 ระดับคือ 1) ระดับจังหวัด ซึ่งขับเคลื่อน
โดยคณะกรรมการที่ถูกแต่งตั้งจากผู้ว่าจังหวัดซึ่งมีหน้าที่หาช่องทางการตลาดเพ่ือรองรับสินค้า GI ปลาสลิดบางบ่อ
ตามที่เสนอด้านบน 2) การหาช่องทางการตลาดในระดับชุมชน/กลุ่มวิสาหกิจ ซึ่งผู้ประกอบการบางรายมีความ
เข้มแข็งสามารถหาช่องทางการขายได้เองโดยผ่านสื่อสังคมออนไลน์ เช่น เฟสบุค การออกงานอีเว้นท์ต่าง ๆ  ท าให้
ผู้ประกอบการบางรายมีการติดต่อโดยตรงจากลูกค้ารายใหญ่ที่มีการสั่งซื้อในจ านวนที่มาก  ดังนั้นกลุ่มวิสาหกิจจึงควร
สร้างเครือข่ายระหว่างกลุ่ม ในอีกทางหนึ่งคือกรณีผู้ประกอบการไม่สามารถผลิตสินค้าได้ทันตามที่ลูกค้าต้องการอาจ
จ้าง บริษัทหรือโรงงานการแปรรูปอาหารที่ได้มาตรฐาน ให้ช่วยท าก็ได้ 

จากแนวทางการด าเนินงานทั้ง 5 ประเด็นได้น ามาสรุปจัดท าเป็นแผนการด าเนินงานในการขับเคลื่อนการใช้
ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ ภายใต้ชื่อแผนงานคือ “การหนุนเสริมการขับเคลื่อนการใช้ตรา
สัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ”  ได้ดังนี้ 
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4.6.6 แผนงานการหนุนเสรมิการขับเคลื่อนการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ   
วัตถุประสงค์  เพ่ือสนับสนุนผู้ประกอบการผลิตปลาสลิดจังหวัดสมุทรปราการในการยื่นขอใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ และก่อให้เกิดการอนุ

รักษ์ไว้ซึ่งภูมิปัญญาและเอกลักษณ์ของท้องถิ่นที่ทุกคนควรหวงแหน 
ตัวช้ีวัดแผน ร้อยละของจ านวนผู้ประกอบการผลิตปลาสลิดในจังหวัดสมุทรปราการที่มายื่นขอใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ  
ค่าเป้าหมาย ร้อยละ 50 ของจ านวนผู้มาขึ้นทะเบียนภายในระยะเวลา 4 ปี 
ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ แผนงานและกลยุทธ์ของจังหวัด  ยุทธศาสตร์ที่ 1  แผนพัฒนาที่ 2 และกลยุทธ์ที่ 5,6,7,8,9 
ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ     ยุทธศาสตร์ที่ 2 (ยุทธศาสตรชาติดานการสรางความสามารถในการแขงขัน) 
ผู้รับผิดชอบ ส านักงานพาณิชย์จังหวัดสมุทรปราการ/ส านักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัดสมุทรปราการ/ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดสมุทรปราการ 
 

โครงการ กิจกรรมการด าเนินงาน ระยะเวลา
ด าเนินการ 

งบประมาณ ผู้รับผิดชอบ 

1.การหนุนเสริมด้านการใช้
ฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิด
จังหวัดสมุทรปราการ   
 

1) ประชาสัมพันธ์ฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลดิ และก าหนดให้ทุกหน่วยงานท่ี
เกี่ยวข้องน าเว็บฐานข้อมูลไปลิงคไ์ว้ท่ีเว็บไซต์เพื่อประชาสมัพันธ์และการเข้ามาใช้
งานของชุมชน ประกอบด้วย 
1) ส านักงานจังหวัดสมุทรปราการ 
2) ส านักงานประมงจังหวัด 
3) เกษตรและสหกรณ์จังหวัดสมุทรปราการ 
4) ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัดสมุทรปราการ 
5) ส านักงานพัฒนาการจังหวัดสมทุรปราการ 
6) ส านักงานพาณิชย์จังหวัดสมุทรปราการ 
7) ส านักงานเกษตรจังหวัด 
8) สหกรณ์จังหวัดสมุทรปราการ 

ตลอดทั้งป ี ค่าโดเมนปีละ 
1,000 บาท 

คณะท างานเพื่อพิจารณา
ค าขอ GI (โดย พาณิชย์
จังหวัดสมุทรปราการ) 
โดยมี มหาวิทยาลยัหัว
เฉียวฯ เป็นที่ปรึกษาการ
ใช้ฐานข้อมูล 
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9) สาธารณสุขจังหวัดสมุทรปราการ 
10) ส านักงานประชาสัมพันธ์จังหวัด 
11) บริษัท ประชารัฐรักสามัคคีสมุทรปราการ (วิสาหกิจเพื่อสังคม) จ ากัด 
12) องค์การบริหารส่วนต าบล ท้ัง 6 อ าเภอ  
13) เทศบาลต าบล 
14 ) มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรต ิ
15) มหาวิทยาลัยราชภฏัธนบุรสีมทุรปราการ 
2) การอบรมให้ความรูผู้้มสี่วนเกี่ยวข้องในการใช้ระบบ พร้อมแจกคูม่ือใช้งาน 
ประกอบด้วยหน่วยงานดังนี ้
      1. อบรมผู้ดูแลระบบ คือ ส านักงานพาณิชย์จังหวัดและหน่วยงานยุทธศาสตร์
จังหวัด 
      2. อบรมผู้ใช้ระบบ ประกอบด้วย 
               2.1 คณะท างานคณะท างานเพื่อพิจารณาค าขอ GI 
               2.2 เกษตรกรผูเ้ลี้ยง ผู้แปรรปูและผู้ขายปลาสลิด 
3) การปรับปรุง (update) ฐานข้อมูลให้เป็นปัจจบุัน 
เช่น จ านวนผู้ประกอบการผลิตปลาสลดิ/องค์ความรู้/ข่าวสารที่เกีย่วข้อง/จ านวนผู้
ขอใช้ตรา GI โดยหน่วยงานที่เกี่ยวข้องคือ ส านักงานพาณิชย์จังหวัด และ
ผู้ประกอบการผลิตปลาสลิด โดยมกีิจกรรมส่งเสริมผลักดันให้ เกษตรกรมา
ปรับปรุงข้อมูลตนเอง  เช่น แจกลกูพันธุ์ปลา  หาแนวทาวทางเสริมแรง  
4) การตั้งงบประมาณในการดูแลและพัฒนาฐานข้อมลูสารสนเทศปลาสลิด 

2.การหนุนเสริมด้านการพัฒนา
ระบบการควบคุมตรวจสอบและ
การรับรองมาตรฐานสินค้า GI  
โดยด าเนินกิจกรรมดังต่อไปนี ้

1) ประชุมคณะกรรมการ/คณะท างานการขอใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งช้ีทาง
ภูมิศาสตร์ปลาสลดิบางบ่อเพื่อวางแผนการด าเนินงาน  
2) จัดอบรมให้ความรู้ขั้นตอนการยื่นขอใช้ตรา GI/การตรวจสอบคณุภาพ
มาตรฐานด้วยตนเอง 

-ประชุมอย่าง
น้อย 3 ครั้ง/ปี 
-การด าเนินงาน
ตลอดทัง้ป ี

 คณะท างานเพื่อพิจารณา
ค าขอ GI (โดย พาณิชย์
จังหวัดสมุทรปราการ) 
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3) ก ากับและติดตามการยื่นของใช้ตรา GI ปลาสลดิบางบ่อของผู้ประกอบการผลิต
ปลาสลิด 
4) การลงพื้นที่ตรวจประเมินคณุภาพมาตรฐานสินค้า GI ของผู้ประกอบการผลิต
ปลาสลิดที่ยื่นขอใช้ตรา GI ตามคูม่ือปฏิบัติงาน 
5) พิจารณาจัดตั้งงบประมาณการสนับสนุนการตรวจประเมินคณุภาพและการ
รับรองสินค้า GI (ถ้ามี) 

3.การหนุนเสริมด้านการผลติ
บรรจภุัณฑ์ปลาสลดิแปรรูป  
 

1) ประชุมวางแผนการด าเนินงานแบบบูรณาการร่วมกันของหน่วยงานท่ีให้การ
สนับสนุนบรรจภุัณฑ์ โดยมีส านักงานพัฒนาชุมชนเป็นหลัก 
2) ประกาศข้อก าหนดและเกณฑ์ในการสนับสนุนบรรจุภณัฑ์ปลาสลดิแปรรูป 
ให้กับชุมชนรับทราบ   
3) หน่วยให้ค าปรึกษาและสนับสนนุการออกแบบและภาษาที่ใช้บนบรรจภุัณฑ ์
โดยมมีหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรสีมุทรปราการ เป็นหลัก 
4) ตั้งงบประมาณในการสนับสนุนการผลิตบรรจภุัณฑส์ าหรับผู้ขอใช้ตรา
สัญลักษณส์ิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์  โดยส านักงานพัฒนาชุมชนเป็นหลกั 

-ประชุมอย่าง
น้อย 3 ครั้ง/ปี 
-การด าเนินงาน
ตลอดทั้งป ี

 คณะท างานเพื่อพิจารณา
ค าขอ ตรวจสอบควบคมุ
คุณภาพฯ (โดยส านักงาน
พัฒนาชุมชนจังหวัดเป็น
หลัก) 

4.การหนุนเสริมด้านการ
ประชาสมัพันธ์และสื่อสารทางการ
ตลาด  

1) ประชุมเพื่อวางแผนด าเนินงานและแบ่งภาระงานให้แตล่ะหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง
รับผิดชอบอย่างเหมาะสม โดยส านักงานเกษตรและสหกรณจ์ังหวัด ก ากับและ
ติดตาม ดังน้ี  
ระดับจังหวัด 
1.1 ก าหนดให้ทุกหน่วยงานที่เกี่ยวข้องน าเว็บฐานข้อมูลไปลิงค์ไว้เพือ่เป็นการ
ประชาสมัพันธ์เผยแพร่ข้อมูลสินคา้ GI ปลาสลิดบางบ่อ 
1.2 ก าหนดให้ส านักงานสหกรณ์ประชาสัมพันธ์ผ่านศูนย์กระจายสินค้าทั้ง 24 
ศูนย์ทั่วประเทศ 
1.3 ก าหนดให้ส านักงานประชาสมัพันธ์จังหวัด ประชาสมัพันธ์ผ่านเครือข่ายของ
หน่วยงานประชาสมัพันธ์จังหวัดทีม่ีอยู่ทั่วประเทศ 

-ประชุมอย่าง
น้อย 3 ครั้ง/ปี 
-การด าเนินงาน
ตลอดทั้งป ี

 คณะท างานเพื่อพิจารณา
ค าขอ ตรวจสอบควบคมุ
คุณภาพฯ (โดยส านักงาน
เกษตรและสหกรณ์
จังหวัด) 
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1.4 ส านักงานพาณิชย์เป็นศูนยร์ับข้อมูลข่าวสารในการประชาสัมพันธ์เกี่ยวกับปลา
สลิดผ่านเว็บฐานข้อมูล 
ระดับท้องถิ่น 
   -ก าหนดให้องค์การบริหารส่วนต าบลเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับสินค้า GI 
ปลาสลิดบางบ่อไปยังก านัน/ผู้ใหญ่บ้าน และชุมชนโดยผ่านการลงพื้นที่แจกเบี้ยยัง
ชีพผู้สูงอายุในแต่ละเดือน 
2) จัดหาบล็อกเกอรเ์พื่อจัดท าคลปิวีดิโอ หรือ รีวิวเกี่ยวกับปลาสลดิ หรือ
ก าหนดให้แตล่ะหน่วยงานที่ด าเนนิกิจกรรมต่าง ๆ ส่งข้อมูล/รูปภาพ/คลิปวีดโิอไป
ยังศูนย์รับข้อมูลข่าวสารเพื่อประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อสังคมออนไลนต์่าง ๆ เช่น 
เว็บไซต์ เฟสบุค ไลน์ ยูทูบ รับผิดชอบโดยหน่วยงานบริษัทประชารฐัรักสามคัคีฯ 
3) น าสินค้า GI ไปเผยแพร/่จัดแสดงในงานและสถานท่ีต่าง ๆ โดยความร่วมมือ
ของหน่วยงานจังหวัด   
4) จัดกิจกรรมสืบสานวัฒนธรรมทอ้งถิ่นสู่การท่องเที่ยวเชิงเกษตรโดยชุมชน 

5.การหนุนเสริมด้านการเจรจา
การค้าการเชื่อมต่อการตลาด  

1) ประชุมเพื่อวางแผนด าเนินงานกับทุกภาคส่วนท่ีเกี่ยวข้อง และด าเนินการดังนี ้
1. การสร้างเครือข่ายการตลาดสินค้า GI ร่วมกับภาคเอกชนหรือจับคู่ matching 
ระหว่างผูเ้ลี้ยงผู้แปรรูปกับกับผู้ซื้อหรือผู้ประกอบการรายใหญ่ เช่น บริษัทการแปร
รูปอาหาร ห้างสรรพสินค้า โดยมีการเจรจาข้อตกลงด าเนินงานท่ีเป็นประโยชน์
ร่วมกันทุกฝ่าย พร้อมกับติดตามการด าเนินงาน 
2. จัดงานอีเว้นท์ตลาดสินค้าชุมชนระดับจังหวดั และหมุนเวียนใหผู้ป้ระกอบการ
ได้มาขายสินค้า GI   
3. จัดอบรมส่งเสรมิการขายสินค้าแบบออนไลน ์
4. จัดหน่วยให้ค าปรึกษาในดา้นตา่ง ๆ เช่น แนวทางการท าธุรกิจ การขายใน
รูปแบบต่าง ๆ ออนไลน์ ออฟไลน์ ขายตลาดบน ตลาดตา่งประเทศ  
5. หาแนวทางการเปิดตลาดเพื่อขายสินค้าชุมชนแบบถาวรโดยมีการบริหารจัดการ

-ประชุมอย่าง
น้อย 3 ครั้ง/ปี 
-การด าเนินงาน
ตลอดทั้งป ี

 คณะท างานเพื่อพิจารณา
ค าขอ ตรวจสอบควบคมุ
คุณภาพฯ (โดยส านักงาน
พาณิชย์จังหวัด เป็นหลัก) 
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อย่างเป็นระบบและชุมชนมสี่วนรว่ม  
6. จัดตั้งศูนย์บ่มเพาะผู้ประกอบการปลาสลดิ ให้ชุมชนได้ด าเนินธุรกิจอย่างมือ
อาชีพ และได้มลีูกหลานสืบทอดมรดกภมูิปัญญาทางวัฒนธรรมนีส้ืบต่อไป 

 



 

 

บทที่ 5 
สรุป อภิปรายผลการศึกษา และข้อเสนอแนะ 

 
5.1 บทบาทหน้าที่ของหน่วยงานจังหวัดสมุทรปราการ ที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการหนุนเสริมผู้ใช้ตรา
สัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ 
 การหนุนเสริมและการขับเคลื่อนให้ชุมชนได้สนใจใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบาง
บ่อ มีวัตถุประสงค์เพ่ือให้ชุมชนได้ตระหนักและหวงแหนในทรัพย์สินทางปัญญาที่เกิดขึ้นจากบรรพบุรุษที่มีการ
สืบสานจากรุ่นสู่รุ่น จนกระท่ังชุมชนมีอาชีพมีรายได้และสร้างเสริมเศรษฐกิจของชุมชนให้เข้มแข็งและการผลิต
ปลาสลิดยังคงอยู่คู่กับจังหวัดสมุทรปราการต่อไป ซึ่งถือเป็นเป้าหมายหนึ่งของนโยบายจังหวัด ที่สอดคล้องกับ
ยุทธศาสตร์จังหวัดสมุทรปราการ (แผนพัฒนาจังหวัดสมุทรปราการ 5 ปี พ.ศ. 2561-2565) ในประเด็นการ
พัฒนา 2 ด้านคือ 

ประเด็นการพัฒนาด้านที่ 1  คือ สงเสริมอุตสาหกรรมและเกษตรกรรมใหมีศักยภาพ เพ่ือการแขงขัน
ในภูมิภาคเขตเศรษฐกิจอาเซียน และประเทศคูเจรจาการคากับเขตเศรษฐกิจอาเซียน โดยพัฒนากระบวนการ
ผลิตที่เปนมิตรกับสิ่งแวดลอม รวมทั้งอนุรักษและฟนฟูทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอมและสอดคล้องกับ
แผนงานที่ 1.2 สงเสริมเกษตรกรผลิตสินคาเกษตรปลอดภัยเปนมิตรกับสิ่งแวดลอมซึ่งมีค่าเป้าหมาย (ปี 2563) 
คือ รอยละที่เพ่ิมขึ้นของจํานวนเกษตรกรที่ไดรับรองมาตรฐานสินคาเกษตรปลอดภัย (GAP) (รอยละ 5) และ
จํานวนเกษตรกรเป้าหมายที่ไดรับการสงเสริมเพ่ิมมูลคาดวยนวัตกรรมเชิงพาณิชยและทรัพยสินทางปญญา  

ประเด็นการพัฒนาด้านที่ 2 คือ พัฒนาคุณภาพชีวิตประชาชนโดยยกระดับรายไดและการจัดการดาน
การ ศึกษา สาธารณสุข ศาสนา ศิลปวัฒนธรรม สาธารณูปโภคและสาธารณูปการ ใหเพียงพอเทาเทียมและ
ทั่วถึง และสอด คล้องกับแผนงานข้อ 2.1 ประชาชนมีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น โดยการสรางกระบวนการมีสวนรวม
เพ่ือให เกิดความเสมอภาคและความเท าเทียมกันในสังคม ซึ่งมีค่าเป้าหมายที่เกี่ยวข้องคือ จํานวนผู
ประกอบการไดรับการพัฒนาขีดความสามารถในการแขงขัน และรอยละของผู้ประกอบการไดรับการคุ
มครองดานทรัพยสินทาง    ปญญา  (รอยละ 10) 

จากประเด็นการพัฒนาทั้งสองด้านในยุทธศาสตร์ของจังหวัดสมุทรปราการ พบว่ามีหน่วยงานหลักที่
เกี่ยวข้องและเป็นผู้ขับเคลื่อนโครงการต่าง ๆ ประกอบด้วย สํานักงานอุตสาหกรรมจังหวัด  สํานักงานเกษตร
จังหวัด  สํานักงานสหกรณ์จังหวัด สํานักงานประมงจังหวัด สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด สํานักงานพาณิชย์
จังหวัด สํานักงานสาธารณสุขจังหวัด สํานักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัด และเม่ือนํากรอบการขับเคลื่อนการ
หนุนเสริมการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ ทั้ง 5 ด้านมาดําเนินการ พบว่าจะต้องมี
หน่วยงานอ่ืน ๆ เข้ามาร่วมดําเนินการด้วย เพ่ือให้เป้าหมายการดําเนินงานมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล
รวมทั้งก่อให้เกิดการบูรณาการการทํางานร่วมกันโดยมีเป้าหมายเดียวกัน หน่วยงานที่เพ่ิมนอกเหนือจาก
หน่วยงานจังหวัดที่จะขับเคลื่อน คือ สถาบันการศึกษา ซึ่งประกอบด้วย มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ 
และ มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรีจังหวัดสมุทรปราการ ซึ่งจะมีส่วนช่วยในด้านงานวิชาการต่าง ๆ หน่วยงาน
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ท้องถิ่น เช่น องค์การบริหารส่วนตําบล ซึ่งเป็นหน่วยที่ใกล้ชิดกับชุมชน จะเป็นกําลังสําคัญที่จะคอยช่วยเหลือ
และสนับสนุนชุมชน และภาคเอกชน เช่น บริษัทประชารัฐรักสามัคคี หรือบริษัทเอกชนที่เกี่ยวข้อง ซึ่งเป็น
หน่วยสําคัญที่จะช่วยด้านการตลาดของสินค้าชุมชน  เป็นต้น ซึ่งสามารถจัดกลุ่มแต่ละหน่วยงานตาม
องค์ประกอบ 5 ด้านดังนี้ 

1) การใช้ฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิดจังหวัดสมุทรปราการ    
ฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิดซึ่งได้รับการพัฒนาและจัดทําขึ้นโดยมหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระ

เกียรติ สําหรับเป็นศูนย์กลางของข้อมูลปลาสลิด โดยข้อมูลสารสนเทศควรคํานึงถึงผู้ใช้ให้สามารถใช้งานง่าย 
สะดวก มีการแสดงองค์ความรู้เกี่ยวกับปลาสลิดในรูปบทความหรือคลิป ข้อมูลผู้เลี้ยง ผู้แปรรูป เป็นต้น 

การบริหารจัดการฐานข้อมูลหลังจากที่การพัฒนาเสร็จเรียบร้อยเป็นสิ่งสําคัญเพ่ือรองรับการใช้งาน 
หน่วยงานที่เข้ามาบริหารจัดการควรเป็นหน่วยงานที่มีเว็บไซต์ มีบุคลากรที่พร้อมในการดูแลระบบ และพ้ืนที่
สําหรับติดตั้งระบบ ซึ่งพบว่าทุกหน่วยงานมีเว็บไซต์และสามารถนําลิงค์เว็บฐานข้อมูลไปไว้ในเว็บของแต่ละ
หน่วยงานได้ แต่ไม่สามารถนําฐานข้อมูลปลาสลิดไปติดตั้งบน server ได้เนื่องจากหน่วยงานย่อยของจังหวัดไม่
มี server ส่วนหน่วยงานกลางของจังหวัด เคยซื้อ server ไว้แต่ยังไม่เคยใช้งานซึ่งหน่วยที่ดูแลคือกลุ่มงาน
ยุทธศาสตร์จังหวัด ซึ่งในช่วงของการพัฒนาระบบนั้น ผู้วิจัยที่พัฒนาระบบได้เช่าพ้ืนที่พัฒนาระบบแต่มี
ระยะเวลาเพียง 2 ปี  โดยภาคีเครือข่ายที่มีบทบาทเกี่ยวข้องกับการใช้ฐานข้อมูลปลาสลิดบางบ่อที่ต้องติดตาม
การดําเนินงานหลักและหน่วยงานหนุนเสริม คือ  
   1.1 ผู้รับผิดชอบหลัก ทําหน้าที่ในการบริหารจัดการระบบฐานข้อมูล 

1) สํานักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัด 
  2) สํานักงานประมงจังหวัด 
  3) สํานักงานพาณิชย์จังหวัด 
  4) บริษัทประชารัฐรักสามัคคี  
  5) มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ 

 1.2 ผู้รับผิดชอบรองประกอบด้วย ทําหน้าที่คอยหนุนเสริม 
  1) สํานักงานจังหวัดสมุทรปราการ 
  2) สํานักงานประมงอําเภอ 
  3) สํานักงานอุตสาหกรรมจังหวัดสมุทรปราการ 
  4) สํานักงานพัฒนาการจังหวัดสมุทรปราการ 
  5) สํานักงานเกษตรจังหวัดสมุทรปราการ 
  6) สํานักงานสหกรณ์จังหวัดสมุทรปราการ 
  7) สํานักงานสาธารณสุขจังหวัดสมุทรปราการ 
  8) สํานักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดสมุทรปราการ 
  9) องค์การบริหารส่วนตําบล (ทุกตําบล) 
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  10) มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรีสมุทรปราการ 
  รับผิดชอบโดยการนําเว็บฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิดบางบ่อไปทําลิงค์ไว้ที่เว็บไซต์ของ
หน่วยงาน เพ่ือประชาสัมพันธ์และการเข้ามาใช้งานของชุมชน 
2) การควบคุมตรวจสอบมาตรฐานและการรับรองมาตรฐานการผลิตปลาสลิดบางบ่อ 

ในการยื่นขอใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จะมีคณะกรรมการตรวจสอบซึ่งมีการกําหนด
เกณฑ์การตรวจสอบ โดยมีบุคลาการที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการตรวจสอบมาตรฐานและการให้การรับรอง
มาตรฐาน ซึ่งหน่วยงานที่มีส่วนเกี่ยวข้องในกระบวนการการควบคุมตรวจสอบมาตรฐานและการรับรอง
มาตรฐาน มีหลายหน่วยงานดังนี้ 

1) สํานักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัดสมุทรปราการ    
       2) มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ 
       3) มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี สมุทรปราการ 
       4) สํานักงานประมงจังหวัดสมุทรปราการ     
       5) สํานักงานเกษตรจังหวัดสมุทรปราการ     
       6) สหกรณ์จังหวัดสมุทรปราการ     
       7) สาธารณสุขจังหวัดสมุทรปราการ     
       8) ประมงอําเภอในเขตพ้ืนที่รับผิดชอบ    
       9) เกษตรอําเภอในเขตพ้ืนที่รับผิดชอบ    

          10) บริษัทประชารัฐรักสามัคคีสมุทรปราการ (วิสาหกิจเพ่ือสังคม) จํากัด  
          11) ประธานวิสาหกิจชุมชนอนุรักษ์ปลาสลิดบางบ่อ   

 12) พาณิชย์จังหวัดสมุทรปราการ 
3) การสร้างมูลค่าเพิ่มจากบรรจุภัณฑ์ปลาสลิดแปรรูป 
การที่สินค้าสามารถเพ่ิมมูลค่าได้จากเดิมจะเป็นการสร้างแรงจูงใจให้มีการขอใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้

ทางภูมิศาสตร์ ซึ่งบรรจุภัณฑ์ที่มีความเหมาะสมจะเป็นทางหนึ่งในการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้แก่สินค้า การหนุน
เสริมของภาคีเครือข่ายในด้านบรรจุภัณฑ์จะช่วยส่งเสริมให้มีการขอใช้ตราสัญลักษณ์ ซึ่งควรมีการประกาศ
ข้อกําหนดในการสนับสนุนงบประมาณสําหรับการผลิตบรรจุภัณฑ์ให้แก่ผู้ประกอบการทราบ โดยบูรณาการ
การทํางานร่วมกันระหว่างหน่วยงานเพ่ือให้ไม่เกิดความซ้ําซ้อนในการใช้งบประมาณและสามารถกระจาย
งบประมาณไปยังผู้ประกอบการได้อย่างทั่วถึง  โดยหน่วยงานที่มีส่วนเกี่ยวข้องในประเด็นการสร้างมูลค่าเพ่ิม
จากบรรจุภัณฑ์นั้นพิจารณาจากที่ผ่านมาเคยมีการสนับสนุนงบประมาณและผลิตภัณฑ์บรรจุปลาสลิดแปรรูป
ให้กับผู้ประกอบการแปรรูปปลาสลิด ดังนี้ 

 1) สํานักงานพัฒนาการจังหวัด 
2) สํานักงานอุตสาหกรรมจังหวัด 
3) สํานักงานสหกรณ์จังหวัด 
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4) สํานักงานเกษตรจังหวัดสมุทรปราการ 
5) องค์การบริหารส่วนตําบล 
6) มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี สมุทรปราการ (เคยออกแบบและอบรมด้านบรรจุภัณฑ์ให้กับผู้แปรรูป
ปลาสลิด) 
7) มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ  (เคยออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้กับผู้แปรรูปปลาสลิด) 

4) การประชาสัมพันธ์ 
การประชาสัมพันธ์ในเรื่องของฐานข้อมูลสารสนเทศ ควรมีการแจ้งให้หน่วยงานจังหวัด ชุมชน หรือ

ผู้เกี่ยวข้องที่ใช้งานในการยื่นขอใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ทราบ รวมทั้งหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับ
การตรวจสอบ โดยควรมีการกําหนดให้ทุกหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในกระบวนการขอใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อนําลิงค์ฐานข้อมูลไปไว้ในเว็บไซต์ของหน่วยงานตนเอง และจัดทําโปสเตอร์เพ่ือ
ประชาสัมพันธ์ที่อําเภอ องค์การบริหารส่วนตําบล หรือประชาสัมพันธ์โดยรถเคลื่อนท่ี 

นอกจากการประชาสัมพันธ์ในเรื่องเกี่ยวกับการใช้ฐานข้อมูลสารสนเทศแล้ว ยังต้องมีการ
ประชาสัมพันธ์หรือสร้างสื่อสารทางการตลาดให้ผู้บริโภคหรือบุคคลทั่วไปรับรู้ข้อมูลสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์
โดยประชาสัมพันธ์ผ่านเว็บไซต์ของหน่วยงานต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง หรือจัดทําโปสเตอร์ประชาสัมพันธ์ที่อําเภอ 
องค์การบริหารส่วนตําบล หรือประชาสัมพันธ์โดยรถเคลื่อนที่ นอกจากนี้ควรจัดทําแผนการประชาสัมพันธ์โดย
ระบุกิจกรรมต่าง ๆ ให้ชัดเจน  จากผลการศึกษาข้อมูลพบว่าหน่วยงานที่มีกําลังคนมีเครือข่าย และเคย
ดําเนินการมาแล้ว คือ 
 1) สํานักงานพัฒนาการจังหวัด 
 2) สํานักงานประชาสัมพันธ์จังหวัด 
 3) สํานักงานพาณิชย์จังหวัด 
 4) บริษัทประชารัฐรักสามัคคีสมุทรปราการ (วิสาหกิจเพ่ือสังคม) จํากัด 
 5) กลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
5) การเจรจาการคา้การเชื่อมต่อการตลาด 

การหาช่องทางการขายสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ เป็นสิ่งที่สําคัญที่จะผลักดันให้
ผู้ประกอบการมีแรงจูงใจในการขอใช้ตราสัญลักษณ์ และเม่ือผู้บริโภคหรือประชาชนทั่วไปรับรู้สินค้าสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์แล้วจะทําให้มีความต้องการบริโภคเพ่ิมขึ้น ดังนั้นจึงควรมีหน่วยงานที่วิเคราะห์ความต้องการของ
ตลาด กําลังการผลิตสินค้าที่จะจําหน่าย โดยหน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรมีศักยภาพในการส่งเสริมการขายการ
ลงทุน เชื่อมโยงการตลาด เจรจาการค้าธุรกิจกับหน่วยงานต่าง ๆ ได้ เพ่ือเปิดช่องทางการขายหรือขยายตลาด
สินค้า GI ให้กว้างมากขึ้น ซ่ึงหน่วยงานหลักท่ีควรมีส่วนเกี่ยวข้องในการดําเนินงาน ได้แก่ 
 1) สํานักงานพาณิชย์จังหวัด 

2) กลุ่มวิสาหกิจชุมชน 

3) สํานักงานสหกรณ์จังหวัดสมุทรปราการ 
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4) สํานักงานพัฒนาการจังหวัด 

5) บริษัทประชารัฐรักสามัคคีสมุทรปราการ (วิสาหกิจเพ่ือสังคม) จํากัด 

 
อย่างไรก็ตามเม่ือพิจารณาโครงการหรือกิจกรรมที่ดําเนินงานแต่ละปีตามยุทธศาสตร์จังหวัดนั้น พบว่า

บางโครงการอาจมีลักษณะที่คล้าย ๆ หรือซ้ําซ้อน ดังนั้นการดําเนินงานจึงควรพิจารณากลุ่มเป้าหมายหรือ
กิจกรรมย่อยที่แตกต่างกัน เพ่ือให้เกิดการกระจายความช่วยเหลือไปยังชุมชนได้อย่างทั่วถึง  
 
5.2 รูปแบบและแนวทางการหนุนเสริมการขับเคลื่อนการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 

จากการวิเคราะห์ข้อมูลสามารรถสรุปผลการศึกษาแนวทางการหนุนเสริมการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อเพ่ือพัฒนากลไกความร่วมมือของภาคีเครือข่ายการพัฒนาจังหวัดสมุทรปราการ
ในองค์ประกอบต่าง ๆ เป็นดังนี้ 

5.2.1 แนวทางการขับเคลื่อนการใช้ฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิดจังหวัดสมุทรปราการ 
 ฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิดถือเป็นส่วนที่สําคัญในการสนับสนุนการใช้งานของผู้ที่เกี่ยวข้องใน
กระบวนการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เช่น กระบวนการยื่นขอใช้ตรา GI ผ่านระบบออนไลน์ การ
ตรวจสอบสิทธิ์/การพิจารณาสิทธิ์การยื่นขอใช้ตรา GI การสืบค้นข้อมูลของผู้เลี้ยงผู้แปรรูปปลาสลิด เป็นต้น 
นอกจากนี้ยังใช้ประโยชน์ในด้านอื่น ๆ เช่น สามารถโฆษณาสินค้าของตนเองผ่านเว็บฐานข้อมูล ประชาสัมพันธ์
ข้อมูลข่าวสารต่าง ๆ องค์ความรู้ต่าง ๆ และยังสามารถแจ้งบอกเส้นทางของผู้ที่จะเดินทางไปหาร้านค้าหรือบ่อ
เลี้ยงปลาสลิดได้ด้วย  ดังนั้นฐานข้อมูลที่ทีมผู้วิจัยได้สร้างขึ้นจึงต้องมีการบริหารจัดการอย่างเป็นระบบเพ่ือให้
เกิดการใช้งานได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยสรุปได้ดังนี้ 
 1. ผู้ออกแบบและพัฒนาระบบฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิดจังหวัดสมุทรปราการ (Programmer) 
โดยทีมผู้วิจัยจาก คณะวิทยาศาสตร์มหาวิทยาลัยหั วเฉียวเฉลิมพระเกียรติ โดยหลังจากที่พัฒนาระบบ
ฐานข้อมูลแล้วเสร็จ จะเป็นผู้อบรมการใช้งานให้กับผู้ใช้ในแต่ละระดับ รวมทั้งจะเป็นที่ปรึกษาการใช้งานให้กับ
ชุมชนไปตลอด 
 2. ผู้บริหารฐานข้อมูล (Database administrator) ซึ่งเป็นหน่วยที่สําคัญในการดูแลฐานข้อมูล เช่น 
การจัดการข้อมูลต่าง ๆ การนําเข้าและนําออก การตรวจสอบข้อมูลการยื่นขอใช้ตรา GI ปลาสลิดบางบ่อ 
รวมทั้งงบประมาณในการดูแลฐานข้อมูล การปรับปรุงข้อมูลให้เป็นปัจจุบัน 
 3. พ้ืนที่ที่ใช้ติดตั้งฐานข้อมูล (server) มีหน่วยงานยุทธศาสตร์จังหวัด ซึ่งอยู่ภายใต้สํานักงานจังหวัด
เป็นผู้รับผิดชอบในการติดตั้งและดูแลฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิด 
 4. ผู้เลี้ยงผู้แปรรูปผู้ประกอบการร้านค้าปลาสลิดในจังหวัดสมุทรปราการสามารถสมัครเป็นสมาชิก
และเข้าใช้งานในระบบฐานข้อมูลได้ เพ่ือประโยชน์ในด้านต่าง ๆ เช่น การยื่น ขอใช้ตรา GI การโฆษณาสินค้า
ของตนเอง และการปรับปรุงข้อมูลของตนเองให้เป็นปัจจุบัน 
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 5. หน่วยงานต่าง ๆ ที่เก่ียวข้องควรนําเว็บฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิดไปทําการลิงค์ไว้กับเว็บไซต์
ของหน่วยงานตนเอง เพ่ือเป็นการประชาสัมพันธ์และสนับสนุนการเข้ามาใช้งานของชุมชน รวมทั้งเป็นที่
ปรึกษาให้กับชุมชนด้วยโดยเฉพาะหน่วยงานที่อยู่ใกล้ชิดชุมชน เช่น องค์การบริหารส่วนตําบล เทศบาลตําบล 
เป็นต้น 

5.2.2 รูปแบบและแนวทางการหนุนเสริมด้านการควบคุมตรวจสอบและการรับรองมาตรฐานการ
ผลิตปลาสลิดบางบ่อ 
 การควบคุมตรวจสอบมาตรฐานของสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เป็นสิ่งสําคัญที่จะทําให้สินค้าที่เกิดขึ้น
จากภูมิปัญญาของชุมชนท้องถิ่นนั้นมีความเชื่อมั่นในคุณภาพ และยังคงความมีชื่อเสียงและอยู่คู่กับจังหวัด
ตลอดไป ดังนั้นจึงต้องมีการวางกรอบการดําเนินการอย่างชัดเจนและหน่วยงานต่าง ๆ มีส่วนร่วมสนับสนุน 
ดังนี้ 
           1. การจัดทําคู่มือการควบคุมตรวจสอบมาตรฐานและการรับรองมาตรฐานการผลิตปลาสลิดบางบ่อ  
               การจัดทําคู่มือควบคุมตรวจสอบมาตรฐานต้องคํานึงถึงชุมชนเป็นหลักเนื่องจากเป็นผู้ผลิตสินค้าสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ซึ่งต้องพิจารณาความสามารถและศักยภาพของชุมชนในการตั้งเกณฑ์มาตรฐานการผลิต
สินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ และอีกส่วนหนึ่งที่สําคัญคือ ความสะอาดและความปลอดภัยของผู้บริโภค จึงต้องมี
เกณฑ์และมาตรฐานมากํากับผู้ผลิตสินค้าให้เป็นไปตามมาตรฐานที่ตั้งไว้ โดยการตั้งเกณฑ์มาตรฐานการผลิต
สินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จึงต้องให้ชุมชนมีส่วนร่วมแสดงข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะ และมีหน่วยงานต่าง ๆ 
เข้าร่วมสนับสนุน ซึ่งส่วนประกอบของคู่มือประกอบด้วย 1) คํานิยาม 2) ขอบเขตท่ีตั้งแหล่งภูมิศาสตร์ 3) 
ลักษณะของสินค้า 4) กระบวนการผลิต 5) การขออนุญาตใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 6) การ
ควบคุมตรวจสอบ และแผนการตรวจสอบรับรอง 7) การจัดตั้งคณะกรรมการตรวจประเมินระดับพ้ืนที่/จังหวัด  
8) การจัดการข้อร้องเรียน  
           ขั้นตอนการดําเนินงาน 
           1) แต่งตั้งคณะกรรมการในการดําเนินการจัดทําคําขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในระดับ
จังหวัด 
           2) จัดประชุมหารือผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในด้านต่าง ๆ เช่น ผู้ประกอบการผลิตปลาสลิด หน่วยงานจังหวัด 
สถาบันการศึกษา ที่มีส่วนสนับสนุนผลงานวิจัย ผลงานวิชาการท่ีใช้ประกอบการทําคู่มือ และหน่วยงานเอกชน
ที่มีส่วนหนุนเสริมการรวมกลุ่ม รวมถึงด้านการตลาด โดยประชุมหาข้อสรุปประเด็นต่าง ๆ ในการจัดทําคู่มือ  
และมีศูนย์กลางการประสานงานต่าง ๆ และการรวบรวมข้อมูลอยู่ท่ีสํานักงานพาณิชย์จังหวัด   

3) สํานักงานพาณิชย์จังหวัดเป็นผู้รวบรวมข้อมูลทั้งหมด และยื่นเสนอต่อกรมทรัพย์สินทางปัญญา 
2. การพัฒนาแนวทางการยื่นขอใช้ตรา GI ปลาสลิดบางบ่อ โดยมีการออกแบบระบบให้สามารถยื่นขอ

ใช้ตรา GI แบบออนไลน์ได้ และยังสามารถตรวจสอบข้อมูลเอกสารหลักฐานต่าง ๆ ของผู้ขอใช้ตรา GI ได้
เบื้องต้นด้วยซึ่งจะทําให้สะดวก รวดเร็วและง่ายต่อการใช้งาน โดยมีการออกแบบควบคู่ไปกับการจัดทํา
ฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิด 



124 
 

 

 

สรุปกลไกและมาตรการในการหนุนเสริมการควบคุมตรวจสอบและการรับรองมาตรฐานการผลิตปลาสลิด
บางบ่อ ดังนี้ 

1. กลไกในระดับจังหวัด   
ถือเป็นกลไกที่เป็นทางการซึ่งประกอบด้วยคณะกรรมการและคณะทํางานสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลา

สลิดบางบ่อ”ที่ถูกแต่งตั้งโดยผู้ว่าราชการจังหวัดสมุทรปราการ มีทั้งหมด 3 ชุดคือ  1) คณะกรรมการกํากับดูแล
และอนุญาตการใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ”  2) คณะทํางานเพ่ือพิจารณาคําขอ ตรวจสอบควบคุม
คุณภาพ และแหล่งที่มาของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ”  และ 3) คณะทํางานตรวจสอบ
ข้อเท็จจริง กรณีเกิดปัญหาละเมิด ข้อร้องเรียน ข้อพิพาท และข้อร้องเรียนจากการใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
“ปลาสลิดบางบ่อ” โดยเสนอมาตรการในการหนุนเสริมดังนี้ 

1. พัฒนาระบบการควบคุมตรวจสอบและการรับรองมาตรฐาน ที่สะดวก ง่าย และรวดเร็ว 
2. สร้างความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับมาตรฐานของสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ของชุมชน โดยชุมชนมีส่วนร่วม

ในการตั้งเกณฑ์มาตรฐานของสินค้า 
3. จัดทําคู่มือและแผนการควบคุมตรวจสอบมาตรฐานผลิตภัณฑ์สินค้า GI โดยชุมชนและผู้มีส่วน

เกีย่วข้องร่วมดําเนินการ 
4. อบรมสร้างความรู้ความเข้าใจในแผนการดําเนินการควบคุมตรวจสอบมาตรฐานผลิตภัณฑ์สินค้า GI 
5. วางแผนด้านงบประมาณเพ่ือใช้ในกิจกรรมการประเมินคุณภาพมาตรฐานของผลิตภัณฑ์พร้อมทั้ง
การให้การรับรองคุณภาพของสินค้า 
6. จัดสร้างหน่วยให้คําปรึกษากับชุมชน เกี่ยวกับข้ันตอนและกระบวนการขอใช้ตรา GI 
7. หาแนวทางการตั้งศูนย์วิเคราะห์คุณภาพมาตรฐานของสินค้า GI ที่ราคาการวิเคราะห์ต่ําเพ่ือให้เกิด
ความยั่งยืน 
2. กลไกในระดับท้องถิ่น  
กลไกในระดับท้องถิ่น อาจเป็นกลไกที่ไม่เป็นทางการ คือ หน่วยงานองค์การบริหารส่วนตําบล 

เทศบาลตําบล ซึ่งถือว่ามีความใกล้ชิดกับชุมชน และจะเป็นส่วนช่วยเหลือชุมชนในเรื่องการยื่นขอใช้ตรา GI 
โดยเป็นสถานที่มายื่นขอใช้ตรา GI ผ่านระบบออนไลน์ได้ ดังนั้นองค์การบริหารส่วนตําบลและเทศบาลตําบลใน
แต่ละแห่งควรให้การสนับสนุนการเข้ามาใช้งานคอมพิวเตอร์ รวมทั้งให้คําแนะนําการกรอกข้อมูล นอกจาก
นนี้กลุ่มวิสาหกิจผู้เลี้ยงและผู้แปรรูป ประธานกลุ่มและทีมควรสร้างระบบการตรวจสอบคุณภาพของสินค้า GI 
ด้วยตนเองอย่างชัดเจนเพื่อให้ง่ายต่อการพิจารณาจากคณะกรรมการในระดับจังหวัด  
 
 5.2.3 แนวทางและกลไกการสนับสนุนการใช้บรรจุภัณฑ์ในการหนุนเสริมการใช้ตรา GI ปลาสลิด
บางบ่อ 
 บรรจุภัณฑ์เป็นส่วนหนึ่งที่จะเพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้าได้เป็นอย่างดี ซึ่งบรรจุภัณฑ์จะเป็นสิ่งที่บ่งบอก
หรือแสดงเอกลักษณ์ของสินค้าและรวมถึงผู้ผลิตด้วย ดังนั้นจึงเป็นส่วนที่สําคัญในการส่งเสริมให้ผู้ประกอบการ
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ผลิตปลาสลิด ได้ใช้บรรจุภัณฑ์โดยเฉพาะผู้ยื่นขอใช้ตรา GI ปลาสลิดบางบ่อ โดยการดําเนินงานกําหนดให้ 
หน่วยงานพัฒนาชุมชนเป็นหลักซึ่งอยู่ภายใต้ คณะทํางานเพ่ือพิจารณาคําขอ ตรวจสอบควบคุมคุณภาพ และ
แหล่งที่มาของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ”  โดยดําเนินการดังนี้ 
 1. ประชุมวางแผนการดําเนินงานแบบบูรณาการร่วมกันของแต่ละหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการ
สนับสนุนงบประมาณ   
   2. ประกาศข้อกําหนด/เกณฑ์การสนับสนุนงบประมาณในการผลิตบรรจุภัณฑ์ของแต่ละหน่วยงาน 
ให้กับผู้ประกอบการรับรู้รับทราบ  
 3. จัดเตรียมบุคลากรของหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง คอยให้คําปรึกษาด้านการผลิตบรรจุภัณฑ์ โดยมี
มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรีเปน็ผู้ช่วยเหลือด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
 4. ตั้งข้อกําหนดการผลิตบรรจุภัณฑ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อให้ชัดเจนเพ่ือเป็นแนว
ปฏิบัติเดียวกัน เพ่ือให้เป็นเอกลักษณ์และการรักษาคุณภาพปลาสลิดแปรรูปโดยบรรจุภัณฑ์ต้องเป็นแบบ
สุญญากาศ พร้อมกับใส่เปลือกมะกรูดร่วมกับแผ่นดูดซับของเหลวในบรรจุภัณฑ์สุญญากาศ จะช่วยยืดอายุการ
เก็บรักษาปลาสลิดแดดเดียวได้ยาวนานมากขึ้น ซึ่งชุมชนสามารถผลิตผงมะกรูดใส่เองได้  
 

5.2.4 แนวทางและกลไกการประชาสัมพันธ์และการสื่อสารทางการตลาด 
 

 การสื่อสารการตลาดเป็นส่วนที่จะเผยแพร่และประชาสัมพันธ์สินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบาง
บ่อ ให้ผู้บริโภคได้รับรู้รับทราบ เพ่ือให้เกิดการซื้อขายที่เพ่ิมขึ้น อันจะส่งผลให้ผู้ประกอบการผลิตปลาสลิด GI 
มีรายได้และเศรษฐกิจชุมชนดีขึ้น โดยกําหนดให้หน่วยงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัด ซึ่งอยู่ภายใต้ คณะทํางาน
เพ่ือพิจารณาคําขอ ตรวจสอบควบคุมคุณภาพ และแหล่งที่มาของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิดบางบ่อ” 
เป็นผู้ดูแลรับผิดชอบเป็นหลัก โดยดําเนินการดังนี้ 

1. ประชุมเพ่ือวางแผนดําเนินงานและแบ่งภาระงานให้แต่ละหน่วยงานที่เกี่ยวข้องรับผิ ดชอบอย่าง
เหมาะสม โดยพิจารณาการใช้สื่อต่าง ๆ ในการประชาสัมพันธ์ เช่น โปสเตอร์ สื่อออนไลน์ต่าง ๆ เป็นต้น 

2. จัดทําแผนการประชาสัมพันธ์ การจัดงานกิจกรรมพิเศษต่าง ๆ เพ่ือส่งเสริมการขายและเป็นการ
สร้างการรับรู้ให้กับสังคม 

3. จัดให้มีหน่วยงานส่วนกลางที่ทําหน้าที่ประสานเครือข่ายเพ่ือรับและแจ้งข้อมูลข่าวสารที่เกี่ยวข้อง
กับกิจกรรมปลาสลิด เพ่ือนําไปเผยแพร่ผ่านเว็บฐานข้อมูลสารสนเทศปลาสลิด 

การประชาสัมพันธ์และการสื่อสารการตลาดอาจแบ่งเป็น 2 ระดับคือ 1) ระดับจังหวัด ซึ่งขับเคลื่อน
โดยคณะกรรมการที่ถูกแต่งตั้งจากผู้ว่าจังหวัดมีหน้าที่สร้างการรับรู้ให้กับหน่วยงานชุมชนทั้งภายในจังหวัด 
และภายนอกจังหวัด 2) การประชาสัมพันธ์และการสร้างการรับรู้ในระดับท้องถิ่น โดยอาศัยกลไกของ องค์การ
บริหารส่วนตําบล ซึ่งปกติมีหน้าที่พบปะประชาชนผู้สูงอายุเป็นประจําทุกเดือน ดังนั้นสามารถที่นําข้อมูล
ข่าวสารเกี่ยวกับปลาสลิดไปถ่ายทอดให้กับชุมชนทราบได้ 
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5.2.5 แนวทางและกลไกการขับเคลื่อนด้านการตลาดของสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิด
บางบ่อ 

จากการวิเคราะห์ข้อมูลช่องทางการจําหน่ายที่ผู้ประกอบการทําได้ดีที่สุดคือ การขายที่หน้าร้าน แต่มี
ข้อเสียคือสถานที่การจําหน่ายอาจไม่เอ้ืออํานวย ดังนั้นต้องเร่งหาแนวทางช่วยเหลือชุมชน ส่วนช่องทาง
รองลงมาคือ การขายตามงานแสดงสินค้า ปัญหาคือ มีผู้ประกอบการเพียงส่วนน้อย เท่านั้นที่ได้เข้าร่วมงาน 
ดังนั้นหน่วยงานจังหวัดควรหาแนวทางที่สามารถให้ผู้ประกอบการรายอ่ืน ๆ ได้มีโอกาสเข้าร่วมงานเพ่ือเป็น
การแสดงสินค้าของตนเอง และสิ่งสําคัญที่จะทําให้ช่องทางการตลาดของปลาสลิดบางบ่อไปได้ไกลมากขึ้นคือ
การเข้าสู่ตลาด modern trade การส่งออกไปต่างประเทศ คือการพัฒนากระบวนการผลิตที่ได้มาตรฐานที่
สูงขึ้น 

การหาช่องทางการตลาดสินค้า GI ปลาสลิดบางบ่อ อาจแบ่งเป็น 2 ระดับคือ  
1) ระดับจังหวัด โดยกําหนดให้สํานักงานพาณิชย์จังหวัดเป็นผู้ดูแลรับผิดชอบเป็นหลัก ซึ่งอยู่ภายใต้

คณะทํางานเพ่ือพิจารณาคําขอ ตรวจสอบควบคุมคุณภาพ และแหล่งที่มาของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ปลาสลิด
บางบ่อ” โดยดําเนินการดังนี้ 
 1. สร้างเครือข่ายการตลาดสินค้า GI ร่วมกับภาคเอกชนหรือจับคู่ matching ระหว่างผู้เลี้ยง
ผู้แปรรูปกับกับผู้ซื้อหรือผู้ประกอบการรายใหญ่  
 2. จัดงานกิจกรรมพิเศษตลาดสินค้าชุมชนระดับจังหวัด และหมุนเวียนให้ผู้ประกอบการได้มา
ขายสินค้า GI   
 3. จัดอบรมส่งเสริมการขายสินค้าแบบออนไลน์ 
 4. จัดหน่วยให้คําปรึกษาในด้านการทําธุรกิจ  
 5. หาแนวทางการเปิดตลาดเพ่ือขายสินค้าชุมชนแบบถาวร  

6. จัดตั้งศูนย์บ่มเพาะผู้ประกอบการปลาสลิด ให้ชุมชนได้ดําเนินธุรกิจอย่างมืออาชีพ  
2) การหาช่องทางการตลาดในระดับชุมชน/กลุ่มวิสาหกิจ ซึ่งผู้ประกอบการบางรายมีความเข้มแข็ง

สามารถหาช่องทางการขายได้เองโดยผ่านสื่อสังคมออนไลน์ เช่น เฟสบุค การออกงานอีเว้นท์ต่าง ๆ ทําให้
ผู้ประกอบการบางรายมีการติดต่อโดยตรงจากลูกค้ารายใหญ่ที่มีการสั่งซื้อในจํานวนที่มาก ดังนั้นกลุ่มวิสาหกิจ
จึงควรสร้างเครือข่ายระหว่างกลุ่ม เพ่ือผลิตสินค้าได้ทันตามความต้องการของผู้บริโภค 
 

            5.2.6 แผนงานการหนุนเสริมการขับเคลื่อนการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิด
บางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ          
             จากแนวทางการหนุนเสริมการขับเคลื่อนการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบาง
บ่อทั้ง 5 ด้านจึงได้รวบรวมจัดทําเป็นแผนงาน ซึ่งมีกิจกรรมที่จะต้องดําเนินการในแต่ละประเด็นที่จะมีส่วน
ขับเคลื่อนให้ชุมชนเกิดความสนใจตระหนักและเห็นคุณค่าของสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ ซึ่ง
เป็นทรัพย์สินทางปัญญาที่เกิดขึ้นจากภูมิปัญญาของบรรพบุรุษและสืบทอดกันมาจนถึงปัจจุบัน ดังนั้นเพ่ือให้
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ภูมิปัญญาการผลิตปลาสลิดบางบ่อนี้ยังคงอยู่คู่กับจังหวัดสมุทรปราการ จึงควรส่งเสริมและสนับสนุนให้นําแผน 
การหนุนเสริมการขับเคลื่อนการใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ  
ไปสู่การปฏิบัติของหน่วยงานที่เกี่ยวข้องต่อไป         
 
5.3 ข้อเสนอแนะ 
 จากงานวิจัยที่ค้นพบในประเด็นต่าง ๆ ผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะเพ่ือนําไปต่อยอดและพัฒนางานวิจัยเพ่ือ
ช่วยเหลือชุมชน ดังนี้ 
 1. ควรมีโครงการ/กิจกรรมการพัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์หรือผลิตภัณฑ์ชุมชนอ่ืน ๆ 
ให้ได้มาตรฐานที่สูงขึ้น เพ่ือเปิดช่องทางการขายได้กว้างมากข้ึน เช่น การนําสินค้าไปขายในตลาดต่างประเทศ 
 2. ปัญหาที่สําคัญที่จะทําให้สินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ปลาสลิดบางบ่อไม่สามารถส่งขายในตลาดที่
สูงขึ้นได้คือด้านกระบวนการผลิตที่ผู้ประกอบการผลิตปลาสลิดส่วนใหญ่ยังไม่ได้มาตรฐาน ดังนั้ นจึงต้องเร่ง
สร้างความเข้าใจและส่งเสริมให้มีการพัฒนากระบวนการผลิตที่ได้มาตรฐานที่สูงขึ้น  
 3. จังหวัดควรหาแนวทางร่วมมือกับสถาบันการศึกษาในเรื่องการเป็นศูนย์รับตรวจวิเคราะห์มาตรฐาน
ของสินค้าชุมชน เพ่ือลดค่าใช้จ่าย และเป็นการพัฒนาในระยะยาว 
 4. จังหวัดควรส่งเสริมหรือมีกิจกรรมการจับคู่ (matching) ระหว่างผู้ผลิตสินค้าชุมชนกับ
ผู้ประกอบการรายใหญ่ เพื่อส่งเสริมการขาย และเปิดโอกาสให้ผู้ผลิตได้มีส่วนในการต่อรองราคาผลผลิต 
 5. ควรจัดตั้งศูนย์บ่มเพาะผู้ประกอบการผลิตปลาสลิด ให้ชุมชนได้ดําเนินธุรกิจอย่างมืออาชีพ และได้
มีลูกหลานสืบทอดมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมนี้สืบต่อไป (ท้ังนี้ได้เสนอโครงการไว้ที่ภาคผนวกแล้ว) 
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ค าชี้แจง 
     คณะผู้วิจัยได ้จัดท าแบบส ารวจชุดนี้ขึ้น เพื่อศึกษาศักยภาพของผู้แปรรูปและผู้ประกอบการปลาสลิดในการใช้บรรจภุัณฑ์
ปลาสลิดแดดเดียว/ปลาสลดิหอม และเป็นข้อมลูประกอบในการวิจยั พัฒนา และหาแนวทางในการสนับสนุนการใช้บรรจุภณัฑ์
ผลิตภณัฑ์แปรรูปปลาสลิดแดดเดยีว/ปลาสลดิหอม จึงใคร่ขอความร่วมมือจากท่านในการตอบแบบสอบถาม ซึ่งข้อมูลที่ไดร้ับจะ
ไม่มีการน าไปเปิดเผยเป็นรายบุคคล/องค์กร แตจ่ะน าไปวิเคราะห์ในภาพรวม ในการนี้คณะผู้วิจัย ขอขอบคุณในความร่วมมือ
ของท่านมา ณ โอกาสนี้ด้วย  

  

 

1. สถานะผูต้อบแบบสอบถาม 
ช่ือ-นามสกุล............................................................................................................................................................................. 
 เจ้าของร้าน          บุตรเจ้าของร้าน           ญาติเจ้าของร้าน                  อื่นๆ........................................                    
 

2. สถานท่ีตั้งร้าน 
    ช่ือร้าน.................................................................................................................................................................................. 
    ที่ตั้ง เลขท่ี..................ถนน................................ตรอก/ซอย..............................................ต าบล...........................................  
    อ าเภอ.........................................................จังหวัด..................................................................... 
3. ระยะเวลาในการด าเนินกิจการของร้าน 
 0-2  ปี               3-5  ปี          6-8  ปี         9-10  ปี           มากกว่า 10 ปี 

 

  

 

4. ลักษณะการด าเนินกจิการ 
   เป็นผู้แปรรูปปลาสลดิและผูเ้ลี้ยง 
   เป็นผู้ประกอบการแปรรูปปลาสลิดอย่างเดียว 
   เป็นผู้แปรรูปปลาสลดิและประกอบกิจการอยา่งอื่นด้วย  
              เช่น.......................................................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................................................................... 
5. ลักษณะของผลิตภณัฑ ์
   ปลาสลดิแดดเดียว 
   ปลาสลดิหอม 
   อื่น ๆ................................................................................ 
6. ลักษณะการจ าหน่ายปลาสลดิแดดเดยีว/ปลาสลิดหอม 
      ขายปลีก 
      ขายส่ง 
     อื่นๆ.......................................................................................... 
7. ช่องทางการจ าหน่ายปลาสลิดแดดเดยีว/ปลาสลิดหอม 
 จ าหน่ายที่ร้านอย่างเดียว 
 จ าหน่ายผ่านออนไลน ์
  อื่นๆ.......................................................................................... 
8. ปริมาณการจ าหน่าย 

  



 

ปลาสลิดแดดเดียวโดยเฉลี่ยต่อวัน 
        กรณีขายปลีก..............................กก./วัน 
        กรณีขายส่ง..............................กก./วัน 
ปลาสลิดหอมโดยเฉลีย่ต่อวัน 
         กรณีขายปลีก..............................กก./วัน 
         กรณีขายส่ง..............................กก./วัน 
9. การใช้บรรจุภณัฑ ์
ปลาสลิดแดดเดียว 
 ร้านมีบรรจุภณัฑ์ที่เป็นเอกลักษณ์ของตนเอง 
 ร้านมีบรรจุภณัฑ์ที่เป็นแบบ(ถุงซิป ถุงกระดาษ ถุงสุญญากาศกลอ่งกระดาษ).................................................................... 
  อื่นๆ.......................................................................................... 
ปลาสลิดหอม 
 ร้านมีบรรจุภณัฑ์ที่เป็นเอกลักษณ์ของตนเอง 
 ร้านมีบรรจุภณัฑ์ที่เป็นแบบ................................................................................... 
  อื่นๆ.......................................................................................... 
10. การผลิตบรรจุภณัฑ ์
 ร้านเป็นผู้ออกแบบและผลิตเอง 
 จ้างผู้อื่นช่วยออกแบบและผลติ 
 มีหน่วยงานช่วยออกแบบและจ้างผู้อื่นผลติ 
 มีหน่วยงานภาครัฐสนับสนุนทุกอย่าง 
 อื่นๆ.......................................................................................... 
11. ความคิดเห็นต่อบรรจภุัณฑ์ท่ีใช้บรรจุปลาสลิดแปรรูป ทั้งปลาสลิดแดดเดยีวและปลาสลดิหอม 
 คิดว่าบรรจุภณัฑ์มีผลต่อปริมาณการจ าหน่ายปลาสลิดแปรรูป 
 คิดว่าบรรจุภณัฑ์ไม่มีผลต่อปริมาณการจ าหน่ายปลาสลิดแปรรปู 
12. การได้รับความช่วยเหลือด้านการผลิตบรรจภุัณฑจ์ากหน่วยงานต่างๆ 
 เคยไดร้ับความช่วยเหลือจากหน่วยงานรัฐ คือ........................................................................................................... 
      สนับสนุนด้าน……………………………………………………………………………….เมื่อ........................................................... 
 เคยไดร้ับความช่วยเหลือจากหน่วยงานเอกชน คือ........................................................................................................... 
      สนับสนุนด้าน……………………………………………………………………………….เมื่อ........................................................... 
 ไม่เคยไดร้ับความช่วยเหลือ 
13. การต้องการความช่วยเหลือจากหน่วยงานต่างๆ 
 ด้านการออกแบบบรรจุภณัฑ ์
 สนับสนุนงบประมาณในการผลิตบรรจุภณัฑ ์
 ด้านอื่นๆ คือ....................................................................................................................................................................... 
 

14. ข้อเสนอแนะอื่นๆ 
.................................................................................................................................................................................................... 
 ข้อมูล ณ วันที่........................................................................................................................................................................... 



 

 
 

ภาคผนวก ฉ 

 
แบบส ารวจความคิดเห็นต่อบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์แปรรูปปลาสลดิแดดเดียวและปลาสลิดหอม บางบ่อ จังหวัด
สมุทรปราการ 

  

 
คณะผู้วิจัยได้ จัดท าแบบส ารวจชุดนี้ขึ้น เพื่อศึกษาความคิดเห็นของผู้บริโภคต่อบรรจุภัณฑ์หีบห่อปลาสลิดแดด
เดียวและปลาสลิดหอม และเพื่อเป็นข้อมูลประกอบในการวิจัยและแนวทางการหนุนเสริมการพัฒนาบรรจุภัณฑ์
ผลิตภัณฑ์แปรรูปปลาสลิดแดดเดียวและปลาสลิดหอม รวมทั้งเตรียมความพร้อมต่อการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งช้ีทาง
ภูมิศาสตร์ (GI) “ปลาสลิดบางบ่อ” จึงใคร่ขอความร่วมมือจากท่านในการตอบแบบสอบถาม ซึ่งข้อมูลที่ได้รับจะไม่
มีการน าไปเปิดเผยเป็นรายบุคคล/องค์กร แต่จะน าไปวิเคราะห์ในภาพรวม ในการนี้คณะผู้วิจัย ขอขอบคุณในความ
ร่วมมือของท่านมา ณ โอกาสนี้ด้วย 
จัดท าโดย คณะผู้วิจัย จากคณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ โทร. 02312-6300 ต่อ 1180 
ตอนที่ 1  ลักษณะท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 

  
1.1 เพศ   

 ชาย   หญิง 
 

  

  

1.2 อาชีพ   

 ข้าราชการ/พนักงานรัฐวสิาหกิจ 

 พนักงานบริษัทเอกชน 
 พนักงานสถาบันการศึกษา 

 แม่บ้าน/ไม่ได้ประกอบอาชีพ 

 นักเรียน/นสิิต/นักศึกษา 

 รับจ้างท่ัวไป 

 อื่น ๆ โปรดระบุ.................................................................................................................. 
 

  

  

1.3 อาย ุ  

 ต่ ากว่า 20 ปี 

 21-30 ปี 

 31-40 ปี 

 41-50 ปี 

 51-60 ปี 

 61 ปีขึ้นไป 

 1.4 รายได้ต่อเดือน 

 ต่ ากว่า 5,000 บาท 

 5,000-15,000 บาท 

 15,000 บาทขึ้นไป 
 

  

     



 

ตอนที่ 2  ความคิดเห็นต่อบรรจุภัณฑ์ขายปลีกปลาสลิดแดดเดียวและปลาสลิดหอม 

  

2.1 การซ้ือปลาสลิดแดดเดียวแต่ละคร้ัง ท่านซื้อปริมาณเท่าใด  

 ไม่เคยซื้อ 
 ไม่ถึง 1 กิโลกรัม 

 1 กิโลกรัม 

 1 – 5 กิโลกรัม 

 มากกว่า 5 กิโลกรัม 

 

2.2 การซ้ือปลาสลิดหอมแต่ละคร้ัง ท่านซื้อปริมาณเท่าใด  

 ไม่เคยซื้อ 
 ไม่ถึง 1 กิโลกรัม 

 1 กิโลกรัม 

 1 – 5 กิโลกรัม 

 มากกว่า 5 กิโลกรัม 

 
 

  

  

2.3 เหตุผลส าคัญท่ีสุดในการซ้ือปลาสลิดแดดเดียว (กรณีไม่เคยซ้ือไม่ต้องตอบ)  

 บริโภคเอง/บริโภคในครอบครัว 

 เป็นของสินน้ าใจตอบแทน 

 เป็นของฝาก  

 อื่น ๆ โปรดระบ…ุ…………………………………………………………………………. 
 

  

2.4 เหตุผลส าคัญท่ีสุดในการซ้ือปลาสลิดหอม  (กรณีไม่เคยซ้ือไม่ต้องตอบ) 

 บริโภคเอง/บริโภคในครอบครัว 

 เป็นของสินน้ าใจตอบแทน 

 เป็นของฝาก 

 อื่น ๆ โปรดระบ…ุ…………………………………………………………………………. 
 

 
2.5 ท่านเลือกซ้ือจากสถานที่ใดหรือรูปแบบใดบ่อยท่ีสุด (กรณีไม่เคยซ้ือไม่ต้องตอบ)  

 ตลาดสด  

 ร้านขายข้างทาง (ริมถนน) 

 ซุปเปอร์มาเก็ตในห้างสรรพสนิค้า 

 ผ่านออนไลน ์เช่น เฟสบุค ไลน์ 
 โทรศัพท์สั่งและร้านมาส่ง 
 ซื้อจากงานแสดงสินค้า 



 

 อื่น ๆ โปรดระบ…ุ…………………………………………………………………………… 

 
2.6 ปัจจัยใดที่ท าให้ท่านเลือกซื้อปลาสลิดแดดเดียวและปลาสลดิหอมมากที่สุด (กรณีไม่เคยซ้ือไม่ต้องตอบ)  
 ราคา 
 ขนาดปลาสลิด 
 บรรจุภณัฑ์หีบห่อ 
 ความสะอาด ถูกหลักอนามยั 
2.7 รูปแบบบรรจุภัณฑ์ปลาสลิดแดดเดียวและปลาสลิดหอมที่ท่านคิดว่าเหมาะสม ควรเป็นรูปแบบใด 
1. ห่อถุงกระดาษสี

น้ าตาล แลว้ใส่
ถุงพลาสติกหูหิว้    

 

2.ห่อถุงกระดาษสีน้ าตาล 

แล้วใส่ถุงซิปล๊อค 

 

3.ห่อด้วยถุงฟอยด์ซิปล๊อค ดา้น

หนึ่งใส ด้านหนึ่งทึบ 

 

4.ห่อด้วยถุงกระดาษสี

น้ าตาล แลว้ใส่ถุงซิปล๊อค ที่มี
รายละเอียดตา่งๆ เช่น ชื่อ
ผลิตภัณฑ์ สถานที่ผลิต     

 
5.ถุงสุญญากาศขนาด 1 
กก. 

 

6.ถุงสุญญากาศขนาด 
 2 ตัว 

 

7.ถุงสุญญากาศขนาด 2 ตัว

พร้อมแผ่นดูดซับและผิวมะกรูด 
เพื่อยืดอายุการเก็บรักษา 

 

8.ถุงสุญญากาศ  และกลอ่ง

ใส่แบบทรงเรียบแบน 

 

9.ถุงสุญญากาศ  และ

กล่องใส่แบบของฝาก 1 

มีตราสัญลักษณ์ โลโก้ มี

เร่ืองเล่า (story)ระบุ

สถานที่ วัน เดือน ปีที่
ผลิต ครบตามแบบ
มาตรฐาน    

 

10.ถุงสุญญากาศ  และกล่อง

ใส่แบบของฝาก 2 มีตรา

สัญลักษณ์ โลโก ้มีเร่ืองเล่า 

(story)ระบุสถานที่ วัน 

เดือน ปีที่ผลิต ครบตามแบบ
มาตรฐาน    

 

11. อื่นๆ โปรดระบุ

......................................................................................................

......................................................................................................

......................................................................................................

......................................................................................................

................................ 

 



 

  

 
กรุณาเลือกรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ที่ท่านคิดว่าเหมาะสมที่สุดรูปแบบเดียว ในการใช้เป็นบรรจุภัณฑ์ของปลาสลิดแดดเดียว 
 และปลาสลิดหอม  
           -กรณีปลาสลิดที่ขายท่ัวไปและยังไม่ได้ขึ้นทะเบียนสิ่งบง่ชี้ทางภูมิศาสตร์ (GI)  

ปลาสลดิแดดเดียว ปลาสลดิหอม 
 1. ห่อถุงกระดาษสีน้ าตาล แล้วใส่ถุงพลาสติกหูหิว้     1. ห่อถุงกระดาษสีน้ าตาล แล้วใส่ถุงพลาสติกหูหิว้    

 2. ห่อถุงกระดาษสีน้ าตาล แล้วใส่ถุงซิปล๊อค  2. ห่อถุงกระดาษสีน้ าตาล แล้วใส่ถุงซิปล๊อค 

 3. ห่อด้วยถุงฟอยด์ ซิปล๊อคด้านหนึ่งใส ด้านหนึ่งทึบ  3. ห่อด้วยถุงฟอยด์ ซิปล๊อคด้านหนึ่งใส ด้านหนึ่งทึบ 

 4. ห่อด้วยกระดาษสีน้ าตาล แลว้ใส่ถุงซิปล๊อค ที่มีรายละเอียดต่าง 

เช่น ชื่อผลิตภัณฑ์ สถานที่ผลิต     
 4. ห่อด้วยกระดาษสีน้ าตาล แลว้ใส่ถุงซิปล๊อค ที่มีรายละเอียดต่าง 

เช่น ชื่อผลิตภัณฑ์ สถานที่ผลิต     
 5. ถุงสุญญากาศขนาด 1 กก.  5. ถุงสุญญากาศขนาด 1 กก. 

 6. ถุงสุญญากาศขนาด 2 ตัว  6. ถุงสุญญากาศขนาด 2 ตัว 

 7. ถุงสุญญากาศขนาด 2 ตัวพรอ้มแผ่นดูดซับและผิวมะกรูด เพือ่ยืด

อายกุารเก็บรักษา 
 7. ถุงสุญญากาศขนาด 2 ตัวพรอ้มแผ่นดูดซับและผิวมะกรูด เพือ่

ยืดอายุการเก็บรกัษา 
 8. ถุงสุญญากาศ  และกล่องใส่แบบทรงเรียบแบน  8. ถุงสุญญากาศ  และกล่องใส่แบบทรงเรียบแบน 

 9. ถุงสุญญากาศ  และกล่องใส่แบบของฝาก 1 มีตราสัญลักษณ์ โลโก ้

มีเร่ืองเล่า (story)ระบุสถานที่ ระบุสถานที่ วัน/เดือน/ป ีที่ผลิต ครบตาม

แบบมาตรฐาน    

 9. งสุญญากาศ  และกล่องใส่แบบของฝาก 1  มีตราสัญลกัษณ์ โล

โก้ มีเร่ืองเล่า (story) ระบุสถานที่ วัน/เดือน/ปี ที่ผลิต ครบตามแบบ

มาตรฐาน    
10. ถุงสุญญากาศ  และกล่องใส่แบบของฝาก 2 มีตราสัญลักษณ์ โล

โก้ มีเร่ืองเล่า (story)ระบุสถานที่ ระบสุถานที่ วัน/เดือน/ป ีที่ผลิต ครบ

ตามแบบมาตรฐาน    

10. ถุงสุญญากาศ  และกล่องใส่แบบของฝาก 2  มีตราสัญลักษณ์ 

โลโก้ มีเร่ืองเล่า (story) ระบุสถานที่ วนั/เดือน/ปี ที่ผลิต ครบตามแบบ

มาตรฐาน    
11. อื่น ๆ โปรดระบุ

..................................................................................................................... 
11. อื่น ๆ โปรดระบุ

..................................................................................................................

... 
 
     - กรณีปลาสลิดแดดเดียวและปลาสลิดหอมที่ได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภมูิศาสตร์แล้ว (GI) “ปลาสลิดบางบ่อ” 

ปลาสลดิแดดเดียว ปลาสลดิหอม 
 1. ห่อถุงกระดาษสีน้ าตาล แล้วใส่ถุงพลาสติกหูหิว้     1. ห่อถุงกระดาษสีน้ าตาล แล้วใส่ถุงพลาสติกหูหิว้    

 2. ห่อถุงกระดาษสีน้ าตาล แล้วใส่ถุงซิปล๊อค  2. ห่อถุงกระดาษสีน้ าตาล แล้วใส่ถุงซิปล๊อค 

 3. ห่อด้วยถุงฟอยด์ ซิปล๊อคด้านหนึ่งใส ด้านหนึ่งทึบ  3. ห่อด้วยถุงฟอยด์ ซิปล๊อคด้านหนึ่งใส ด้านหนึ่งทึบ 

 4. ห่อด้วยกระดาษสีน้ าตาล แลว้ใส่ถุงซิปล๊อค ที่มีรายละเอียดต่าง 

เช่น ชื่อผลิตภัณฑ์ สถานที่ผลิต     
 4. ห่อด้วยกระดาษสีน้ าตาล แลว้ใส่ถุงซิปล๊อค ที่มีรายละเอียดต่าง 

เช่น ชื่อผลิตภัณฑ์ สถานที่ผลิต     
 5. ถุงสุญญากาศขนาด 1 กก.  5. ถุงสุญญากาศขนาด 1 กก. 

 6. ถุงสุญญากาศขนาด 2 ตัว  6. ถุงสุญญากาศขนาด 2 ตัว 

 7. ถุงสุญญากาศขนาด 2 ตัวพรอ้มแผ่นดูดซับและผิวมะกรูด เพือ่ยืด

อายกุารเก็บรักษา 
 7. ถุงสุญญากาศขนาด 2 ตัวพรอ้มแผ่นดูดซับและผิวมะกรูด เพือ่

ยืดอายุการเก็บรกัษา 
 8. ถุงสุญญากาศ  และกล่องใส่แบบทรงเรียบแบน  8. ถุงสุญญากาศ  และกล่องใส่แบบทรงเรียบแบน 

 9. ถุงสุญญากาศ  และกล่องใส่แบบของฝาก 1 มีตราสัญลักษณ์ โลโก ้  9. งสุญญากาศ  และกล่องใส่แบบของฝาก 1  มีตราสัญลกัษณ์ โล

  



 

มีเร่ืองเล่า (story)ระบุสถานที่ ระบุสถานที่ วัน/เดือน/ป ีที่ผลิต ครบตาม

แบบมาตรฐาน    
โก้ มีเร่ืองเล่า (story) ระบุสถานที่ วัน/เดือน/ปี ที่ผลิต ครบตามแบบ

มาตรฐาน    
10. ถุงสุญญากาศ  และกล่องใส่แบบของฝาก 2 มีตราสัญลักษณ์ โล

โก้ มีเร่ืองเล่า (story)ระบุสถานที่ ระบสุถานที่ วัน/เดือน/ป ีที่ผลิต ครบ

ตามแบบมาตรฐาน    

10. ถุงสุญญากาศ  และกล่องใส่แบบของฝาก 2  มีตราสัญลักษณ์ 

โลโก้ มีเร่ืองเล่า (story) ระบุสถานที่ วนั/เดือน/ปี ที่ผลิต ครบตามแบบ

มาตรฐาน    
11. อื่น ๆ โปรดระบุ

..................................................................................................................... 
11. อื่น ๆ โปรดระบุ

..................................................................................................................

... 
 

 

  

ลักษณะบรรจุภัณฑ์โดยสรุปที่ท่านต้องการ (ตอบได้มากกว่า 1 ขอ้)  

 ขนาดเหมาะสมสะดวกในการถือ 

 ขนาดบรรจุพอเหมาะต่อการบริโภค 

 สะอาดและปลอดภัยต่อผู้บริโภค 

 มองเห็นสินค้าข้างใน 

 ฉลากสวยงาม บรรจุข้อมลูที่ส าคัญครบ 

 อื่น ๆ โปรดระบ…ุ……………………………………………………………………………………………………. 

    
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  

 



 

                                                  ภาคผนวก ช 
 

(ร่าง)โครงการแบบย่อ (Project brief) : ศูนย์บ่มเพาะผู้ประกอบการผลิตปลาสลิด 
หัวข้อ รายละเอียด 

1. ช่ือโครงการ ศูนย์บ่มเพาะผู้ประกอบการผลติปลาสลิด 
2. ความส าคัญของโครงการ หลักการและเหตผุล  ตามนโยบายและวิสัยทัศน์ของของรัฐบาลที่จะขับเคลื่อนประเทศโดย“มุ่งมั่นให้

ประเทศไทยเป็นประเทศที่พัฒนาแล้วในศตวรรษที่ ๒๑” ซึ่งมีกรอบนโยบาย
หลักในการบริหารราชการแผ่นดิน ทั้งหมด 12 ด้าน ซึ่งหนึ่งในนโยบายที่ส าคัญ
คือ การพัฒนาเศรษฐกิจและความสามารถในการแข่งขันของไทย โดยมีแนวทาง
ในการขับเคลื่อนหลายแนวทาง เช่น 1) สร้างกลไกสนับสนุนการพัฒนาขีด
ความสามารถของ ผู้ประกอบการรายใหม่ โดยการสร้างสภาพแวดล้อมที่เอื้อต่อ
การเข้าถึงเทคโนโลยีการวิจัย และนวัตกรรม การปรับปรุงกฎระเบียบให้เอื้อต่อ
การพัฒนาผู้ประกอบการ การเข้าถึงแหล่งเงิน การพัฒนาศูนย์ทดสอบหรือวิจัย
และออกแบบที่ได้มาตรฐานสากลและการใช้สถาบันการศึกษาที่มีอยู่ ในพื้นที่มา
สนับสนุนด้านการวิจัยและพัฒนาเพื่อเพิ่มคุณค่าให้กับสินค้าและบริการ  2) การ
พัฒนาระบบและกลไกภาครัฐและสภาพแวดล้อมให้มี ประสิทธิภาพในการ
สนับสนุนผู้ประกอบการ 3) ส่งเสริมธุรกิจการค้าปลีกพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (e-
Commerce) ข้ามพรมแดน  เป็นต้น  จังหวัดสมุทรปราการมีจุดแข็งหลาย
ประการ ไม่ว่าจะเป็น ศักยภาพและโอกาสที่ดีทางเศรษฐกิจและธุรกิจ มีมูลคา
ผลิตภัณฑมวลรวมจังหวัดที่สูง มีเสนทางการคมนาคมที่เช่ือมโยงภูมิภาคตาง ๆ 
ของประเทศ องคกรปกครองสวนทองถิ่นมีความเขมแข็ง อย่างไรก็ตามกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชน หรือผู้ประกอบการขนาดย่อม (small) และขนาดย่อย (micro) 
ยังประสบปัญหา เช่น ขาดการวางแผนการด าเนินธุรกิจ ขาดการพัฒนาสินค้า 
สินค้าไม่ได้มาตรฐาน ขาดการน าเทคโนโลยีเข้ามาช่วยพัฒนาระบบ จึงส่งผลให้
การด าเนินธุรกิจขาดทุน หรือผลประกอบการโตช้ากว่าที่ควรจะเป็น จังหวัด
สมุทรปราการมีกลุ่มวิสาหกิจชุมชนการผลติปลาสลิด หลากหลายกลุ่ม บางกลุ่ม
เป็นลักษณะธุรกิจครอบครัว บางกลุ่มมีสมาชิกร่วมประกอบการจ านวนมาก 
หรือเป็นลักษณะด าเนินการแบบรายเดี่ยว ผลประกอบการบางรายประสบ
ผลส าเร็จบางรายขาดทุน โดยเฉพาะอย่างยิ่งกลุ่มผู้เลี้ยงและผู้แปรรูปปลาสลิด
รายย่อย ๆ ค่อนข้างประสบปัญหาการขาดเงินทุนหมุนเวียน ขาดระบบการ
บริหารจัดการกิจการ จึงส่งผลกระทบกับอาชีพและความเป็นอยู ่

3. วัตถุประสงค์ของโครงการ 1.เพื่อเสรมิสรา้งและพัฒนาก าลังคนในชุมชน ให้เป็นผู้ประกอบการผลิตปลา
สลิดอย่างมืออาชีพ โดยเพิ่มขดีความสามารถ ทั้งด้านการผลติและช่องทางการ
จ าหน่ายให้เกิดความเขม้แข็งและยั่งยืน 

2.เพื่อเป็นคลินิกให้ค าปรึกษาแก้ปญัหาในการประกอบการผลติปลาสลิดทั้งดา้น
การเลีย้ง การแปรรูป และการขาย  



 

3.เพื่อเป็นศูนย์สร้าง Start up ให้กับชุมชนและผูส้นใจได้มาเรียนรู้และฝึกทักษะ
การเป็นผูป้ระกอบการ 

4. ตัวช้ีวัดความส าเร็จของโครงการ 1. มีผู้เข้าร่วมโครงการทั้งที่เป็นผู้ประกอบการรายใหม่ และรายเก่าไม่น้อยกว่า
....................... รายต่อปี 
2. ผู้เข้าร่วมโครงการสามารถน าความรู้ไปด าเนินกิจการธุรกิจของตนเองได้ ร้อย
ละ..........ของผู้เข้าร่วมโครงการ 
3. จ านวนผู้ประกอบการผลิตปลาสลิดมีผลประกอบการดีขึ้นร้อยละ......ของ
ผู้เข้าร่วมโครงการ  

5. ผลผลิต/ผลลัพธ์ ผลผลติ 
1.มีผู้ประกอบการผลิตปลาสลดิและผูส้นใจทั่วไปเข้าร่วมโครงการทัง้รายใหม่
และรายเก่าอย่างน้อย ........... รายต่อปี 

2. มีคลินิกให้ค าปรึกษาด้านการผลิตปลาสลิดทั้งด้านการเลี้ยง การแปรรูป และ
การขาย ตลอดการเข้าร่วมโครงการ 
3.ผู้ประกอบการผลิตปลาสลิดและผู้สนใจทั่วไป ไดร้ับความรู้และความช่วยเหลือ
ในการประกอบอาชีพและเพิ่มศักยภาพในการแข่งขันทางธุรกิจ ทุกรายที่เข้าร่วม
โครงการ 
4. มีศูนย์บ่มเพาะผู้ประกอบการผลิตปลาสลิดอย่างน้อย 1 แห่ง ที่สามารถเป็น
แหล่งเรียนรู้และฝึกทักษะการประกอบอาชีพให้กับคนในชุมชนและรวมทั้งนิสิต
นักศึกษา 
ผลลัพธ ์
1. ชุมชนมีความเข้มแข็งด้านการประกอบธุรกิจและส่งผลใหผ้ลประกอบการดี
ขึ้น 
2. เกิดการขับเคลื่อนและแรงกระตุ้นให้มีผู้ประกอบการธรุกิจตนเองมากขึ้น อัน
จะน าไปสู่การพัฒนาชุมชนและประเทศ 

6. ความเช่ือมโยงกับยุทธศาสตร ์
 
 

1) ยุทธศาสตร์ชาต ิ: ยุทธศาสตรดานการสรางความสามารถในการแขงขัน 
2) แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 12 (ยุทธศาสตร์การพัฒนา
ภาค เมือง ฯ) ยุทธศาสตรที่ 3 การสรางความเขมแข็งทางเศรษฐกิจและแขงขัน
ไดอยางยั่งยืน 
3) ยุทธศาสตร์ภาคกลาง:- 
4) ยุทธศาสตรกลมุภาคกลางปรมิณฑล: ประเด็นยุทธศาสตรที่ 1 พัฒนา
นวัตกรรมดานการผลิต และยกระดับอุตสาหกรรม เกษตรอตุสาหกรรมและพาณิช
ยกรรมทีไ่ดมาตรฐานรองรับการเตบิโตระดับโลกของกรุงเทพมหานคร 
5) ยุทธศาสตรจังหวัด: ยุทธศาสตร์ที่ 1 สงเสริมอตุสาหกรรมและเกษตรกรรมให
มีศักยภาพเพื่อการแขงขันในภูมิภาคเขตเศรษฐกิจอาเซยีน และประเทศคูเจรจา
การคากับเขตเศรษฐกิจอาเซียน โดยพัฒนากระบวนการผลิตทิ่เป็นมิตรกับสิ่ง
แวดลอมรวมทั้งอนุรักษและฟนฟูทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม 
6) นโยบายส าคญั หรือ อื่น ๆ ฯลฯ: 



 

 
ความพร้อมของโครงการ : พร้อมด าเนินการทันทีท่ีได้รับการจัดสรรงบประมาณ 

1) พื้นทีด่  ำเนินกำร (ระบุพ้ืนท่ี ท่ีจะด าเนินการ) 
    จังหวัดสมุทรปราการ 
2) แบบรูปรายการ/แผนการปฏิบัติงาน 
- 
3) ความพรอมของบุคลากร เครื่องมือ และเทคนิคการด าเนินการ 
-  

7. ระยะเวลา ระยะเวลาด าเนินโครงการทั้งหมด  2 ปี  2563-2564 (ปีงบประมาณ พ.ศ.  
2564) 

8. กิจกรรมหลักของโครงการ แนวทางและวิธีการด าเนินงาน 
จัดตั้งศูนย์บ่มเพาะผู้ประกอบการผลิตปลาสลดิ 
 

8.1 กิจกรรมหลักท่ี 1 
เสรมิสร้างและพัฒนาก าลังคนในชุมชน ให้เป็น
ผู้ประกอบการผลิตปลาสลิดอย่างมืออาชีพ โดย
เพิ่มขีดความสามารถ ท้ังด้านการผลิตและช่องทาง
การตลาดให้เกดิความเขม้แข็งและยั่งยืน 
 
 

แนวทางและวิธีการด าเนินงาน 
1.รวบรวมเครือข่ายและจัดตั้งคณะกรรมการในการด าเนินงานแบบบูรณาการ
ประกอบด้วยภาครัฐ เอกชน ชุมชนและสถานศึกษา โดย 
         -ประชุมออกแบบและวางแผนการด าเนินงาน 
         -แบ่งบทบาทภาระหน้าที่อย่างชัดเจนในการด าเนินงานของศูนย์บ่มเพาะ 
เช่น ประธาน/รองประธาน/ฝ่ายฝกึอบรม/ฝ่ายบ่มเพาะ/ฝ่ายนวัตกรรม/ฝ่าย
ธุรการ เป็นต้น 
2. จัดตั้งศูนย์โดยสร้างสถานท่ี ท่ีเอื้อต่อการด าเนินกิจกรรม 
3.ประชาสัมพันธ์และเสรมิสร้างการรับรู้และบรรยากาศในการเป็น
ผู้ประกอบการ 
4. สรรหาคัดเลือกผู้ที่มีคณุสมบัตติามกฎเกณฑ์ของศูนยฯ์ เพื่อเข้าสูก่ระบวนการ
ในการบ่มเพาะผู้ประกอบการ 
5. ประเมินศักยภาพของผู้เข้ารับการบ่มเพาะ เพื่อก าหนดหลักสตูรการอบรมที่
เหมาะสม 
6. จัดอบรมถ่ายทอดองค์ความรู้ ทั้งภาคทฤษฎีและเชิงปฏิบตัิการเพื่อพัฒนา
ผลิตภณัฑ์ที่เพิ่มมลูค่า และเสรมิศกัยภาพในการแข่งขัน 
 
งบประมาณ .........................บาท 
 
หน่วยงานท่ีรับผิดชอบ สถาบันการศึกษา 
หน่วยงานท่ีเกี่ยวของ 
1.ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดสมุทรปราการ 
2.ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัดสมุทรปราการ 
3.ส านักงานเกษตรและสหกรณจังหวัดสมุทรปราการ 



 

4. ส านักงานพาณิชย์จังหวัดสมุทรปราการ 
5. บริษัทเอกชน 

8.2 กิจกรรมหลักท่ี 2 

จัดคลินิกให้ค าปรึกษาแก้ปัญหาในการ
ประกอบการผลติปลาสลิดทั้งด้านการเลีย้ง การ
แปรรูป และการขาย  
 

แนวทางและวิธีการด าเนินงาน 
  1. จัดหาผู้เชี่ยวชาญเพื่อให้ค าปรกึษาหรือจับคู่ (matching) กับผู้ประกอบการ 
  2. จัดตารางคลินิกให้ค าปรึกษาโดยด าเนินการทั้งที่ศูนย์และการลงพืน้ท่ี
ติดตามการด าเนินงานของผู้ประกอบการ  
 
งบประมาณ …………………บาท 
 
หน่วยงานท่ีรับผิดชอบ สถาบันการศึกษา 
หน่วยงานท่ีเกี่ยวของ 
1.ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดสมุทรปราการ 
2.ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัดสมุทรปราการ 
3.ส านักงานเกษตรและสหกรณจังหวัดสมุทรปราการ 
4. ส านักงานพาณิชย์จังหวัดสมุทรปราการ 
5. บริษัทเอกชน 

8.3 กิจกรรมหลักท่ี 3 
การสร้าง Start up ให้กับชุมชนและผูส้นใจได้มา
เรียนรูฝ้ึกทักษะการเป็นผู้ประกอบการ 
 

แนวทางและวิธีการด าเนินงาน 
1. จัดฝึกอบรมหลักสูตรบ่มเพาะผูป้ระกอบการรายใหม่ เช่น การเขยีนแผนธุรกิจ 
การบริหารจัดการ/การผลิต/การบริการ/การเงิน/การบญัชี เป็นต้น 
2. ฝึกปฏิบัติการสร้างรายได้และชอ่งทางการจ าหน่ายจากผลิตภัณฑท์ี่เกิดจาก
การบ่มเพาะ เช่น 
     -การทดสอบตลาด 
     -กิจกรรมการจับคู่ระหว่างผู้ประกอบการผลติปลาสลดิกับผูซ้ื้อ (matching)  
3. ติดตามและประเมินผลการด าเนินงาน 
 
งบประมาณ ..............บาท 
 
หน่วยงานท่ีรับผิดชอบ สถาบันการศึกษา 
หน่วยงานท่ีเกี่ยวของ 
1.ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดสมุทรปราการ 
2.ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัดสมุทรปราการ 
3.ส านักงานเกษตรและสหกรณจังหวัดสมุทรปราการ 
4. ส านักงานพาณิชย์จังหวัดสมุทรปราการ 
5. บริษัทเอกชน 

8.4 กิจกรรมหลักท่ี 4 
ถอดบทเรียนสรุปและประเมินผล 

แนวทางและวิธีการด าเนินงาน 
จัดเวทีประชุมถอดบทเรียนสรปุประเมินผล และค้นหาผู้ประกอบการต้นแบบ 
พร้อมถ่ายทอดและประชาสัมพันธใ์ห้เกิดการขับเคลื่อนจากรุ่นสูรุ่่นตอ่ ๆ ไป 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 
งบประมาณ …………………. บาท 
 
หน่วยงานท่ีรับผิดชอบ สถาบันการศึกษา 
หน่วยงานท่ีเกี่ยวของ 
1.ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดสมุทรปราการ 
2.ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัดสมุทรปราการ 
3.ส านักงานเกษตรและสหกรณจังหวัดสมุทรปราการ 
4. ส านักงานพาณิชย์จังหวัดสมุทรปราการ 



 

ภาคผนวก ซ 
ประวัติย่อผู้วิจัย 

    
คณะผู้วิจัย 

1. หัวหน้าโครงการวิจัย 

   (ชื่อ-สกุล ภาษาไทย)   อาจารย์ ดร.ชัชวาลย์  ช่างท า 
   (ชื่อ-สกุล ภาษาอังกฤษ) Chatchawan  Changtam, Ph.D. 
    คุณวุฒิ/ระดับการศึกษา    ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชาเคมีประยุกต์  
    ต าแหน่ง    รองคณบดี 
    หน่วยงานสังกัด   คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ 
    โทรศัพท์   083-6988844 
     E-mail    chatchawan.ch11@gmail.com 
2. ผู้ร่วมงานวิจัย  
 ล าดับที่ 2.1     
    (ชื่อ-สกุล ภาษาไทย)   อาจารย์ ดร.ศิริวรรณ ตันตระวาณิชย์ 
    (ชื่อ-สกุล ภาษาอังกฤษ) Siriwan Tantawanich, Ph.D.  
    คุณวุฒิ/ ระดับการศึกษา    ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชาสถิติ  
    ต าแหน่ง    รองอธิการบดี 
    หน่วยงานสังกัด  คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ 
    โทรศัพท์   081-4868706 
    E-mail   siriwanhcu@gmail.com 
 ล าดับที่ 2.2     
    (ชื่อ-สกุล ภาษาไทย)  อาจารย์อลิศรา  พรายแก้ว 
    (ชื่อ-สกุล ภาษาอังกฤษ) Alissara  Praykaew 
    คุณวุฒิ/ ระดับการศึกษา    วิทยาศาสตร์มหาบัณฑิต สาขาวิชา คณิตศาสตร์ประยุกต์ 
    ต าแหน่ง   อาจารย์ประจ าสาขาวิชาวิทยาการค านวณและเทคโนโลยีดิจิทัล 
    หน่วยงานสังกัด   คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ 
    โทรศัพท์/โทรสาร  081-8899727  
     E-mail    alissara.hcu@gmail.com 
ล าดับที่ 2.3        
   (ชื่อ-สกุล ภาษาไทย)  อาจารย์ ดร.สุกัญญา เพชรศิริเวทย์ 
   (ชื่อ-สกุล ภาษาอังกฤษ) Sukanya  Petchsirivej, Ph.D. 



 

    คุณวุฒิ/ ระดับการศึกษา    ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต  สาขาวิชาฟิสิกส์ 
    ต าแหน่ง อาจารย์ประจ าสาขาวิชาวิทยาศาสตร์กายภาพ 
    หน่วยงานสังกัด   คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ 
    โทรศัพท์/โทรสาร  081-6193475 
     E-mail    yaisams@yahoo.com 
ล าดับที่ 2.4         
    (ชื่อ-สกุล ภาษาไทย)  อาจารย์พรศักดิ์  คุณวุฒิมโนธรรม   
    (ชื่อ-สกุล ภาษาอังกฤษ) Ponsak Khunnawutmanotham  
    คุณวุฒิ/ ระดับการศึกษา    วิทยาศาสตร์มหาบัณฑิต สาขาวิชาเคมี 
    ต าแหน่ง อาจารย์ประจ าสาขาวิชาวิทยาศาสตร์กายภาพ 
    หน่วยงานสังกัด   คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ 
    โทรศัพท์/โทรสาร  02-3126300 ต่อ 1202 
     E-mail    kponsak@hotmail.com 
ล าดับที่ 2.5         
    (ชื่อ-สกุล ภาษาไทย)  อาจารย์ ดร.นพมาศ  อัครจันทโชติ   
    (ชื่อ-สกุล ภาษาอังกฤษ) Noppamas Akarachantachote, Ph.D. 
    คุณวุฒิ/ ระดับการศึกษา    ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชาการวิจัยและสถิติทางวิทยาการปัญญา 
    ต าแหน่ง   หัวหน้าสาขาวิชาวิทยาการค านวณและเทคโนโลยีดิจิทัล 
    หน่วยงานสังกัด   คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ 
    โทรศัพท์/โทรสาร  081-6979460 
     E-mail    a_noppamas@yahoo.com 
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