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บริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ 

โดย 

สุเมษ เลิศจริยพร 

 

วารสาร ธุรกิจปริทัศน 11,1 (มกราคม-มิถุนายน 2563) : 127-145 

 

สามารถเขาถึงบทความฉบับเต็มไดท่ี 
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