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บทคัดยอ 

 
  งานวิจัยเรื ่องการเพิ ่มศักยภาพผู ประกอบการหัตถกรรมในอำเภอบางเสาธงแบบมีสวนรวม 

ตามแนวทางเศรษฐกิจสรางสรรคและเทคโนโลยี โดยมีกลุมเปาหมายที่เขารวมงานวิจัย คือ กลุมหัตถกรรมสาน

สุขบางเสาธง และกลุ มฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง เมื ่อประเมินศักยภาพการประกอบการธุรกิจหัตถกรรม 

ของทั้งสองกลุมโดย SWOT พบวา จุดแข็งคือผูนำกลุมและสมาชิกมีภูมิปญญาและความเชี่ยวชาญในการทำวาว

และหัตถกรรมจักสานผักตบชวา จุดออน คือกำลังการผลิตของกลุ มยังไมแนนอน และการตลาดยังอยู 

ในวงจำกัด โอกาสของกลุม คือการสนับสนุนของงานวิจัยพัฒนาผูประกอบการ และอุปสรรค คือ สถานการณ

การระบาดของโรคโควิค-19  

 การเสริมศักยภาพผูประกอบการทั้งสองกลุมผานกิจกรรมการแลกเปลี่ยนเรียนรูกับกลุมหัตถกรรมวาวไทย 

จังหวัดสมุทรสงคราม การเขารวมอบรมการสรางโมเดลทางธุรกิจ (BMC) และการสรางคุณคาในสินคาและ

บริการ (VPC) กิจกรรมการอบรมดานการตลาด กิจกรรมการพัฒนาผลิตภัณฑดวยแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค

และเทคโนโลยี ทำใหกลุมฅนรัก(ษ) พัฒนาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาว จำนวน 4 ผลิตภัณฑ คือ 1) วาวจุฬา

ยอสวนในกรอบรูปสำหรับตั้งโตะหรือแขวนผนัง 2) วาวจุฬายอสวนบนภาพจิตกรกรรมฝาผนังพระมาลัย   

3) ภาพประดับผนังลวดลายวาว 4) ตุงไมไผลวดลายของวาว  กลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธงพัฒนาผลิตภัณฑ

หัตถกรรมจักสานผักตบชวา จำนวน 3 ผลิตภัณฑ  คือ 1) ที่ใสแกวเยติลวดลายประณีต ลายตัวหนอน ลายดอกพิกุล 

ลายเม็ดมะยม ลายดอกแกว ลายไทยสามเสน 2) กระเปาสะพายสุภาพสตรีลายเม็ดแตง 3) กระเปาถือ

สุภาพสตรีลายไขว  ซึ่งผูเชี่ยวชาญไดทำการประเมินผลิตภัณฑโดยใชเกณฑ 5 ดาน พบวา ผลิตภัณฑหัตถกรรม

วาว 3 ผลิตภัณฑอยูในเกณฑระดับมาก เฉพาะผลิตภัณฑวาวจุฬายอสวนบนภาพจิตกรกรรมฝาผนังภาพ 

พระมาลัย ผลการประเมินอยูในเกณฑระดับมากที่สุด ผลิตภัณฑหัตกรรมจักสานผักตบชวาทั้ง 3 ผลิตภัณฑ  

ผลการประเมินอยู ในเกณฑระดับมาก และเพื ่อเผยแพรภูมิปญญาการทำวาวและภูมิปญญาการจักสาน

หัตถกรรมจักสานผักตบชวาแกสาธารณชน  จึงไดจัดทำคลิปเผยแพรในชอง Youtube Channel “ครบเครื่อง

เรื่องหัตถกรรมบางเสาธง” พรอมทั้งเผยแพรใน facebook : “ฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง”  และ facebook : 

“หัตถกรรมจักสานผักตบชวาบางเสาธง”   

  การศึกษาความพึงพอใจของผูบริโภคชาวไทยตอผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและหัตถกรรมจักสาน

ผักตบชวาพบวา ความพึงพอใจของผูบริโภคตอผลิตภัณฑหัตถกรรมวาว 4 ผลิตภัณฑ และผลิตภัณฑหัตถกรรม

วาว 3 ผลิตภัณฑอยูในเกณฑระดับมากทุกผลิตภัณฑ และเมื่อวิเคราะหความสัมพันธระหวางอายุของผูบริโภค

ชาวไทยตอความพึงพอใจผลิตภัณฑหัตถกรรม  พบวา อายุของผูบริโภคไมมีความสัมพันธกับความพึงพอใจ 

ตอผลิตภัณฑจำนวน 5 ผลิตภัณฑ อายุของผูบริโภคมีความสัมพันธกับความพึงพอใจตอภาพประดับผนัง

ลวดลายของวาวอยางมีนัยสำคัญ (p-value =0.003) และอายุของผูบริโภคมีความสัมพันธกับความพึงพอใจ 

ตอที่ใสแกวเยติจักสานผักตบชวาอยางมีนัยสำคัญ (p-value =0.026) เมื่อหาความสัมพันธระหวางปจจัย 

สวนบุคคลของผูบริโภคตอสวนประสมทางการตลาดของผลิตภัณฑหัตถกรรม พบวา อายุของผูบริโภคไมมี
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ความสัมพันธกับสถานที่ในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ รายไดของผูบริโภคไมมีความสัมพันธกับราคาการเลือกซื้อ

ผลิตภัณฑ และรายไดของผูบริโภคไมมีความสัมพันธกับการจัดกิจกรรมการสงเสริมการตลาดของผลิตภัณฑ 

 การประเมินผลตอบแทนทางเศรษฐกิจจากการลงทุน (ROI) ของกลุ มฅนรัก(ษ)ว าวบางเสาธง  

มีคาเทากับ 15.41%  ผู ประกอบการมีรายไดเพิ ่มขึ ้น 327.27% การประเมินผลตอบแทนทางเศรษฐกิจ 

จากการลงทุน (ROI) ของกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธงมีคาเทากับ 13.06%  ผูประกอบการรายไดเพิ่มขึ้น 

81.11 % และการประเมินผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (SROI) ในโครงการวิจัยฯ มีคาเทากับ 2.95 

สรุปไดวา การลงทุนในโครงการวิจัยการเพิ่มศักยภาพผูประกอบการหัตถกรรมในอำเภอบางเสาธงแบบมีสวนรวม

ตามแนวทางเศรษฐกิจสรางสรรคและเทคโนโลยีเปนโครงการที ่น าลงทุน และจากการถอดบทเร ียน 

การดำเนินงาน พบวาแนวทางการเสริมศักยภาพผูประกอบหัตถกรรมสามารถสรุปแนวทางการดำเนินงาน 

แบบ “B-THONG Model”  ซึ ่งประกอบดวย 1) B : Bangsaothong – Cultural Business Connection 

(เครือขายธุรกิจ)  2) T : Technology  (วิทยาศาสตรและเทคโนโลยีและภูมิปญญา 3) H : Heart (หัวใจรวม

อนุร ักษเพื ่อสืบสานงานศิลปหัตถกรรม)  4) O : Organization (การรวมตัวกันจัดตั ้งเปนกลุ มองคกร)  

5) N : New Idea and  Creative Thinking  (ความคิดสรางสรรค) และ 6) G : Goal for Development of 

Cultural Product (เปาหมายสรางสรรคผลิตภัณฑทุนทางวัฒนธรรมของชุมชน)    

  

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ฉ 

  

 
 

Abstract 
         

         The research “ Productivity Enhancement of  Handicraft Entrepreneurs In Bang Sao Thong  

District with Creative Economy and Technology by Participatory Action.”  With the target group 

of this participatory study  were “Sann Suk Bang Sao Thong Handicraft”  group and “Bang Sao Thong 

Khon Rak Wao” After SWOT analysis of those two groups, It showed that strength was their  

expertise   in kite  making  and water hyacinth handicraft working  of  these two products.  

Whereas, the weakness were uncertain group productivity and  the issue of market; in aspect 

of supply side . Opportunity was research and development supporting  and threat was  

the issue of COVID – 19 pandemic.  

Activities for entrepreneur enhancement supporting of these 2 groups were  knowledge 

sharing with the  kite handicraft group of Samutsongkram province , participatory training in 

the project activities of  Business Model Canvas (BMC),  Value Proposition Canvas, and 

Marketing activities. From product development activity by utilizing creative economy and 

technology guidelines , the group  of “Khon Rak Wao Bang Sao Thong “ came out with  

4 products. They were 1)  miniature Chula  kite  for table decoration or wall hanging,   

2) miniature Chula  kite on Mural paintings of Phra Malai, 3) pin up kite patterns and designs 

and patterns for wall decoration, and  4 )  bamboo structure  Tung (flag) with kite patterns. 

There were 3 products created by “Bang Sao Thong Water Hyacinth Kandicraft Group.”  

They were 1) Yeti cup holder with exquisite  patterns of tilde, “Dok Pikul”, “Dok Kao”,  

“Med Mayom” (Seed Stitch) and  Thai pattern three lines,  2) woman shoulder bag with Seed 

Stitch pattern, 3)  woman handbag with interweave pattern. Expert assessment of those two 

groups of products based on 5 criteria to consider, it was found   that  3 kite – handicraft  

products were at high level  especially for Chula kite, miniature Chula  kite on Mural  paintings 

of Phra Malai  was at the most highest level  while 3 products of water hyacinth were at high 

level . Regarding to  kite making and water hyacinth wisdoms dissemination to public, there 

was a clip “ Every Thing of Bang Sao Thong Handicraft”    broadcasted through You tube  

channel and there were 2 Face book sites created on  “ Khon Rak Wao Bang Sao Thong”  

and   “Hattakam Chaksan Pak Toob Chawa Bang Soa Thong or  Bang Sao Thong Water Hyacinth 

Handicraft.” 

 In terms of Thai customer satisfaction towards kite and water hyacinth handicraft 

products, It was found that all and each of  4  kite products and all and each of 3  water 
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hyacinth products  were at high satisfaction.  The result of relation analyzing between Thai 

customer age and Thai customer satisfaction  towards 5 products by using Pearson Chi-Square 

at  0.05 significant level  was  that  there was no relation between them whereas  there was 

significant relation between customer age  and   pin up kite patterns for wall decoration  

(p-value =0.003)  and there was also  significant relation between customer age and customer 

satisfaction towards Yeti cup holder with water hyacinth handicraft  ( p-value =0.026).  

When analyzing relation between  Thai personnel customer factors and  market composition 

of water hyacinth handicraft products , it showed  there was no relation between customer 

age and location of the purchased product as the same as customer income had no relation 

with the product prices chosen. Moreover, customer income had no relation with marketing 

promotion activities of those products 

            Regarding to  Return on Investment (ROI) assessment of  “Khon Rak Wao Bang Sao Thong 

Group” It was  15.4 percent.   Entrepreneurs earned increasing income 327.27 percent. Whereas  

ROI  assessment  of the group of “San Suk  Bang Sao Thong” was 81.11 percent. Entrepreneurs 

earned increasing income  81.11 percent.  And for  assessment of  Social Return on Investment 

(SROI) of the project, it was   2 . 9 5 . It could be concluded that  in terms of the project 

investment of the research project of  “Productivity Enhancement of  Handicraft Entrepreneurs 

In  Bang Sao Thong District   with  Creative Economy  and   Technology  by Participatoy  

Investment,” it was an attractive one. From project lesson learn, it could be summarized that, 

to support Bang Sao Thong handicraft entrepreneurs as of a  guideline of  “B-THONG Model”  

It  was composed of as follows. 1) B : Bangsaothong – Cultural Business Connection (Business 

network).  2) T : Technology (Science and technology and wisdom). 3) H : Heart (Heart for art 

and handicraft preservation and  carry on). 4 ) O : Organization ( Group organization 

establishment). 5 )  N : New Idea and  Creative Thinking ( Creativity and innovation)  and.  

6) G : Goal for Development of Cultural Product ( Creativity of community cultural product as 

a social capital). 
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บทสรุปผูบริหาร 

 
งานวิจัยเรื ่องการเพิ ่มศักยภาพผู ประกอบการหัตถกรรมในอำเภอบางเสาธงแบบมีส วนรวม 

ตามแนวทางเศรษฐกิจสรางสรรคและเทคโนโลยี มีวัตถุประสงคคือ 1) เพื่อประเมินศักยภาพของผูประกอบ

หัตถกรรมจักสานผักตบชวา และผูประกอบการหัตถกรรมวาวในพื้นที่อำเภอบางเสาธง  2) เพื่อเพิ่มศักยภาพ

ของผูประกอบหัตถกรรมจักสานผักตบชวา ผูประกอบการหัตถกรรมวาวในพื้นที่ อำเภอบางเสาธงดวยแนวทาง

เศรษฐกิจสรางสรรคและเทคโนโลยีใหมีรายไดเพิ่มขึ้นจากเดิมมากกวารอยละ 10 3) เพื่อใช Face book และ 

Youtube Channel เผยแพรประชาสัมพันธองคความรูภูมิปญญาของการสรางสรรคงานหัตถกรรมในอำเภอ

บางเสาธง 4) เพ่ือประเมินผลตอบแทนทางเศรษฐกิจและสังคมจากการลงทุน (ROI/SROI) 

กลุมเปาหมายที่เขารวมงานวิจัย คือ กลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธง มีสมาชิกเปนกลุมคนในพื้นที่

เทศบาลบางเสาธง โดยกลุมนี้มีผลิตภัณฑคือ หัตถกรรมจักสานผักตบชวา และกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง  

ซึ่งมีสมาชิกเปนคนในพื้นที่ตำบลศีรษะจระเขใหญและตำบลบางเสาธง  จังหวัดสมุทรปราการ กลุมนี ้มี

ผลิตภัณฑคือ หัตถกรรมวาวจุฬา  เมื่อประเมินศักยภาพการประกอบการธุรกิจหัตถกรรมของทั้งสองกลุม 

โดย SWOT พบวา จุดแข็งคือผูนำกลุมและสมาชิกมีภูมิปญญาและความเชี่ยวชาญในการทำวาวและหัตถกรรม

จักสานผักตบชวา จุดออน คือกำลังการผลิตของกลุมยังไมแนนอน และการตลาดยังอยูในวงจำกัดโอกาส 

ของกลุ ม คือการสนับสนุนของงานวิจัยพัฒนาผู ประกอบการ และอุปสรรค คือ สถานการณการระบาด 

ของโรคโควิค-19 

การจัดกิจกรรมเสริมศักยภาพผูประกอบการทั้งสองกลุมผานกิจกรรมการแลกเปลี่ยนเรียนรูกับกลุม

หัตถกรรมวาวไทย จังหวัดสมุทรสงคราม การเขารวมอบรมการสรางโมเดลทางธุรกิจ (BMC) และการสราง

คุณคาในสินคาและบริการ (VPC)  กิจกรรมการอบรมดานการตลาด  ทำใหสมาชิกของกลุมผูประกอบการสรุป

กลยุทธการพัฒนาธุรกิจการทำหัตถกรรมวาวและหัตถกรรมจักสานผักตบชวา ได 6 แนวทาง คือ 1) รวบรวม

ผลงานหัตถกรรมที่ผานมาเพื่อทำการเผยแพรผานสื่อตาง เชน Facebook  2) เลือกตลาดที่กลุมฯ ตองการ

นำเสนอผลิตภัณฑสามารถสรางมูลคาเพิ่ม 3) สรางชื่อ ตราสินคาและสัญลักษณที่มาจากจุดเดนของผลิตภัณฑ  

4) สรางงานผลงานหัตถกรรมวาวและจักสานผักตบชวาที่มีคุณคาเพื่อเก็บเอาไวสำหรับเปนผลงานที่ทำใหคน

รู จัก 5) สรางสื ่อที่เผยแพรวิธีการทำวาวและจักสานผักตบชวา ลงเผยแพรผานสื่อออนไลนตาง ๆ เชน 

Facebook  Youtube  6) เขารวมงานแสดงนิทรรศการตาง ๆ เพื่อสาธิตและจำหนายวาวและหัตถกรรม 

จักสานผักตบชวา 

กิจกรรมการพัฒนาผลิตภัณฑดวยแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรคและเทคโนโลยี ทำใหกลุมฅนรัก(ษ)วาว

บางเสาธงพัฒนาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาว จำนวน 4 ผลิตภัณฑ คือ 1) วาวจุฬายอสวนในกรอบรูปสำหรับ 

ตั้งโตะหรือแขวนผนัง  2) วาวจุฬายอสวนบนภาพจิตกรกรรมฝาผนังพระมาลัย  3) ภาพประดับผนังลวดลายวาว  

4) ตุงไมไผลวดลายของวาว โดยผลิตภัณฑหัตถกรรมทั ้งหมดที่พัฒนาขึ ้นนั้นอาศัยภูมิปญญาการทำวาว 

ของฅนบางเสาธง กลาวคือ ใชไมไผสีสุกมาทำเปนโครงวาวและโครงผลิตภัณฑ จากนั้นจึงใชเชือกถักโครง 
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ใหเปนลวดลายตาง ๆ  แลวจึงใชกระดาษวาวมาปะติดทีโ่ครงวาว แลวจึงนำลูกปลา (กระดาษอังกฤษที่มีรูปราง

ลายไทยลายตาง ๆ ซึ่งเกิดจากการใชตัวตอกลาย (ตุดตู) ตอกลายไปบนกระดาษอังกฤษ) มาปะติดไปบน

กระดาษวาวทำใหเกิดลวดลายความสวยงามตามจินตนาการสรางสรรคของคนทำ       

กลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธงพัฒนาผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา จำนวน 3 ผลิตภัณฑ  

คือ 1) ที่ใสแกวเยติลวดลายประณีต ลายตัวหนอน ลายดอกพิกุล ลายเม็ดมะยม ลายดอกแกว ลายไทยสามเสน  

2) กระเปาสะพายสุภาพสตรีลายเม็ดแตง 3) กระเปาถือสุภาพสตรีลายไขว โดยการสรางสรรคผลิตภัณฑ

หัตถกรรมจักสานผักตบชวาของกลุมฯ นั้น อาศัยภูมิปญญาในการจักสานผักตบชวาเปนลวดลายตาง ๆ  ทำให

ไดผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาที่มีความสวยงามเปนเอกลักษณ และนักวิจัยยังไดศึกษาการใชสารเคมี

เพื่อนำมาใชปองกันการเกิดเชื้อราบนผลิตภัณฑหัตถกรรม พบวาการใชสาร 3%(w/v) Acticide CF ในตัว 

ทำละลายแลคเกอร แลวนำสารนี้มาทับบนผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาสามารถปองกันการเกิด 

เชื้อราได  ซึ่งเปนแนวทางในการนำสารนี้มาใชแทนการนำผลิตภัณฑไปอบดวยกำมะถันเพื่อปองกันการเกิดเชื้อรา

ตามวิธีที่ปฏิบัติที่นิยมทำกันอยูในปจจุบัน ซึ่งกรรมวิธีการอบรมกำมะถันจะตองใชเวลาและมีความยุงยากกวา       

และเมื่อใหผูเชี่ยวชาญทำการประเมินผลิตภัณฑที่ทั้งสองกลุมผูประกอบการพัฒนาขึ้นโดยใชเกณฑ 5 ดาน 

พบวา ผลิตภัณฑหัตถกรรมวาว 3 ผลิตภัณฑอยูในเกณฑระดับมาก เฉพาะผลิตภัณฑวาวจุฬายอสวนบนภาพ

จิตรกรรมฝาผนังภาพพระมาลัย ผลการประเมินอยู ในเกณฑระดับมากที ่สุด ผลิตภัณฑหัตกรรมจักสาน

ผักตบชวาทั้ง 3 ผลิตภัณฑ ผลการประเมินอยูในเกณฑระดับมาก   

 การศึกษาความพึงพอใจของผูบริโภคชาวไทยตอผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและหัตถกรรมจักสาน

ผักตบชวาพบวา ความพึงพอใจของผูบริโภคตอผลิตภัณฑหัตถกรรมวาว 4 ผลิตภัณฑ และผลิตภัณฑหัตถกรรม

วาว 3 ผลิตภัณฑอยูในเกณฑระดับมากทุกผลิตภัณฑ และเมื่อวิเคราะหความสัมพันธระหวางอายุของผูบริโภค

ชาวไทยตอความพึงพอใจผลิตภัณฑหัตถกรรมโดยทดสอบสถิติ Pearson Chi-Square ระดับนัยสำคัญทางสถิติ 

0.05 พบวา อายุของผูบริโภคไมมีความสัมพันธกับความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจำนวน 5 ผลิตภัณฑ อายุของ

ผูบริโภคมีความสัมพันธกับความพึงพอใจตอภาพประดับผนังลวดลายของวาวอยางมีนัยสำคัญ (p-value 

=0.003) และอายุของผูบริโภคมีความสัมพันธกับความพึงพอใจตอที่ใสแกวเยติจักสานผักตบชวาอยางมี

นัยสำคัญ  (p-value =0.026) เมื่อหาความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภคตอสวนประสม 

ทางการตลาดของผลิตภัณฑหัตถกรรม พบวา อายุของผูบริโภคไมมีความสัมพันธกับสถานที่ในการเลือกซื้อ

ผลิตภัณฑ รายไดของผูบริโภคไมมีความสัมพันธกับราคาการเลือกซื้อผลิตภัณฑ และรายไดของผูบริโภคไมมี

ความสัมพันธกับการจัดกิจกรรมการสงเสริมการตลาดของผลิตภัณฑ 

 การเผยแพรภูมิปญญาการจักสานหัตถกรรมผักตบชวาของกลุมฯ สูชุมชน ดำเนินการ 2 กิจกรรม คือ 

1) การอบรมการจักสานที่ใสแกวเยติซึ ่งไดรับความสนใจจากคนในชุมชนเขารวมกิจกรรมเพื่อฝกทักษะ 

การจักสาน ซึ่งทุกคนสามารถจักสานที่ใสแกวเยติไดคนละ 1 ใบ เมื่อประเมินความพึงพอใจของผูเขารวม

กิจกรรมมีคะแนนเฉลี่ย 4.95 คะแนนจากคะแนนเต็ม 5 คะแนน  2) การอบรมจักสานกระเปาถือสุภาพสตรี 

ซึ ่งไดรับความสนใจจากคนในชุมชนเขารวมกิจกรรมเพื่อฝกทักษะการจักสาน ซึ่งทุกคนสามารถจักสาน 
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ที่กระเปาไดคนละ 1 ใบ  เมื่อประเมินความพึงพอใจของผูเขารวมกิจกรรมมีคะแนนเฉลี่ย 4.60 คะแนนจาก

คะแนนเต็ม 5 คะแนน ซึ่งการจัดกิจกรรมนี้เปนการประชาสัมพันธเกี่ยวกับภูมิปญญาการจักสานหัตถกรรม

ผักตบชวาในทองถิ่นและยังชวยสงเสริมใหคนในชุมไดฝกทักษะการจักสานเปนผลิตภัณฑหัตถกรรมที่สามารถ

นำไปจำหนายสรางรายไดเพ่ิมใหกับตนเอง 

 การดำเนินการเผยแพรภูมิปญญาการทำวาวของกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธงในชุมชน ดำเนินงาน 

ใน 2 กิจกรรม คือ 1) กิจกรรมสานสายใยการเลนวาวในชุม ซึ่งสรางความสุขและความพึงพอใจใหกับผูเขารวม

กิจกรรม ภายหลังจากที่งดจัดกิจกรรมนี้เมื่อเกิดสถานการณการระบาดของโควิค-19 2) กิจกรมเผยแพร 

การทำวาวปกเปาแกเด็กนักเรียนโรงเรียนวัดบัวโรย ซึ่งเด็กนักเรียนที่เขารวมกิจกรรมไดเรียนรูภูมิปญญา 

การทำวาวปกเปาและลงมือทำวาวปกเปาดวยตนเอง สรางความสุขและสนุกในการเรียนรูการทำวาวปกเปา

จากภูมิปญญาของบรรพบุรุษ เมื่อประเมินความพึงพอใจของนักเรียนที่เขารวมกิจกรรมมีคะแนนเฉลี่ย 4.60  

คะแนนจากคะแนนเต็ม 5 คะแนน นอกจากนี้ยังมีการจัดทำคลิปตางเกี่ยวกับภูมิปญญาการทำวาวและ 

ภูมิปญญาการจักสานหัตถกรรมจักสานผักตบชวาเผยแพรในชอง Youtube Channel “ครบเครื่องเรื ่อง

หัตถกรรมบางเสาธง” เผยแพรใน facebook : “ฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง” และ facebook : “หัตถกรรม 

จักสานผักตบชวาบางเสาธง” ซึ่งเปนชองทางในการเผยแพรภูมิปญญาการทำวาวและการทำหัตถกรรมจักสาน

ผักตบชวาของชาวบางเสาธงแกสาธารณชน             

การประเมินผลตอบแทนทางเศรษฐกิจจากการลงทุน (ROI) ของกลุ มฅนรัก(ษ)ว าวบางเสาธง  

มีคาเทากับ 15.41%  ผู ประกอบการมีรายไดเพิ ่มขึ ้น 327.27% การประเมินผลตอบแทนทางเศรษฐกิจ 

จากการลงทุน (ROI) ของกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธงมีคาเทากับ 13.06%  ผูประกอบการรายไดเพิ่มขึ้น 

81.11% และการประเมินผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (SROI) ในโครงการวิจัยฯ มีคาเทากับ 2.95 

สรุปไดวา การลงทุนในโครงการวิจัยการเพิ่มศักยภาพผูประกอบการหัตถกรรมในอำเภอบางเสาธงแบบมีสวนรวม

ตามแนวทางเศรษฐกิจสรางสรรคและเทคโนโลยีเปนโครงการที ่น าลงทุน และจากการถอดบทเร ียน 

การดำเนินงาน พบวาแนวทางการเสริมศักยภาพผูประกอบหัตถกรรมสามารถสรุปแนวทางการดำเนินงาน 

แบบ “B-THONG Model”  ซึ ่งประกอบดวย  1) B : Bangsaothong – Cultural Business Connection 

(เครือขายธุรกิจวัฒนธรรม)  2) T : Technology  (วิทยาศาสตรและเทคโนโลยีและภูมิปญญา  3) H : Heart 

(หัวใจรวมอนุรักษเพ่ือสืบสานงานศิลปหัตถกรรม)  4) O : Organization (การรวมตัวกันจัดตั้งเปนกลุมองคกร)     

5) N : New Idea and  Creative Thinking  (ความคิดสรางสรรค)  และ 6) G : Goal for Development 

of Cultural Product (เปาหมายสรางสรรคผลิตภัณฑทุนทางวัฒนธรรมของชุมชน)  
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Executive Summary 

 
         The objectives of the research“ Productivity Enhancement of  Handicraft Entrepreneurs 

In Bang Sao Thong  District with Creative Economy and Technology by Participatory Action  

were  1) to assess  the potential of  the  water hyacinth  and the kite handicraft entrepreneurs 

in Bang Sao Thong Distrct,  Samutprakran province,  2)  to increase more than 10  percent of 

the initial products income earning  by utilizing creative economy and technology guidelines, 

3) to disseminate public the handicraft creativity and wisdom  of Bang Sao Thong District 

through  Facebook and  Youtube Channels, and  4) to  assess  the Return on Investment (ROI) 

and the Social Return on Investment (SROI) of these  products.   

           The  research  target  groups   participating  in this project were  Sann Suk Bang Sao Thong 

Handicraft Group, its members were in Bang Sao Thong municipality whose products  

were  water  hyacinth h andicraft  ones  and the   group of  “Khon Rak Wao Bang Sao Thong”   

whose   members    were   people  in  Sisa  Chorakhe  Yai   and   Bang Sao Thong  districts,  

Samutprakran province. Their products were “Wao Jula” or Jula kite. From SWOT analysis ,  

it showed that  group leader, members’ wisdoms and  their expertise  in kite making and water 

hyacinth handicraft working  were strength factors of those two products. Whereas the 

weakness were uncertain group productivity and  the issue of market; in aspect of supply side. 

Opportunity was research and development supporting and threat was the issue of COVID – 19 

pandemic.  

Activities for entrepreneur enhancement supporting of those 2 products  were  knowledge 

sharing with the  kite handicraft group of Samutsongkram province , participatory training in 

the project activities of  Business Model Canvas (BMC),  Value Proposition Canvas, ( VPC) and 

Marketing activities. The business strategies drawn from these activities were  classified into  

6 guidelines as following  1) gathering previous  handicraft works to disseminate through 

various medias such  as Facebook,   2) choosing target market accordance with  their group 

preferences for adding value to their products, 3) establishing product name, logo and symbol 

based on  their  prominent points,  4 )  creating valuable handicraft works of kite and water 

hyacinth products shown as being  public well- known and recognition,  5 )  creating online 

medias to public on how to make kite and how to weave  water hyacinth and disseminating 

them  through Facebook and You tube,  and 6 )  participating in various exhibitions to 

demonstrate and distribute kite  handicraft and water  hyacinth  products. 
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From product development activity by utilizing creative economy and technology 

guidelines , the group  of “Khon Rak Wao Bang Sao Thong “  came out with 4 products.  

They were 1)  miniature Chula  kite for table decoration or wall hanging purposes,  2) miniature 

Chula  kite on Mural paintings of Phra Malai, 3) pin up kite designs and patterns for wall 

decoration, and 4 )  bamboo structure  Tung (flag) with kite pattern. All products were 

developed based on kite making wisdom of Bang Sao Thong people. That was kite and product 

structures were made from “Sri Sook bamboo”  ( Bambusa blumeana) with braided rope in 

various designs and patterns. After that kite–making  paper was patched on that structure  

followed by   fingerlings ( small round pieces of various Thai patterns from making “Tutoo” 

patterns on Rainbow paper ) for collaging  on kite papers in several beautiful patterns based 

on the creativity and the imagination of those who made them.    

         There were 3 products created by Bang Sao Thong water hyacinth handicraft group. 

They were   1)  Yeti cup holder with neatly patterns of tilde, Dok Pikul, Dok Kao, Med Mayom 

(Seed Stitch) and  Thai pattern three lines,  2) woman shoulder bag with Seed Stitch pattern, 

3)  woman handbag with interweave pattern. All These creative products were derived from 

local wisdom of water hyacinth handicraft in various outstanding unique patterns. Project 

researchers looked for    fungicide chemical for preventing fungi for the products. It was found 

that  3 % ( w/v) Acticide CF which was lacquer solvent could be used  for that replacing  

traditional Sulphur drying which it was more complicate and time consuming. Expert 

assessment of those two groups of products and entrepreneurs   based on 5 criteria to 

consider, it  showed that  3 kite – handicraft  products were at high level  especially for Chula kite, 

and miniature Chula  kite on Mural paintings of Phra Malai  was at the most highest level  

while 3 products of water hyacinth handicraft were at high level.   

 In terms of Thai customer satisfaction towards kite and water hyacinth handicraft 

products, It was found that all and each of 4  kite products  all and each 3  products of water 

hyacinth  were at high satisfaction.  The result of relation analyzing between customer age 

and customer’s satisfaction  towards products by using Pearson Chi-Square at  0.05 significant 

level  was  that  there was no relation between customer age and customer satisfaction of 

 5 products whereas  there was significant relation between customer age  and   pin up kite 

pattern (p-value =0.003)  and there was also  significant relation between customer age and 

customer satisfaction towards water hyacinth Yeti cup holder (p-value =0.026). When analyzing 

relation between  Thai personnel customer factors and  market composition of water hyacinth 
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handicraft products , it showed  there was no relation between customer age and location to 

purchase them as the same as customer income had no relation with the product prices 

chosen. Moreover, customer income had no relation with marketing promotion activities of 

these products 

 Group handicraft wisdom disseminating to community was conducted into 2 

approaches: 1) Training on Yeti cup handicraft holder  which there were well community 

participated and every one could be able to produce 1  product for each. From participation 

satisfaction evaluation, it   was at average  score  4.95  out of  5.00.  2)  Training on women 

handicraft handbag which was also community well attended and participated. Each of 

participate could be able to produce one bag. The satisfaction evaluation after attending the 

training, it was found the average satisfaction was at score 4.60 out of 5.00. Both training 

activities were for local wisdom of water hyacinth handicraft disseminating and for community 

handicraft skills  supporting in order to distribute their produced products  and  to add their 

earning income.  

 For kite making wisdom dissemination to community of “Bang Sao Thong Khon Rak 

Wao”,  they were 2 activities. 1)  The event of “Community Kite participatory flying  with love 

and care” for  building community joyful and happiness  after COVID -19 pandemic.   

2 )  Dissemination and training on “ Wao Pak Pao” for students of Wat Bua Roi School. 

Participated students who learnt  “Wao Pak Pao” wisdom would have a chance of kite  

self -making.  It encouraged learning of inherit wisdom as well as having"  fun and happiness 

by flying kites together.  The result of participation satisfaction evaluation was at average  

4.60  out of 5.00. Furthermore, there were clips for disseminating of kite making wisdom and 

water hyacinth  handicraft works broadcasting on You tube Channel  “ Every Thing of Bang 

Sao Thong Handicraft” and  on 2 Facebook  sites were created  “Bang Sao Thong Khon Rak Wao”  

and “Hattakam Chaksan Pak Toob Chawa Bang Soa Thong or  Bang Sao Thong Water Hyacinth 

Handicraft.” These 2 channels were  local wisdom  medias of Bang Sao Thong kite making and 

water hyacinth handicraft dissemination to public.      

            Regarding to Return on Investment (ROI) assessment of  “Bang Sao Thong Khon Rak  

Wao Group”, It was  15.4 percent. Entrepreneurs earned   increasing   income    327.27 percent.  

For  ROI assessment of the group of “San Suk  Bang Sao Thong”,  it  was   81.11 percent. 

Entrepreneurs earned increasing income  81.11 percent. And  for  the issue of Social Return 
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on Investment (SROI) of the project, it was   2 . 9 5 , it could be concluded that  in terms of  

the project investment of the research project of   “ Productivity  Enhancement  of   Handicraft  

 Entrepreneurs In Bang Sao Thong, it was an attractive investment. In aspects of project 

lesson learn, it could be summarized that, to support Bang Sao Thong handicraft 

entrepreneurs as of a guideline of  “B-THONG Model.” It was composed of as follows.     

1) B : Bangsaothong – Cultural Business Connection ( Business network) . 2 )  T : Technology  

(Science and technology and wisdom). 3) H : Heart ( Heart for art and  craft preservation and 

carry on). 4) O: Organization  (Group organization  establishment). 5) N : New Idea and  Creative 

Thinking  ( Creativity and innovation) . 6 )  G : Goal for Development of Cultural Product  

(Creativity of community cultural product as a social capital). 
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  (ระยะเวลาชวงวันที่ 3 ถึง วันที่ 6 ของการศึกษา) โดยการสังเกตดวยตาเปลา 

รูปที่ 4-20  การเตรียมสารละลายโซเดียมเบนโซเอท   การฉีดพนสารเดียมเบนโซเอท 55 

  บนชิ้นงานหัตถกรรม การทาแลคเกอรบนชิ้นงานหัตถกรรม  และการทาสาร  

  Acticicde  CF บนชิ้นงานผลิตภัณฑ 

รูปที่ 4-21  ผลการทดสอบฤทธิ์การยับยั้งเชื้อราบนชิ้นงานหัตถกรรมจักสานผักตบชวา 56 

    (ระยะเวลาชวงวันที่ 0 ถึง วันที่ 2 ของการศึกษา) โดยการสังเกตดวยตาเปลา 

รูปที่ 4-22  ผลการทดสอบฤทธิ์การยับยั้งเชื้อราบนชิ้นงานหัตถกรรมจักสานผักตบชวา  57  

 (ระยะเวลาชวงวันที่ 3 ถึง วันที่ 7 ของการศึกษา) โดยการสังเกตดวยตาเปลา 

รูปที่ 4-23 ผลการทดสอบฤทธิ์การยับยั้งเชื้อราบนชิ้นงานหัตถกรรมจักสานผักตบชวา  58 

 (ระยะเวลาชวงวันที่ 9 ถึง วันที่ 14 ของการศึกษา) โดยการสังเกตดวยตาเปลา 

รูปที่ 4-24 ผลการทดสอบฤทธิ์การยับยั้งเชื้อราบนชิ้นงานหัตถกรรมจักสานผักตบชวา  59 

 (ระยะเวลาวันที่ 0 ถึง วันที่ 2 ของการศึกษา) โดยการบันทึกภาพใตกลองจุลทรรศน 

รูปที่ 4-25 ผลการทดสอบฤทธิ์การยับยั้งเชื้อราบนชิ้นงานหัตถกรรมจักสานผักตบชวา 60 

  (ระยะเวลาวันที่ 3 ถึง วันที่ 7 ของการศึกษา) โดยการบันทึกภาพใตกลองจุลทรรศน 

รูปที่ 4-26  ผลการทดสอบฤทธิ์การยับยั้งเชื้อราบนชิ้นงานหัตถกรรมจักสานผักตบชวา  61 

  (ระยะเวลาวันที่ 9 ถึงวันที่ 14 ของการศึกษา) โดยการบันทึกภาพใตกลองจุลทรรศน    

รูปที่ 4-27  ภาพกิจกรรมการถายทอดเทคโนโลยีการผลิตกระดาษจากผักตบชวา     63 

รูปที่ 4-28   การยอมสีเสนผักตบชวาและลำตนผักชวาดวยขมิ้นชันและไมฝาง    66 

รูปที่ 4-29  สมาชิกของกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธง   67 

รูปที่ 4-30  ผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา  ที่ใสแกวเยติลายไขวธรรมด       68 
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รูปที่ 4-31   ผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา ที่ใสแกวเยติลวดลายตาง ๆ  71 

รูปที่ 4-32   ผลิตภัณฑหัตถกรรมกระเปาสุภาพสตรีจักสานผักตบชวาของ 72 

  กลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธง 

รูปที่ 4-33  (ราง) ภาพโลโกแบบท่ี 1 และแบบที่ 2 ของสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาว     73 

รูปที่ 4-34  (ราง) ภาพโลโกแบบท่ี 3 ของสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาว    74 

รูปที่ 4-35 ปายสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาว (ขนาด 2 x 3.5 นิ้ว) 75      

รูปที่ 4-36  (ราง) ภาพโลโกแบบท่ี 1 และแบบที่ 2  ผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา    76 

รูปที่ 4-37  (ราง) โลโกแบบท่ี 3 ผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา    77 

รูปที่ 4-38  ปายสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา (ขนาด 2 x 3.5 นิ้ว) 78 

รูปที่ 4-39   ภาพบรรยากาศการกิจกรรมการอบรมการจักสานที่ใสแกวเยติจากผักตบชวา   79 

รูปที่ 4-40    ภาพการกิจกรรมการอบรมการจักสานกระเปาสุภาพสตรีจากผักตบชวา   81 

รูปที่ 4-41   ภาพการออกรานจำหนายผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาของกลุมฯ   84 

รูปที่  4-42  ภาพการพูดคุยระหวางกลุมฅนรัก(ษ) วาวบางเสาธง และทานเจาอาวาส   85 

รูปที่  4-43  ภาพการพูดคุยกับตัวแทนของตลาดจริงใจ ซึ่งตลาดใจเปดโอกาสให 86 

  ผูประกอบการนำสำคาไปจำหนาย   

รูปที่ 4-44  ผลิตภัณฑหัตถกรรมวาจุฬาท่ีรวมจัดแสดงในงานเพื่อใหผูบริโภคชาวจีน 109 

  ประเมินความพึงพอใจ           

รูปที่ 4-45  ภาพบรรยากาศในงาน  “GTEC : DIGITAL CHINA CONFERENCE”   110 

รูปที่ 4-46  ภาพบรรยากาศผูบริโภคชาวจีนประเมินความพึงพอใจตอผลิตภัณฑ 111 

  หัตถกรรมวาวจุฬาในงาน  “GTEC : DIGITAL CHINA CONFERENCE”  

รูปที่ 4-47  ภาพบรรยากาศผูบริโภคชาวจีนเยี่ยมชมผลิตภัณฑสินคาหัตถกรรม 111  

              วาวจุฬาในงาน  “GTEC : DIGITAL CHINA CONFERENCE”     

รูปที่ 4-48  ภาพการจัดกิจกรรม“รวมใจสานสายใยการทำวาวและเลนวาวในชุมชน” 114 

รูปที่ 4-49  ภาพการจัดกิจกรรมการเผยแพรการทำวาวปกเปาแกเด็กนักเรียนโรงเรียนวัดบัวโรย   117 

รูปที่ 4-50  การออกบูทของกลุมหัตถกรรมสานสุขและกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธงในงานการ 119 

              จัดแสดงผลการดำเนินงานโครงการฯ หมูบานรักษาศีล 5   

รูปที่ 4-51  การลงพื้นที่ถายภาพนิ่ง ถายวิดีทัศนและเก็บขอมูลภูมิปญญาการทำวาวของ 120  

  กลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง        
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รูปที่ 4-52  การลงพื้นที่ถายภาพนิ่ง ถายวิดีทัศนและเก็บขอมูลภูมิปญญาการทำหัตถกรรม 121 

  จักสานผักตบผักตบชวาของกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธง 

รูปที่ 4-53  การถายภาพนิ่งผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและหัตถกรรมจักสานผักตบชวาเพื่อ 121 

  นำไปใชเผยแพรประชาสัมพันธ     

    

รูปที่ 4-54   ภาพหนาเพจเฟสบุค “ฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง                                             122 

รูปที่ 4-55   ภาพหนาเว็บชอง Youtube Channel “ครบเครื่องเรื่องหัตถกรรมบางเสาธง”         123 

รูปที่ 4-56  กิจกรรมการบูรณาการการวิจัยกับการเรียนการสอนรายวิชาผูนำและมนุษย 146 

  สัมพันธทางธุรกิจ      
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ตารางที่ 4-1  ขอมูลการบริหารจัดการของกลุมหัตถกรรม 17 

 สานสุขบางเสาธง  

ตารางที่ 4-2  ขอมูลการบริหารจัดการของกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง   18 

ตารางที่ 4-3  ผลการวิเคราะห SWOT ของกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธง 20 

ตารางที่ 4-4  ผลการวิเคราะห SWOT ของกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง 21 

ตารางที่ 4-5   ผลการประเมินการจัดอบรมการจักสานที่ใสแกวเยติจากผักตบชวา   80 

ตารางที่ 4-6   ผลการประเมินการจัดอบรมการจักสานกระเปาสุภาพสตรีจากผักตบชวา 82 

ตารางที่ 4-7   คาเฉลี่ย  คาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ 89 

 ตอผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวจำนวน 4 ผลิตภัณฑ 

ตารางที่ 4-8  คาเฉลี่ย คาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ 91 

 ตอผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาจำนวน 3 ผลิตภณัฑ     

ตารางที่ 4-9  จำนวน และคารอยละของผูบริโภคที่ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามเพศ 94 

ตารางที่ 4-10 จำนวน และคารอยละของผูบริโภคที่ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามอายุ 94 

ตารางที่ 4-11 จำนวน และคารอยละของผูบริโภคที่ตอบแบบสอบถาม จำแนกตาม 95 

 คุณวุฒิการศึกษา 

ตารางที่ 4-12 จำนวน และคารอยละของผูบริโภคที่ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามอาชีพ 96 

ตารางที่ 4-13 จำนวน และคารอยละของผูบริโภคที่ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามรายได 96 

ตารางที่ 4-14 จำนวน และคารอยละของผูบริโภคที่ตอบแบบสอบถามเก่ียวกับประสบการณ 97 

 การซื้อหัตถกรรม 

ตารางที่ 4-15   คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นของผูบริโภคตอ 98 

 ผลิตภัณฑหัตถกรรมวาว        

ตารางที่ 4-16  คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นของผูบริโภคตอ 100 

 ผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา     

ตารางที่ 4-17  ระดับความคิดเห็นของผูบริโภคตอผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและ 101 

 ผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาดานราคา  ดานสถานที ่

 การจำหนายและดานการสงเสริมการตลาด        

ตารางที่ 4-18  แสดงความสัมพันธระหวางอายุของผูบริโภคกับความพึงพอใจตอ 103 

 ผลิตภัณฑวาวจุฬายอสวนในกรอบรูป  ทดสอบโดยใชสถิติ  

 Pearson Chi-Square ที่ระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.05   
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 หนา 

ตารางที่ 4-19 แสดงความสัมพันธระหวางอายุของผูบริโภคกับความพึงพอใจตอ 103 

 ผลิตภัณฑวาวบนภาพจิตรกรรมพระมาลัย     ทดสอบโดยใชสถิติ  

 Pearson Chi-Square ที่ระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.05  

ตารางที่ 4-20   แสดงความสัมพันธระหวางอายุของผูบริโภคกับความพึงพอใจตอ 104 

 ผลิตภัณฑภาพประดับลวดลายของวาวจุฬา   ทดสอบโดยใชสถิติ  

 Pearson Chi-Square ที่ระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.05                     

ตารางที่ 4-21  แสดงความสัมพันธระหวางอายุของผูบริโภคกับความพึงพอใจ 104 

 ผลิตภัณฑตุงไมไผลวดลายของวาวจุฬา จทดสอบโดยใชสถิติ  

 Pearson Chi-Square ที่ระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.05 

ตารางที่ 4-22  แสดงความสัมพันธระหวางอายุของผูบริโภคกับความพึงพอใจ 105 

 ผลิตภัณฑที่ใสแกวเยติจักสานผักตบชวา  ทดสอบโดยใชสถิติ  

 Pearson Chi-Square ที่ระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.05 

ตารางที่ 4-23  แสดงความสัมพันธระหวางอายุของผูบริโภคกับความพึงพอใจ 106 

 ผลิตภัณฑหัตถกรรมกระเปาถือสุภาพสตรีลายไขว  ทดสอบโดย 

 ใชสถิติ Pearson Chi-Square ที่ระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.05 

ตารางที่ 4-24  แสดงความสัมพันธระหวางอายุของผูบริโภคกับความพึงพอใจ 106 

 ผลิตภัณฑหัตถกรรมกระเปาสะพายสุภาพสตรีลายเม็ดแตง    

 ทดสอบโดยใชสถิติ Pearson Chi-Square ที่ระดับนัย 

 สำคัญทางสถิติ 0.05      

ตารางที่ 4-25  แสดงความสัมพันธระหวางอายุของผูบริโภคกับสถานที่จำหนาย 107 

 ของผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและหัตถกรรมจักสานผักตบชวา  

 ทดสอบโดยใชสถิติ Pearson Chi-Square ที่ระดับนัยสำคัญ 

 ทางสถิติ 0.05    

ตารางที่ 4-26  แสดงความสัมพันธระหวางรายไดของผูบริโภคกับกับราคาการ 108 

 ซื้อของผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและหัตถกรรมจักสานผักตบชวา  

 ทดสอบโดยใชสถิติ Pearson Chi-Square ที่ระดับนัยสำคัญ 

 ทางสถิติ 0.05    
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 สารบัญตาราง (ตอ) 

 หนา   

ตารางที่ 4-27  แสดงความสัมพันธระหวางรายไดของผูบริโภคกับการสงเสริม 108 

 การตลาดของผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและหัตถกรรมจักสานผักตบชวา  

 ทดสอบโดยใชสถิติ Pearson Chi-Square ที่ระดับนัยสำคัญ 

 ทางสถิติ 0.05    

ตารางที่ 4-28   ผลการประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคชาวจีนที่มีตอสินคา 112 

 ผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวจุฬา  

ตารางที่ 4-29   ผลความคิดเห็นของนักเรียนที่เขารวมกิจกรรรมเผยแพรการทำ 116  

 วาวปกเปาใหแกเด็กนักเรียนโรงเรียนวัดบัวโรย    

ตารางที่  4-30  รายละเอียดการประเมินผลตอบแทนทางเศรษฐกิจจากการลงทุน (ROI)  125 

 ของกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง     

ตารางที่ 4-31   รายละเอียดการประเมินผลตอบแทนทางเศรษฐกิจจากการลงทุน (ROI)  128 

 ของผูประกอบการหัตถกรรมจักสานผักตบชวา   

ตารางที่ 4-32   การประเมินผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (SROI) ในโครงการวิจัย 132 

 การเพ่ิมศักยภาพผูประกอบการหัตถกรรมในอำเภอบางเสาธงแบบมีสวนรวม 

 ตามแนวทางเศรษฐกิจสรางสรรคและเทคโนโลยี   
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บทที่ 1  

บทนำ  
 

สัญญาเลขที่  A13F640094 

ชื่อโครงการ การเพ่ิมศักยภาพผูประกอบการหัตถกรรมในอำเภอบางเสาธงแบบมีสวนรวม    

                                 ตามแนวทางเศรษฐกิจสรางสรรคและเทคโนโลยี 

หัวหนาโครงการ อาจารยเกษม พลายแกว  

หนวยงานตนสังกัด มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ 
ระยะเวลาดำเนินการ วันที่ 15 เดือน พฤษภาคม พ.ศ. 2564 ถึง วันที่ 15 เดือน สิงหาคม พ.ศ. 2565     

งบประมาณดำเนินการ 240,000  บาท 
 

 

1) ที่มาและความสำคัญของโครงการ (ระบุหลักการเหตุผลและระบุสาเหตุที่ตองดำเนินการวิจัย (โดยสังเขป)) 

สืบเนื่องจากในป พ.ศ. 2562-2563 คณะผูวิจัยไดดำเนินงานวิจัย เรื่อง “การพัฒนากลุมหัตถกรรม 

จักสานผักตบชวาแบบมีสวนรวม อำเภอบางเสาธง จังหวัดสมุทรปราการ” ภายใตชุดโครงการวิจัย “การพัฒนา

ทุนทางวัฒนธรรมสองฝงคลอง พื้นที่อำเภอบางเสาธง จังหวัดสมุทรปราการ” มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ 

ไดรับทุนพัฒนาโครงการวิจัย (Project development grant) ภายใตชุดโครงการ “มหาวิทยาลัยกับการขับเคลื่อน

ศิลปะและวัฒนธรรมเพื่อการพัฒนาเชิงพื้นที่” ครั้งที่ 3 จากสำนักงานคณะกรรมการสงเสริมวิทยาศาสตร วิจัย

และนวัตกรรม (สกสว.) ซึ่งผู วิจัยไดใหขอเสนอแนะสำหรับการศึกษาวิจัยครั้งตอไปในหลายประเด็นและ 

หนึ่งประเด็น คือ “ควรมีการพัฒนาผูประกอบการทางวัฒนธรรมในอำเภอบางเสาธงดวยแนวทางเศรษฐกิจ

สรางสรรค เพื่อใหเกิดการรวมกลุมอยางเขมแข็ง สามารถพัฒนาผลิตภัณฑและบริการทางวัฒนธรรมเพื่อสราง

รายไดใหแกชุมชน และสงเสริมการประกอบการเพื่อสังคมที่นำไปสูนวัตกรรมชุมชน” เนื่องดวยจากผลการ

ดำเนินงานวิจัยที่ผาน ไดมีการรวมกลุมกันของผูที่สนใจทำหัตถกรรมจักสานผักตบชวา และใชชื่อกลุมวา  

“กลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธง” ซึ่งไดพัฒนาผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาจำนวน 5 ผลิตภัณฑ 

และไดเริ่มนำผลิตภัณฑหัตถกรรมไปทดลองวางจำหนาย ณ ตลาดน้ำชุมชนวัดศรีวารีนอย และตลาดน้ำเรือบิน 

ซึ่งสินคาหัตถกรรมจักสานผักตบชวาของกลุมไดรับการตอบรับจากผูบริโภคเปนอยางดี สามารถสรางรายได

ใหกับสมาชิกของกลุมฯ แตอยางไรก็ตาม ภายหลังการเกิดสถานการณโควิค-19 สมาชิกของกลุ มไดรับ

ผลกระทบ โดยประธานของกลุมฯ ใหขอมูลสภาพการดำเนินงานของกลุมวา 

  “ตอนนี้กลุมหัตถกรรมไมสามารถนำสินคาไปจำหนายที่ตลาดน้ำเรือบินและตลาดน้ำชุมชนวัดศรีวารีนอยได

ทำใหรายไดของกลุมลดลง สมาชิกของกลุมมีความเดือดรอนเนื่องจากรายไดลดลง กลุมมีความประสงค 

อยากเพิ ่มชองทางการขายสินคาหัตถกรรมแบบออนไลน และอยากพัฒนาผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสาน

ผักตบชวาของกลุมใหมีความหลากหลายขึ้นและตอบโจทยความตองการของผูซื้อ” (สมลักษณ เชาวนสินธุ,  



2 

  

 
 

16 มกราคม 2564 : สัมภาษณ) ดังนั้น จึงเห็นไดวาดวยผลกระทบจากสถานการณของการแพรระบาดเชื้อโควิด-19 

ทางกลุมสมาชิกหัตถกรรมสานสุขบางเสาธงมีความตองการเพิ่มศักยภาพของกลุมใหมากขึ้นทั้งการบริหาร

จัดการกลุม การพัฒนาผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาใหมีความโดดเดนสวยงามเปนเอกลักษณเพื่อให

เปนที่สนใจของผูบริโภค ชองทางการจัดจำหนายสินคาหัตถกรรม นอกจากนี้ จากการดำเนินของกลุมฯ ที่ผานมา 

ยังพบวามีผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาบางรายการที ่มีเชื ้อราเกิดขึ้นที่ผลิตภัณฑ ซึ ่งโดยปรกติ  

ในกระบวนการผลิตผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาในขั้นตอนสุดทายจะใชวิธีการนำผลิตภัณฑมาอบ

ดวยกำมะถันเพื่อฆาเชื้อราซึ่งเปนกรรมวิธีที่ผูผลิตผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาใชกันอยูทั่วไป ดังนั้น

ทางกลุมฯ ก็จึงมีความประสงคตองการหาทางเลือกใหม ๆ ดวยการใชเทคโนโลยีที่เหมาะสมเพื่อปองกัน 

การเกิดเชื้อราบนผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา รวมทั้งการพัฒนาผลิตภัณฑกรรมผักตบชวาดวยการ

นำเสนผักตบชวามายอมดวยสีจากพืชในธรรมชาติ แลวนำเสนผักตบชวานี้ไปใชในการจักสานเปนผลิตภัณฑ

หัตถกรรมที่มีสีสันสวยงามแบบการยอมสีธรรมชาติก็จะสามารถพัฒนาผลิตภัณฑใหมีความสวยงามเปน

เอกลักษณของทองถิ่น 

  นอกจากนี้แลว ในการดำเนินงานวิจัยที่ผานมา ทีมวิจัยไดสำรวจพบขอมูลมรดกทางวัฒนธรรมในพื้นที่

อำเภอบางเสาธงพบวา มีคนกลุมหนึ่งที่มีการรวมตัวกันแบบหลวม ๆ สืบทอดภูมิปญญาการทำวาวจุฬา 

และวาวปกเปา จากรุนบรรพบุรุษ วิธีการการทำวาวจุฬาและวาวปกเปาจะใชไมไผที่ขึ้นอยูในพื้นที่อำเภอ 

บางเสาธงนำมาทำเปนโครงรางของวาว ซึ่งตองใชภูมิปญญาในการทำเพราะถาทำโครงวาวไมสมสวน วาวก็จะ

ไมสามารถนำไปเลนใหวาวลอยอยูในทองฟาได การทำวาวของกลุมนี้จะเนนการทำวาวจุฬาและวาวปกเปา 

เนื่องดวยคนกลุมนี้เห็นคุณคาของภูมิปญญาการทำวาวจุฬาและวาวปกเปากำลังจะสูญหายไป  จึงไดชวยกันอนุรักษ

ว ิธ ีการทำวาวทั ้งสองชนิดนี ้ไว  นอกจากนี ้ ยังสามารถนำวาวทั ้งสองชนิดนี ้ไปเลนแขงขันกันไดสร าง 

ความสนุกสนานและเชื่อมความสามัคคีระหวางกลุมคนที่อยูในแตละหมูบานไดดวย ซึ่งปจจุบันในพื้นที่อำเภอ

บางเสาธง คนกลุมนี้จะมีการเลนวาวระหวางเดือนมีนาคม-เดือนเมษายนของทุกป เมื่อนักวิจัยไดไปสัมภาษณ

แกนนำของกลุมคนทำวาวไดใหขอมูลวา 

  “การทำวาวจุฬาและวาวปกเปาเปนภูมิปญญาของคนบางเสาธง ซึ่งปจจุบันมีการรวมตัวของคนที่

สนใจในพื้นที่ ในอนาคตกลุมของเรานี้มีความประสงคอยากรวมตัวกันจัดตั้งเปนกลุมคนรัก(ษ)วาว เพื่อสืบทอด

ภูมิปญญาการทำวาว การเลนวาวในเชิงกีฬาการแขง และอยากเผยแพรใหคนภายนอกไดรู จักการทำวาว 

ของคนบางเสาธง และทางกลุมยังอยากเอาภูมิปญญาการทำวาวจุฬาและวาวปกเปามาสรางสรรคใหเปนสินคา

ของที่ระลึกเพื่อจำหนายสรางรายได หากมีการพัฒนาวิธีการทำใหไดวาวจุฬาและวาวปกเปาใหมีขนาด

ยอสวนลงจนสามารถนำมาเปนสินคาหัตถกรรมไปประดับตามผนังบานหรือทำเปนสินคาของที่ระลึกแบบอื่น ๆ  
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ซึ่งนอกจากจะสรางรายไดใหคนในบางเสาธงแลวยังจะชวยทำใหคนภายนอกพื้นที่ไดรับรูวา อำเภอบางเสาธงมี

วาวจุฬาและวาวปกเปาเปนของของดีทุนวัฒนธรรมในพื้นที”่ (เกง ชาติชาย, 5 มกราคม 2564 : สัมภาษณ) 

  ซึ่งจากการประเมินเบื้องตน  กลุมคนทำวาวมีการรวมตัวกันเขมแข็งระดับหนึ่ง  ซึ่งมีความเปนไปได 

ที่จะพัฒนาการรวมกลุมกันเพื่อจะพัฒนาการทำวาวจุฬาและวาวปกเปาใหเปนสินคาหัตถกรรม โดยกลุมคนทำ

วาวกลุมนี้มีภูมิปญญาในการทำวาวอยูแลว ถามีการพัฒนาผลิตภัณฑใหมีความนาสนใจมากยิ่งขึ้น เชน การนำ

พืชในทองถิ่น เชน ผักตบชวา ธูปษี เปนตน มาผลิตเปนกระดาษที่มีความสวยงามและมีความเปนเอกลักษณ

ของทองถิ่นโดยเทคโนโลยีที่เหมาะสมกับชุมชน แลวนำกระดาษนี้ไปใชทำวาวแทนกระดาษฯ ทำวาวซึ่งสวนใหญ

เปนกระดาษที่ผลิตมาจากเมืองจีน การใชกระดาษที่ทำจากพืชในทองถิ่นจะทำใหไดผลิตภัณฑหัตถกรรมวาว 

ที่มีความสวยงามเปนเอกลักษณและสามารถนำไปจำหนายเพิ่มรายได จากการศึกษาของนักวิจัย พบวากลุม

หัตถกรรมบางเสาธงที่รวมตัวกันทำผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา และกลุมคนทำวาวที่รวมตัวกันแบบ

หลวม ๆ  นั้นมีศักยภาพในการรวมกลุมกันเพื่อทำผลิตภัณฑหัตถกรรมของอำเภอบางเสาธง ซึ่งถาไดรับ 

การเสริมศักยภาพของการประกอบการ ยอมมีโอกาสที่จะไดผลิตผลิตภัณฑหัตถกรรมที่สามารถนำไปวาง

จำหนายสรางรายไดใหกับสมาชิกในกลุม  ดวยเหตุนี้ คณะผูวิจัยจึงไดจัดทำโครงการวิจัยเรื ่อง “การเพิ่ม

ศักยภาพผูประกอบการหัตถกรรมในอำเภอบางเสาธงแบบมีสวนรวม ตามแนวทางเศรษฐกิจสรางสรรคและ

เทคโนโลยี” เพื่อเพิ่มศักยภาพของผูประกอบการใหสามารถผลิตผลิตภัณฑหัตถกรรมที่มีคุณภาพดีและสามารถ

จำหนายสรางรายไดใหแกคนในชุมชนไดเพิ่มขึ้น 

 

2) วัตถุประสงค 

 1. เพื่อประเมินศักยภาพของผูประกอบหัตถกรรมจักสานผักตบชวา และผูประกอบการหัตถกรรมวาว

ในพื้นท่ีอำเภอบางเสาธง   

 2. เพื่อเพิ่มศักยภาพของผูประกอบหัตถกรรมจักสานผักตบชวา ผูประกอบการหัตถกรรมวาวในพื้นที่ 

อำเภอบางเสาธงดวยแนวทางเศรษฐกิจสรางสรรคและเทคโนโลยีใหมีรายไดเพ่ิมขึ้นจากเดิมมากกวารอยละ 10  

3. เพื่อใช Face book และ Youtube Channel เผยแพรประชาสัมพันธองคความรูภูมิปญญาของ

การสรางสรรคงานหัตถกรรมในอำเภอบางเสาธง 

4. เพื่อประเมินผลตอบแทนทางเศรษฐกิจและสังคมจากการลงทุน (ROI/SROI) 

 

3) ขอบเขตการดำเนินงาน (ระบุกลุมเปาหมายและพื้นที่ดำเนินการ) 

  กลุมเปาหมาย คือ กลุมผูประกอบการหัตถกรรมจักสานผักตบชวาจำนวน 1 กลุม อยูในเขตพื้นที่

เทศบาลบางเสาธง  อำเภอบางเสาธง  และกลุมผูแระกอบการหัตถกรมมวาวจำนวน 1 ราย อยูในเขตพื้นที่

ตำบลศีรษะจระเขใหญ อำเภอบางเสาธง 

  พื้นที่ดำเนินการ คือ ตำบลศีรษะจระเขใหญ และเทศบาลบางเสาธง อำเภอบางเสาธง จังหวดัสมุทรปราการ 
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4) กรอบการวิจัย  

รูปที่ 1-1 กรอบการวิจัย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   ทุนของชุมชนในอำเภอบางเสาธง 

  -ทรัพยากรในพื้นที่ เชน ผักตบชวา ไมไผ 

   -วัฒนธรรม ประเพณ ี

       ภาคีความรวมมือระหวาง 

 -ผูประกอบ /ผูนำชุมชน /ประชาชนในพืน้ที ่

  -หนวยราชการในพืน้ที ่

การเพิ่มศักยภาพผูประกอบการหัตถกรรม 

(ผักตบชวา /วาว) ในอำเภอบางเสาธงแบบมีสวนรวม 

ตามแนวทางเศรษฐกิจสรางสรรคและเทคโนโลย ี

   

การประเมินศักยภาพการดำเนินงาน 

ของผูประกอบการหัตถกรรม (ผักตบชวา/วาว) 

 บูรณาการองคความรูดานการบริหาร การตลาด       

การพัฒนาผลิตภัณฑ  กระบวนการผลิตผลิตภัณฑ

วิทยาศาสตรและเทคโนโลยี  

  วิจัยและพัฒนาการดำเนินงานของผูประกอบการ

หัตถกรรม (ผักตบชวา/วาว) 

จากโครงการวิจัยยอยสูเปาหมายของชุดโครงการใหญ 

1. พัฒนาผูประกอบการหัตถกรรม  จำนวน 2 ราย ไดแก 

- ผูประกอบการหัตถกรรมจักสานผักตบชวา (รายเดิม : พัฒนาตอยอดเชิงลึก) จำนวน 1 ราย  

- ผูประกอบการหัตถกรรมวาว (รายใหม)  จำนวน 1 ราย  

2. พัฒนาผลิตภัณฑหัตถกรรม  อยางนอย 5 ผลิตภัณฑ 

- ผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา อยางนอย 3 ผลิตถัณฑ       

- ผลิตภัณฑหัตถกรรมวาว อยางนอย 2 ผลิตภัณฑ   

3. รายไดของผูประกอบการวัฒนธรรมทั้ง 2 ราย เพิ่มขึ้นรอยละ 10 

4. มีสื ่อเผยแพรงานหัตถกรรมในพื ้นที ่อำเภอบางเสาธงอยางนอย 2 สื ่อ (Face book และ 

Youtube Channel) 
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5) ผลผลิต ผลลัพธ 

ผลผลิต (Output) ผลลัพธที่จะเกิดขึ้น (Outcome) 

1. มีขอมูลการบริหารจัดการของผูประกอบการหตัถกรรม 

จักสานผักตบชวา และวาว 

1. นักวิจัยจากมหาวิทยาลัยและผูประกอบการดาน

หัตถกรรม ผูนำชุมชนไดรวมกันพัฒนาและสรางนวัตกรรม

หัตถกรรม เพื่อสรางรายไดของคนในชุมชนและยังอนุรักษ

วัฒนธรรมดานหัตถกรรมในชุมชนบางเสาธงใหดำรงอยู  

2. ผูประกอบการหัตถกรรมผักตบชวาและวาวในอำเภอ 

บางเสาธงไดรับการเสริมศักยภาพการประกอบการหัตถกรรม 

2. เกิดนวัตกรรมดานหตัถกรรมในบางเสาธง แบบม ี

สวนรวม 

3. มีการพัฒนาผลิตภณัฑหตัถกรรมจักสานผักตบชวาและ

หัตถกรรมวาว จำนวนอยางนอย 5 ผลิตภณัฑทีส่ามารถนำไป

วางจำหนายใหกับผูบริโภคได 

4. มีองคความรูของการผลิตกระดาษจากผักตบชวาท่ี

ผูประกอบการสามารถนำไปทำผลติภัณฑหัตถกรรมวาว 

3. ผูประกอบการสามารถผลิตกระดาษจากผักตบชวาเพื่อ

นำไปทำวาว 

5. มี Facebook และ Youtube Channel เพื่อเผยแพรองค

ความรูและผลิตภัณฑหัตถกรรมในอำเภอบางเสาธง 

4.ประชาชนทั่วไปไดรับทราบเกี่ยวกับองคความรู 

ของการผลิตผลิตภณัฑหตัถกรรมวาและหตัถกรรมจักสาน

ผักตบชวาในอำเภอบางเสาธง 
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บทที่ 2   

ทบทวนบริบทขอมูล ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 

   1.แนวคิด ทฤษฎี และสมมติฐานงานวิจัย 

 1.1 แนวคิดความเปนผูประกอบการ  

 ศุภชัย  เหมือนโพธิ์ (2561 : 133) ไดสรุปแนวคิดความเปนผูประกอบการวา เปนบุคคลที่ทำหนาที่ 

ในการใชโอกาสที่มีอยุในตลาดและมีการจัดทหาและนำทรัพยากรมาใชประโยชนปฏิบัติงานเพื่อใหเกิดความคุมคา

และตองเปนผูริเริ่มยอมรับความเสี่ยงในการลงทุน โดยรวบรวมผสมผสานปจจัยการผลิตทั้งหลายเขาดวยกัน 

และนำความรู ประสบการณ การผลิต การจัดการที่เหมาะสม จัดการใหเกิดการผลิตสินคา การจำหนายหรือ

การใหบริการ โดยคุณลักษณะผูประกอบการสามารถแบงได 8 ดาน (เรณุมาศ กุละศิริมา ,2559 : 17) คือ  

1) เปนผูใฝหาความสำเร็จ 2) เปนผูมีความรับผิดชอบ 3) เปนผูยอมรับความเสี่ยง 4) เปนผูมีความเชื่อมั่น 

ในตนเอง 5) เปนผูตอบสนองเร็ว 6) เปนผูมีความยืดหยุนอดทน 7) เปนผูมีมนุษยสัมพันธดี 8) เปนผูมีความรู

และประสบการณ   

 

  1.2 แนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค 

 พิริยะ ผลวิรุฬ (2556 : 3-4)  ไดอธิบายเศรษฐกิจสรางสรรค (Creactive Economy) คือ กระบวนการ 

หรือกิจกรรม (Processor Activity) โดยเกิดจาก 2 สวนปจจัยหลักดวยกัน คือ (1) ทุนทางปญญาหรือ 

องคความรูและ (2) ทักษะการประยุกตนำความคิดสรางสรรค (หรือองคความรู) นั้นไปใชใหเกิดประโยชนสูงสุด

ในเชิงพาณิชย โดย  (1) ทุนทางปญญา (Intellectual Capital) สามารถอยูในรูปแบบของ “ฐานความรูเดิม” หรือ

“ความรู ใหม” ที ่จะสามารถนำไปใชตอยอดความคิด โดยทุนในลักษณะนี้สามารถเกิดไดจากทุนมนุษย 

(Human Capital) เชน ศึกษาและการฝกอบรมที่นำมาสูความคิดใหม ๆ ทุนทางวัฒนธรรม (Culture Capital) 

เชน วัฒนธรรมดั้งเดิมของไทย และทุนทางสังคม (Social Capital) เชน ขนบธรรมเนียมและองคความรูใน

ทองถิ่น เปนตน (2) ทักษะการประยุกต (Adaptive Skills) ไดแก ทักษะที่สนับสนุนการนำองคความรูและ 

ทุนทางปญญานั้นมาประยุกตใหเกิดการผลิต/บริการที่สามารถสรางคุณคา/มูลคาไดอยางเปนรูปธรรม    

“เศรษฐกิจสรางสรรค” อันประกอบไปดวยคำวา (1) เศรษฐกิจ (Economy) และ 2) สรางสรรค(Creative)  

ซึ่งจะเกิดขึ้นไดตองมีทั้งสองสวนนี้เกิดคูกัน การมีเพียงความคิดสรางสรรค (หรือองคความรู) แตเพียงอยางเดียว 

ไมสามารถสราง ระบบเศรษฐกิจสรางสรรคไดถาความคิดนั้นไมไดนำไปใชใหเกิดประโยชนทางเศรษฐกิจ  

แกผูสรางสรรคการนำความคิดเขาไปประสานกับการดำเนินธุรกิจททำใหเกิดการตอยอด ไปสูทั้งการสราง 

“ความแตกตาง” ซึ่งจะสงผลตอการ “สรางมูลคา” และทายที่สุด เปนการ“สรางคุณคา” 
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  1.3 แนวคิดการพัฒนาเศรษฐกิจดวยคุณคาของวัฒนธรรมไทย 

  นลินี ทองประเสริฐ (2556: 18) ไดกลาวถึงแนวความคิดการพัฒนาเศรษฐกิจสรางสรรคมุ งไปที่ 

การเพิ่มมูลคาของสินคาและบริการดวยการนำคุณคาของวัฒนธรรมไทย มาใชใหเกิดประโยชนในเชิงพาณิชย 

ซึ ่งการนำคุณคาของวัฒนธรรมไทยมาใชใหเกิดประโยชนในเชิงพาณิชยนั ้น มีองคประกอบที่นาสนใจอยู  

3  ประการคือ 

1) ความเขาใจในคุณคาของวัฒนธรรมอยางลึกซึ้ง ทั้งในดานประวัติ ความเปนมา อารมณ และแรง

บันดาลใจที่หลอเลี้ยงคุณคานั้น ๆ โดยเฉพาะอยางยิ่งคุณคาความเปนไทย ความเขาใจในประวัติศาสตร  

ความเขาใจในคุณคาเหลานี้เมื่อนำมาประกอบกับเรื่องราวและเหตุการณแวดลอมที่หลอหลอมคุณคาความเปนไทย 

ยอมสามารถสรางคุณคาในสายตาผูบริโภค และมูลคาในตัวสินคาและบริการจะเพ่ิมขึ้นตามมา 

  2) ความสามารถในการรับรูความตองการเบื้องลึกของผูบริโภค  เหตุผลของการบริโภค ประโยชน 

ที่ไดรับในเชิงกายภาพ อารมณ จิตใจและจิตวิญญาณ ความเขาใจที่หยั่งลึกถึงกนบึ้งของความตองการที่แทจริง

ของผูบริโภคเปนประเด็นสำคัญของการอยูรอดของธุรกิจในยุคที่มีการแขงขันอยางรุนแรง ซึ่งความตองการ

พื้นฐานของมนุษย เชน ความตองการที่จะประกาศความเปนตัวตน สถานภาพ ความคิดเห็น และความชื่นชม 

ความตองการการไดรับการยอมรับวาเปนคนมีความสามารถ คนดี คนเดนของสังคม เปนสิ่งที่ผูประกอบการ

ตองเขาใจและรูจักหาโอกาสจากความตองการเหลานี้ 

  3) ความสามารถในการเชื่อมคุณคาของดั้งเดิม ความเปนตัวตนเขากับความทันสมัยอยางกลมกลืน 

โดยครบถวนทั้ง 3 ดานคือ รูปแบบที่เปน  รสนิยม และสมัยนิยม 

 

1.4 แนวคิดการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีสวนรวม (Participatory Action Research : PAR) 

        อมาวสี  อัมพันศิริรัตน (2560 :193) ไดอธิบายวาวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีสวนรวม (Participatory 

Action Research/ PAR) เปนการแสวงหาความรูเพื่อความเขาใจและพัฒนา สิ่งตาง ๆ โดยการเปลี่ยนแปลง 

หัวใจสำคัญคือการ เก็บรวบรวมขอมูล การสะทอนคิดที่นักวิจัยและผู รวมวิจัย (participant) ทำไปดวยกัน 

ดังนั้นจึงเกิด ความเขาใจและพัฒนาการปฏิบัติรวมกันภายใต สถานการณที่คนพบดวยตัวเอง กระบวนการ 

สะทอนคิดเปนทิศทางที่เชื ่อมโยงกับการปฏิบัติ กระบวนการของวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีสวนรวม (PAR)  

ควรตองมีการเสริมพลังอำนาจและนำไปสู การใหประชาชนรูสึกอยูเหนือการถูกควบคุมในการดำเนินชีวิต ดังนั้น

การวิจัยเชิงปฏิบัติการจึงเปนรูปแบบของการทำความเขาใจและปรับปรุงสถานการณเฉพาะที่พบวามีปญหา 

หรือชองวางระหวางทฤษฎี กับการปฏิบัตินโยบายกับการปฏิบัติ และการวิจัยกับการปฏิบัติงานจริง การวิจัย 

เชิงปฏิบัติการแบบมีสวนรวม (PAR) มีนัยอยู 3 ประการคือคือ (1) การวิจัย เพื่อใหไดความรู (2) การปฏิบัติการ 

เพื่อใชความรูและสะทอนผลการปฏิบัติที่มีที่มาจากการใชความรูและ (3) การมีสวนรวม ที่มีความหมายของการ

เปนเจาของการเปลี ่ยนแปลงการสรางความรัก ความผูกพัน และความหวังในกระบวนการเปลี ่ยนแปลง  

ซึ่งประกอบดวยการเปลี่ยนแปลง 3 อยาง คือ (1) พัฒนาจิตสำนึกอยางมีวิจารณญาณของนักวิจัยและผูรวมวิจัย 

(2) พัฒนาชีวิตของผูมีสวนรวมในกระบวนการวิจัย และ (3) เปลี่ยนแปลงโครงสรางทางสังคมและความสัมพันธ
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ทางสังคม เปนการวิจ ัยที ่ เร ิ ่มตนจากคนที ่หนึ ่ง มาสู คนที ่สองและมาสู คนที ่สาม หรือตลอดจนสราง 

การเปลี่ยนแปลงระดับมหภาค 

 

1.5 แนวคิดเกี่ยวกับนวัตกรรมเพื่อชุมชน 

 พิชณิชา นิปุณะ (มปป. : 2) ไดอธิบายวา นวัตกรรมเพื่อชุมชน คือการนำวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี

และนวัตกรรม มาเปนเครื่องมือในการสรางสรรคและออกแบบนวัตกรรมเพื่อขับเคลื่อนและพัฒนาชุมชน  

โดยเปนการพัฒนาทางดานการวิจัยที่นำไปสูการใชประโยชนอยางเปนรูปธรรม เพื่อใหเกิดการแกไขปญหาใน

ทองถิน่ โดยความรวมมือระหวางภาครัฐ ภาคเอกชนและภาคประชาชน    

ซึ่งจากการดำเนินงานวิจัยในเฟส 1 ในระยะเวลาที่ผานมา  กลุมหัตถกรรมสานสุขซึ่งประกอบการ 

การผลิตผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา นักวิจัยพบปญหาวามีเชื ้อราเกิดขึ้นกับชิ้นงานผลิตภัณฑ

หัตถกรรมบางชิ้นงาน  ซึ่งสงผลทำใหไมสามารถนำชิ้นงานไปจำหนายใหกับผูบริโภคได  โดยปรกติผู ผลิต

ผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาจะใชวิธีการนำผลิตภัณฑหัตถกรรมไปอบฆาเชื้อราดวยผงกำมะถัน

ประมาณ 2-3 วัน  แลวจึงนำผลิตภัณฑไปจำหนาย  การเกิดเชื้อราบนชิ้นงานหัตถกรรมผักตบชวาเปนปญหา

ของกลุมฯ ที่จะตองไดรับการแกไข และเนื่องจากนักวิจัยนั้นมีศาสตรความรูทางวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี  

จึงมีความสนใจหาแนวทางการใชเทคโนโลยีหรือนวัตกรรมที่ชุมชนสามารถนำมาใชเพื่อปองกันการเกิดเชื้อรา

บนชิ้นงานผลิตภัณฑ 

โดยแนวคิดเรื่องการนำวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีมาใชเพื่อแกปญหาเรื่องนี้  จะเปนการประยุกตใช

เทคโนโลยีดานโลหะนาโน (เชน โลหะทอง  โลหะเงิน โลหะแพลตทินั ่ม) และโลหะออกไซดนาโน (เชน  

สารไทเทเนียมออกไซด(TiO2) สารแมกนีเซียมออกไซด (MgO) สารคอปเปอรออกไซด (CuO) และสารซิงค 

ออกไซด (ZnO) เปนตน ซึ่งสารเหลานี้ไดถูกนำไปใชในงานภาคอุตสาหกรรมการผลิตตาง ๆ มากมาย สำหรับ

อุตสาหกรรมกลุมสิ่งทอมีการใชอนุภาคนาโนซิลเวอร (อนุภาคของเงิน) ในการกำจัดกลิ่นอันไมพึงประสงค 

ในเสื้อผา โดยใชปริมาณนอยมากแตสารเหลานี้มีฤทธิ์ยับยั้งเชื้อจุลินทรียพวกอีโคโลน (E. coli : เปนจุลินทรีย

กอใหเกิดโรคทองรวง) และ Staphylococcus aureus ไดดี (ฉัตร ผลนาค, 2017) นอกจากนี้อนุภาคนาโน

ซิงกออกไซดเปนอีกหนึ ่งตัวที ่นำมาใชกับวัสดุสิ ่งทอและมีคุณสมบัติตานทานเชื ้อแบคทีเรียและเชื ้อรา

เชนเดียวกับอนุภาคนาโนซิลเวอร แตตนทุนถูกกวาและยังแสดงสมบัติที่โดดเดนอื่น ๆ อีกหลายประการ เชน 

การทำความสะอาดตัวเองดวยกระบวนการโฟโตคะตะไลติก (photocatalytic self-cleaning) ปองกันรังสียูวี 

(UV protection) เพิ่มคุณสมบัติความไมชอบน้ำ (hydrophobicity) เปนตน 

ในเบื้องตน นักวิจัยมีแนวคิดการแกปญหาเรื่องการเกิดเชื้อราบนผลิตภัณฑดวยการนำสารซิงคออกไซด 

(ZnO) มาใชเปนสารปองกันการเกิดเชื้อรา สารซิงคออกไซด (ZnO) เปนสารที่นำมาใชประโยชนกันอยาง

กวางขวาง เชน นำมาทำเปนสวนผสมในครีมทากันแดด เปนตน  สารซิงคออกไซด (ZnO) สามารถซื้อไดจาก
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บริษัทที ่จำหนายอยู ในทองตลาดและราคาไมแพง (commercially available) แนวคิดเรื ่องนี ้จะนำสาร 

ซิงคออกไซดเปนสารสำคัญในการฆาเชื้อรา และใชกระบวนการผสมกับเสนใยสิ่งทอแบบงาย คือวิธี จุมเคลือบ 

(dip-coating) และอาจมีการใชสารเคมีตัวอื่นบาง แตควรใชสารเคมีนั้นใหมีปริมาณนอยและเหมาะสมกับ 

วิถีชุมชนมากที่สุด ซึ่งตองมีการศึกษาทดลองในหองปฏิบัติการวิทยาศาสตร ในเรื่องท้ังปริมาณสารตาง ๆ ที่ใช  

เทคนิคและกระบวนการการผสมกับเสนใย ระยะเวลาที ่ใช รวมทั ้งประสิทธิภาพในการยับยั ้งเชื ้อรา  

ซึ่งในปจจุบันไดมีงานวิจัยที่เกี่ยวของกับกระบวนการจุมเคลือบ เชน การเคลือบอนุภาคนาโนซิงกออกไซด 

บนเสนใยผาโพลีเอสเตอรที ่ผานการบำบัดดวยดางกอน (Nourbakhsh, Montazer, & khandaghabadi, 

2016) และการเพิ่มคุณสมบัติไมชอบน้ำ (superhydrophobic) และตานเชื้อแบคทีเรียลงบนผาฝายดวย

อน ุ ภ าคนา โนซ ิ ง ก  ออก ไซด  และอ ็ อ กทา เ ดคา เนธ ิ โ อล (octadecanethiol)  (Ghasemi, Seyfi, & 

Asadollahzadeh, 2018)  ซึ่งแนวคิดการใชสารซิงคออกไซดมาปองกันการเชื้อราบนผลิตภัณฑหัตถกรรม 

จักสานผักตบชวาจะตองมีการทำการทดลองในหองปฏิบัติการวิทยาศาสตรจนทราบผลของการยับยั้งเชื้อรา 

จากนั้นจึงจะถายทอดเทคโนโลยีนี้ใหผูประกอบการหัตถกรรมนำไปใชในการพัฒนาผลิตภัณฑ     

 

 1.6 แนวคิดเรื่องผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (SROI) 

 สฤณี อาชวานันทกุล และภัทราพร แยมลออ (2560 : 107 ) ไดอธิบายวาผลตอบแทนทางสังคมจาก

การลงทุน (Social Return on Investment  : SROI) คือ เครื ่องมือที ่ใช ในสวนสุดทายสำหรับกิจการที่

ตองการประเมินผลลัพธทางสังคมใหถึงระดับ “มูลคา” และแสดงความคุมคาของการลงทุนในกิจการเพื่อสราง

ผลลัพธทางสังคม SROI หมายถึง การนำผลลัพธทางสังคมในดานตาง ๆ ที่กิจการสราง มาคำนวณหา “มูลคา

เทียบเทา (monetized value)  แลวเปรียบเทียบกับมูลคาทางการเงินของตนทุนที่ใชไปในการดำเนินกิจการ  

เพื่อดูวากิจการสรางผลลัพธทางสังคมคิดเปนมูลคาประมาณเทาไรตอเงินทุก 1 บาทที่ลงทุนไป     

 การประเมินผลตอบแทนทางสังคม (SROI) เปนวิธีการประเมินที่ชวยองคกรในการทำความเขาใจ และ

หาขนาดของมูลคาทางสังคม สิ่งแวดลอม และเศรษฐกิจที่องคกรตั้งขึ้นเพื่อผลลัพธทางสังคม แนวคิด SROI นั้น

ประยุกตมาจากแนวคิดเรื่องความรับผิดชอบตอสังคม (social accounting) และการวิเคราะหหาตนทุนและ

ผลประโยชน (cost-benefit analysis) ซึ ่งเปนแนวคิดทางเศรษฐศาสตรแบบดั ้งเดิมที ่เปนการวิเคราะห

ผลตอบแทนทางการเงินจากการลงทุน  เปนตัวชี้วัดประสิทธิภาพทางการเงินทั่วไปเปรียบเทียบประสิทธิภาพ

ของการลงทุนผานอัตราสวนหรือเปอรเซ็นต ผลตอบแทนจากการลงทุนในเชิงบวกชี้วามีกำไรสุทธิทางการเงินที่

เกิดขึ้นจริงหรือคาดหวังจากการลงทุนเทาไร ไมไดคำนึงถึงในการรวมผลตอบแทนทางสังคมอื่น ๆ เชน สังคม

สิ่งแวดลอม หรือคานิยมทางวัฒนธรรมที่ถูกสรางขึ้นสำหรับผูมีสวนไดสวนเสียที่แตกตางกัน (โชติกา ภาษีผล,  

2560 :343) 
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2. งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 ธวัชชัย บุญมีและคณะ (2555) ศึกษาการวิจัยและพัฒนากลุมวิสาหกิจชุมชนบานสันทรายตนกอก 

ตำบลฟาฮาม อำเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม โดยมีวัตถุประสงคเพื่อประเมินศักยภาพการบริหารจัดการกลุม

วิสาหกิจชุมชนบานสันทรายตนกอกและพัฒนากลุมวิสาหกิจชุมชนบานสันทรายตนกอก ตำบลฟาฮาม อำเภอเมือง 

จังหวัดเชียงใหม  โดยใชวิธีการสำรวจเก็บขอมูลดวยการสำรวจ ออกแบบสอบถาม สัมภาษณและสนทนากลุม  

โดยศึกษาวิจัย 2 กลุม คือ กลุมหัตถกรรมบานสลีปงจัยแกวกวาง และกลุมแปรรูปผลผลิตทางการเกษตร พบวา  

โดยประเด็นแรกคือ การประเมินศักยภาพของกลุมกอนและหลังเขารวมวิจัย สำหรับกลุมกลุมหัตถกรรม 

บานสลีปงจัยแกวกวาง  ผลประเมินดานการบริการบริหารจัดการ ประกอบดวย ดานการวางแผน ภาพรวม

ของกลุมอยูในระดับดี ดานการดำเนินการ ภาพรวมของกลุมมีศักยภาพอยูในระดับดี  ดานการตรวจสอบ 

ภาพรวมอยูในระดีบดี ดานการปรับปรุงแกไข ภาพรวมอยูในระดับดี ผลการประเมินดานการตลาด ภาพรวม

กอนเขารวมโครงการวิจัย ภาพรวมอยูในระดับปานกลาง ภายหลังเขารวมโครงการ ภาพรวมอยูในระดับดี  

ผลการประเมินดานการผลิต ภาพรวมกอนเขารวมโครงการ อยูในระดับปานกลาง ภายหลังเขารวมโครงการ 

อยู ในระดับดี สำหรับกลุ มแปรรูปผลผลิตทางการเกษตร ผลประเมินดานการบริการบริหารจัดการ 

ประกอบดวย ดานการวางแผน ภาพรวมของกลุมอยูในระดับปานกลาง ดานการดำเนินการ ภาพรวมของกลุม

มีศักยภาพอยูมในระดับปานกลาง  ดานการตรวจสอบ ภาพรวมอยูในระดับดี ดานการปรับปรุงแกไข ภาพรวม

อยูในระดับดี  ผลการประเมินดานการตลาด ภาพรวมอยูในระดับปานกลาง ผลการประเมินดานการผลิต 

ภาพรวมกอนเขารวมโครงการ อยูในระดับปานกลาง ภายหลังเขารวมโครงการ อยูในระดับดี  ประเด็นที่สอง 

ผลการบูรณาการองคความรูดานการตลาด ดวยการทำการตลาดออนไลน และมีการพัฒนาและสรางตราสินคา 

บรรจุภัณฑและการออกแบบ โลโก สื่อแสดงเอกลักษณของกลุม สื่อที่จะใช ณ จุดขาย สามารถเพิ่มศักยภาพ

ทางการตลาดในการแขงขันที่ยั่งยืน ประเด็นที่สาม ผลการวิจัยและพัฒนาการผลิต สำหรับกลุมหัตถกรรม

บานสลีปงจัยแกวกวาง  มีการอบรมเชิงปฏิบัติดานการเพนทผา เพื่อเปนแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑและ

ออกแบบใหมีความแตกตางจากเดิม  กลุมแปรรูปผลผลิตทางการเกษตร มีการอบรมใหความรู ดานการ

สุขาภิบาลอาหารและพัฒนาคุณภาพอาหาร และกลุมมีการเตรียมความพรอมที่จะขอรับรองมาตรฐานอาหาร 

เชน มาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน (มผช.) หรือมาตรฐานอาหารและยา (อย.) 

 นลินี ทองประเสริฐและคณะ (2556) ศึกษาการเพิ่มศักยภาพวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมดวย

แนวทางเศรษฐกิจสรางสรรคที ่ใช ทร ัพยทางวัฒนธรรมไทย : กรณีศึกษาวิสาหกิจชุมชนประเภทผา 

และผลิตภัณฑจากผา  ซึ่งมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาและรวบรวมขอมูลของกลุมผุประกอบการขนาดกลาง 

และขนาดยอมในภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง 2 ที่มีศักยภาพในการพัฒนาตามแนวทางเศรษฐกิจ

สรางสรรค มาดำเนินการวิเคราะหถึงความเชื่อมโยงทางธุรกิจ ทั้งดานการผลิต การคา การพฒนาผลิตภัณฑ

และบริการเพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการแขงขันในทองที่  การวิจัยเปนการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีสวนรวม 

(Participatory action research)  โดยมีกลุมเขารวมวิจัยจำนวน 4 กลุม คือ 1) วิสาหกิจชุมชนพัฒนาสตรี

บานศรีฐาน ผูผลิตผลิตภัณฑจากผา จังหวัดยโสธร 2)กลุมวิสาหกิจชุมชนลุมน้ำเซ ผูผลิตผา จังหวัดอำนาจเจริญ  
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3) กลุมวิสาหกิจชุมชนกลุมทอผาไหม ผูผลิตผาและผลิตภัณฑจากผา จังหวัดศรีสะเกษ 4) กลุมวิสาหกิจชุมชน

กลุมแมบานทอผาและตับเย็บ หมู 13 จังหวัดอุบลราชธานี ผลการวิจัยพบวา ผูประกอบการวิสาหกิจขนาดกลาง

และขนาดยอมมีศักยภาพในการพัฒนาตามแนวทางเศรษฐกิจสรางสรรค โดยเฉพาะกลุมวิสาหกิจชุมชน

ประเภทผาและผลิตภัณฑจากผามีภูมิปญญาในการทอผาที่สืบตอกันมาอยางยาวนาน สำหรับการวิเคราะห

ความเชื่อมโยงทางธุรกิจทั้งดานการผลิตและการคา การพัฒนาผลิตภัณฑที่มีศักยภาพสูง พบวา การพัฒนา

ศักยภาพวิสาหกิจชุมชนควรมีการสรางความเชื ่อมโยง 2 ระดับ คือ ระดับการผลิต และระดับการคา  

ซึ่งงานวิจัยไดชี้ใหเห็นวา การสรางความเชื่อมโยงทางธุรกิจจะชวยใหเกิดความเขมแข็งทางการตลาด และมี

ขอเสนอแนะใหพัฒนาผลิตภัณฑดวยการใชวัสดุในธรรมชาติในทองถิ่นมาเปนวัสดุในการทอ และควรใหสีใน

การทอใหมีความสอดคลองกับความตองการของตลาดภายในประเทศและภายนอกประเทศ นอกจากนี้ยัง

สามารถเพิ่มคุณคาบนผืนผาทอโดยคนหาภูมิปญญาในการผลิตและนำทรัพยสินวัฒนธรรม 4 อยางมาใช ไดแก 

1) ประวัติศาสตรของเมืองหรือทองถิ่น 2) วัฒนธรรมของกลุมชาติพันธ 3) ตำนาน ความเชื่อ เรื่องเลาของ

ทองถิ่น 4) นิเวศนวัฒนธรรม เชน นำทักษะฝมือการทอผาขาวมาและเก็บขิดมาใชรวมกัน เปนตน 

 อนุสรณ สินสะอาด (2561) ศึกษาการพัฒนาผูประกอบการวิสาหกิจชุมชนกลวยกวนกะทิสดแมอุบล 

โดยมุงเนนการวิจัยเทคโนโลยีเปนฐานซึ่งมีวัตถุประสงค 1) เพื่อหาแนวทางกระบวนการผลิตและกระบวนการ

จัดจำหนายผลิตภัณฑและแนวทางการเพิ่มมูลคาใหกับสินคา 2) เพื่อสรางนวัตกรรมเครื่องตัดกลวยกวนและ

บรรจุภัณฑเพ่ือเพ่ิมมูลคาใหกับผลิตภัณฑซึ่งไดดำเนินการวิจัยโดย 1) ศึกษาบริบทของชุมชนและความตองการ

ของกลุมอาชีพ 2) ออกแบบนวัตกรรมเครื่องตัดกลวยกวนเพื่อลดตนทนุของผลิตภัณฑ 3) ทดสอบประสิทธิภาพ

ของเครื่องตัดกลวยกวน 4) ฝกอบรมเชิงปฏิบัติการถายทอดเทคโนโลยีสูการปฏิบัติการ ผลจากการศึกษาวิจัย

พบวา  เครื่องตัดกลวยกวนเมื่อเทียบความสามารถกับแรงงานคน 1 คน ในเวลา 1 ชั่วโมงนั้น เครื่องตัดกลวย

กวนสามารถตัดกลวยกวนไดเฉลี่ย 2,360 ชิ้น  คน 1 คนสามารถตัดกลวยกวนไดเฉลี่ย 196.8 ชิ้น ซึ่งแสดงให

เห็นวาเครื่องตัดกลวยกวนมีประสิทธิภาพในการตัดกลวยกวนมากกวาการใชแรงงานคน และไดนำขอมูลจาก

การสัมภาษณกลุมผูผลิตประกอบดวย ความตองการพัฒนาบรรจุภัณฑ ราคาตนทุนการผลิต แหลงจำหนาย 

ชองทางการจำหนาย กลุมผูซื้อ และปจจัยในการเลือกซื้อ นำมาเปนขอมูลสำหรับการพัฒนาบุคลิกภาพของ

ผลิตภัณฑ ซึ่งไดรูปแบบขององคประกอบของสี สัญลักษณ ภาพ ตัวอักษร  และนำมาออกแบบบรรจุภัณฑ

จำนวน ไดทั้งหมดจำนวน 5 รูปแบบ 

 เรณุมาศ กุละศิริมา (2559) ศึกษาเรื่อง การพัฒนาศักยภาพผูประกอบการรานอาหาร/ภัตตาคารใน

เมืองพัทยา โดยกระบวนการจัดการความรูภูมิปญญาทองถิ่นดานอาหาร โดยมีวัตถุประสงคเพื่อหาแนวทางใน

การพัฒนาศักยภาพของผูประอบการฯใหสามารถประกอบธุรกิจรานอาหาร /ภัตตาคารใหไดมาตรฐาน และ

ชวยยกระดับคุณภาพอาหารในทองถิ่นพัทยาใหเปนที่ยอมรับของนักทองเที่ยว โดยใชวิธีวิจัยแบบผสมผสาน 

เก็บรวบรวมขอมูลจากการสำรวจ การสัมภาษณเชิงลึก การสังเกต  การทดลองทำอาหารโดยใชการปฏิบัติการ

แบบมีสวนรวม  การถอดบทเรียนจากการจัดกิจกรรม การอภิปรายโดยใชกระบวนการกลุม ซึ่งผลการวิจัย

พบวา แนวทางในการพัฒนาศักยภาพผูประกอบการมีดังนี้ 1) พัฒนาทีมงานการจัดการความรูภูมิปญญา
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อาหารทองถิ่นเมืองพัทยา 2) พัฒนาขอมูลและระบบขอมูลการจัดความรูภูมิปญญาทองถิ่นดานอาหารเมือง

พัทยา 3) พัฒนากระบวนการจัดการความรูภูมิปญญาทองถิ่นดานอาหารเมืองพัทยา 4) พัฒนาแหลงเรียนรู 

ภูมิปญญาทองถิ ่นกานอาหารเมืองพัทยา 5) พัฒนาการประชาสัมพันธและสงเสริมการตลาดในการ

ประกอบการธุรกิจอาหารทองถิ่นเมืองพัทยา   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



13 

  

 
 

บทที่ 3 

ระเบียบวิธีวิจัย 
 

3.1 วิธีการศึกษา  

 การศึกษาวิจัยในครั ้งเปนการวิจัยเชิงพื ้นที ่ (Area-based research) โดยมีจุดมุ งหมายเพื ่อเพิ่ม

ศักยภาพผูประกอบการหัตถกรรมในอำเภอบางเสาธงแบบมีสวนรวมตามแนวทางเศรษฐกิจสรางสรรคและ

เทคโนโลยี ซึ่งการศึกษาวิจัยมีกลุมเปาหมาย คือ กลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธง ซึ่งมีผลิตภัณฑคือ หัตถกรรม

จักสานผักตบชวา และกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง ซึ่งมีผลิตภัณฑคือ หัตถกรรมวาวจุฬา 

 

3.2 ประชากรและกลุมตัวอยาง  

 กลุมตัวอยาง คือ กลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธง จำนวน 5 คน  ซึ่งอยูในพื้นที่เทศบาลตำบลบางเสาธง 

อำเภอบางเสาธง จังหวัดสมุทรปราการ และกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง จำนวน 5 คน ซึ่งอยูในพื้นที่เทศบาล

ตำบลศีรษะจรเขนอย อำเภอบางเสาธง จังหวัดสมุทรปราการ 

 

3.3 เครื่องมือที่ใชในการศึกษา  

1) การรวมรวมขอมูลเอกสาร (Documentary Search) และรายงานวิจัยที่เกี่ยวของ  

2) แบบบันทึกการสังเกต (Observation)   

3) แบบสอบถามผูบริโภค (Questionnaire)   

4) แบบประเมินผลิตภัณฑหัตถกรรมที่กลุมผูประกอบการพัฒนาขึ้น 

5) แนวคำถามการสัมภาษณเชิงลึก (In-depth Interview) 

6) แนวคำถามการสนทนากลุม (Focus Group Discussion) 

 

3.4 การวิเคราะหขอมูลและสถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล  

  ใชสถิติเชิงพรรณนา  คาเฉลี่ย  คาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.)  และสถิติ Pearson Ch-Square 

เพื่อทดสอบสมมุติฐาน 

 

3.5 ขั้นตอนการดำเนินโครงการวิจัย 

การศึกษาวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีสวนรวม (PAR) ใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ 

(Qualitative Research) และวิธีวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) และทำการทดลองปฏิบัติการ

ทางวิทยาศาสตรเพื่อการพัฒนาผลิตภัณฑหัตถกรรม  โดยมีวิธีการดำเนินงานวิจัยตามวัตถุประสงคของ

โครงการวิจัย ดังนี้       
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การดำเนินงานวิจัยตามวัตถุประสงคขอที่ 1 คือ เพื่อประเมินศักยภาพของผูประกอบหัตถกรรม 

จักสานผักตบชวา และ ผูประกอบการหัตถกรรมวาวในพื้นท่ีอำเภอบางเสาธง  ดำเนินงานดังนี้ 

 1.1 ลงพื้นที่ เพื่อสัมภาษณเชิงลึก (Interview) และเก็บขอมูลการบริหารจัดการ การดำเนินงานกับ

ผูประกอบการหัตถกรรมในอำเภอบางเสาธง ไดแก กลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธง (ผูประกอบการหัตถกรรม

หัตถกรรมจักสานผักตบชวาที่ไดมีการรวมตัวจัดตั้งกลุมมาประมาณ 1 ปแลว) กลุมคนทำวาว (กลุมคนที่สนใจ

ทำวาว แตยังไมมีการรวมตัวจัดตั้งเปนกลุมอยางเปนทางการ แตมีกิจกรรมการทำวาวอยูแลว)               

 1.2 การประชุมกลุ มยอยกับผู ประกอบการเพื ่อประเมินศักยภาพของผูประกอบการหัตถกรรม

ผักตบชวา และผูประกอบการหัตถกรรมวาว 

 1.3 สรุปและประเมินศักยภาพผูประกอบการหัตถกรรมผักตบชวา และผูประกอบการหัตถกรรมวาว 
 

การดำเนินงานวิจัยตามวัตถุประสงคขอที่ 2 คือ เพื่อเพิ่มศักยภาพของผูประกอบหัตถกรรมจักสาน

ผักตบชวา  ผูประกอบการหัตถกรรมวาวในพื้นที่ อำเภอบางเสาธงดวยแนวทางเศรษฐกิจสรางสรรคและ

เทคโนโลยีใหมีรายไดเพ่ิมขึ้นจากเดิมมากกวารอยละ 10 

 2.1 ระดมความคิดหาแนวทางเพื ่อเพิ ่มศักยภาพของผู ประกอบหัตถกรรมจักสานผักตบชวา  

ผูประกอบการหัตถกรรมวาว  

 2.2 อบรมเชิงปฏิบัติการเพื่อพัฒนาการบริหารจัดการ การพัฒนาผลิตภัณฑ การพัฒนาตราสินคา 

การตลาด การเพ่ิมศักยภาพของกลุมตามแนวทางเศรษฐกิจสรางสรรค และการใชเทคโนโลยี 

 2.3 เก็บขอมูลของผูบริโภคเก่ียวความตองการซื้อผลิตภัณฑหัตถกรรมผักตบชวาและสินคาหัตถกรรม 

 2.4 ทำการทดลองในหองปฏิบัติการการใชเทคโนโลยีเพื่อการพัฒนาผลิตภัณฑสำหรับกลุมหัตถกรรม

จักสานผักตบชวา ทำการทดลองในหองปฏิบัติการเพื่อศึกษาการใชสารเคมีที่เหมาะสมเพื่อปองกันการเกิด 

เชื้อราที่ผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา และทำการทดลองเบื้องตนการยอมสีเสนใยผักตบชวาดวยพืช 

ที่ใหสีในธรรมชาติ  

 2.5 จัดกิจกรรมอบรมถายทอดความรูการใชเทคโนโลยีในการผลิตกระดาษจากผักตบชวาใหกับ 

ผูประกอบหัตถกรรมวาวและผูประกอบการหัตถกรรมจักสานผักตบชวาเพื่อนำกระดาษมาใชในการพัฒนา

ผลิตภัณฑหัตถกรรม    

 2.6 พัฒนาผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา และผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวแบบมีสวนรวมตาม

แนวทางเศรษฐกิจสรางสรรคและเทคโนโลยี 

 2.7 ประเมินผลิตภัณฑหัตถกรรมที่กลุมผูประกอบการหัตถกรรมวาวและผูประกอบการหัตถกรรม 

จักสานผักตบชวาพัฒนาขึ้นโดยผูเชี่ยวชาญ 

 2.8 จัดอบรมองคความรูการตลาดและชองทางการจัดจำหนายทั้งออนไลนและออฟไลนเพื่อพัฒนา

ศักยภาพผูประกอบการหัตถกรรมดานการตลาด 
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 2.9  ทดลองจัดจำหนายผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา และหัตถกรรมวาวแกผูบริโภค และ

เก็บขอมูลรายไดจากการจำหนายสินคาหัตถกรรมในแตละครั้ง 

 2.10 เก็บขอมูลเกี่ยวกับความพึงพอใจตอผลิตภัณฑหัตถกรรมของผูบริโภคโดยใชแบบสอบถาม 

รูปที่ 3- 1 แสดงขั้นตอนการดำเนินงานวิจัย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

        เก็บขอมูลทั่วไปของชุมชนและผูประกอบการ 

 ขอมูลการบริหารจัดการของผูประกอบการ โดยการใช

แบบสอบถาม และการสัมภาษณเชิงลึก  

ทบทวนทฤษฎีและงานวิจัยที่

เกี่ยวของ และการประสานงาน 

กับหนวยงานในพืน้ที ่

นาํขอมูลที่ไดมาวิเคราะห  เพื่อประเมินศักยภาพการบริหารจัดการชองผูประกอบการ  

 

ดำเนินการ 

ตามแนวทางเศรษฐกิจสรางสรรค

และใชเทคโนโลยีท่ีเหมาะสม   

           คัดเลือกผูประกอบการหัตถกรรมในอำเภอบางเสาธงจำนวน 2 ราย 

                  -ผูประกอบการหัตกรรมจักสานผักตบชวา (รายเดิม : พัฒนาเชิงลึก) 

                -ผูประกอบการหัตถกรรมวาว (รายใหม) 

 ผูประกอบการหัตถกรรม

จักสานผักตบชวา 

พิจารณาแนวทางการดาํเนินงานเพื�อเพิ�มศกัยภาพของผูป้ระกอบการ 

จัดทำเลมรายงานวิจัย  

เก็บรวบรวมขอมูลรายได และวิเคราะหขอมูล /ประเมินผล ROI /SROI  

กลุมคนทำวาว 

พัฒนากลุม/พัฒนาผลิตภณัฑและ 

ปรับใชเทคโนโลยีทีเ่หมาะสมเพื่อ 

ผลติกระดาษจากพืชในทองถิ่นมาทำ 

เปนกระดาษวาวสำหรับทำวาวให 

เปนสินคาของที่ระลึก 

พัฒนากลุม/การพัฒนาผลิตภณัฑ 

และปรับใชเทคโนโลยีที่เหมาะสม 

เพื่อปองกันการเกิดเชื้อรา  

และการยอมสีเสนผักตบชวา 

ดวยสีจากพืชในธรรมชาติ 

   อบรมความรูเรื่องการตลาด 

  และพัฒนาชองทางตลาดทั้ง   

    ออนไลนและออฟไลน 

เก็บขอมูลผูบริโภคสินคา 

หัตถกรรมผักตบชวา 

และของที่ระลึก (วาว) 

สินคาหัตถกรรมวางจำหนาย Face book  และ

Youtube Channel 

ประชาสมัพันธ 

เผยแพรหัตถกรรม 

Face book  และ

Youtube Channel 

ประชาสัมพันธ 

เผยแพรหัตถกรรม 

รวมจัดตั้งเปน

ผูประกอบการหัตถกรรม



16 

  

 
 

ประชากรและกลุมตัวอยาง 

 รูปที่ 3-1 แสดงขั้นตอนการดำเนินงานวิจัย  

การดำเนินงานวิจัยตามวัตถุประสงคขอที่ 3 คือ  เพื่อใช  Facebook และ Youtube Channel เผยแพร

ประชาสัมพันธองคความรูภูมิปญญาของการสรางสรรคงานหัตถกรรมในอำเภอบางเสาธง    

 3.1 รวบรวมองคความรูและภูมิปญญาการทำหัตถกรรมผักตบชวาและหัตถกรรมวาวใน อ.บางเสาธง 

 3.2 จัดทำ Facebook และ Youtube Channel เพื ่อเผยแพรองคความรู และภูมิปญญาการทำ

หัตถกรรมผักตบชวาและหัตถกรรมวาวในพื้นที่อำเภอบางเสาธง  

  

การดำเนินงานวิจัยตามวัตถุประสงคขอที่ 4 คือ เพื่อประเมินผลตอบแทนทางเศรษฐกิจและ สังคม

จากการลงทุน (ROI/SROI) 

 4.1 จัดทำแบบฟอรมแผนที่ผลลัพธของโครงการ โดยกำหนดวัตถุประสงคและการระบุผู มีสวนได 

สวนเสียหลักของโครงการวิจัย 

4.2 รวบรวมผลลัพธที่เกิดขึ้นจากผูมีสวนไดสวนเสียที่เกี่ยวของ 

 4.3 การคำนวณผลตอบแทนทางสังคมและประเมินผลการนำไปใช 

 4.4 นำเสนอผลการตอบแทนจากการลงทุน (ROIและ SROI) ของโครงการวิจัย  

 ขั้นตอนการดำเนินงานวิจัย “การเพิ่มศักยภาพผูประกอบการหัตถกรรมในอำเภอบางเสาธงแบบมีสวนรวม

ตามแนวทางเศรษฐกิจสรางสรรคและเทคโนโลยี” สามารถสรุปการดำเนินงานไดดังรูปที่ 3-1 

 

3.6 พ้ืนที่การดำเนินงานโครงการวิจัย 

ดำเนินการวิจัยในเขตพื ้นที ่อำเภอบางเสาธงจังหวัดสมุทรปราการ  โดยมีกลุ มเปาหมาย คือ  

กลุมผูประกอบการหัตถกรรมจักสานผักตบชวาจำนวน 1 กลุม  อยูในเขตพื้นที่เทศบาลบางเสาธง อำเภอ 

บางเสาธง และกลุมผูประกอบการหัตถกรมมวาวจำนวน 1 กลุม  อยูในเขตพ้ืนที่ตำบลศีรษะจระเขใหญ อำเภอ

บางเสาธง 
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บทที่ 4 

ผลการดำเนินงานวิจัย   

 

4.1  ผลการดำเนินงานวิจัยตามวัตถุประสงคขอที่ 1 เพื่อประเมินศักยภาพของผูประกอบหัตถกรรมจักสาน  

ผักตบชวา และผูประกอบการหัตถกรรมวาวในพื้นที่อำเภอบางเสาธง   

4.1.1 กิจกรรมการเก็บขอมูลการบริหารจัดการของผูประกอบการหัตถกรรมจักสานผักตบชวา 

และผูประกอบการหัตถกรรมวาว 

นักวิจัยไดสัมภาษณเก็บขอมูลการบริหารจัดการของผูประกอบการหัตถกรรมวาว (กลุมคนทำวาว 

บางเสาธง) โดยพูดคุยสัมภาษณเก็บขอมูล ณ มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ  สวนการสัมภาษณเก็บ

ขอมูลจากผูประกอบการหัตถกรรมจักสานผักตบชวา (กลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธง) นั้นใชวิธีการสัมภาษณ

ทางโทรศัพทเนื่องดวยสถานการณการระบาดของโควิค-19 ทางกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธง ซึ่งสมาชิก

สวนใหญเปนผูส ูงว ัยไมสะดวกสัมภาษณแบบ face to face แตสะดวกสัมภาษณแบบทางโทรศัพท   

การสัมภาษณเปนการพูดคุยกับประธานกลุมและสมาชิกของกลุมบางสวน จากการสัมภาษณเก็บขอมูล 

การบริหารจัดการของกลุมหัตถกรรมทั้ง 2 กลุม สรุปไดดังตารางที่ 4-1 และ ตารางที ่4 -2 

ตารางที่ 4-1 ขอมูลการบริหารจัดการของกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธง (หัตถกรรมจักสานผักตบชวา) 

รายการ รายละเอียด 

1.ผูนำของกลุม มีผู นำกลุมชัดเจน เปนสตรีสูงวัย (อายุมากกวา 60 ป) มีทักษะในการ 

จักสานหัตถกรรมผักตบชวาอยางมาก มีทักษะและประสบการณในการ

เปนวิทยาการอบรมการจักสานหัตถกรรมผักตบชวา 

2.การรวมกลุมและสมาชิก สมาชิกของกลุมรวมตัวกันแบบหลวม สมาชิกสวนใหญเปนสตรีที ่มีอายุ

มากกวา 60   กลุมยังไมการจดจัดตั้งเปนวิสาหกิจชุมชน 

ปจจุบันมีสมาชิกของกลุมทั้งหมด 6 คน 

3.กฎระเบียบ กติกาของกลุม ยังไมมีกฎระเบียบใด ๆ ในการรวมกลุม 

4.ระบบการบร ิหารจ ัดการ

กลุม 

ยังไมมีระบบการบริหารกลุมที่ชัดเจน  ระบบบริหารขึ้นอยูกับผูนำกลุมและ

สมาชิกของกลุมตกลงกัน 

5.สถานที่ตั้งของกลุม มีสถานที ่ทำการของกลุ มชัดเจน เปนหองสำนักงานในเคหะบางพลี 

(ประธานเปนผูดูแลหองสำนักงาน) 

6.ผลิตภัณฑของกลุม กระเปาถือ  กระเปาสะพาย  ตะกราใสของ  ที่ใสแกวเยติลายธรรมดา    

7.โอกาสในการทำตลาดของ

สินคาของกลุม 

สินคาของกลุมมีความสวยงาม แตมีปญหาเรื่องบางครั้งเกิดเชื้อราขึ้นบน

ชิ้นงาน 
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รายการ รายละเอียด 

8.ทักษะของสมาช ิกในการ

ผลิตชิ้นงาน 

สมาชิกของกลุมหลายคนมีทักษะในการจักสานหัตถกรรมผักตบชวา   

มีบางคนที่ยังตองฝกฝนทักษะการจักสานผักตบชวาใหมีความสวยงาม

ประณีต  สมาชิกของกลุ มบางคนมีทักษะและประสบกาณในการเปน

วิทยากรฝกอบรมการจักสานหัตถกรรมผักตบชวา 

9.กำลังการผลิต สมาช ิกของกล ุ มหลายคนน ั ้นทำงานหลายอย าง เช น เป นอสม.  

เปนกรรมการของเคหะชุมชน เปนตน ดังนั้นสมาชิกของกลุมสวนหนึ่ง 

ไมสามารถทำงานจักสานหัตถกรรมผักตบชวาไดเต็มที่นัก  กำลังการผลิต

สินคาหัตถกรรมจักสานผักตบชวาจึงไมมากนัก 

10.แหลงของวัตถุดิบ เสนผักตบชวาตากแหงตองสั่งซื้อมาจากแหลงจำหนายในจังหวัดนครปฐม 

สุพรรณบุรี ยังไมสามารถนำผักตบชวาจากลำคลองในบางเสาธงขึ ้นมา 

ตากแหงเพื่อจักสานได ดวยมีปญหาหลายประการ เชน ขาดแรงงานในการ

นำผักตบชวาขึ้นจากลำคลอง เปนตน 

11.แหลงจำหนายสินคา กอนสถานการณโควิค-19 จำหนายสินคาที่ตลาดน้ำวัดศรีวารีนอยและ

ตลาดน้ำเรือบิน  แตชวงนี้ตลาดน้ำปด จึงจำหนายโดยการทำตามออรเดอร

การสั่งซื้อของคนที่รูจักภายในชุมชนเทานั้น 

12.การจำหนายออนไลน ยังไมไดทำรานคาออนไลน ดวยสมาชิกสวนใหญเปนผูสูงวัยจึงไมถนัดที่จะ

ทำการคาแบบออนไลน 

13.ความเปนที่รูจักของสินคา สินคามีความสวยงาม ยังไมมีการสรางแบรนด  สินคาเปนรูจักของผูบริโภค

ในวงจำกัด 

14.แหลงทุนของกลุม ใชทุนของสมาชิกเอง การผลิตสินคาใชเงินทุนไมมาก ไมมีการกูธนาคาร

หรือสถาบันการเงิน 

 

ตารางที่ 4-2 ขอมูลการบริหารจัดการของกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง   

รายการ รายละเอียด 

1.ผูนำของกลุม มีผูนำกลุมชัดเจน เปนผูชายวัยกลางคนย (อาย ุ50 กวาป) มีความมุงมั่นใน

การทำงาน มีความเปนผูนำ กลาคิดกลาทำ มีความจริงจังในการทำงาน 

2.การรวมกลุมและสมาชิก สมาชิกของกลุมรวมตัวกันแบบหลวม  สมาชิกสวนใหญเปนผูชาย อายุ

ระหวาง 40- 60 ป  กลุมยังไมการจดจัดตั้งเปนวิสาหกิจชุมชน  

ปจจุบันมีสมาชิกของกลุมทั้งหมด 13 คน 

3.กฎระเบียบ กติกาของกลุม ยังไมมีกฎระเบียบใด ๆ ในการรวมกลุม 
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รายการ รายละเอียด 

4.ระบบการบร ิหารจ ัดการ

กลุม 

ยังไมมีระบบการบริหารกลุมที่ชัดเจน  ระบบบริหารขึ้นอยูกับผูนำกลุมและ

สมาชิกของกลุมตกลงกัน 

5.สถานที่ตั้งของกลุม ยังไมมีสถานที่ทำการของกลุมชัดเจน  ใชบานของผูนำกลุมหรือบานของ

สมาชิกเปนที่พบปะทำกิจกรรม 

6.ผลิตภัณฑของกลุม วาวจุฬาขนาด 160-220 ซม. ซึ่งเปนวาวที่ใชในการแขงขัน   

7.โอกาสในการทำตลาดของ

สินคาของกลุม 

ที่ผานมา สมาชิกของกลุมทำวาวจุฬาขึ้นมาเพื่อใชในการเลนเปนกีฬาเพื่อ

ความสนุกสนานและเปนการแขงขันกันระหวางคุมตาง ๆ  ยังไมไดมีการทำ

วาวจุฬาใหเปนสินคาหัตถกรรม  ครั้งนี้จะเปนครั้งแรกที่จะพัฒนาวาวจุฬา

ใหเปนสินคาหัตถกรรม  

8.ท ักษะของสมาช ิกในการ

ผลิตชิ้นงาน 

สมาชิกของกลุมมีความสามารถในการทำวาวจุฬาสำหรับการเลนเปนกีฬา  

แตจะตองฝกประสบกาณในการพัฒนาสินคาหัตถกรรมวาวแบบยอสวน  

ซึ่งปจจุบันประธานกลุมและทีมสมาชิกรวมกับนักวิจัยกำลังพัฒนาสินคา

ผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวจุฬาแบบยอสวน 

9.กำลังการผลิต สมาชิกของกลุมบางสวนทำงานประจำ บางสวนทำอาชีพเลี้ยงปลาซึ่งพอมี

เวลาวางในการทำชิ้นงานหัตถกรรม   

10.แหลงของวัตถุดิบ การทำวาวจุฬาตองใชไมไผสีกสุก ซึ่งปจจุบันในพื้นที่ตำบลศีรษะจรเขใหญ

ยังสามารถหาตัดไมไผสีสุกที่ขึ้นอยูไดโดยไมมีคาใชจาย แตในอนาคตถามี

การทำสินคาหัตถกรรมหัตถกรรมวาวเปนจำนวนมาก อาจมีปญหาเรื ่อง

จำนวนไมไผสีกสุกทีจ่ำนำมาใชในการทำชิ้นงาน ซึ่งอาจตองใชเงินซื้อไมไผ  

11.แหลงจำหนายสินคา ที่ผานยังไมมีการผลิตสินคาหัตถกรรมวาวอออกมาจำหนาย 

แตความเปนไปไดของแหลงจำหนายนาจะเปนรานสินคาของที่ระลึก หรือ

เปนโรงแรม รีสอรทท่ีตองการวาวจุฬาไปประดับตกแตงภายในโรงแรม 

12.การจำหนายออนไลน ยังไมไดทำการคาออนไลน  แตมีความเปนไปไดที่จะทำตลาดออนไลน 

เพราะในกลุ มมีสมาชิกเปนคนคนรุ นใหมที ่พรอมจะเรียนรู เรื ่องตลาด

ออนไลน 

13.ความเปนที่รูจักของสินคา ส ินคา (ว าว) มีความสวยงาม ยังไมม ีการสรางแบรนด  ส ินคาเดิม  

(วาวสำหรับเลนและแขงขันเปนกีฬา) เปนรูจักของคนในวงจำกัด  สินคาที่

พัฒนาขึ้นใหม (สินคาหัตถกรรมวาว) ยังไมเปนที่รูจักของผูบริโภค 

14.แหลงทุนของกลุม ใชทุนของสมาชิกเอง ไมมีการกูธนาคารหรือสถาบันการเงิน 
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4.1.2 การประเมินศักยภาพของผูประกอบการหัตถกรรม 

จากการเก็บขอมูลการบริหารจัดการโดยการสัมภาษณประธานและสมาชิกของกลุมหัตถกรรม 

นักวิจัยไดใหประธานและสมาชิกของกลุมบางสวนไดวิเคราะหจุดแข็ง / จุดออน  โอกาส/อุปสรรค (SWOT 

analysis) เพื่อหาแนวทางการพัฒนาศักยภาพของกลุมหัตถกรรมทั้งสองกลุม  ซึ่งผลการวิเคราะห SWOT ของ

แตละกลุมผูประกอบการหัตถกรรมวาว และกลุมผูประกอบการหัตถกรรมจักสานผักตบชวา แสดงผลดังตาราง

ที่ 4-3 และตารางที่ 4-4 

ตารางที่ 4-3 ผลการวิเคราะห SWOT ของกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธง (หัตถกรรมจักสานผักตบชวา) 

จุดแข็ง (Strength) จุดออน (Weakness) 

1.สมาชิกของกลุ มบางสวนมีฝม ือในการจักสาน

ผักตบชวาไดสวยงามปราณีต 

2.สมาช ิกบางส วนสามารถจ ักสานผล ิตภ ัณฑ

หัตถกรรมไดหลากหลาย เชน กระเปา ตะกรา ที่ใส

แกวเยติ ซึ่งชวยทำใหกลุมมีสินคาที่หลากหลาย 

3.กลุมมีที่ทำการของกลุมชัดเจน ซึ่งสมาชิกสามารถ

มาใชพื้นที่ในอาคารไดตลอดเวลา 

 

 

 

 

1.สมาชิกบางสวน (จำนวนนอย) ย ังมีฝ ม ือการ 

จักสานผักตบชวาไดไมสวยงามมากนัก ยังตองใช

เวลาฝกฝน 

2.สมาช ิกของกล ุ ม (บางส วน) ม ีงานในหน าที่  

ความรับผิดชอบมาก จึงไมมีเวลามาทำจักสานผักตบชวา 

3.กลุมยังไมมีระบบบริหารจัดการกลุมที่ชัดเจน 

4.กำลังการผลิตยังไมแนนอน อันเนื่องมาจากสมาชิก

ยังไมไดทำการจักสานแบบจริงจังตอเนื่อง 

5.ผลิตภัณฑของกลุมยังไมมีแบรนด และยังไมเปนที่

รับรูของผูบริโภค 

6.การพัฒนาผลิตภัณฑหัตถกรรมของกลุมแบบรวม

สมัยยังมีนอย 

7.สมาชิกของกลุม (อายุมากกวา 60) ไมมีความรู

ความสามารถในการทำตลาดออนไลนเพื่อขายสินคา

หัตถกรรมจักสานผักตบชวา 

8.กลุมยังไมมีการทำตลาดออนไลน 

9.กลุมยังไมมีสินคาหัตถกรรมที่เปนเอกลักษณของ

กลุม 

 

โอกาส (Opportunity) อุปสรรค (Threats) 

1.มหาวิทยาลัยหัวเฉียวฯ มีโครงการวิจัยซึ่งสนับสนุน

การพัฒนาศักยภาพของกลุมหัตถกรรม 

2.ภาครัฐมีนโยบายที่สนับสนุนสงเสริมการทองเที่ยว

และธุรกิจที่เกี่ยวของ 

1.มีผู ผลิตสินคาหัตถกรรมจักสานผักตบชวาเปน

จำนวนมากในจังหวัดตาง ๆ และผลิตภัณฑมีความ

สวยงาม ซึ่งเปนคูแขงกับสินคาของกลุม 
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 2.ขาดการสนับสนุนเรื ่องชองทางจัดจำหนายจาก

ภาครัฐ   

3.หนวยงานที่จะสนับสนุนเรื่องการประชาสัมพันธ

ผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวามีนอยมาก 

ผลิตภัณฑจึงไมเปนที่รูจักในวงกวาง 

4.มีสถานการณการระบาดของโควิค-19 สงผลตอ

การออกรานจำหนายสินคาหัตถกรรม 

 

ตารางที่ 4-4 ผลการวิเคราะห SWOT ของกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง  

จุดแข็ง (Strength) จุดออน (Weakness) 

1.สมาช ิกของกลุ มม ีฝ ม ือในการทำว าวจ ุฬาได

สวยงามประณีต 

2.ผู นำกลุ ม มีความตั ้งใจในการทำงานเรื ่องการ

อนุรักษวาวจุฬา 

3.สมาชิกของหลุมมีความสามัคคีรักใครกันดี พรอม

ทำงานรวมกัน 

4.ในชุมชนมีไมไผสีสุกเปนจำนวน จึงสามารถหา

วัตถุดิบ (ไมไผสีสุก) มาทำวาวโดยไมมีคาใชจายใน

การจัดซื้อไมไผ  

 

 

 

 

1.สมาช ิกของกล ุ ม (บางส วน) ม ีงานในหน าที่  

ความรับผิดชอบมาก จึงไมมีเวลามาทำหัตถกรรมวาว 

2.กลุมยังไมมีระบบบริหารจัดการกลุมที่ชัดเจน 

3.สมาชิกบางสวนยังมีความคิดวา วาวจุฬาทำเลน

และแขงขันเปนกีฬาได แตถ าจะทำเปนส ินคา

หัตถกรรมวาวจะขายไดหรือไม 

4.กำล ังการผล ิตย ังไม แนนอน อันเน ื ่องมาจาก 

มีสมาชิกไมกี่รายที่ทำสินคาหัตถกรรมวาวจุฬา 

5.ผลิตภัณฑสินคาหัตถกรรมวาของกลุมยังไมเปนที่

รับรูของผูบริโภค 

6. สินคาหัตถกรรมของกลุมยังตองไดรับการพัฒนา

ใหมีรูปแบบที่สามารถตอบสนองการใชประโยชนได 

7.กลุมยังไมมีการทำตลาดออนไลน 

8.กลุมยังไมมีสินคาหัตถกรรมที่เปนเอกลักษณของ

กลุม 

9.กลุมยังไมมพีื้นทีท่ำการของกลุมแบบชัดเจน 

โอกาส (Opportunity) อุปสรรค (Threats) 

1.มหาวิทยาลัยหัวเฉียวฯ มีโครงการวิจัยซึ่งสนับสนุน

การพัฒนาศักยภาพของกลุมหัตถกรรม 

1.ตลาดของสินคาหัตถกรรมวาวยังแคบ  

2.ขาดการสนับสนุนเรื ่องชองทางจัดจำหนายจาก

ภาครัฐ   
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2.ภาครัฐมีนโยบายที่สนับสนุนสงเสริมการทองเที่ยว

และธุรกิจที่เกี่ยวของ ซึ่งจะทำใหสินคาสามารถขาย

ได 

3.เจาอาวาสวัดจระเขใหญใหการสนับสนุนการ

อนุรักษวาวและสินคาหัตถกรรมวาว  

3.หนวยงานที่จะสนับสนุนเรื่องการประชาสัมพันธ

ผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวมีนอยมาก ผลิตภัณฑจึงไม

เปนที่รูจักในวงกวาง 

4.มีสถานการณการระบาดของโควิค-19 สงผลตอ

การออกรานจำหนายสินคาหัตถกรรมวาว 

 

          ผลจากวิเคราะห SWOT แสดงใหเห็นวากลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธงและกลุมหัตถกรรมสานสุขมีจุด

แข็งในดานของผูนำที่เขมแข็งที่สามารถนำพาสมาชิกของกลุมกาวเดินตอไปไดอยางดี ซึ่งนักวิจัยประเมินวาผูนำ

ทั้งสองกลุมตองไดรับการเสริมแรงในการเปนผูนำของกลุมตอไป    และทั้งสองกลุมยังมีสมาชิกสวนใหญของ

กลุ มที ่มีทักษะฝมือในการทำผลิตภัณฑของกลุ มที ่จะไดผลิตภัณฑที ่มีความสวยงามและมีความประณีต 

ซึ่งสามารถนำไปจำหนายได   

จุดออน ของทั ้งสองกลุ ม คือ กำลังการผลิตที ่ยังไมแนนอน เพราะสมาชิกของทั ้งสองกลุ มยังมี

ภาระหนาที่การงานอื่น ๆ ที่จำเปนตองทำ สงผลทำใหไมสามารถใชเวลาไดอยางเต็มที่ในการทำชิ้นงาน

ผลิตภัณฑ ซึ่งการแกไขจะตองดำเนินการหาคนที่สนใจและยังไมมีงานทำมาฝกการทำหัตถกรรมเพื่อชวยเปน

มดงานผลิตผลิตภัณฑหัตถกรรม โดยเฉพาะกลุมหัตถกรรมสานสุขจะตองชักชวนคนรุนใหมเขามารวมในกลุม

ซึ่งอาจจะเริ่มจากการชักชวนลูกหลานในครอบครัวของสมาชิกเขามาสานตอการทำงานหัตถกรรมจักสาน

ผักตบชวาสืบตอจากคนรุนแม จุดออนอีกประการของทั้งสองกลุม คือ ตลาดของสินคาหัตถกรรมของทั้งสอง

กลุมยังแคบ สินคายังไมเปนที่รูจักของผูบริโภค ดังนั้นจึงจำเปนที่จะตองมีการสรางแบรนดของสินคาหัตถกรรม

ของทั้งสองกลุมเพื่อใหเปนที่รับรู ของผูบริโภค  และยังตองทำตลาดออนไลนดวยเพื่อเพิ่มชองทางการจัด

จำหนายโดยเฉพาะอยางยิ่งชวงของสถานการณการระบาดของโควิค-19 ที่อาจยึดเยื้อตอไป การทำตลาดขาย

สินคาออนไลนจำเปนตองหาคนรุนใหมเขามาทำเรื่องนี้เพราะคนรุนเกา (สมาชิกของกลุม) อาจไมมีความถนัด

การใชเทคโนโลยีเพื่อการทำการตลาดออนไลน 

โอกาส  ทั้งสองกลุมมีโอกาสเปนอยางมากเพราะมหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติมีโครงการวิจัย

พัฒนาผู ประกอบการหัตถกรรมโดยมีงบสนับสนุนการดำเนินงานและมีนักวิจัยลงพื ้นที่เพื ่อชวยเพิ ่มขีด

ความสามารถในดานตาง ๆ ของการดำเนินงานของกลุม  นอกจากนี้แลวรัฐบาลก็ยังใหการสงเสริมเรื่องการ

สรางสรรคผลิตภัณฑหัตถกรรมของคนในชุมชน 

อุปสรรค  ทั้งสองกลุมฯมีอุปสรรคที่ตองเผชิญอยูหลายเรื่อง  เชน สถานการณการระบาดของโควิค -19 

ที่อาจยึดเยื้อสงผลตอการออกไปจำหนายในตลาดตาง ๆ  และตลาดจำหนายสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมของทั้ง

สองกลุมยังแคบ ดังนั้น จึงจำเปนจะตองทำตลาดออนไลนเพื่อใหสามารถมีชองทางการจัดจำหนายสินคาและ
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เปนชองทางท่ีจะทำใหผูบริโภครูจักสินคาหัตถกรรมของบางเสาธงเพิ่มมากขึ้น นอกจากนี้แลว สินคาผลิตภัณฑ

หัตถกรรมผักตบชวายังมีคูแขงจำนวนมากในตลาด ดังนั้นจะสรางสรรคผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา

ของกลุมใหมีเอกลักษณ มีรูปทรงสวยงาม สามารถนำไปใชประโยชนในชีวิตประจำวันไดและตองมีราคาที่ไมสูงมาก

ซึ่งเปนราคาที่ผูบริโภคยอมจาย ผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวยังไมเปนที่รูจักของผูบริโภคดังนั้นจะตองสรางการรับรู

และการใชประโยชนจากหัตถกรรมวาวใหกับผูบริโภค 

4.2 ผลการดำเนินงานวิจัยตามวัตถุประสงคขอที่ 2. เพื่อเพิ่มศักยภาพของผูประกอบหัตถกรรมจักสาน

ผักตบชวา  ผูประกอบการหัตถกรรมวาวในพื้นที่ อำเภอบางเสาธงดวยแนวทางเศรษฐกิจสรางสรรคและ

เทคโนโลยีใหมีรายไดเพิ่มขึ้นจากเดิมมากกวารอยละ 10 

 การดำเนินงานวิจัยเพื่อบรรลุตามวัตถุประสงคขอที่ 2 นักวิจัยไดดำเนินกิจกรรมเพื่อเสริมศักยภาพ

ผูประกอบการหัตถกรรมในอำเภอบางเสาธงดวยแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรคและเทคโนโลยีเพื่อใหมีรายได

เพิ่มขึ้นจากเดิมมากวารอยละ 10 โดยดำเนินกิจกรรมทั้งหมดใน 4 ประเด็น คือ ประเด็นที่หนึ่งเปนกิจกรรม

เสริมศักยภาพผูประกอบการหัตถกรรม ประเด็นที่สองเปนกิจกรรมการพัฒนาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและ

หัตถกรรมจักสานผักตบชวา ประเด็นที่สามเปนกิจกรรมการพัฒนาโลโกของสินคาหัตถกรรมวาวและหัตถกรรม

จักสานผักตบชวา และประเด็นที่สี ่กิจกรรมการเก็บขอมูลผูบริโภคและผูที ่สนใจสินคาหัตถกรรมวาวและ

หัตถกรรมจักสานผักตบชวา โดยการดำเนินงานกิจกรรมในแตละประเด็นมีรายละเอียด ดังนี้ 

4.2.1 การเสริมศักยภาพผูประกอบการหัตถกรรมในอำเภอบางเสาธง 

การดำเนินงานกิจกรรมเสริมศักยภาพผูประกอบการหัตถกรรมในอำเภอบางเสาธงมุงนั้นเพื่อ 

เสริมศักยภาพของผูประกอบการใหสามารถประกอบการไดอยางเขมแข็ง  โดยดำเนินการในกิจกรรมยอยดังนี้ 

  4.2.1.1 การวิเคราะหหวงโซคุณคาของผูประกอบการหัตถกรรมวาวบางเสาธง 

  การศึกษาวิเคราะหหวงโซคุณคา (Value Chain Analysis) ของผูประกอบการทุนทาง

วัฒนธรรม กลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง นี้มีวัตถุประสงคเพื่อใหเห็นภาพและกิจกรรมตาง ๆ ที่อยูในหวงโซ

คุณคาของผูประกอบการอยางชัดเจนเพื่อนำมาใชประกอบการจัดทำแผนธุรกิจและแผนการตลาดอยางเปน

ระบบ 

 การวิเคราะหหวงโซคุณคาของผูประกอบการทางวัฒนธรรมของกลุมฅนรัก(ษ) วาว  

บางเสาธงจากการสัมภาษณผูประกอบการ สามารถนำขอมูลที่ไดมาวิเคราะหถึงกิจกรรมในการจัดการโซคุณคา

ของผูประกอบการทางวัฒนธรรมของกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง ไดดังนี้ 
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ชื่อกลุมผูประกอบการ จำนวนสมาชิก รายได 

(บาท/เดือน) 

แหลงทุนสำหรับ 

การประกอบการ 

หนี้สิน 

กลุมฅนรัก(ษ)วาง 

บางเสาธง 

10 รายไดจากการทำ

วาว (กอนเขารวม

โครงการวิจัย) 

ยังไมมี 

ทุนสวนตัว จากกองทุนหมูบาน 

20,000 บาท 

ชำระปละ 

300 บาท 

 

 กิจกรรมหลัก (Primary Activities)  มีรายละเอียดดังนี้ 

 1. โลจิสติกสขาเขา (Inbound Logistics)  แหลงที่มาของวัตถุดิบ 

แหลงซื้อ ทำใชเอง  

โปรดระบุชื่อ 

ราคา 

(บาท) ที่มาของวัตถุดิบ ราคา (บาท) 
 

 กระดาษฟาง 500   ไมไผสีสุก* หาเองจากในหมูบาน   

 เชือกไนลอน 300      

 กาว 300      

 กระดาษทราย 200       

 มีดตอก  500      

เลื่อย 300    

มีดคัทเตอร 100    

กรรไกร 100    

ลูกปลาติดกระดาษ 200    

 

 กลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง  สามารถผลิตวาวจุฬาไดขั้นต่ำ จำนวน 10 ตัว ตอ 1 เดือน  

โดยทั่วไปสำหรับวาวจุฬา ขนาดปกติ  คือ 50- 75 เซนติเมตร  จะใชเวลาในการทำประมาณ 1-3 วัน ขึ้นอยูกับ

แบบและลวดลายที่ตองการ วาวแตละขนาดจะใชกระดาษฟาง  และวัตถุดิบอ่ืน ๆ มากนอยตางกันไป จึงทำให

ตนทุนและราคาขายมีความแตกตางกันตามขนาดของวาวที่สั่งซื้อ ซึ่งรายการวัตถุดิบสำหรับการทำวาวจุฬา

ตามตารางขางบน  สามารถหาซื้อไดโดยไมยาก ยกเวนไมไผสีสุก ซึ่งเปนสิ่งที่จำเปนสำหรับการทำวาวจุฬา 

และจะตองเปนไมไผที ่ไดอายุตามที่กำหนดมิฉะนั้นจะทำใหโครงวาวขาดความยืดหยุน ซึ่งในตอนนี้กลุม    

กลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธงใชไมไผสีสุกที่ขึ้นเองตามธรรมชาติ ตามแหลงที่หาไดใกล ๆ ชุมชนไมตองหาซื้อ   

แตถาหากมีความจำเปนตองใชเพิ่มมากขึ้น คาดวาจะตองหาซื้อ และทำใหตนทุนในการผลิตเพิ่มสูงขึ้น ซึ่งเปน

สิ่งที่กลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง จำเปนตองคาดการณและวางแผนปองกันปญหาเอาไวลวงหนา 
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 2. โลจิสติกสขาออกและการกระจายสินคา (Outbound Logistics) 

 ชนิด  

เกรดของสินคา ราคาขาย (บาท) 

Local 

Spec 
Premium 

ตลาดภายในชุมชน  

ตลาดภายนอก

ชุมชน  

Local 

Spec Premium 

Local 

Spec Premium 

คุณชาติชาย   วาวจุฬา             

  50cm  /   ฟร ี       

  75cm    /       700 

  1m    /       1,000 

  1.5m   /        1,500 

  2m    /       2,500 

 

   สำหรับการตลาด/การขาย/การกระจายสินคา ที่ผานมา กลุมผูประกอบการหัตถกรรม

วาวอำเภอบางเสาธง เปนกลุมผูรักวาวจุฬาที่มีการรวมกลุมกันเพื่อจัดการแขงขันวาวตามเทศกาล สมาชิก 

แตละคนมีฝมือในการทำวาวแตเปนการทำวาวเพื่อตอบสนองความรักในศิลปวัฒนธรรมที่ตกทอดกัน  จึงไมได

เปนการทำเพื่อใหเปนธุรกิจ  แตเมื่อประธานกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง คือ คุณชาติชาย  กลิ่นโสภณ เริ่มมี

แนวคิดที่จะถายทอดศิลปวัฒนธรรมของการทำวาวเพื่อใหเปนมรดกสูคนรุนหลัง จึงมุงไปที่ตลาดออนไลน เชน 

เฟสบุค และ ไลน  โดยเนนการทำตลาดแบบ pre-order เนื่องจากกระบวนการในการทำวาวตองใชเวลาและ

ความพิถีพิถัน รวมไปถึงการดูแลรักษาและการจัดสงใหถึงมือผูซื้อโดยใหวาวอยูในสภาพที่ดีที่สุด  ซึ่งขณะนี้มี

ผูประกอบการรีสอรท ไดสั่งวาวขนาดใหญมาแลวจำนวน 2 ตัว ในอนาคตหากมีลูกคาสั่งซื้อวาวมาเปนจำนวน

มากขึ้น กลุมฯ จะเริ่มดำเนินการกระจายการผลิตไปยังสมาชิกกลุมรายอื่น ๆ และทำหนาที่รวบรวมสินคา   

และออกแบบวิธีการจัดสงใหถึงมืออยางผูสั่งซื้ออยางมีคุณภาพ   
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        รูปที่ 4-1   การเก็บขอมูลเพื่อทำการวิเคราะหหวงโซคุณคาของผูประกอบการหัตถกรรมวาวบางเสาธง 

 

 4.2.1.2 การวิเคราะหหวงโซคุณคาของผูประกอบการหัตถกรรมจักสานผักตบชวาบางเสาธง 

  การศึกษาวิเคราะหหวงโซคุณคา (Value Chain Analysis) ของผูประกอบการทุนทาง

วัฒนธรรมของกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธงซึ่งทำผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา มีวัตถุประสงค

เพื ่อใหเห็นภาพและกิจกรรมตาง ๆ ที ่อยู ในหวงโซคุณคาของผู ประกอบการอยางชัดเจนเพื ่อนำมาใช

ประกอบการจัดทำแผนธุรกิจและแผนการตลาดอยางเปนระบบสำหรับการประกอบการธุรกิจผลิตภัณฑ

หัตถกรรมจักสานผักตบชวา 

 การวิเคราะหหวงโซคุณคาของกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธงเกี่ยวกับการประกอบการ 

หัตถกรรมจักสานผักตบชวา โดยเก็บขอมูลจากการสัมภาษณผูประกอบการ  สามารถนำขอมูลที่ไดมาวิเคราะห

ถึงกิจกรรมในการจัดการโซคุณคาของผูประกอบการทางวัฒนธรรมของกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธง  

ไดดังนี้ 

ชื่อกลุมผูประกอบการ จำนวนสมาชิก รายได (บาท/เดือน) ทุน หนี้สิน 

กลุมหัตถกรรมสานสุข 

บางเสาธง 

     5 คน ร า ย ไ ด  จ า ก ก า ร

จำหนายผลิตภัณฑ

ห ัตถกรรม 2,500 

บาท/เดือน 

ทุนสวนตัว หนี้สินในธนาคาร 
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 กิจกรรมหลัก (Primary Activities)  มีรายละเอียดดังนี้ 

 1. โลจิสติกสขาเขา (Inbound Logistics)  แหลงที่มาของวัตถุดิบ 

แหลงซื้อ ทำใชเอง  
โปรดระบุชื่อ ราคา (บาท) ที่มาของวัตถุดิบ ราคา (บาท)  

ตนผักตบชวาแบบตากแหง  50 บาท/กก.      

เสนเปยผักตบชวา 80บาท/10 เมตร  

สามารถทักไดเอง 

(ถามีเวลา)   
 

เสนเกลียวผักตบชวา 100 บาท/10 เมตร        

เข็มสำหรับสอดเสนผักตบชวา 25 บาท/อัน      

กำมะถันเพื่อปองกันการเกิดเชื้อรา 4 บาท/กรัม      

แลคเกอร 450 บาท/แกลลอน    

มีดคัทเตอร 100 บาท/อัน    

 แผนโฟมสำหรับทำหุนจักสาน 30 บาท/แผน    

 กาวลาเท็กซ 50 บาท/กระปอง    

 

 สมาชิกของกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธงสามารถจักสานผักตบชวาเปนผลิตภัณฑได

หลายชนิด  โดยแตละผลิตภัณฑใชเวลาในการจักสานแตกตางกันขึ้นกับความยากงายและความละเอียดของ

ลวดลายการจักสาน ระยะเวลาการจักสานผลิตภัณฑแตละชนิดเปนดังนี้ ที่ใสแกวเยติลายไขวธรรมดาใชเวลา

จักสาน จำนวน 4 ชม. ที่ใสแกวเยติลายดอกพิกุลใชเวลาจักสานจำนวน 8 ชม. ที่ใสแกวเยติลายเม็ดมะยมใช

เวลาจักสานจำนวน 12 ชม. กระเปาสะพายสุภาพสตรีใชเวลาจักสานจำนวน 8 ชม. กระเปาถือสุภาพสตรีใช

เวลาจักสานจำนวน 16 ชม. ตะกราใสของไปวัดใชเวลาจักสานจำนวน 24 ชม.  ซึ่งผลิตภัณฑแตละชนิดจะใช

วัตถุดิบ (ตนผักตบชวา  เสนผักตบชวา เสนเกลียวผักตบชวา เสนเปยผักตบชวา) ปริมาณที่แตกตางกัน ดังนั้น   

ผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาแตละชนิดจึงมีการตั้งราคาแตกตางกันตามปริมาณของวัตถุดิบที่ใช 

จักสาน ระยะเวลาการจักสานและความละเอียด ลวดลายของการจักสาน ซึ่งวัตุดิบที่มีคุณภาพสามารถซื้อได

จากผูประกอบการจำหนายตนผักตบชวาตากแหงในจังหวัดนครปฐม สุพรรณบุรี การจักสานหัตถกรรม

ผักตบชวาจะมีความละเอียดสวยงามมากนอยเพียงใดนั้นขึ้นอยูกับประสบการณและทักษะการจักสานของ

สมาชิกของกลุม ดังนั้น เมื่อสมาชิกของกลุมจักสานผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาเสร็จแลวนำสงมาที่

กลุมฯ จึงจำเปนตองคัดเลือกผลิตภัณฑที่มีคุณภาพประณีตสวยงามเพ่ือนำไปจำหนายใหกับผูบริโภค   
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 2. โลจิสติกสขาออกและการกระจายสินคา (Outbound Logistics) 

ชนิด  

เกรดของสินคา ราคาขาย (บาท) 

Local 

Spec 
Premium 

ตลาดภายในชุมชน  ตลาดภายนอกชุมชน  

Local 

Spec Premium 

Local 

Spec Premium 

ที่ใสแกวเยติลายไขว  /    100     100   

ที่ใสแกวเยติลายดอกพิกุล   /   150   150    

ใสแกวเยติลายเม็ดมะยม     /    300   300 

กระเปาสะพายสุภาพสตรี   /    300    300   
กระเปาถือสุภาพสตรี    /    600    600 

ตะกราใสของไปวัด     /    600   600 

 

   สำหรับการตลาด/การขาย/การกระจายสินคา  ที่ผานมา  กลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธง

ยังไมไดประกอบการจำหนายผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาอยางจริงจัง ที่ผานมไลน โดยเนนการทำ

ตลาดแบบ pre-order และจำหนายกับคนที่รู จ ักกันภายในชุมชนเนื ่องจากกำลังการจักสานผลิตภัณฑ

หัตถกรรมผักตบชวานั้นยังมีไมมากนัก เนื่องจากสมาชิกของกลุมหลายคนยังตองฝกทักษะการจักสานใหได

ผลิตภัณฑที่มีความสวยงาม นอกจากนี้ ทางกลุมฯ ยังไดนำสินคาผลิตภัณฑไปจำหนายในสถานที่ที่มีการจัดงาน

เทศกาลตาง ๆ เชน งานทำบุญที่วัดหัวคู  เปนตน    

  

 4.2.1.3 กิจกรรมพัฒนาผู ประกอบ “แลกเปลี ่ยนเรียนรู เสริมศักยภาพการประกอบการ

หัตถกรรมวาวและการจัดการการตลาดกับกลุมผูประกอบการหัตถกรรมวาวไทยสมุทรสงคราม” 

 เพื่อเสริมศักยภาพการประกอบหัตถกรรมวาวของกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง นักวิจัย 

จึงไดพาสมาชิกของกลุมฯ เขารวมกิจกรรมแลกเปลี่ยนเรียนรูเสริมศักยภาพการประกอบการหัตถกรรมวาว

และการจัดการการตลาดกับกลุมหัตถกรรมวาวไทย ตำบลบางนางลี่ และกลุมอนุรักษวาวไทย ตำบลบางแค 

อำเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม  ซึ่งกลุมหัตถกรรมวาวไทย ตำบลบางนางลี ่ มีแกนนำของกลุ มคือ  

ลุงทองเอก นาคพวัน และกลุมกลุมอนุรักษวาวไทย ตำบลบางแคซึ่งมีคุณสันทัด แยมโควกมล เปนแกนนำ  

โดยทั้งสองกลุมไดชักชวนคนในพื้นที่ที่มีความสนใจเรื่องวาวรวมตัวกันเปนกลุมเพื่อทำวาวชนิดตาง ๆ โดยใช 

ภูมิปญญาการทำวาวของบรรพบุรุษในพื้นที่อำเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงครามมาทำวาวชนิดตาง เชน  

วาวจุฬาขนาดตาง ๆ  ตั้งแตวาวขนาด 20 50 75 ซม. ขนาด 1 เมตร 2 เมตร 3 เมตร 4 เมตร หรือขนาดใหญ 8 เมตร 

ซึ่งวาวจุฬาที่ทางกลุมรังสรรคขึ้นนั้น เนนการทำโครงสรางโดยการไมไผสีสุกมาเหลาใหไดขนาด จากนั้นนำมา

ผูกกับเปนโครงวาววาจุฬา (สูตรของขนาด สัดสวนการทำวาวของแตละคนขึ้นอยูกับกับการสรางสรรคและ

ประสบการณวาสัดสวนเทาไรจะทำใหวาขึ้นลมไดดี) จากนำนำกระดาษมาติดยึดดวยกาวบนโครงวาว และติด
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ลูกปลา (กระดาษสีสันตาง ๆ ที่ตัดสำเร็จเปนรูปตาง ๆ โดยใชตัวตอกกระดาษ)  การติดลูปลาจะติดลงไป

ดานหลังของวาวตามเสนดายโครงขายที่ถักขึ้นมาเพื่อยึดใหกระดาษและโครงวาวมีความแข็งแรงเมื่อยามตองลม    

การติดลูกปลาบนตัววานนั้นจะเปนแบบใด สีสันใดขึ้นอยูกับความคิดสรางสรรคขจองคนทำวาว  ซึ่งการติดลูกปลา

จะชวยเพิ่มความสวยงามใหกับตัววาวเปนอยางมาก การทำวาวจุฬาของกลุมฯ เนนความสวยงามและการนำ

วาวจุฬาไปเขารวมการแขงขันวาวจุฬาในพื้นที่จังหวัดสมุทรสงครามและจังหวัดใกลเคียง ซึ่งทางคนในพื้นที่

จังหวัดสงครามจะจัดงานการแขงขันวาวไทยชวงเดือนมีนาคม - เมษายนของทุกป เมื ่อสมาชิกของกลุมฯ  

นำวาวจุฬาไปแขงขันกันแลวถาไดรับชัยชนะในการแขงขัน ทางกลุมจะไดรับเงินรางวัลในการแขงขันเปนการ

ตอบแทน  และการเขารวมการแขงขันวาวจุฬาจะทำใหทางกลุมมีโอกาสไดแสดงผลงานการสรางสรรควาวจุฬา

ของกลุมฯ ใหสาธารณชนไดรับชมและไดเห็นความประณีต ความสวยงามของการสรางสรรคผลงานวาว ซึ่งผูที่

สนใจก็สามารถซื้อวาวจุฬาหรือสั่งทำวาวจุฬาเพื่อนำไปใชในการเลนวาวเปนงานอดิเรก หรือนำวาวจุฬาไปรวม

แขงขันตามสถานที่ตาง ๆ ที่จัดการแขงขันวาวได  ซึ่งก็จะเปนวิธีการจำหนายวาวจุฬาเพ่ือการสรางรายไดใหกับ

สมาชิกของกลุมดวย นอกจากนี้ทางกลุมฯ ยังสามารถสรางสรรควาวชนิดตาง ๆ ไดอีกดวย เชน วาวปกเปา 

วาวดุยดุย เปนตน ซึ่งผูที่สนใจสามารถซื้อหาผลิตภัณฑวาวของกลุมไปเปนของฝากหรือเปนของประดับตกแตงบาน   

  เมื่อประเมินจุดแข็งของกลุมกลุมหัตถกรรมวาวไทย ตำบลบางนางลี่ และกลุมอนุรักษ

วาวไทย ตำบลบางแค อำเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม พบวาสมาชิกของกลุมเปนปราชญชาวบานที่มี

ความเชี่ยวชาญ  มีประสบการณและมีภูมิปญญาความรูเกี่ยวกับการทำวาวชนิดตาง ๆ ที่สะสมและถายทอดกัน

มาจากรุนบรรพบุรุษสูรุนปจจุบัน นอกจากนี้กลุมยังความเขมแข็งในการวมกลุมแบบเครือญาติพี่นองในพื้นที่เดียว

มีความกลมเกลียว สามัคคีกันรวมแรงรวมใจกันสรางสรรควาวขนาดตาง ๆ นอกจากนี้ สมาชิกของกลุม 

สวนใหญเปนคนในพื้นที่อัมพวาที่มีอาชีพทำสวนผลไม เชน สวนสมโอ สวนลิ้นจี่ สวนมะพราว ซึ่งกอใหเกิด

รายไดเลี้ยงครอบครัวที่แนนอน ดังนั้นการทำวาวของกลุมฯ จึงไมไดมุงหวังที่ตองหาเงินจากการจัดจำหนายวาว 

ดังนั ้น สมาชิกของกลุ มฯจึงทำวาวแบบศิลปนสรางสรางสรรคผลงานวาวตามความคิดสรางสรรคและ 

แรงบันดาลใจของแตละคน ดังที่เห็นไดจากการสรางสรรควาวจุฬาขนาดใหญ เชน ขนาด 4 เมตร ขนาด 8 เมตร   

ขนาด 9 เมตร หรือการสรางสรรควาวดุยดุย เปนตน นอกจากนี้กลุมฯ ยังไดรับชัยชนะในการแขงขัยวาวจุฬา

หลายครั้งซึ่งชวยสรางชื่อเสียงใหกับกลุมเปนอยางมาก และผูบริโภคที่สนใจซื้อวาวหรือกระดาษสำหรับทำวาว 

หรือลูกปลา จะแวะมาซื้อหาที่ทำการของกลุม โดยที่ทางกลุมฯไมตองไปออกตลาดภายนอก และประเมิน

จุดออนของกลุมพบวาสมาชิกสวนใหญของกลุมเปนผูสูงอายุ (อายุมากกวา 60  ป) โดยทางกลุมก็ตระหนักถึง

การสืบทอดภูมิปญญาการทำวาวสูคนรุนใหมจึงไดถายทอดภูมิปญญาการทำวาวชนิดตาง ๆ ใหกับคนรุนใหมใน

พื้นที่อำเภออัมพวาที่สนใจ ซึ่งคนรุนใหมบางคนที่มาเรียนการทำวาวกับสมาชิกของกลุมก็ไดรับการเสริมสราง

ทักษะจนสามารถทำวาวได แตยังไมมีใครที่ทำวาวแบบจริงจังเพราะคนเหลามีงานในสายงานอาชีพที่ตองทำใน

วันเวลาทำงาน หรือบางคนก็ยังอยูในวัยเรียนที่มีหนาที่ตองเรียนหนังสือ  ดวยเหตุนี้ จึงยังไมมีใครทำวาวแบบ

จริงจัง  
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 จากการจ ัดก ิจกรรมพ ัฒนาผ ู ประกอบ “แลกเปล ี ่ยนเร ียนร ู  เสร ิมศ ักยภาพ 

การประกอบการหัตถกรรมวาวและการจัดการการตลาดกับกลุ มผ ู ประกอบการหัตถกรรมวาวไทย

สมุทรสงคราม” ทำใหสมาชิกของกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง ไดเรียนรูแนวทางการบริหารจัดการกลุมฯ 

เพื่อใหการรวมตัวกันของกลุมมีความเขมแข็ง  แนวทางการทำใหสมาชิกของกลุมอยูรวมกันแบบมีความสุขและ

สามารถสรางสรรคผลงานการทำวาวชนิดตาง ๆ ในแบบฉบับของตนเอง อีกทั้งยังไดรับรู แนวทางการทำ

การตลาดเรื่องวาวและการจัดหนายวัสดุอุปกรณที่ใชทำวาว เชน ไมไผสีสุก ตัวตอกลูกปลา ลูกปลาสำเร็จ 

กระดาษวาว เปนตน นอกจากนี้ จากการเขารวมกิจกรรมในครั้งนี้ยังไดสรางเครือขายกับปราชญชาวบานของ

กลุมหัตถกรรมวาวไทยและกลุมอนุรักษวาวไทยในพื้นที่อำเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม ซึ่งทางปราชญ

ชาวบานมีความยินดีที ่จะถายทอดภูมิป ญญาของการทำวาวจุฬาและวาวชนิดตาง ๆ ใหก ับสมาชิก 

ของกลุมฅนรัก(ษ) วาวบางเสาธง 

                       
                         

                                     
  รูปที่ 4-2   กิจกรรมพัฒนาผูประกอบ “แลกเปลี่ยนเรียนรูเสริมศักยภาพการประกอบการหัตถกรรมวาวและ      

   การจัดการการตลาดกับกลุมผูประกอบการหัตถกรรมวาวไทยสมุทรสงคราม”  เมื่อวันที่ 5 กุมภาพันธ 2565  



31 

  

 
 

 

         
 

             วาวจุฬาขนาดความสูง 4 เมตร                              วาวดุยดุยขนาดความสูง 1 เมตร                                                                                         
 

                                    
                                            

            วาวปกเปา                                                     วาวปากบาง 

    รูปที่ 4-3  ผลงานผลิตภัณฑวาวของกลุมหัตถกรรมวาวไทย อำเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม   

      ซึ่งสมาชิกฯของกลุมยินดีถายทอดภูมิปญญาการทำวาวใหกับสมาชิกกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง 
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 4.2.1.4 การเขารวมอบรมการสรางโมเดลทางธุรกิจ (BMC) และการสรางคุณคาในสนิคาและ 

                    บริการ (VPC) 

เพื่อสงเสริมศักยภาพการประกอบการของผูประกอบการหัตถกรรม  โครงการวิจัยจึงได

สนับสนุนใหสมาชิกกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธงและสมาชิกกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธงเขารวมการอบรม 

การสรางโมเดลทางธุรกิจ (BMC : Business Model Canvas ) และการสรางคุณคาในสินคาและบริการ  

(VPC :  Value Proposition Canvas)  โดยวิทยากรไดบรรยายใหความรูเรื่องBMC หรือ Business Model 

Canvas ซึ่งคือ แผนธุรกิจรูปแบบหนึ่งที่เขียนออกมาใหอยูในกรอบของพื้นผาใบแผนเดียว บางครั้งเครื่องมือนี้

ก็ถูกเรียกวา “Canvas Business Model” หรือ “Canvas  Model” โดยรายละเอียดในผืนผาใบจะชวย 

ในการตอบคำถามบางประการของ 5W1H ไดแก WHAT , WHO , WHEN , WHERE , WHY และ HOW  

แยกออกเปน 9 ปจจัยดังตอไปนี ้

1.Customer Segments (ลูกคา) :  ใครคือลูกคาของคุณ , พวกเขาคิดอยางไร , พวกเขา 

เห็น ทำ และรูสึกอยางไร 

2.Value Propositions (คุณคาที่บริษัทอยากสงมอบ) : อะไรคือสิ่งที่เปนคุณคาที่อยากสง 

มอบใหลูกคา , ทำไมลูกคาถึงซื้อสินคาและบริการของคุณ 

3.Channels (ชองทางขาย) : สินคาและบริการจะสงมอบถึงลูกคาอยางไร 

4.Customer Relationships (ความสัมพันธกับลูกคา) : การโตตอบระหวางคุณกับลูกคา 

เปนอยางไร อะไรคือ “Customer Journey” 

5.Revenue Streams (รายไดของธุรกิจ) : ธุรกิจของคุณจะมีรายไดจากการเสนอคุณคา 

ผานสินคาและบริการอยางไร 

6.Key Activities (กิจกรรมหลัก) :  อะไรคือกิจกรรมหลักท่ีธุรกิจดำเนินการเพ่ือใหโมเดล 

ธุรกิจดำเนินตอไป 

7.Key Resources (ทรัพยากรหลัก) : อะไรคือทรัพยากรที่สำคัญและเปนเอกลักษณที่ชวย 

ใหธุรกิจสามารถแขงขันได 

8.Key Partnerships (พันธมิตรหลัก) : อะไรคือสิ่งที่บริษัทไมสามารถทำได และตองพ่ึงพา 

บริษัทอ่ืนเพื่อใหธุรกิจดำเนินไปไดตามแผนธุรกิจ 

9.Cost Structure (โครงสรางตนทุน) : อะไรคือตนทุนที่ขับเคลื่อนธุรกิจ เชน ตนทุนขาย  

หรือ ตนทุนการผลิต และจะเชื่อมโยงกับรายไดไดอยางไร ? 

  ภาพบรรยากาศการเขารวมการสรางโมเดลทางธุรกิจ (BMC) และการสรางคุณคาในสินคา

และบริการ (VPC) ของสมาชิกกลุมหัตถกรรมสานสุขและสมาชิกกลุมฅนรัก(ษ) วาวบางเสาธง แสดงไวในรปูที่ 

4-4 โดยเมื่อวิทยากรบรรยายใหความรูพื้นฐานเกี่ยวกับการสรางโมเดลทางธุรกิจ (BMC) และการสรางคุณคา

ในสินคาและบริการ (VPC) วิทยากรไดจัดกิจกรรมใหกลุมผูประกอบการแตละกลุมที่เขารวมการอบรมไดนำ

ความรูที่ไดรับจากภาคบรรยายมาฝกปฏิบัติเพื่อการวางแผนธุรกิจสำหรับสินคาที่กลุมดำเนินการผลิต ดวยการ
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ใช Business Model Canvas เปนเครื่องมือ  ชวยใหสามารถมองเห็นองคประกอบของการจัดทำแผนธุรกิจได

อยางเปนรูปธรรมและไมยุงยากในมุมมองของผูประกอบการที่ไมเคยเปนนักธุรกิจมากอน   

 

           
 

         
 

รูปที่  4-4 การเขารวมอบรมการสรางโมเดลทางธุรกิจ (BMC) และการสรางคุณคาในสินคาและ 

บริการ (VPC) 

 

 กลุมฅนรัก((ษ)วาวบางเสาธง   ไดระดมความคิดเกี่ยวกับธุรกิจวาวของไทยที่ทำกันอยูใน

พื้นที่ภาคกลางของประเทศไทยมีอยูดวยกัน 4 ชนิด คือ  วาวอีลุม   วาวปกเปา  วาวจุฬา  และวาวดุยดุย  

ซึ่งการรวมกลุมของสมาชิกกลุมฅนรัก(ษ)วาวจุฬาบางเสาธงนั้น สมาชิกสวนใหญมีความชำนาญในการทำวาว

จุฬามากกวาวาวชนิดอื่น ๆ ทั้งนี้สัดสวนรูปลักษณของวาวจุฬาของกลุมฯ ประกอบไปดวยความสวยงามและ

ความปราณีตตรงตามลักษณะสัดสวนรูปรางของวาวจุฬาที่สืบทอดการทำกันมาตามภูมิปญญาของบรรพบุรุษ

ชาวบางเสาธง ว าวจุฬาที ่ทำข ึ ้นนั้นม ีการปะติดล ูกปลาให เป นลวดลายที ่สวยงามตามจินตนาการ 

ของผูสรางสรรค  วาวจุฬาที่เปนผลงานของสมาชิกฯ มีความสวยงามประณีตเปนเอกลักษณของพ้ืนที่บางเสาธง  

สามารถนำไปใชในการเลนและแขงขันไดจริง  การสรางสรรคผลงานวาวจุฬาของสมาชิกลุมบางเสาธงไดรับการ

ยอมรับจากพื้นที่ในจังหวัดสมุทรปราการวาเปนผลิตภัณฑทางวัฒนธรรมที่เปนเอกลักษณที่โดดเดนของอำเภอ
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บางเสาธง  สมาชิกกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธงไดรวมกันดำเนินการวิเคราะหการสรางโมเดลทางธุรกิจ (BMC) 

ของการประกอบการหัตถกรรมวาวไดดังแสดงในรูปที่ 4-5   

 ผลลัพธที่ไดจากการทำโมเดลธุรกิจ (BMC) ทำใหผูประกอบการสามารถวิเคราะหจุดแข็ง  

จ ุดออน  โอกาส  และอุปสรรคในการสรางธ ุรกิจจากความชำนาญที ่สมาชิกของกลุ มฯ มีอยู น ั ่นคือ          

กลุมฅนรัก(ษ)บางเสาธงประกอบไปดวยผูที่มีความรูจริง มีความเชี่ยวชาญ มีความชำนาญในการทำวาวจุฬา  

และมีทั้งศาสตรและศิลปในการสรางสรรควาวและผลิตภัณฑของวาว ซึ่งสามารถนำความรูและความชำนาญ

และภูมิปญญาการทำวาวไปสรางสรรคผลิตภัณฑอ่ืน ๆ ที่สามารถจำหนายสรางรายไดใหแกกลุมได เชน สินคา

ตบแตงบานที่สรางสรรคโดยใชทักษะและภูมิปญญาการทำวาว อาทิ  ฉากกั้นหอง หรือตุงประดับ นอกจากนี้ 

สมาชิกของกลุมยังรูแหลงในการหาวัตถุดิบที่ใชในการทำวาวที่มีคุณภาพ  เชน  ไมไผสีสุก  กระดาษวาว  และ

อื่น ๆ  แตในขณะเดียวกันสมาชิกกลุมก็ยังพบวา สมาชิกยังขาดแนวทางในการทำการตลาด  ทำใหยังมีออเดอร

การสั่งซื้อไมมากนัก ประกอบกันสินคาประเภทหัตถกรรมวาวยังมีความบอบบาง จึงตองการความพิถีพิถันใน

การเก็บรักษา   ทำใหมีตนทุนดานการเก็บรักษาที่คอนขางสูงกวาสินคาประเภทอื่น ๆ ซึ่งแนวทางในการทำ

การตลาดสำหรับกลุมฅนรัก(ษ) วาวบางเสาธงที่เหมาะสม  จึงควรเปนการทำการตลาดแบบพรีออเดอร    

กลาวคือ เมื่อลูกคาสั่งสินคาหัตถกรรมวามาลวงหนา สมาชิกกลุมก็จะทำวาวตามคำสั่งซื้อของลูกคา เมื่อทำวาว

ตามคำสั่งซื้อเสร็จ  สมาชิกของกลุมฯ ก็จะสงสินคาใหกับลูกคาในทันที  ซึ่งแนวทางการทำธุรกิจแบบนี้จะทำให

ไมตองเก็บสินคาไวในคลังเพื่อเลี่ยงความเสียหายที่อาจจะเกิดขึ้นได 

 
รูปที่ 4-5  โมเดลทางธุรกิจ (BMC) การประกอบธุรกิจหัตถกรรมวาวของกลุมฅนรัก(ษ) วาวบางเสาธง 
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กลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธง (จักสานผักตบชวา) เกิดจากการรวมตัวของกลุมแมบานที่

พักอาศัยอยูในเคหะบางพลีซึ่งสนใจงานหัตถกรรมจักสานผักตบชวา โดยแบงหนาที่ตามความถนัดในการสราง

งานผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาหลายผลิตภัณฑ  ผูนำกลุมฯ มีองคความรูในการจักสานหัตถกรรม

จักสานผักตบชวาไดหลายลาย และยังไดถายทอดความรูการจักรสานหัตถกรรมจักสานผักตบชวาใหกับสมาชิก

ของกลุมนและผูที่สนใจในชุมชน ซึ่งทำใหสมาชิกของกลุมน มีรายไดเพิ่ม สมาชิกที่สภาพคลองทางเศรษฐกิจที่ดีขึ้น   

จากกิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการสมาชิกของกลุมฯ ไดรวมกันดำเนินการวิเคราะหการสรางโมเดลทางธุรกิจ 

(BMC) ของการประกอบการหัตถกรรมจักสานผักตบชวาไดดังแสดงในรูปที่  4-6    

  ผลลัพธที่ไดจากการทำทำโมเดลธุรกิจ (BMC)  ทำใหผูประกอบการสามารถวิเคราะหจุดแข็ง  

จุดออน  โอกาส และอุปสรรคในการสรางธุรกิจจากความชำนาญที่กลุมมีอยูนั ่นคือ  ผูนำกลุมฯ มีความ

เชี่ยวชาญและมีองคความรูดานการจักสาน  และมีตนทุนที่ต่ำ  แตทางดานการตลาดยังคงขาดทิศทางและ

เปาหมายที่ชัดเจน เชน การแบงกลุมทางการตลาด หรือการทำการตลาดเฉพาะกลุม เพื่อใหสามารถเขาถึงและ

เขาใจผูบริโภคไดอยางชัดเจน และดวยเหตุนี้ จึงทำใหสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานของกลุม ฯ ยังไม

สามารถสรางความโดดเดนเหนือคูแขงซึ่งทำใหเกิดการดึงดูดผูบริโภคใหหันมาซื้อสินคาจากกลุมไดเพิ่มมากขึ้น  

อยางไรก็ตาม เนื่องจากราคาสินคาของกลุมฯ ยังคงมีราคาคอนขางต่ำ  จึงสามารถมาทดแทนจุดออนในดานนี้ได 

เพราะทำใหการตัดสินใจซื้อไมซับซอน  ผูบริโภคสามารถซื้อไปใชไดโดยไมตองคิดนานวาแพงไปหรือไม  

สำหรับอนาคตในการสรางคุณคาของกลุ มจักรสานผักตบชวานี้   ควรมุงไปสูการเจาะลูกคาในระดับบน   

ซึ่งเปนผูบริโภคที่ใหความใสใจตอสภาพแวดลอมและงานดานการอนุรักษศิลปวัฒนธรรม   

   

        รูปที่ 4-6  โมเดลทางธุรกิจ (BMC) การประกอบธุรกิจหัตถกรรมของกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธง 
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 4.2.1.5 การจัดกิจกรรมอบรมเสริมศักยภาพดานการตลาดสำหรับผูประกอบการหัตถกรรม 

เพื่อเสริมศักยภาพความรูความเขาใจเก่ียวกับการทำการตลาดสำหรับผูประกอบการ 

หัตถกรรมวาวและผูประกอบการหัตถกรรมจักสานผักตบชวา  นักวิจัยจึงไดจัดกิจกรรมอบรมและฝกปฏิบัติ   

“การใชการตลาดทำธุรกิจอยางไรใหมีประสิทธิผลสำหรับผลิตภัณฑชุมชน” ณ หองประชุมวัดบัวโรย  

ซึ่งสมาชิกของกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธงและสมาชิกของกลุมหัตถกรรมบางเสาธงไดเขารวมกิจกรรมในครั้งนี้   

โดยวิทยากรผูเชี่ยวชาญดานการตลาดไดบรรยายใหความรูพื ้นฐานเรื่องการตลาด องคประกอบการตลาด 

ซึ่งหมายรวมถึงกลุมเปาหมาย การตอบสนองความตองการ ผูทำการตลาด วัตถุประสงคการทำการตลาด  

แนวทางการทำธุรกิจชุมชน การทำการตลาดเพื่อทำใหคนรูจักสินคาและบริการ และไดจัดกิจกรรมระดม 

ความคิดเห็นของสมาชิกของกลุมผูประกอบการรวมกับวิทยากรเพื่อหาแนวทางการพัฒนาการประกอบการ

ธุรกิจของกลุม ซึ่งสามารถสรุปกลยุทธการพัฒนาธุรกิจการทำวาวของกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธงไดดังนี้ 

1.สรางขอมูลผลงานและกิจกรรมการประดิษฐวาวที่ผานมาเพื่อทำการเผยแพรประชาสัมพันธ

ใหคนทั่วไปรูจักผานสื่อโซเชียลมีเดีย เชน Facebook และใหมีผูดูแลการลงขอมูลในสื่อดังกลาวดวย 

2.เลือกตลาดที่ทางกลุมฅนรัก(ษ)วาวตองการนำเสนอวาวจุฬาและสามารถสรางมูลคาเพิ่มใน

ดานคุณคาจากชื่อเสียงและราคาจำหนาย และเริ่มวางแผนผลิตผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวใหสอดคลองกับความ

ตองการของตลาด 

3. สรางชื่อ ตราสินคาและสัญลักษณท่ีมาจากจุดเดนของการประดิษฐวาวที่ 

4. สรางงานผลงานหัตถกรรมวาวจุฬาที่มีคุณคาเพื่อเก็บเอาไวสำหรับเปนผลงานทำใหคนที่

สนใจหรือผูบริโภคไดรับรูและรูจักผลงานการสรางสรรคหัตถกรรมวาวจุฬาของกลุมฅนรัก(ษ) วาวบางเสาธง 

และประชาสัมพันธในวงกวางเพื่อใหผูสนใจเห็นถึงความสามารถและการถายทอดงานศิลปหัตถกรรมวาวและ

คุณภาพของผลงานผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวจุฬา และเปนการสรางความตองการในอนาคต 

5. สรางสื่อที่สอนการทำวาวจุฬา และนำลงเผยแพรผานสื่อออนไลนตาง ๆ เชน Facebook 

Youtube  และเพิ่มเพื่อนไปยังกลุมตาง ๆ ใหเปนที่รูจักเพื่อสรางเรื่องราว (Story) ของกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง 

6. เขารวมงานแสดงนิทรรศการตาง ๆ เพื่อสาธิตและจำหนายวาวจุฬาและผลิตภัณฑหัตถกรรม

วาวของกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง 

 

  สมาชิกกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธงไดรวมกันระดมความคิดเห็นกับวิทยากรเพื่อหาแนว

ทางการพัฒนาการประกอบการธุรกิจจักสานหัตถกรรมจักสานผักตบชวา  ซึ่งสามารถสรุปกลยุทธการพัฒนา

ธุรกจิหัตถกรรมจักสานผักตบชวาไดดังนี้ 

1. สรางขอมูลผลงานและกิจกรรมการจักสานหัตถกรรมผักตบชวาเปน ผลิตภัณฑตาง ๆ  

ที่กลุมฯ ทำอยู  บอกเลาเรื่องราวความเปนมาของลายจักสานตาง ๆ เชน ลายเม็ดมะยม ลายดอกพิกุล ลายดกแกว 

ลายตัวหนอน เปนตน  และสรางหนารานที่เปนแหลงแสดงผลิตภัณฑในสื่อออนไลน เพื่อทำการเผยแพร
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ประชาสัมพันธใหคนทั่วไปรูจักผานสื่อโซเชียลมีเดียที่ทางกลุมผักตบชวามีการใชงานอยูแลว เชน Facebook 

และใหมีผูดูแลการลงขอมูลในสื่อดังกลาวดวย 

2. เลือกตลาดที่สมาชิกกลุมหัตถกรรมสานสุขตองการนำเสนอผลิตภัณฑท่ีขายดีหรือเปนงาน

ที่ตองการนำเสนอและสามารถสรางมูลคาเพิ่มในดานคุณคาจากชื่อเสียงและราคาจำหนาย และเริ่มวางแผน

ผลิตภัณฑผลงานใหสอดคลองกับความตองการของตลาด 

3. สรางชื ่อ  ตราสินคาและสัญลักษณที ่มาจากจุดเดนของผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสาน

ผักตบชวาของกลุมหัตถกรรมสาน ที่ทำใหคนที่สนใจหรือผูบริโภคไดรับรูและรูจักกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธง

และผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา 

4. มีการแบงงานในดานการสรางลายของผักตบชวาที ่มีชื ่อเสียงและบอกเลาประวัติ 

ความเปนมา  ลักษณะเหมือนการทำผืนผาผักตบชวาและการสรางลายบนผืนผาผักตบชวา และการสราง

รูปแบบของผลิตภัณฑใหมีความทันสมัยเหมาะสมกับการใชงานจริงเพื่อเจาะกลุมตลาดคนทำงานที่มีกำลังซื้อ

และกลุมวัยรุน เชน กระเปาหัตถกรรมจักสานผักตบชวาสำหับใสเอกสาร กระเปาจักสานหัตถกรรมผักตบชวา

สำหรับใสแทปเล็ตหรือโนตบุค  ซึ่งเปนการสงเสริมภาพลักษณการประยุกตงานศิลปหัตถกรรมดวยภูมิปญญา

ทองถิ่นเขากับผลิตภัณฑสมัยใหมดวยรูปทรงใหม ๆ หรือการออกแบบชิ้นสวนบางอยางตามความตองการของ

ผูบริโภค เชน สายสะพาย กระดุมปดกระเปา แบบชิ้นงานบุภายในกระเปา เปนตน 

 5. สรางแบบลายการถักผักตบชวาที่มีคุณคาและเขียนเรื่องราวกำกับเพื่อเก็บเอาไวสำหรับ

เปนผลงานประชาสัมพันธโดยไดจำหนายเพื ่อใหผ ู สนใจเห็นถึงความสามารถและการถายทอดงาน

ศิลปหัตถกรรมและคุณภาพการสรางสรรคผลงานผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา และเปนการสราง

ความตองการในอนาคต 

6. สรางสื ่อที ่สอนการทำหัตถกรรมจักสานผักตบชวา และนำลงลงสื ่อออนไลน เชน 

Facebook You Tube และสรางเครือขายกลุมผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา เพิ่มเพื่อนไปยังกลุมตาง 

ๆ ใหเปนที ่ร ู จ ักมากขึ ้น หรือจัดกิจกรรมการเผยแพรการจักสานผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา 

ตลอดจนการสรางสรรคผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาแบบใหมที่นาสนใจและตอบสนองการใชงานของ

ชีวิตยุคใหม 

7. สรางชองทางการติดตอและชองทางการจัดจำหนายผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา 

ที่สอดคลองกับภาพลักษณของกลุมสินคา 
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              รูปที่ 4-7   ภาพกิจกรรมอบรมและฝกปฏิบัติ   “การใชการตลาดทำธุรกิจอยางไรใหมี 

                             ประสิทธิผลสำหรับผลิตภัณฑชุมชน” 

 

 

 4.2.2 การพัฒนาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและหัตถกรรมจักสานผักตบชวา 

 การเพิ่มศักยภาพของผูประกอบหัตถกรรมจักสานผักตบชวาและผูประกอบการหัตถกรรม

วาวในพื้นที่อำเภอบางเสาธงดวยแนวทางเศรษฐกิจสรางสรรคและเทคโนโลยีใหมีรายไดเพิ่มขึ้นจากเดิม

มากกวารอยละ 10  จำเปนจะตองมีการพัฒนาผลิตภัณฑใหมีความโดดเดนสวยงามสามารถตอบสนองการใช

ประโยชนของผูบริโภคได ซึ่งการพัฒนาผลิตภัณฑจะใชแนวทางเศรษฐกิจสรางสรรคและเทคโนโลยีมาเปนหลัก

คิดในการดำเนินงาน รายละเอียดการดำเนินงานมีดังนี้ 

 4.2.2.1 การพัฒนาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวดวยแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรคและเทคโนโลยี 

 กลุมหัตถกรรมคนรัก(ษ)วาวบางเสาธง เกิดขึ้นจากกรวมกลุมของคนในพื้นที ่อำเภอ 

บางเสาธง จังหวัดสมุทรปราการที่มีความสนใจเรื่องวาวจุฬา ปจจุบันมีสมาชิกกลุมที่สนใจเรื่องวาวอยูทั้งหมด 

13 คน ภาพสมาชิกของกลุมแสดงไวในรูปที่ 4-8  สมาชิกของกลุนสวนใหญเปนผูชาย เนื่องดวยการทำวาวและ

การเลนวาวในพื ้นที ่ของอำเภอบางเสาธงนั ้นเปนกิจกรรมของเด็กผู ชาย ซึ ่งสมาชิกสวนใหญของกลุ มมี

ความสามารถในการทำวาวหลากหลายประเภททั้งวาวจุฬา วาวปกเปา วาวอีลุม แตสมาชิกของกลุมสวนใหญ

เนนทำวาวจุฬาขนาดใหญ (ความสูงของตัววาวขนาดตั้งแต 100- 200 ซม.) จากการสัมภาษณลุงประชุม เรือง

อราม (คุณประชุม เรืองอราม, สัมภาษณ) ใหขอมูลวาปจจุบันลุงประชุมอายุ 84 ป เกิดและเติบโตในพื้นที่

ตำบลศีรษะจระเขใหญ อำเภอบางเสาธง จังหวัดสมุทรปราการ  คุณลุงเลาวาเมื่อสมัยเปนเด็กนั้นคุณลุงไดมี

โอกาสดูและหัดทำวาวจุฬาจากคุณปูทรัพย เรืองอราม (บิดาของลุงประชุม เรืองอราม) จนลุงมีทักษะและมี

ความชำนาญในการทำวาวจุฬาที่ไดสัดสวนซึ่งสามารถนำวาวจุฬาที่ทำนั้นไปชักเลนในชวงฤดูเลนวาวของคน 

ในพื้นที่อำเภอบางเสาธง (ชวงระหวางเดือนกุมภาพันธ- เมษายน ที่มีลมวาวพัดมาในพื้นที่) และตอมาเมื่อลุง
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ประชุม เรืองอรามมีครอบครัวและมีลูกชาย ลุงก็ไดถายทอดภูมิปญญาการทำวาวของตนเองใหกับลูกชาย 

หัดทำวาวเพื่อเปนของเลนสำหรับเด็กผูชาย ซึ่งในปจจุบันคุณสมชาย เรืองอรามลูกชายของลุงประชุมก็ยังคง 

ทำวาวเปนงานอดิเรกและทำวาวเพื่อนำวาวจุฬาไปใชในการแขงขันวาวในงานแขงวาวจุฬาที่จัดขึ้นในพื้นที่

อำเภอบางเสาธง จังหวัดสมุทรปราการ (คุณสมชาย เรืองอราม, สัมภาษณ)   

 นอกจากจะมีการสอนการทำวาวกันในครอบครัวแลว เด็กผูชายบางคนไมไดเรียนรูการ

ทำวาวจากคนในครอบครัวโดยตรง เด็กบางคนซึ่งมีใจรักในการทำวาวก็จะไปแอบเรียนรูการทำวาวโดยอาศัย

การแอบสังเกตวิธีการทำวาวจากผูใหญที่มีฝมือในการทำวาว เปนการเรียนรูการทำวาวแบบครูพักลักจำแลว

เด็กก็มาฝกฝนทักษะการทำวาวจนมีความชำนาญสามารถทำวาวจุฬาขนาดใหญที่สามารถนำไปใชในการ

แขงขันได (คุณชาติชาย กลิ ่นโสภณ, สัมภาษณ) จึงกลาวโดยสรุปไดวา สมาชิกของกลุ มฯ มีทักษะและ 

มีความสามารถในการทำวาวจุฬาขนาดใหญที่สืบทอดวิธีการทำวาวจุฬาจากบรรพบุรุษรวมทั้งไดพัฒนาวิธีการ

ทำวาวจุฬาใหมีความสวยงามมากขึ้น เชน การทำลูกปลาที่มีลวดลายตามจินตนาการของคนทำวาวแตละคนแลว

นำลูกปลานั้นมาติดลงไปบนตัววาวจุฬาเพื่อใหวาวของตนเองมีความสวยงามโดดเดนเปนที่สะดุดสายตาของ

ผูชมเมื่อยามที่วาวจุฬาของตนเองนั้นโบยบินอยูในทองฟา ซึ่งวาวจุฬาขนาดใหญที่ทำขึ้นมานั้น สามารถนำมาเลน

เพื่อความสุกสนานหรือใชในการเลนกีฬาแขงขันกันของสมาชิกภายในกลุม ดังนั้น เมื่อจะมีการพัฒนาสินคา

หัตถกรรมวาว จึงไดมีการพุดคุยกันในกลุมสมาชิกเพื่อจะพัฒนาสินคาหัตถกรรมวาวจุฬาออกมา จึงตกลงกันวา

จะพัฒนาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวจุฬาใหเปนวาวจุฬาขนาดยอสวนจากวาวจุฬาขนาดใหญปรกติท่ีเคยทำกันอยู  

โดยจะยังคงรักษาสัดสวนทุกอยางของวาวจุฬาที่ทำกันอยูใหเปนผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวจุฬามีขนาดเล็กลง

หลาย ๆ ขนาด เชน ขนาดความสูง 30 ซม. 50 ซม. 70 ซม. โดยจะยังคงไวซึ่งรูปลักษณ ความประณีตของการ

ทำและความสวยงามของลวดลายของวาวจุฬา แตไมตองคำนึงถึงการนำวาวจุฬาใหสามารถนำไปชักขึ้นเลน 

บนฟาได เนนใหไดผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวจุฬาที ่มีความสวยงามและยังคงรูปลักษณความเปนวาวจุฬา 

ของบางเสาธง และทางกลุมไดเริ่มพัฒนาสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวจุฬาที่มีขนาดความสูงตาง ๆ กันจำนวน  

5 ขนาดคือ ขนาดความสูง 10 ซม. ขนาดความสูง 15 ซม. ขนาดความสูง 20 ซม. ขนาดความสูง 50 ซม. และ

ขนาดความสูง 75 ซม. โดยขั้นตอนการทำจะเริ่มจากทำโครงวางซึ่งจะใชไมไผสีสุกทำและใชเชือกขึงใหเปน

โครงวาวจุฬา โดยยังคงรักษารูปลักษณและสัดสวนรูปทรงของวาวจุฬาดังแสดงในรูปที่ 4-9 และผลิตภัณฑ

หัตถกรรมวาวจุฬาแบบยอสวนที่กลุมฯ ทำออกมาไดดังแสดงไวในรูปที่ 4-10   
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                           (ก)                                                   (ข) 

               รูปที่ 4-8 ภาพกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง  อำเภอบางเสาธง  จังหวัดสมุทรปราการ 

(ก) คุณชาติชาย (แหลม) กลิ่นโสภณ แกนนำกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง 

(ข) สมาชิกของกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธงเมื่อครั้งเขารวมงานการแขงขันกีฬาวาวจุฬา 

 

                    

              รูปที่ 4-9  ภาพขั้นตอนการขึ้นโครงผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวจุฬาแบบยอสวนโดยใชไมไผสีสุก และ 

                            ใชเชือกขึงทำโครงวาว ซึ่งยังรักษารูปแบบและวิธีการทำเหมือนกับทำวาวจุฬาปรกติ 
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(ก) (ข) 

       รูปที่ 4-10  แสดงภาพผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวจุฬาที่กลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธงสรางสรรคผลงาน 

(ก) ผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวจุฬาที่ทำยังคงรักษารูปลักษณความสวยงามลวดลายของวาว 

(ข) ผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวจุฬาแบบยอสวนขนาดความสูง 50 เซนติเมตร 

 

  และกลุมฅนรัก(ษ)วาวและนักวิจัยไดรวมกันพัฒนาผลิตภัณฑวาว โดยมีเปาหมายในการ

พัฒนาผลิตภัณฑเปนวาวจุฬาขนาดตาง ๆ เชน 25 50 75 100 เซนติเมตร เพื่อเปนวาวที่ผูสนใจสามารถซื้อหา

นำไปใชในการเลนวาวเพื่อความสนนุกสนาน หรืออาจนำไปใชในการเปนวาวของที่ระลึกหรือของฝากแกผูที่

สนใจ หรือซื้อหาเปนวาวจุฬาเพื่อใชในการแขงขันวาวจุฬาที่จัดขึ้นในพื้นที่ตาง ๆ ผลงานสรางสรรควาวจุฬา

ของสมาชิกกลุมฅนรัก(ษ) วาวบางเสาธง ซึ่งแตละคนจะมีการสรางสรรคลวดลายที่แตกตางกันมีลักษณะเปน

เอกลักษณเฉพาะของแตละบุคล โดยการนำลูกปลามาติดลงบนกระดาษวาวที่แปะอยูที่โครงวาวทำใหไดผลงาน

หัตถกรรมวาวจุฬาที่มีความสวยงาม ประณีตเปนเอกลักษณของทองถิ่นอำเภอบางเสาธง ดังแสดงตัวอยาง

ผลงานสรางสรรคหัตถกรรมวาวจุฬาขนาด 75 เซ็นติเมตรไวในรูปที ่ 4-11 รูปที ่ 4-12 และรูปที ่ 4-13            

นอกจากนี้ สมาชิกกลุมฅนรัก(ษ) วาวบางเสาธงและนักวิจัยไดวิเคราะหรวมกันวาเพื่อความหลากหลายของการ

ใชประโยชนจากผลิตภัณฑวาว จึงไดรวมกันพัฒนาผลิตภัณฑวาวของกลุมใหมีความหลากหลายที่ทำใหผูบริโภค

สามารถเลือกซื้อไปใชได นอกจากการซื้อวาวจุฬาเพื่อไปใชในการเลนวาวเพื่อความเพลิดเพลินหรือการซื้อวาว

เพื่อไปใชแขงขัน ซึ่งกลุมฅนรัก(ษ) พัฒนาผลิตภัณฑวาวจำนวน 4 ผลิตภัณฑ  
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รูปที ่ 4-11   วาวจุฬาขนาด 75 เซนติเมตร ผลงานของสมาชิกของกลุ มฅนรัก(ษ)จำนวน 4 คน  

ทีแ่ตละคนสรางสรรคลวดลายของลูกปลาที่นำไปติดบนกระดาษวาวใหมีลวดลายแตกตางกัน 
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รูปที่ 4-12  ผลิตภัณฑวาวจุฬาของกลุมฯ ขนาด 75ซม และขนาด 50 ซม  (ถายที่พระวิหารหลวงพอโต           

วัดจรเขใหญ) ที่ผูบริโภคสามารถซื้อหาไปสำหรับเลนวาวเพื่อการผอนคลาย หรือนำไปใชในการแขงขันวาว 

 

 
 

 รูปที่ 4-13   หัตถกรรมวาวจุฬาขนาด 50 ซม.ใสกรอบรูปขนาด 70 x 80  ซม. ซึ่งผูสนใจสามารถ 

 ซื้อหานำไปแขวนบนผนังเพื่อตกแตงสำนักงาน โรงแรม รีสอรท อาคารบานเรือน  
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          ผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวที่กลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง พัฒนาขึ้นจำนวน 4 ผลิตถภัณฑ มีดังนี ้

 

 1. ผลิตภัณฑ : วาวจุฬายอสวนในกรอบรูปสำหรับตั้งโตะหรือประดับผนัง 

    

                        
      

  1.1 วัตถุประสงคในการใชงานของผลิตภัณฑ : เพื่อใชเปนภาพประดับตกแตงบาน รีสอรท  

โรงแรม รานคา รานกาแฟ หรือสถานที่ตาง ๆ  

  1.2 ขนาดของผลิตภัณฑ :  ขนาด 60  x 70  ซม.    

    1.3 วัสดุที่ใช : ไมไผสีสุก กระดาษวาว เชือก กาว ลูกปลาลวดลายประดับวาวจุฬา และกรอบรูป 

  1.4 แรงบันดาลใจและกระบวนการผลิตผลิตภัณฑ : กลุมฅนรัก(ษ) มีภูมิปญญาการทำวาวจุฬา 

โดยปรกติจะนิยมทำวาวจุฬาขนาด 1 เมตร หรือมากกวา 1 เมตรเพื่อนำวาวจุฬาไปใชในการเลนวาวเพื่อความ

เพลิดเพลินหรือเพื่อใชในการแขงขันกันระหวางคนในชุมชน หรือระหวางคนตางชุมชนที่สนใจการแขงขันวาวจุฬา 

แตในการพัฒนาผลิตภัณฑ “วาวจุฬายอสวนในกรอบรูปสำหรับตั้งโตะหรือประดับผนัง” กลุมฅนรัก(ษ) วาว

ไดพัฒนาการทำวาวจุฬาขนาดยอสวนจากวาวจุฬาที่ทำกันเปนปรกติ ใหมีขนาดยอสวนเปน  30 เซนติเมตร 

โดยยังคงรักษาลักษณะรูปรางและสัดสวนของวาวจุฬา รวมถึงลักษณะหัวเชิดของสวนหัวของวาวจุฬาไว และ

เทคนิคการนำลูกปลามาติดบนกระดาษวาวใหมีลายตาง ๆ ที่มีความสวยงามเปนเอกลักษณ  จากนั้นจึงนำวาว

จุฬายอสวนไปใสกรอบรูปแบบตั้งโตะหรือแขวนผนัง  เพื่อใหวาวจุฬายอสวนสามารถนำไปใชประโยชนได

หลากหลายมากกวาการใชวาวจุฬาเพื่อการเลนวาวหรือการแขงขันวาว เชน การใชวาวจุฬายอสวนเพื่อประดับบาน

ใหไดความสวยงามและยังคงไดผลิตภัณฑที่มีความเอกลักษณของบางเสาธง 
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 2. ผลิตภัณฑ : ภาพประดับลวดลายของวาวจุฬา 

               

 2.1 วัตถุประสงคในการใชงานของผลิตภัณฑ : เพื่อใชเปนภาพประดับตกแตงผนังบาน รีสอรท  

โรงแรม รานคา รานกาแฟ หรือสถานที่ตาง ๆ 

 2.2 ขนาดของผลิตภัณฑ : รูปสี่เหลี่ยมผืนผา ขนาด 40 X  60 ซม. 

 2.3 วัสดุที่ใช : ไมไผสีสุก กระดาษวาว เชือก กาว ลูกปลาลวดลายประดับวาวจุฬา   

  2.4 แรงบันดาลใจและกระบวนการผลิตผลิตภัณฑ : กลุมฅนรัก(ษ) วาวบางเสาธง มีภูมิปญญา

การทำวาวจุฬาโดยมีการใชลูกปลามาติดบนกระดาษวาวทำใหไดวาวจุฬาที ่มีลวดลายความสวยงามเปน

เอกลักษณของบางเสาธง  ดวยลวดลายที่สวยงามที่ไดมาจากลูกปลาจึงไดมีการพัฒนา “ภาพประดับลวดลาย

ของวาวจุฬา” โดยใชไมไผทำเปนกรอบรูปเปนรูปสี่เหลี่ยมแทนที่จะเปนโครงรูปวาวจุฬา และใชเทคนิคการถัก

เชือกบนโครงวาวแลวจึงนำกระดาษวาวมาแปะบนเชือก แลวจึงนำลูกปลามาติดบนกระดาษวาวเปนลวดลาย

ตาง ๆ  กอใหเกิดความสวยบนภาพ ซึ่งจะไดภาพประดับลวดลายของวาวจุฬาท่ีมีความสวยงามสามารถนำไปใช

ประดับผนังอาคารบานเรือนได ขนาดของภาพประดับสามารถปรับเปลี่ยนไดตามความตองการของผูซื้อ 

  3. ผลิตภัณฑ :  ตุงไมไผลวดลายของวาว 

                                          
  3.1 วัตถุประสงคในการใชงานของผลิตภัณฑ : เพื ่อใชเปนประดับตกแตงสถานที่ตาง ๆ   

โดยการแขวนประดับผนัง หรือแขวนประดับตามเสา เพดานหรือสวนตาง ๆ ของอาคารสถานที่  หรือใชตกแตง

ในงานเทศกาล 

  3.2 ขนาดของผลิตภัณฑ : รูปสี่เหลี่ยม ขนาด  50   X 50  ซม. 
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  3.3 วัสดุที่ใช : ไมไผสีสุก กระดาษวาว เชือก กาว  ลูกปลาลายประดับของวาวจุฬา พูดายไหม 

 3.4 แรงบันดาลใจและกระบวนการผลิตผลิตภัณฑ : เพื่อสรางผลิตภัณฑใหมที่อาศัยภูมิปญญา

การทำวาวจุฬาของฅนบางเสาธง  จึงไดพัฒนาผลิตภัณฑตุงไมไผลวดลายของวาว โดยนำไมไผสีสุกที่ใชทำโครง

วาวมาขึ้นโครงสรางเปนตุง (ธง) ที่มีรูปทรงเปนสี่เหลี่ยมจัตุรัสขนาดตาง ๆ (ใหญเล็กตามตองการ) จากนั้น 

จึงถักเชือกยึดโครงไมไผของตุงโดยใชเทคนิคเดียวกับการถักเชือกของการทำโครงวาวจุฬา และทำการแปะ

กระดาษวาวบนเชือกที่ถักขึ้น  จากนั้นจึงนำลูกปลา (ลวดลายของวาว) มาติดบนกระดาษวาวทำนองเดียวกับ

การติดลูกปลาบนวาวจุฬา  จากนั้นจึงนำพูดายไหมมาติดที่มุมดานซาย ดานขวาและดานลางของธง พรอมกับ

ทำหวงสำหรับแขวนบริเวณมุมดานบนของธง ซึ่งเมื่อทำตงไมไผไปแขวนตามเสาหรือผนังมีเมื่อสายลมพัดมาจะ

ทำใหเกิดการพลิ้วไหวของเสนดายไหมกอใหเกิดความสวยงามของตุงไมไผ  การสรางสรรคผลิตภัณฑตุงไมไผ

ลวดลายของวาวเปนการนำเทคนิคภูมิปญญาการทำวาวของฅนบางเสาธงมาประยุกตทำผลิตภัณฑตุงสำหรับ

แขวนประดับที่มีความสวยงามสามารถใชตกแตงสถานที่ตาง ๆ และยังสามารถสื่อถึงผลิตภัณฑที่สรางสรรค

โดยใชภูมิปญญาของทองถิ่นดวย  ขนาดของผลิตภัณฑสามารถปรับเปลี่ยนไดตามความตองการของผูบริโภค   

 

.  4. ผลิตภัณฑ :  ภาพประดับวาวจุฬายอสวนบนลวดลายจิตรกรรมภาพพระมาลัย 

                                       
 

  4.1 วัตถุประสงคในการใชงานของผลิตภัณฑ : เพื่อใชเปนภาพประดับตกแตงผนังบาน รีสอรท  

โรงแรม รานคา รานกาแฟ หรือสถานที่ตาง ๆ 

  4.2 ขนาดของผลิตภัณฑ : รูปสี่เหลี่ยมผืนผา ขนาด  50  X 75  ซม. 

  4.3 วัสดุที่ใช : ไมไผสีสุก กระดาษวาว เชือก กาว ลูกปลาลวดลายประดับวาวจุฬา ภาพถาย

จิตรกรรมฝาผนังภาพถวายดอกบัวแดพระมาลัยบนสวรรคซึ ่งไดถายภาพจากฝาผนังบริเวณดานทิศใตของ 

พระวิหารหลวงพอโต วัดจรเขใหญ ต.ศีรษะจรเขใหญ อ.บางเสาธง จ.สมุทรปราการ 
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  4.4 แรงบันดาลใจและกระบวนการผลิตผลิตภัณฑ  : ใชเทคนิคการทำวาวจุฬายอสวนของ

สมาชิกของกลุมฅนรัก(ษ)  พัฒนาผลิตภัณฑ “ภาพประดับวาวจุฬาบนลวดลายจิตรกรรมภาพพระมาลัย. 

กลุมฅนรัก(ษ) วาวไดทำวาวจุฬาขนาดยอสวนขนาด  30 เซนติเมตร นำมาประดับบนภาพถายจิตรกรรมภาพ

ถวายดอกบัวแดพระมาลัยบนสวรรค  เพื่อสรางการเลาเรื่องของภาพวา “ในภาพถายภาพจิตรกรรมฝาผนัง

พระวิหารนั้นเลาเรื่องวา ในพื้นที่อำเภอบางเสาธงมีดอกบัวขึ้นอยูเปนจำนวนมาก ชาวบานในพื้นที่อำเภอบาง

เสาธงมีศรัทธาตอพระมาลัยที่จำพรรษาอยูบนสวรรค ชาวบานมีจิตศรัทธาที่จะถวายดอกบัวแดพระมาลัย 

ชาวบานจึงเก็บรวบรวมดอกบัวดวยความตั้งใจและจิตศรัทธา  ดังนั้น จึงไดมีการนำวาวจุฬายอสวนซึ่งผลิตขึ้น

ดวยภูมิปญญาของคนในทองถิ่นบางเสาธงเขามาประดับในภาพเพื่อสื่อวาวาวจุฬาคือสะพานเชื่อมตอระหวาง

โลกของมนุษย (ชาวบานในอำเภอบางเสาธง) ที่จะนำพาใหจิตปรารถนาของชาวบานนั้นสามารถนำดอกบัวไป

ถวายแดพระมาลัยบนสวรรคไดดั่งความปรารถนาของชาวบานในอำเภอบางเสาธง” ภาพประดับนี้สามารถ

แสดงถึงความสวยงามของจิตรกรรมภาพพระมาลัยของผนังวิหารหลวงพอโตและความงามของวาวจุฬายอสวน

ซึ่งผลิตขึ้นโดยภูมิปญญาของฅนบางเสาธง ขนาดของผลิตภัณฑสามารถปรับเปลี่ยนไดตามความตองการของ

ผูบริโภค ภาพของผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวที่กลุมฅนรัก(ษ)วาวสรางสรรคขึ ้นทั้งหมดจำนวน 4 ผลิตภัณฑ  

แสดงไวในรูปที่ 4-14  และรูปที่ 4-15 

   

                                 
 

                 รูปที่ 4-14 ภาพจิตรกรรมฝาผนังภาพพระมาลัย  ทีพ่ระวิหารหลวงพอโต วัดจรเขใหญ   
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วาวจุฬายอสวน ในกรอบรูปขนาด 60  x 70  ซม. 

 

วาวจุฬายอสวน ในกรอบรูปขนาด   30 x  50 ซม. 

 

 

 

 
 

 
ภาพประดับวาวจุฬายอสวนบนลวดลายจิตรกรรม   

ฝาผนังภาพพระมาลัย 

         วาวจุฬาที่ใชประดับตกแตงสถานที่  

 

 

     รูปที่ 4-15  ผลงานสรางสรรคผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวของกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง (ชุดที่ 1) 
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ภาพประดับลวดลายของวาวจุฬา ภาพประดับลวดลายของวาวจุฬา 
     
      

      

    
   

 

 

 

ตุงไมไผลวดลายของวาว ตุงไมไผลวดลายของวาว 

 

    รูปที ่4-16  ผลงานสรางสรรคผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวของกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง (ชุดที่ 2) 
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  4.2.2.2 การศึกษาทดลองเพื่อศึกษาการยับยั้งการเกิดเชื้อราบนผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสาน

ผักตบชวาดวยสารเคมี     

    ผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาใชเสนผักตบชวาเปนวัตถุดิบหลักในการจักสาน    

ซึ่งเสนผักตบชวาที่นำมาจักสานนั้นเปนอาหารของเชื้อราที่ใชในการเจริญเติบโตได  ดวยเหตุนี้ ผลิตภัณฑ

หัตถกรรมจักสานผักตบชวาจึงมีโอกาสเกิดเชื้อราได ดังนั้น ผูผลิตผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวารวมทั้ง

กลุมหัตถกรรมสานสุขจึงจำเปนตองมีกรรมวิธีหนึ่งในการที่จะตองนำมาใชเพื่อปองกันการเกิดเชื้อราบน

ผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา ซึ่งกรรมวิธีที่การปองกันการเกิดเชื้อราบนผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสาน

ผักตบชวาที่นิยมใชกันทั่วไป  คือในขั้นตอนสุดทายที่จะนำผลิตภัณฑไปอบในตูอบที่ใชกำมะถันเปนสารเคมีเพื่อ

ปองกันการเกิดเชื้อ  ทำการอบกำมะถันอยางนอย 24 ชั่วโมง  อยางไรก็ตาม การปองกันการเชื้อราดวยการอบ

กำมะถันนั้นมีขอที่จำกัดบางประการ เชน ผูประกอบการจะตองลงทุนจัดสรางตูอบกำมะถันซึ่งเปนคาใชจายใน

การลงทุน  ขั ้นตอนการอบรมกำมะถันตองใชเวลาอยางนอย 24 ชั ่วโมง เปนตน นอกจากนี ้ ผลิตภัณฑ

หัตถกรรมจักสานผักตบชวาที่นำไปอบกำมะถันโดยใชความรอน เมื่อครบเวลาการอบกำมะถันจะมีไอระเหย

ของกำมะถันเคลือบอยูบนชิ้นงานผลิตภัณฑดวย ซึ่งมีขอมูลวาผูบริโภคบางทานเมื่อซื้อผลิตภัณฑหัตถกรรม 

จักสานผักตบชวามาใชแลว เกิดการสัมผัสกับไอระเหยสารกำมะถันที่เคลือบอยูบนผลิตภัณฑแลวทำใหเกิดการ

ระคายผิวหนัง  หรือผูบริโภคบางทานอาจแพสารไอระเหยกำมะถันอยางรุนแรง   ดวยขอจำกัดของการใชการ

อบกำมะถันเพื่อปองกันการเกิดเชื้อราบนผลิตภัณฑ  ดังนั้น นักวิจัยจึงมองหากรรมวิธีทางเลือกอื่น ๆ เพื่อ

นำมาใชปองกันการเกิดเชื้อราบนผลิตภัณฑ 

    สารนาโนซิงคออกไซด (ZnO) เปนสารเคมีที่อนุภาคเปนอนุภาคนาโน (ขนาดอนุภาค

ระดับนาโนเมตร) คุณสมบัติทางเคมีของสารนาโนซิงคออกไซดเปนสารที่มีฤทธิ์ยับยั้งฆาเชื้อแบคทีเรียและเชื้อรา   

ดังนั้น นักวิจัยจึงไดทำการทดลองเพื่อศึกษาวาสารนาโนซิงคออกไซดสามารถยับยั้งการเกิดเชื้อราบนผลิตภัณฑ

หัตถกรรมจักสานผักตบชวาไดหรือไม โดยขั้นตอนแรกจึงเตรียมสารละลายนาโนซิงคออกไซดที่มีความเขมขน 

3 ความเขมขน คือ ความเขมขน 1%(w/v)  5%(w/v) และ 10%(w/v)  สารละลายนาโนซิงคออกไซดทั้ง 3 

ความเขมแสดงในรูป จากนั้นนำสารละลายนาโนซิงคออกไซดทั้ง 3 ความเขมไปใสเครื่องฉีดพนแลวจึงฉีดพน

สารสารละลายนาโนซิงคออกไซดลงไปบนพื้นผิวของตัวอยางชิ้นงานจักสานหัตถกรรมจักสานผักตบชวา   

ภายหลังทิ้งใหชิ้นงานที่ผานการฉีดพนสารละลายนาโนซิงคออกไซดแลว 3 ชั่วโมง  จึงเก็บขอมูลลักษณะทาง

กายภาพของชิ้นงานหัตถกรรมเพ่ือดูวามีสภาพเปนอยางไร ผลการศึกษาแสดงไวในรูปที่ 4-17 ซึ่งพบวา ชิ้นงาน

หัตถกรรมที่ถูกฉีดพนดวยสารละลายนาโนซิงคออกไซดที่มีความเขมขน 10%(w/v) ชิ้นงานหัตถกรรมที่บริเวณ

ผิวหนามีลักษณะกายภาพเปนสีดางขาว  ซึ่งลักษณะทางกายภาพเชนนี้สามารถสรุปไดวาสารละลายนาโนซิงค 

ออกไซดที ่ม ีความเขมขน  10%(w/v)  ไมมีความเหมาะสมในการนำไปการใชงานพนเคลือบชิ ้นงาน  

สวนชิ้นงานหัตถกรรมที่ถูกฉีดพนดวยสารละลายนาโนซิงคออกไซดที่มีความเขมขน  1%(w/v)  และ 5%(w/v)    

ชิ ้นงานหัตถกรรมที ่บริเวณผิวหนามีลักษณะกายภาพเปนสีธรรมชาติของเสนผักตบชวา ซึ่งลักษณะทาง

กายภาพของชิ้นงานหัตถกรรมทีไดจึงมีความเหมาะสมในการนำสารละลายนาโนซิงคออกไซดที่มีความเขมขน  
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1%(w/v)  และ 5%(w/v) มาทำการทดลองในขั้นตอไปในหองปฏิบัติการเพื่อศึกษาความสามารถในการยับยั้ง

การเกิดเชื้อรา ผลการศึกษาทดลองแสดงไวในรูปที่ 4-17  

 

 

    

 

 
การเตรียมสารละลาย ZnO 3 ความเขมขน การฉีดพนสานละลาย ZnO บนชิ้นงานหัตถกรรม 

 

        
      

    ชิ้นงานที่ฉีดพนดวยสารละลาย 1%(w/v) ZnO ชิ้นงานที่ฉีดพนดวยสารละลาย 5%(w/v) ZnO 

          
        ชิ้นงานที่ฉีดพนดวยสารละลาย 10%(w/v) ZnO 

 

               รูปที่ 4-17  ผลการศึกษาลักษณะทางกายภาพของชิ้นงานหัตถกรรมที่ถูกฉีดพนดวยสารละลาย 

                              นาโนซิงคออกไซด  3 ความเขมขน     

 เมื ่อนำสารละลายนาโนซิงคออกไซดความเขมขนที ่ม ีความเขมขน 2 ระดับ คือ 

ความเขมขน 1%(w/v) และ ความเขมขน 5%(w/v) ไปทำการฉีดพนบนพื้นผิวชิ้นงานหัตถกรรมจักสาน

ผักตบชวา จากนั ้นนำชิ ้นงานไปสงไปทดสอบตามวิธีการทดสอบการเกิดเชื ้อราบนชิ ้นงานหัตถกรรมใน

หองปฏิบัติการจุลชีววิทยา โดยติดตามผลการเกิดเชื้อราบนชิ้นงานหัตถกรรมจักสานผักตบชวาตั้งแตวันที่



52 

  

 
 

เริ่มตนทำการศึกษาจน ถึงวันที่  6  ผลการศึกษาติดตามการเกิดเชื้อราบนชิ้นงานหัตถกรรมจักสานผักตบชวา

ในชวงระยะเวลาการศึกษาแสดงไวในรูปที่ 4-18 และรูปที่ 4-19 จากผลการศึกษาทดลองพบวาเมื่อเวลาผาน

ไปตั้งแตเริ่มวันที่ 0 ถึงวันที่ 6 ทุกตัวอยางชิ้นงานหัตถกรรมจักสานผักตบชวามีเชื้อราเจริญเติบโตขึ้น  แสดงให

เห็นวาสารละลายซิงคออกไซด (ZnO) ทั้งสองระดับความเขมขนที่ใชฉีดพนลงบนชิ้นงานหัตถกรรมจักสาน

ผักตบชวานั้นไมสามารถยับยั้งการเกิดเชื้อราบนชิ้นงานหัตถกรรมจักสานผักตบชวาได ดังนั้น จึงสรุปผล

การศึกษาทดลองไดวา ไมสามารถนำสารนาโนซิงคออกไซด (ZnO) มาใชฉีดพนบนชิ้นงานหัตถกรรมจักสาน

ผักตบชวาเพือ่ปองกันการเกิดเชื้อรา 

 จากการทบทวนวรรณกรรมพบวาสาร โซเดียมเบนโซเอท (C7H5O2Na) เปนสารเคมีที่มี

คุณสมบัติในการยับยั้งการเกิดเชื้อรา สารเดียมเบนโซเอทมีราคาไมแพง เปนสารเคมีท่ีสามารถละลายน้ำไดแลว

นำมาฉีดพนบนชิ้นงานหัตถกรรมจักสานผักตบชวาได  ดวยเหตุนี้นักวิจัยจึงทดลองเตรียมสารละลายโซเดียม

เบนโซเอทเขมขน 10 %(w/v) แลวนำมาฉีดพนบนชิ้นงานจักสานหัตถกรรมจักสานผักตบชวา  ดังแสดงในรูปที่ 

4-20  นอกจากนี้ ยังมีการศึกษาสาร Acticde CF ซึ่งเปนสารทางการคาที่บริษัทผูผลิตจำหนายในทองตลาด

โดยระบุวาสารนี้สามารถนำมาใชในการทาไมเพื่อยับยั้งการเกิดเชื้อรา สารนี้สามารถละลายไดดีในแลคเกอร  

ซึ่งปรกติสมาชิกกลุมหัตถกรรมจักสานสานสุขบางเสาธงจะนำแลคเกอรมาทาเคลือบชิ้นงานหัตถกรรมจักสาน

ผักตบชวา เพื่อใหเกิดความสวยงาม   ดวยเหตุนี้ เพื่อหาทางเลือกในการปองกันการเกิดเชื้อราบนชิ้นงาน

หัตถกรรมจักสานผักตบชวา  นักวิจัยจึงศึกษาการนำสาร Acticde CF มาใชปองกันการเกิดเชื้อราบนชิ้นงาน 

โดยนำเตรียมสารละลาย  Acticde CF มีความเขมขน 3%(w/v) โดยใชตัวทำละลายคือ แลคเกอร จากนั้นนำสาร 

Acticde CF ไปทาบนชิ้นงานหัตถกรรมจักสานผักตบชวา และเนื่องดวยปรกติมีการทาแลคเกอรบนชิ้นงาน

หัตถกรรมเพื่อใหเกิดความสวยงามอยุแลว นักวิจัยจึงศึกษาวาสารแลคเกอรมีฤทธิ์ในการยับยั้งการเกิดเชื้อรา

ดวยหรือไม  จึงทำการทดลองศึกษาดวยการนำแลกเกอรทาบนชิ้นงานหัตถกรรมจักสานผักตบชวา เมื่อเตรียม

ชิ้นงานหัตถกรรมจักสานผักตบชวาที่ถูกพนดวยสารละลายโซเดียมเบนโซเอท  ชิ้นงานที่ถูกทาเคลือบดวยสาร 

Acticde CF  และชิ้นงานหัตถกรรมที่ทาดวยแลกเกอรเรียบรอยแลว รอจนชิ้นงานแหง จึงนำชิ้นงานหัตถกรรม

ไปทดสอบตามวิธีการทดสอบการเกิดเชื้อราบนชิ้นงานหัตถกรรมในหองปฏิบัติการจุลชีววิทยา  โดยติดตามผล

การเกิดเชื้อราบนชิ้นงานหัตถกรรมจักสานผักตบชวาตั้งแตวันที่เริ่มตนทำการศึกษาจน ถึงวันที่ 14 จากผล

การศึกษาทดลองพบวาเมื่อเวลาผานไปตั้งแตเริ่มวันที่ 0 ถึงวันที่ 14 ทุกตัวอยางชิ้นงานหัตถกรรมจักสาน

ผักตบชวาที่ถูกทาเคลือบดวยสาร Acticide CFเขมขน 3%(w/v) จะไมเกิดเชื้อราขึ้นบนชิ้นงานหัตถกรรม 

จักสานผักตบชวา สวนชิ ้นงานหัตถกรรมจักสานผักตบชวาที ่ถูกทาดวยแลกเกอรและชิ ้นงานหัตถกรรม 

จักสานผักตบชวาที่ถูกพนดวยสารโซเดียมเบนโซเอทเขมขน 10%(w/v) ปรากฏวามีเชื้อราเกิดขึ้นบนชิ้นงาน

ตั้งแตวันที่ 7 ของการศึกษา ดังแสดงในรูปที่ 21 ถึงรูปที่ 26   ดังนั้น จึงสรุปผลการศึกษาไดวาสาร Acticide 

CF เขมขน 3%(w/v) สามารถนำมาใชทาบนชิ้นงานเพื่อยับยั้งการเกิดเชื้อราบนผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสาน

ผักตบชวาได       
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วันที่ตรวจผล ชุดควบคุม (control) ไมเคลือบสาร ZnO ZnO ความเขมขน 1 เปอรเซ็นต ZnO ความเขมขน 5 เปอรเซ็นต 

0 

        

1 

   

2 

 
  

 

 รูปที่ 4-18   ผลการทดสอบฤทธิ์การยับยั้งเชื้อราบนชิ้นงานหัตถกรรมจักสานผักตบชวา (ระยะเวลาชวงวันที่ 1 ถึง วันที่ 2 ของการศึกษา) โดยการสังเกตดวยตาเปลา 
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วันที่ตรวจผล ชุดควบคุม (control) ไมเคลือบสาร ZnO ZnO ความเขมขน 1 เปอรเซ็นต ZnO ความเขมขน 5 เปอรเซ็นต 

3 

   

6 

   
 

 

รูปที่  4-19   ผลการทดสอบฤทธิ์การยับยั้งเชื้อราบนชิ้นงานหัตถกรรมจักสานผักตบชวา (ระยะเวลาชวงวันที่ 3 ถึง วันที่ 6 ของการศึกษา) โดยการสังเกตดวยตาเปลา 
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การเตรียมสารsodium benzoate สาร Acticide CF แลกเกอร 

   
ฉีดพน sodium benzoate บนช้ินงาน

ผลิตภณัฑ 

ทาสาร Acticide CF บนช้ิน 

งานผลิตภัณฑ 

ทาแลกเกอรบนช้ิน 

งานผลิตภัณฑ 

 

 

  

 
 

ชิ้นงานผลิตภณัฑที่ถูกพนดวยสาร 

sodiumbenzoate 

ชิ้นงานผลิตภณัฑที่ถูกทาดวยสาร 

Acticide CF 

ชิ้นงานผลิตภณัฑที่ถูกทาดวย 

แลกเกอร 

 

   รูปที่ 4-20  การเตรียมสารละลายโซเดียมเบนโซเอท การฉีดพนสารโซเดียมเบนโซเอทบนชิ้นงานหัตถกรรม 

                  การทาแลคเกอรบนชิ้นงานหัตถกรรม  และการทาสาร Acticicde  CF บนชิ้นงานผลิตภัณฑ 
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วันท่ี

ตรวจผล 
ชุดควบคุม (control)   Acticde CF เขมขน 3%(w/v)   โซเดียมเบนโซเอทเขมขน 10 %(w/v)   

            แลกเกอร 

0 

     

1 

     

2 

   
 

 

รูปที่ 4-21   ผลการทดสอบฤทธิ์การยับยั้งเชื้อราบนชิ้นงานหัตถกรรมจักสานผักตบชวา (ระยะเวลาชวงวันที่ 0 ถึง วันที่ 2 ของการศึกษา) โดยการสังเกตดวยตาเปลา 
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วันท่ี

ตรวจผล 
ชุดควบคุม (control)   Acticde CF เขมขน 3%(w/v)   โซเดียมเบนโซเอทเขมขน 10 %(w/v)   

            แลกเกอร 

3 

    

5 

   
 

7 

   
 

 

รูปที่ 4-22   ผลการทดสอบฤทธิ์การยับยั้งเชื้อราบนชิ้นงานหัตถกรรมจักสานผักตบชวา (ระยะเวลาชวงวันที่ 3 ถึง วันที่ 7 ของการศึกษา) โดยการสังเกตดวยตาเปลา 
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วันท่ี

ตรวจผล 
ชุดควบคุม (control)   Acticde CF เขมขน 3%(w/v)   โซเดียมเบนโซเอทเขมขน 10 %(w/v)   

            แลกเกอร 

9 

   
 

10 

   
 

14 

  
  

รูปที่  4-23   ผลการทดสอบฤทธิ์การยับยั้งเชื้อราบนชิ้นงานหัตถกรรมจักสานผักตบชวา (ระยะเวลาชวงวันที่ 9 ถึง วันที่ 14 ของการศึกษา) โดยการสังเกตดวยตาเปลา 
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วันท่ี

ตรวจผล 
ชุดควบคุม (control)   Acticde CF เขมขน 3%(w/v)   โซเดียมเบนโซเอทเขมขน 10 %(w/v)   

            แลกเกอร 

0 

    

1 

    

2 

    

รูปที่ 4-24 ผลการทดสอบฤทธิ์การยับยั้งเชื้อราบนชิ้นงานหัตถกรรมจักสานผักตบชวา (ระยะเวลาวันที่ 0 ถึง วันที่ 2 ของการศึกษา) โดยการบันทึกภาพใตกลองจุลทรรศน 
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วันท่ี

ตรวจผล 
ชุดควบคุม (control)   Acticde CF เขมขน 3%(w/v)   โซเดียมเบนโซเอทเขมขน 10 %(w/v)   

            แลกเกอร 

3 

    

  5 

    

7 

   
 

รูปที่ 4-25 ผลการทดสอบฤทธิ์การยับยั้งเชื้อราบนชิ้นงานหัตถกรรมจักสานผักตบชวา (ระยะเวลาวันที่ 3 ถึง วันที่ 7 ของการศึกษา) โดยการบันทึกภาพใตกลองจุลทรรศน 
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วันท่ี

ตรวจผล 
ชุดควบคุม (control)   Acticde CF เขมขน 3%(w/v)   โซเดียมเบนโซเอทเขมขน 10 %(w/v)   

            แลคเกอร 

9 

    

10 

    

14 

  
  

รูปที่ 4-26 ผลการทดสอบฤทธิ์การยับยั้งเชื้อราบนชิ้นงานหัตถกรรมจักสานผักตบชวา (ระยะเวลาวันที่ 9 ถึงวันที่ 14 ของการศึกษา) โดยการบันทึกภาพใตกลองจุลทรรศน 
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 4.2.2.3 กิจกรรมการถายทอดเทคโนโลยีการผลิตกระดาษจากผักตบชวา 

 ลำตนของผักตบชวานอกจากจะนำมาจักสานเปนผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา

ที่มีความสวยงามแลว  ลำตนของผักตบชวายังมีเสนใยที่สามารถนำไปทำเปนกระดาษ และในปจจุบันมี

ผูประกอบการไดทำการผลิตกระดาษจากผักตบชวาและนำมาจำหนายในทองตลาด ซึ่งกระดาษที่ผลิตจาก

ผักตบชวาจะมีลักษณะท่ีเปนเอกลักษณ มีความสวยงามแตกตางจากกระดาษที่ทำจากพืชชนิดอื่น ๆ  กระดาษ

ที่ผลิตจากผักตบชวาสามารถนำไปใชในงานหัตถกรรมตาง ๆ  เชน การนำกระดาษไปใชตกแตงในงาน

หัตถกรรม   การนำกระดาษไปประดิษฐเปนดอกไมกระดาษ  เปนตน ซึ่งสมาชิกกลุมหัตถกรรมสานสุขมีความ

สนใจที ่จะนำกระดาษจากผักตบชวาที ่จำหนายในทองตลาดมาตกแตงชิ ้นงานหัตถกรรมจักสานเพื ่อให

ผลิตภัณฑหัตถกรรมมีความสวยงามขึ้น   นอกจาก สมาชิกกลุมฅนรัก(ษ)บางเสาธงมีความสนใจที่ทดลองนำ

กระดาษที่ผลิตจากผักตบชวามาใชในการทำผลิตภัณฑหัตถกรรมวาว  เชน การใชกระดาษจากผักตบชวามาติด

โครงวาวที่มีวัตถุประสงคเพื่อนำวาวมาใชประดับผนังแทนการใชกระดาษวาวปะติดโครงวาว ซึ่งจะทำใหไดวาว

ที่มีความสวยงามแตกตางจากวาวที่ใชกระดาษมาติดที๋โครงวาว   

 ศูนยการเรียนรูเศรษฐกิจบานแหลมทอง อ.บางแพ จังหวัดราชบุรี ตั้งอยูในพื้นที่ลุมแมน้ำ

ที่มีผักตบชวาเปนจำนวนมาก สมาชิกของศูนยการเรียนรูฯ ไดเรียนรูและมีประสบการณและทักษะการผลิต

จากกระดาษจากผักตบชวาไดกระดาษที่มีความสวยงามพรอมนำไปใชในงานหัตถกรรม ซึ่งสมาชิกของศูนย

เรียนรูฯ ไดผลิตกระดาษจากผักตบชวา  ดวยเหตุนี้ นักวิจัยจึงไดจัดกิจกรรมพาสมาชิกของกลุมฅนรัก(ษ)วาว

บางเสาธงและสมาชิกของกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธงไปฝกปฏิบัติถายทอดเทคโนโลยีการผลิตกระดาษ

จากผักตบชวา ณ ศูนยการเรียนรูเศรษฐกิจบานแหลมทอง  ซึ่งสมาชิกกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธงและสมาชิก

ของกลุมหัตถกรรมสานสุขไดฝกปฏิบัติในขั้นตอนตาง ๆ การผลิตกระดาษจากผักตบชวา ซึ่งสามารถสรุป

ขั้นตอนการผลิตกระดาษจากผักตบชวาไดดังนี้ 

 ขั้นตอนที่ 1 การเตรียมผักตบชวา  โดยนำผักตบชวาขึ้นมาจากลำคลอง เลือกเอาเฉพาะ

ตนผักตบชวาที่มีอายุเหมาะสมคือไมแก ไมออนเกินไป  นำตนผักตนชวามาลางทำความสะอาด  จากนั้นหั่นตน

ผักตบชวาใหมีขนาดความยาวประมาณ 30 -40 เซนติเมตร 

 ขั้นตอนที่ 2 การตมผักตบชวา  เตรียมถังสำหรับตม  โดยใสน้ำลงในถังและเติมสาร

โซเดียมไฮดรอกไซด (NaOH) หรือชื่อทางการคาคือโซดาไฟ  ใชไมคนจนไดสารละลายเปนเนื ้อเดียวกัน         

นำผักตบชวาที่หั่นเรียบรอยแลวใสลงในถัง   ใชไฟแรงตมและใชไมคนเปนระยะ ๆ   ทำการตมประมาณ 6-8 

ชั่วโมง จนผักตบชวาเปอยยุย  จึงตักตนผักตบชวาใสลงในถัง พักรอใหเย็น 

 ขั้นตอนที่ 3 การลางเสนใยผักตบชวา นำตนผักตมชวาที่ตมจนเปอยยุยและทิ้งไวใหเย็น

แลว  นำมาลางดวยน้ำสะอาดหลายๆ ครั้ง  ลางดวยน้ำจนไดเสนผักตบชวาที่สะอาด  ในขั้นตอนนี้จะไดเสนใย

ผักตบชวาที่มีสีน้ำตาลออน ๆ ซึง่เมื่อนำไปทำกระดาษจะไดกระดาษที่มีสีน้ำตาลเหมือนสีตามธรรมชาติของตน

ผักตบชวา  แตถานำเสนใยผักตบชวาที่ตมจนเปอยใสลงในกะละมังและเติมสารฟอกขาว (สาร sodium 

hypochlorite หรือ ขื่อทางการคา คือ น้ำยาไฮเตอร) ลงไป แลวขยำเสนใยผักตบชวา แลวใชน้ำสะอาดลาง
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เสนใยผักตบชวาหลาย ๆ ครั้ง  จะไดเสนใยผักตบชวาที่มีสีน้ำตาลออน ๆ ซึ่งสีจะจางกวาเสนใยผักตบชวาที่

ไมไดเติมสารฟอกขาว ใชมือบีบเสนใยผักตบชวาเพื่อไลน้ำออกจนเสนใยผักตบชวาแหงมากที่สุด  

 ขั้นตอนที่ 4  การตีเสนใยผักตบชวา   นำตะแกรงสำหรับตากมาวางลงในอางน้ำสะอาด  

เติมน้ำสะอาดลงในอางพอประมาณ  นำเสนใยผักตบชวาที่ผานการลางทำความสะอาดแลวใสลงในตะแกรง   

ใชมือตีเสนใยผักตบชวาใหกระจายทั ่วตะแกรงใหไดความหนาของเสนใยผักตบชวาตามความหนาของ

แผนกระดาษที่ตองการ 

 ขั้นตอนที่ 5 การตากเสนใยผักตบชวา นำตะแกรงที่มีเสนใยผักตบชวาไปวางตากแดดใช

เวลาตากแดดประมาณ 1-2 วัน จะไดแผนกระดาษจากผักตบชวาที่เหมาะสมในการนำไปใชประโยชนตาง ๆ  

 
ลางน้ำทำความสะอาดผักตบชวา ใชมีดหั่นผักตบชวาใหทีขนาดเล็ก นำผักตบชวาที่หั่นไปตมในกาละมัง 

    
หรืออาจนำผักตบชวาไปตมในถัง ตมจนผักตบชวาเปอยยุยไดท่ี ตักเสนใยผักตบชวาใสในถุงตาขาย 

    
ลางน้ำเสนใยผักตบชวา ถาจะ

ฟอกขาวเติมสารลงในขั้นตอนนี ้

บีบน้ำเสนใยผักตบชวาใหแหง               เตรียมกาว  

 

รูปที่ 4-27   ภาพกิจกรรมการถายทอดเทคโนโลยีการผลิตกระดาษจากผักตบชวา 
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ผสมกาว ในน ้ ำ และ เทล ง ใน

กระบะ 

นำเสนใยผักตบชวาที่ตมแลวใสลง

ในตะแกรง 

ใชมือเกลี ่ยใหเสนใยผักตบชวา

กระจายสม่ำเสมอทั่วตะแกรง 

 

 
 

 

 

 

 

นำตะแกรงข้ึนจากอางน้ำ   นำตะแกรงไปตากแดดจน 

 แผนกระดาษแหง 

กระดาษจากผักตบที่ผานการเติม

สารฟอกขาว 

 

 

 

 

 

 
ก ร ะ ด า ษ จ า ก ผ ั ก ต บ ช ว า สี

ธรรมชาติ (ไมเติมสารฟอกขาว) 

ก ล  อ ง ท ิ ช ช ู ท ำ จ า ก ก ร ะ ด า ษ

ผักตบชวาสีธรรมชาติ  

ก ล  อ งท ิ ช ช ู ท ำ จ ากกร ะด าษ

ผักตบชวาที่มีการเติมสี 

 

รูปที่ 4-27  (ตอ) ภาพกิจกรรมการถายทอดเทคโนโลยีการผลิตกระดาษจากผักตบชวา 
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 4.2.2.4 การศึกษาเบื้องตนการยอมสีเสนผักตบชวาดวยสีธรรมชาติจากพืช 

 การใชเสนผักตบชวาตามธรรมชาติมาจักสานหัตถกรรมจะไดผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสาน

ผักตบชวาที่มีสีน้ำตาลเหมือนกันสีของเสนผักตบชวาในธรรมชาติ แตอยางไรก็ตาม เพื่อการสรางสรรคให

ผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวามีสีสันสวยงามแปลกตาแตกตางจากสีของเสนใยผักตบชวา จึงมีการยอม

สีเสนใยผักตบชวาดวยสีเคมีตามที่นิยมทำกันโดยทั่วไป สมาชิกของกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธงมีแนวคิด 

ที่อยากยอมสีเสนใยผักตบชวาดวยสีจากพืชในธรรมชาติเพื่อใหไดเสนใยผักตบชวาที่มีสีสันอันเปนเอกลักษณ

แตกตางจากสีของเสนใยผักตบชวาที่ยอมดวยสีเคมี  นักวิจัยจึงไดทำการทดลองเบื้องตนเพื่อศึกษาความเปนได

ของการยอมเสนใยผักตบชวาดวยพืชที่ใหสีตามธรรมชาติ   โดยศึกษาการยอมสีเสนใยผักตบชวาจากพืชที่ใหสี 

2 ชนิด คือ ขม้ินชัน และ ไมฝาง  โดยมีขั้นตอนการทดลอง  

 1. เตรียมตัวอยางพืช  โดยขมิ้นชันนำมาบดใหเปนผงละเอียด  ไมฝางนำมาบดใหละเอียด    

 2. นำภาชนะใสน้ำสะอาด ตั้งไฟและภาชนะ 6 ใบใสพืชแตละชนิดปริมาณแตกตางกัน 

ภาชนะใบที่ 1 ภาชนะใบที่ 2 ภาชนะใบที่ ภาชนะใบที่ 4 ภาชนะใบที่ 5 ภาชนะใบที่ 6 

ขมิ้นชัน 1% ขมิ้นชัน 1% 

และสารสม 

ขมิ้นชัน 5% ขมิ้นชัน 5% 

และสารสม 

ฝาง ฝาง 

และสารสม 

 3. ใสตนผักตบชวาและเสนใยผักตบชวาลงในภาชนะ ตมสารใบภาชนะดวยไฟปานกลาง

เปนระยะเวลา 4 ชั่วโมง  จากนั้นตักเสนใยผักตบชวาและตนผักตบชวาตะแกรงนำไปตากใหแหง 

 ผลการศึกษาทดลองยอมสีเสนใยและตนผักตบชวาดวยขมิ้นชัน พบวาเมื่อยอมสีเสนใย

ผักตบชวาและตนผักตบชวาดวยขมิ้นชันความเขมขน 5% ผสมกับสารสมจะทำใหเสนใยผักตบชวามีการติดสี

เหลืองเขมไดดีกวาลำตนผักตบชวาที่ติดสีเหลืองนอยกวา สวนการยอมสีเสนใยผักตบชวาและตนผักตบชวาดวย

ขมิ้นชันความเขมขน 1% อยางเดียวโดยไมเติมสารสมจะทำใหเสนใยผักตบชวและลำตนผักตบชวาามีการติดสี

เหลืองไดนอยกวา ดังนั้นจึงสามารถสรุปไดวา การยอมสีเสนผักตบชวาและลำตนผักตบชวาดวยขมิ้นชันความ

เขมขน 5% ผสมกับสารสมจะไดเสนใยผักตบชวาและลำตนผักตบชวาที่มีสีเหลือง ซึ่งมีความเหมาะสมที่จะ

นำไปยอมสีเหลืองเสนผักตบชวาและลำตนผักตบชวาที่สามารถนำไปใชจักสานผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสาน

ผักตบชวา  และผลการศึกษาทดลองยอมสีเสนใยและตนผักตบชวาดวยไมฝาง พบวาเมื ่อยอมสีเสนใย

ผักตบชวาและตนผักตบชวาดวยไมฝางผสมกับสารสมจะทำใหเสนใยผักตบชวามีการติดสีแดงเขมไดดีกวา 

ลำตนผักตบชวาที่ติดสีแดงนอยกวา  สวนการยอมสีเสนใยผักตบชวาและตนผักตบชวาดวยไมฝางอยางเดียว

โดยไมเติมสารสมจะทำใหเสนใยผักตบชวและลำตนผักตบชวาามีการติดสีแดงไดนอยกวา  ดังนั้นจึงสามารถ

สรุปไดวา การยอมสีเสนผักตบชวาและลำตนผักตบชวาดวยไมฝางผสมกับสารสมจะไดเสนใยผักตบชวาและ 

ลำตนผักตบชวาที่มีสีแดง ซึ่งมีความเหมาะสมที่จะนำไปยอมสีแดงเสนผักตบชวาและลำตนผักตบชวาที่สามารถ

นำไปใชจักสานผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา 
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ลำตนผักตบชวา ไมฝางและขมิ้นชัน เสนใยผักตบชวา 

 

 

 

 

 

 

การเตรียมตัวอยางพืชที่ใชยอม โดยนำขมิ้นชันและไมฝางใสลงในน้ำ 

                               
การใหความรอนในการยอมสีเสนและลำตนผักตบชวา 

    

เสนใยและลำตนผักตบชวา

ยอมสีดวยขมิ้นชัน 5% 

เสนใยและลำตนผักตบชวายอมสีดวย

ขมิ้นชัน 5% ผสมสารสม 

เสนใยและลำตนผักตบชวายอมสี

ดวยไมฝางผสมสารสม 

  รูปที่ 4-28  การยอมสีเสนผักตบชวาและลำตนผักชวาดวยขมิ้นชันและไมฝาง 
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 4.2.2.5 การพัฒนาผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาดวยแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค

และเทคโนโลย ี

 กลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธง  ปจจุบันมีสมาชิกกลุมที่สนใจทำจักสานหัตถกรรม

ผักตบชวาทั้งหมด  5 คน ภาพสมาชิกของกลุม (บางสวน) แสดงไวในรูปที่ 4-29  และจากการที่กลุมฯ ไดเขา

รวมในงานวิจัย เรื่อง “การพัฒนากลุมหัตถกรรมจักสานผักตบชวาแบบมีสวนรวม อำเภอบางเสาธง จังหวัด

สมุทรปราการ ” ภายใตชุดโครงการวิจัย “การพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมสองฝงคลอง พื้นที่อำเภอบางเสาธง 

จังหวัดสมุทรปราการ” เมื่อปพ.ศ. 2562-2563  ซึ่งโครงการวิจัยไดสนับสนุนใหสมาชิกของกลุม (บางสวน) ที่มี

ฝมือและทักษะการจักสานผักตบชวาไดทำผลิตภัณฑหัตถกรรมผักตบชวาที่สวยงามออกมา เชน กระเปา

สุภาพสตรีแบบตาง ๆ  ตะกราใสของ เปนตน และโครงการวิจัย(ครั้งที่แลว)ไดรวมกับสมาชิกพัฒนาผลิตภัณฑ

หัตถกรรมผักตบชวาขึ้นมาใหมเปนที่ใสแกวเยติ (ลวดลายไขวแบบธรรมดา) ซึ่งเมื่อนำผลิตภัณฑหัตถกรรม

ผักตบชวาที่ใสแกวเยติไปจำหนายพบวาสามาถจำหนายไดเปนอยางดี เพราะสามารถตอบโจทยการใชงานของ

ผูบริโภคไดทั้งผูบริโภคชายและหญิง และเนื่องจากผลิตภัณฑที่ใสแกวเยติไดออกแบบใหใชการจักสานดวย

ลวดลายไขวแบบธรรมดาจึงใชเวลาในการจักสานไมนานนัก จึงสามารถตั้งราคาของที่ใสแกวเยติ (ลวดลายไขว

แบบธรรมดา)  ไดในราคาขาย 100 บาท/ชิ้น  ซึ่งเปนราคาที่ผูบริโภคสามารถซื้อไปใชได และสืบเนื่องจากใน

การออกตลาดที่ผานมาไดมีผูบริโภคมาสอบถามวามีทีใสแกวเยติมีลวดลายแบบอื่น ๆ หรือไมนอกจากลวดลาย

ไขวแบบธรรมดาที่ทางกลุมฯไดทำออกมา  ดวยเหตุนี้ สมาชิกของกลุมจึงประเมินวาทีใสแกวเยติจักสานจาก

ผักตบชวานาจะเปนผลิตภัณฑหัตถกรรมที่สามารถตอบสนองความตองการใชงานของผูบริโภคไดและตลาด

นาจะมีอนาคตพอสมควร 

    

                                รูปที่ 4-29 สมาชิกของกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธง  
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                  รูปที่ 4-30  ผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา  ที่ใสแกวเยติลายไขวธรรมดา    

 

 สมาชิกของกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธงมีทักษะและความชำนาญในการจักสาน 

หัตถกรรมผักตบชวาใหมลีวดลายตาง ๆ ไดหลายลวดลาย นักวิจัยและสมาชิกกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธง

ไดรวมกันพัฒนาผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาขึ้น จำนวน 3 ผลิตภัณฑ ดังนี้ 

 1.ผลิตภัณฑ :  ที่ใสแกวเยติลายตัวหนอน ลายดอกแกว ลายไทยสามเสน ลายเม็ดมะยม  

                                             ลายดอกแกว   

                           
 

1.1 วัตถุประสงคในการใชงานของผลิตภัณฑ : เพื่อใชเปนที่ใสแกวเยติที่จักสานจาก 

ผักตบชวา ซึ่งกลุมเปาหมายลูกคามีทั้งผูชายและผูหญิงทุกวัยที่นิยมใชแกวเยติ 

1.2 ขนาดของผลิตภัณฑ  รูปทรงแกวเยติ   ความสูง    25   ซม. 

1.3 วัสดุที่ใช :  เสนผักตบชวาตากแหง   หุนขึ้นรูปทรงแกวเยติ   

1.4 แรงบันดาลใจและกระบวนการผลิตผลิตภัณฑ : เนื่องจากการดำเนินชีวิตของคนใน 
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ปจจุบัน ทั้งเพศชายและเพศหญิงทุกวัยโดยเฉพาะคนวัยทำงานนิยมการใชแกวเยติ โดยลักษณะแกวเยติที่ถูก

ออกแบบมานั้นไมมีหูจับหรือท่ีหูสำหรับถือ ดังนั้นเพื่อความสะดวกของผูบริโภคในการถือแกวเยติจึงจำเปนตอง

มีที่ใสแกวเยติ  ดังนั้น เพื่อตอบสนองความตองการใชของผูบริโภค  ผูผลิตหลายรายจึงไดมีการผลิตที่ใสแกว 

เยติโดยทำจากเสนพลาสติก ผา ไมไผจักสาน โดยผลิตออกมาจำหนายและไดรับการตอบรับจากผูบริโภคอยาง

ดี   ดังนั้น ทางกลุมฯ จึงไดพัฒนาที่ใสแกวเยติจักสานจากผักตบชวาโดยใชการขึ้นรูปจักสานผักตบชวาโดยใช

หุนรูปทรงแกวเยติสำหรับจักสาน และใชเทคนิคการจักสานผักตบชวาแบบภูมิปญญาของสมาชิกของกลุม  

โดยจักสานเปนลวดลายตาง เชน ลายเม็ดมะยม ลายดอกพิกุล ลายดอกแกว ลายไขว ลายตัวหนอน เปนตน  

เมื่อจักสานสวนที่เปนลำตัวของที่ใสแกวเยติแลวจะมีการสานหูสำหรับถือซึ่งสามาราถทำเปนลายตาง ๆ เชน 

ลายเปย ลายไขว เปนตน เพื่อใหผูบริโภคมีความสะดวกในการถือที่ใสแกวเยติ จากนั้นจึงนำผลิตภัณฑไปอบ

กำมะถันเพื่อปองกันการเกิดเชื้อราของผลิตภัณฑเปนเวลา 24 ชั่วโมง จากนั้นจึงนำผลิตภัณฑที่ผานการอบแลว

มาทาแลคเกอรเพื่อใหเกิดความสวยงามของผลิตภัณฑ และยังชวยทำใหผลิตภัณฑมีความทนทานตอการใชงาน 

 

 2. ผลิตภัณฑ :  กระเปาถือสุภาพสตรีลายไขว 

                                    
 

   2.1 วัตถุประสงคในการใชงานของผลิตภัณฑ :  เพื่อใชเปนกระเปาสุภาพสตรีสำหรับถือ

ลวดลายไขว  ซึ่งกลุมเปาหมายลูกคาคือผูหญิงวัยทำงานถึงวัยผูใหญ 

 2.2 ขนาดของผลิตภัณฑ  ความสูง   30  ซม. 

 2.3 วัสดุที่ใช :   เสนผักตบชวาตากแหง   หุนขึ้นรูปทรงกระเปาทรงสี่เหลี่ยม   

 2.4  แรงบันดาลใจและกระบวนการผลิตผลิตภัณฑ :  เนื่องจากการดำเนินชีวิตของคนใน

ปจจุบัน โดยเฉพาะสุภาพสตรีวัยทำงานและวัยผูใหญมีความตองการใชกระเปาที่มีความสวยงามสำหรับใส

สิ่งของตาง ๆ ที่เปนของใชสวนตัว และยังมีความตองใชกระเปาที่ชวยสรางความภูมิฐานใหกับผูใชดวย ซึ่งใน

ปจจุบันในตลาดมีกระเปาสุภาพสตรีวัยผูใหญที่ทำจากวัสดุหลากหลายซึ่งมีราคาถูกแพงแตกตางกันตามวัสดุที่ใช 

เชน   หนัง  ผา หญาลิเภา ไมไผ   เปนตน  ดังนั้น ดวยภูมิปญญาการจักสานผักตบชวาของสมาชิกของกลุมฯ 

จึงไดพัฒนาผลิตภัณฑกระเปาถือสุภาพสตรีลายไขว  ซึ่งการจักสานจะใชหุนที่ขึ้นรูปทรงเปนทรงสี่เหลี่ยมแลว
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จึงใชเสนผักตบชวาจักสานเปนกระเปาสุภาพสตรีทรงสี่เหลี่ยมลายไขวซึ่งเปนลวดลายการจักสานที่ตองใช 

ความละเอียดความประณีตพอสมควร  เมื่อจักสานไดสวนที่เปนลำตัวของกระเปาแลวจึงจักสานหูสำหรับถือ

ของกระเปา จากนั้นจึงนำกระเปามาบุผาซับในเพื่อความสวยงามและความเหมาะสมของการใชประโยชน   

เมื่อจักสานจากกระเปาเสร็จ จึงนำผลิตภัณฑไปอบกำมะถันเปนเวลา 24 ชั่วโมง จากนั้นจึงนำผลิตภัณฑที่ผาน

การอบแลวมาทาแลคเกอรเพื่อใหเกิดความสวยงามและความทนทานของผลิตภัณฑ  ผลิตภัณฑกระเปาถือ

สุภาพสตรีลายไขวนั้นจะตองใชความประณีตในการจักสาน   ดังนั้นผลิตภัณฑนี้ตั้งราคาขายไดในราคาที่สูงกวา

กระเปาสะพายสุภาพสตรีลายเม็ดแตง   

 

 3. ผลิตภัณฑ :   กระเปาสะพายสุภาพสตรีลายเม็ดแตง  . 

                   
 3.1 วัตถุประสงคในการใชงานของผลิตภัณฑ : เพื่อใชเปนกระเปาสุภาพสตรีสำหรับ

สะพายลวดลายเม็ดแตง  ซึ่งกลุมเปาหมายลูกคาคือผูหญิงวัยรุนถึงวัยทำงาน   

 3.2 ขนาดของผลิตภัณฑ  รูปทรงรี.  ความสูง   20    ซม. 

 3.3 วัสดุที่ใช :  เสนผักตบชวา   หุนขึ้นรูปทรงกระเปาทรงรีสำหรับสะพาย  ผาซับใน  

  3.4 แรงบันดาลใจและกระบวนการผลิตผลิตภัณฑ : เนื่องจากการดำเนินชีวิตของคนใน

ปจจุบัน โดยเฉพาะสุภาพสตรีวัยรุนหรือวัยทำงานมีความตองการใชกระเปาสำหรับใสสิ่งของตาง ๆ ที่เปนของ

ใชสวนตัว  ซึ่งในปจจุบันในตลาดมีกระเปาสุภาพสตรีสำหรับสะพายที่ทำจากหลากหลายวัสดุจำหนาย เชน   

หนัง  ผา พลาสติก เสนใยสังเคราะห ผักตบชวา เปนตน  ดังนั้น ดวยภูมิปญญาการจักสานผักตบชวาของ

สมาชิกของกลุมฯ จึงไดพัฒนาผลิตภัณฑกระเปาสะพายสุภาพสตรีลายเม็ดแตง  ซึ่งการจักสานจะใชหุนที่ขึ้น

รูปทรงเปนทรงรีแลวจึงใชเสนผักตบชวาจักสานเปนกระเปาสุภาพสตรีทรงรีลายเม็ดแตงซึ่งเปนลวดลาย 

ที่จักสานไดงาย  สมาชิกของกลุมสามารถฝกจักสานไดงาย เมื่อจักสานไดสวนที่เปนลำตัวของกระเปาแลวจึงจัก

สานสวนสายสะพายของกระเปาซึ่งอาจจักสานเปนลายเปยหรือลายถักโดยใหสายสะพายมีความยาวเหมาะสม

สำหรับการสะพายของสุภาพสตรี จากนั้นจึงนำกระเปามาบุผาซับในเพื่อความสวยงามและความเหมาะสมของ

การใชประโยชน   เมื่อจักสานจากกระเปาเสร็จ จึงนำผลิตภัณฑไปอบกำมะถันเปนเวลา 24 ชั่วโมง จากนั้นจึง

นำผลิตภัณฑที่ผานการอบแลวมาทาแลคเกอรเพื่อใหเกิดความสวยงามและความทนทานของผลิตภัณฑ  

ผลิตภัณฑกระเปาสะพายสุภาพสตรีลายเม็ดแตงนั้นสามารถจักสานไดงายไมยุ งยาก จึงทำใหผลิตภัณฑนี้

สามารถตั้งราคาขายไดในราคาที่ไมแพง ดังนั้นลูกคาทุกกลุมจึงสามารถเลือกซื้อสินคานี้ไดไมยากนัก   
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 ผลงานการพัฒนาผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาของกลุมหัตถกรรมสานสุข 

บางเสาธง  แสดงไวในรูปที่ 4-31 และรูปที่ 4-32 

 

  
  ผลิตภัณฑ : ที่ใสแกวเยติลวดลายตัวหนอน ผลิตภัณฑ : ที่ใสแกวเยติลวดลายไทย 

   

  

 

  
ผลิตภัณฑ :ที่ใสแกวเยติลายดอกแกว (ซาย

ผลิตภัณฑ : ที่ใสแกวเยติลายไทยสามเสน (ขวา) 

ผลิตภัณฑ : ที่ใสแกวเยติลายเม็ดมะยม (ซาย) 

ผลิตภัณฑ : ที่ใสแกวเยติลายดอกพิกุล (ขวา) 

 

รูปที่ 4-31   ผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา ที่ใสแกวเยติลวดลายตาง ๆ ที่สมาชิกกลุมพัฒนาขึ้น 
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ผลิตภัณฑ : กระเปาสะพายสุภาพสตรีลายเมล็ดแตง ผลิตภัณฑ : กระเปาถือสุภาพสตรีลายไขว 

         

 

 

 
ผลิตภัณฑ : กระเปาถือสุภาพสตรีทรงพัด ผลิตภัณฑ : กระเปาสะพายสุภาพสตรีทรงเหลี่ยม 

 

  รูปที ่4-32   ผลิตภัณฑหัตถกรรมกระเปาสุภาพสตรีจักสานผักตบชวาของกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธง 
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4.2.3 การพัฒนาโลโกสินคาของผูประกอบการหัตถกรรมในอำเภอบางเสาธง 

 สินคาซึ่งเปนผลิตภัณฑของผูประกอบการทุนวัฒนธรรมที่เปนกลุมเปาหมายในงานวิจัยมี 2 

รายการ คือ ผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา และผลิตภัณฑหัตถกรรมวาว ซึ่งขณะนี้ผูประกอบการได

พัฒนาผลิตภัณฑใหมีความเปนเอกลักษณเฉพาะของพื้นที่อำเภอบางเสาธง จังหวัดสมุทรปราการ  และเพื่อ

สรางแบรนดของสินคา ทางนักวิจัยและกลุมฯ จึงไดพัฒนาโลโกตราสินคาของผลิตภัณฑโดยมีรายละเอียดดังนี้ 

 4.2.3.1 การทำโลโกผลิตภัณฑสินคาหัตถกรรมวาว 

   เพื่อสรางการรับรูของผูบริโภคตอสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวของกลุมฅนรัก(ษ)วาว

บางเสาธง  นักวิจัยจึงไดเก็บขอมูลความตองการของกลุมฯ ในเรื ่องของสีสัน ภาพความหมาย ตัวอักษร  

องคประกอบตาง ๆ ของการทำโลโกของผลิตภัณฑหัตถกรรมวาว  ซึ่งขอมูลความตองการของกลุมฯ คือ 

ตองการใหโลโกของกลุมฅนรัก(ษ) วาวบางเสาธง เนนไปที่ผลิตภัณฑผลงานของกลุมฯ คือวาวจุฬาและสื่อความ

หมายถึงภูมิปญญาของคนในพื้นที่ตำบลศีรษะจระเขใหญ ตำบลบางเสาธงที่สามารถทำวาวจุฬาขนาดใหญที่มี

ความสวยงาม ซึ่งสามารถนำวาวจุฬาไปใชในการเลนวาเพื่อความสนุกสนาน หรือนำวาจุฬาไปใชในการแขงขันได  

นอกจากนี้ โลโกยังควรมีสัญลักษณที่แสดงใหเห็นถึงพื้นที่ในอำเภอบางเสาธงที่มี 3 ตำบล คือ ตำบลศีรษะ

จระเขใหญ  ตำบลศีรษะจระเขนอยและตำบลบางเสาธง สีสันที่ใชในโลโกควรมีความหมายและมีความสดใส

พรอมทั้งแสดงออกถึงความหวังของกลุมฯ ในการพัฒนาผลิตภัณฑวาวใหคนทั่วไปในภูมิภาคตาง ๆ ไดรับรูถึง

ภูมิปญญาการทำวาวของคนในพื้นที่อำเภอบางเสาธงที่สืบทอดกันมาจากบรรพบุรุษตกทอดไปสูรุนปจจุบันและ

รุนลุกหลานในอนาคต  ซึ่งนักวิจัยไดนำความตองการของสมาชิกของกลุมฯ มาออกแบบเปนโลโกของสินคาได

เปนแบบราง 3 แบบ  ดังแสดงในรูปที่ 4-33 และ รูปที่ 4-34   

 

                   
(ก) ราง-แบบโลโกแบบที่ 1                                         (ข)  ราง-โลโกแบบที่ 2 

      รูปที่ 4-33  (ราง) ภาพโลโกแบบท่ี 1 และแบบที่ 2 ของสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาว 
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                                 (ค)  ราง-โลโกแบบที่ 3      

             รูปที่ 4-34  (ราง) ภาพโลโก แบบที่ 3 ของสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาว 

  สมาชิกของกลุมฯ ไดเปรียบเทียบภาพรางโลโกทั ้ง 3 แบบที่นักวิจัยไดออกแบบโลโก

สินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวตามความตองการของกลุม โดยนักวิจัยใชแนวความคิดที่ใชในการออกแบบ 

โลโกคือ คนผูใหญ (ที่สวมหัวโขนเปนจระเขตัวใหญ) เลนวาวจุฬา มีความหมายที่ตองการสื่อคือ ผูใหญในพื้นที่

ตำบลศีรษะจระเขใหญเปนผูเริ่มทำวาวจุฬาและนำมาเลนกันในพื้นที่ โดยวาวจุฬาถูกออกแบบใหมีลายธงชาติ

ไทยเพื่อสื่อความหมายวา     วาวชนิดนี้เปนสินคาที่ผลิตโดยคนไทยซึ่งจะทำใหผู บริโภคตางชาติรับรู ถึง

แหลงกำเนิดของสินคาวาววามาจากประเทศไทย (Product of Thailand)  และวาวยังถูกออกแบบใหมีลายลูก

ปลาบนตัววาวจุฬาซึ่งเปนลายที่กลุมฅนทำวาวบางเสาธงนำมาติดลงบนตัววาวเปนปรกติ  สวนเด็กนอย  

(ที่สวมหัวโขนศีรษะจระเขตัวนอย) เลนวาวจุฬา มีความหมายที่ตองการสื่อ คือเด็กหมายถึงคนรุนใหมที่จะมา

สืบสานการทำวาวและการเลนวาวจุฬาตอจากรุนผูใหญ และยังมีความหมายอีกนัยหนึ่งคือ คนในพื้นที่ตำบล

ศีรษะจระเขนอย ซึ่งอีกตำบลหนึ่งในอำเภอบางเสาธงที่ยังมีคนสนใจเรื่องวาวจุฬาไมมากนักจะรวมกันสืบสาน

เรื ่องวาวรวมกับพี ่นองในพื ้นที ่ตำบลศีรษะจระเขใหญ ชื ่อขอความ “ฅนรัก(ษ) วาวบางเสาธง” เพื ่อสื่อ

ความหมายของกลุมฅนมที่ทำวาวและเปนคนในพื้นที่อำเภอบางเสาธง หรืออีกนัยหนึ่งเปนฅนในพื้นที่ตำบล

บางเสาธงที่จะรวมกันสืบสานเรื่องวาวของพี่นองทั้ง 3 ตำบลในอำเภอบางเสาธงประกอบดวย ตำบลบางเสาธง 

ตำบลศีรษะจระเขใหญ และตำบลศีรษะจระเขนอย นอกจากนี้ในโลโกยังมีภาพตนธูปษีที่กำลังออกดอก  

มีความหมายที่ตองการสื่อคือ พื้นที่ในอำเภอบางเสาธงเปนพื้นที่ราบลุมอุดมสมบูรณมีตนไมนานาพันธ หนึ่งใน

ตนไมที่พบไดในพื้นที่นี้คือตนธูปษี ภาพบรรยากาศเบื้องหลังเปนวิวของความเปนพื้นที่ลำคลองมีทุงนาและ

ตนพืชนานาพันธ เพื่อสื่อความหมายวาพื้นที่อำเภอบางเสาธงมีลำคลองหลายสายมีพืชพรรณนานาชนิดขึ้นอยู

อยางอุดมสมบูรณ  วงกลมรอบภาพสีสม มีความหมายที่ตองการสื่อสารคือ วงกลมสีสมที่ลอมรอบภาพทั้งหมด
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เปนตัวแทนของพระอาทิตยยามรุงอรุณซึ่งมีนัยถึงจุดเริ่มตนและความหวังของการรวมกลุมเปนกลุมฅนรัก(ษ)

วาวในพื้นที่อำเภอบางเสาธง ที่จะรวมกับสืบสานการทำวาวและการเลนวาวใหยังคงอยูคูกับอำเภอบางเสาธง

สืบไปชั่วลูกชั่วหลาน  สมาชิกของกลุมเลือกโลโกแบบที ่3  เปนโลโกของกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง 

  เมื่อออกแบบโลโกของสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวตามความตองการของกลุมฅนรัก(ษ)วาว 

จึงไดนำมาออกแบบปายสินคาขนาด 2 x 3.5 นิ้ว  โดยในปายสินคามีโลโกของกลุมฯ มีการระบุแบรนดสินคา

ผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวในนาม “ฬ.ทาผยอง” ชื่อแบรนดนี้ทางสมาชิกของกลุมฅนรัก(ษ)วาวมีความเห็นพรองกัน

วามีความหมายดี เพราะชื่อแบรนด  “ฬ.ทาผยอง” นั้นมีความหมายที่สามารถสื่อสารกับผูบริโภคไดวา

ผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวจุฬาที่สรางสรรคขึ้นนี้ ผูทำวาวจุฬามีความภาคภูมิใจในภูมิปญญาของการทำวาวเปน

อยางยิ่ง นอกจากนี้ ในปายสินคา ยังมีความขอความ “สินคาภูมิปญญาไทย สานสายใยรักษศิลปถิ่นบางเสาธง” 

เพื่อสื่อสารกับผูบริโภคใหรับรูวาสินคาหัตถกรรมวาวนี้ สรางสรรคโดยใชภูมิปญญาทองถิ่น เมื่อผูบริโภคซื้อ

สินคานั้น ผูบริโภคไดมีสวนสำคัญในการชวยสืบสานงานศิลปหัตถกรรมในทองถิ่นบางเสาธง  และในปายสินคา

ยังใหขอมูลของผูผลิตคือกลุมฅนรัก(ษ) วาวบางเสาธง  ขอมูลประธานของกลุม เบอรโทรศัพท ไลน สำหรับการ

ติดตอสั่งซื่อสินคา  ชอง youtube channel : “ครบเครื่องหัตถกรรมบางเสาธง” เพื่อใหผูบริโภคไดรับชมคลิบ

ตาง ๆ เกี่ยวกับวาวบางเสาธง   รายละเอียดของปายสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวแสดงไวในรูปที่ 4-35   

 

                                      
 

                              รูปที่ 4-35 ปายสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาว (ขนาด 2 x 3.5 นิ้ว) 
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 4.2.3.2 การทำโลโกผลิตภัณฑสินคาหัตถกรรมจักสานผักตบชวา 

             เพื่อสรางการรับรูของผูบริโภคตอสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาบางเสาธง  

นักวิจัยจึงไดเก็บขอมูลความตองการของกลุมหัตถกรรมสานสุขในเรื่องของสีสัน ภาพความหมาย ตัวอักษร  

องคประกอบตาง ๆ ของการทำโลโกของผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา  จากนั้นนำความตองการของ

สมาชิกของกลุมฯ มาออกแบบเปน-ราง-โลโกของสินคาไดเปนแบบราง 3 แบบ ดังรูปที่ 4-36 และ รูปที่ 4-37 

   การออกแบบโลโกนี้ไดออกแบบเปนภาพผูหญิงสูงวัยที่แตงกายดวยเสื้อผาแบบไทยสมัย

ปจจุบันที่กำลังมุงมั่นจักสานผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา และมีตนผักตบชวาแสดงอยูดานซายมือ

เพื่อสื่อความหมายวาผลงานผลิตภัณฑจักสานผักตบชวานี้ทำมาจากเสนผักตบชวาที่ถูกสรางสรรคดวยความ

ตั้งใจของกลุมสตรีคนไทยสูงวัยที่กำลังจักสานดวยความมุงมั่นเพื่อใหไดผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาที่

มีคุณภาพ  เพื่อสงมอบตอใหกับผูบริโภคนำไปใชงานตามความประสงคของแตละคน  เมื่อนำรางโลโกทั้ง 3 

แบบไปใหสมาชิกของกลุมเลือก  สมาชิกของกลุมหัตกรรมสานสุขเลือกใชรางโลโกแบบที่ 3 ดวยความหมายที่

สื่อออกมาไดดีวากลุมหัตถกรรมสานสุขมีกลุมผูหญิงสูงวัยเปนแกนนำในการจักสานหัตถกรรมผักตบชวาดวย

ความตั้งใจผลิตผลิตภัณฑที่มีคุณภาพ  โดยมีคนรุนใหมมารวมสืบสานงานจักสานหัตถกรรมผักตบชวาเพื่อสง

มอบผลิตภัณฑที่มีคุณภาพใหแกผูบริโภค 

 

                         

                            แบบที่ 1                                                     แบบที่ 2    

             รูปที่ 4-36  (ราง) ภาพโลโกแบบที่ 1 และแบบที่ 2  ผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา  
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                                                              แบบที ่3        

                                     รูปที่ 4-37  (ราง) โลโกแบบที่ 3 ผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา  

  เมื่อออกแบบโลโกของสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาตามความตองการ

ของสมาชิกของกลุมหัตถกรรมสานสุข   จึงไดนำมาออกแบบปายสินคาขนาด 2 x 3.5 นิ้ว  โดยในปายสินคา

มีโลโกของกลุมฯ  มีการระบุแบรนดสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาในนาม “โตบกะชวา”  ซึ่งชื่อ

แบรนดนี้ทางสมาชิกของกลุมหัตถกรรมสานสุขตั้งขึ้นมีความหมายถึง “ผักตบชวา” ที่นำมาสรางสรรคโดยใช

ภูมิปญญาทองถิ่นจักสาน   ใหเกิดเปนผลิตภัณฑที่มีความสวยงาม สามารถนำไปใชสอยไดในชีวิตประจำวัน   

นอกจากนี้ ในปายสินคา ยังมีความขอความ “สินคาภูมิปญญาไทย สานสายใยรักษศิลปถิ ่นบางเสาธง”  

เพื่อสื่อสารกับผูบริโภคใหรับรู วาสินคาหัตถกรรมจักสานผักตบชวานี้สรางสรรคโดยใชภูมิปญญาทองถิ่น  

เมื่อผูบริโภคซื้อสินคานั้น ผูบริโภคไดมีสวนสำคัญในการชวยสืบสานงานศิลปหัตถกรรมในทองถิ่นบางเสาธง   

และในปายสินคายังใหขอมูลของผูผลิตคือกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธง ขอมูลประธานของกลุม เบอร

โทรศัพท ไลน สำหรับการติดตอสั่งซื่อสินคา  ชอง youtube channel : “ครบเครื่องหัตถกรรมบางเสาธง” 

เพื่อใหผูบริโภคไดรับชมคลิบตาง ๆ เกี่ยวกับหัตถกรรมจักสานผักตบชวาบางเสาธง รายละเอียดของปายสินคา

ผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาบางเสาธงแสดงไวในรูปที่ 4-38   
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                              รูปที่ 4-38 ปายสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา (ขนาด 2 x 3.5 นิ้ว) 

 4.2.4  การถายทอดองคความรูงานหัตถกรรมสูชุมชนเพื่อสงเสริมการประกอบอาชีพในชุมชน 

  4.2.4.1 การถายทอดองคความรูการจักสานที่ใสแกวเยติจากผักตบชวาสูชุมชน 

 ในปจจุบันดวยสถานการณการแพรระบาดของโควิค-19 และผลกระทบจากสงคราม

รัสเซียกับยูเครน สงผลทำใหประชาชนจำนวนหนึ่งไดรับผลกระทบจากความผันผวนทางเศรษฐกิจ ประชาชน

ในชุมชนสวนหนึ่งจึงตองการทำอาชีพเสริมเพื่อเพิ่มรายไดใหกับตนเองและครอบครัว  กลุมหัตถกรรมสานสุข

บางเสาธงเล็งเห็นวาการถายทอดองคความรูการจักสานผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา แกผูที่สนใจฝก

ทักษะการจักสานจะเปนหนทางหนึ่งในการสรางเสริมสักยภาพการทำผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา 

ที่มีความสวยงามสามารถนำไปจำหนายสรางรายได  ดวยเหตุนี้ กลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธงจึงไดรวมมือ

กับผูนำชุมชนเคหะบางพลี (ชุมชน 203) จัดกิจกรรมอบรมการจักสานที่ใสแกวเยติจากผักตบชวา ณ สถานที่

ทำการของชุมชน 201  เมื่อวันที่  26 มีนาคม  2565  เวลา 9.00 – 16.00 น.  โดยมีผูสนใจในชุมชนเคหะบางพลี 

เทศบาลบางเสาธง อำเภอบางเสาธง จังหวัดสมุทรปราการ จำนวน 19  คนเขารวมกิจกรรมการอบรมเปน

ระยะเวลา 1 วัน  โดยการจัดอบรมในครั้งนี้ทีมวิทยากรของกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธงไดบรรยายให

ความรูพื้นฐานการจักสานหัตกรรมจักสานผักตบชวาเปนที่ใสแกวเยติ จากนั้นผูเขารวมอบรมไดฝกปฏิบัติการ

จักสานเสนผักตบชวาเปนผลิตภัณฑที่ใสแกวเยติ  เริ่มตนดวยการเตรียมทำหุนแกวเยติสำหรับจักสาน ขั้นตอน

การจักสานผักตบชวาที่ละข้ัน การขึ้นลวดลายการจักสานเปนลายดอกพิกุล  การสานหูหิ้วและการทาแลคเกอร
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เพื่อเคลือบชิ้นงาน การนำชิ้นงานผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาไปอบกำมะถันเพื่อปองกันการเกิดเชื้อ

ราบนชิ้นงานผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา  ตลอดระยะเวลาการอบรมผูเขารวมการอบรมใหความ

สนใจฝกทักษะปฏิบัติการจักสานผักตบชวาเปนที่ใสแกวเยติ  และเมื่อเสร็จสิ้นการอบรรมผูเขารวมการอบรม

สามารถจักสานผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานที่ใสแกวเยติคนละ 1 ใบ  

 
    

 
 

   
 

                   รูปที่ 4-39   ภาพบรรยากาศการกิจกรรมการอบรมการจักสานที่ใสแกวเยติจากผัตบชวา 
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 จากการประเมินผลการจัดกิจกรรมอบรม โดยการตอบแบบสอบถามของผูเขารวม

อบรมจำนวน 19 คน  โดยผูเขารวมอบรมรอยละ 63.16 มีวัตถุประสงคในการเขาอบรมเพื่อเพิ่มความรูและ 

ฝกทักษะการทำหัตถกรรมจักสานผักตบชวา  ซึ่งกอนเขารวมอบรม ผูเขารวมอบรมสวนใหญรอยละ 42.11% 

มีทักษะในการจักสานหัตถกรรมผักตบชวาระดับนอยที่สุด  และเมื่อเขารวมอบรมผูเขารวมอบรมรอยละ 

78.95 มีทักษะการจักสานผักตบชวาเพิ่มขึ้นโดยมีทักษะการจักสานผักตบชวาระดับมากขึ้นไป ผูเขารวมอบรม

รอยละ 73.69 ตอบแบบสอบถามวาการเขารวมอบรมสามารถนำความรูที่ไดจากการอบรมไปใชเพิ่มรายได

ใหกับตนเองระดับมากข้ึนไป  และคะแนนความพึงพอใจของผูเขารวมการอบรมที่มีตอภาพรวมของการจัดการ

อบรมมีคาเทากับ 4.95 (คะแนนเต็ม 5 คะแนน)  โดยรายละเอียด  ผลการประเมินการจัดอบรมแสดงไวใน

ตารางที่ 4-5 

 

ตารางที ่4-5  ผลการประเมินการจัดอบรมการจักสานที่ใสแกวเยติจากผักตบชวา 

 

หัวขอความคิดเห็น          ระดับความคิดเห็น   
มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด 

  กอนเขารวมการอบรม : ทานมีทักษะในการจักสาน

หัตถกรรมผักตบชวา 

2 

(10.53%) 

2 

(10.53%) 

4 

(21.05%) 

3 

(15.79%) 

8 

(42.11%) 

  หลังเขารวมการอบรม : ทานมีทักษะในการจักสาน

หัตถกรรมผักตบชวา    

8 

(42.11%) 

7 

(36.84%) 

3 

(15.79%) 

1 

(5.26%) 

- 

ความสามารถของวิทยากรในการถายทอดความรู  10 

(52.63%) 

8 

(42.11%) 

1 

(5.26%) 

- - 

ความเหมาะสมของวันเวลาในการจัดการอบรม 10 

(52.63%) 

6 

(31.58%) 

2 

(10.53%) 

1 

(5.26%) 

- 

ทานไดรับประโยชนจาการเขารวมอบรมมากนอยเพียงใด 14 

(73.68%) 

4 

(21.05%) 

1 

(5.26%) 

- - 

ทานคิดวาทานสามารถนำความรูที่ไดจากการอบรมไปใช

เพิ่มรายไดใหกับตนเองมากนอยเพียงใด 

9 

(47.37%) 

5 

(26.32%) 

5 

(26.32%) 

- - 

ทานมีความพึงพอใจตอภาพรวมของการจัดกิจกรรมการ

อบรม มากนอยเพียงใด 

18 

(94.74%) 

1 

(5.26%) 

- - - 
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 4.2.4.2 การถายทอดองคความรูการจักสานกระเปาสุภาพสตรีจากผักตบชวาสูชุมชน  

 เพื่อเผยแพรองคความรูการจักสานกระเปาสุภาพสตรีจากผักตบชวาใหกับผูที่สนใจ  

กลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธงจึงไดรวมมือกับประธานชุมชน 203 เคหะบางพลี เทศบาลบางเสาธง อำเภอ

บางเสาธง จังหวัดสมุทรปราการ  จัดกิจกรรมอบรมการจักสานกระเปาสุภาพสตรีจากผักตบชวาสูชุมชน   

ณ สถานที่ทำการชุมชน 203 เคหะบางพลี  ระหวางวันที่ 26-27 มิถุนายน 2565  โดยมีผูที่พักอาศัยอยูใน

เคหะบางพลีและพื้นที่ใกลเคียงเขารวมอบรมจำนวน 10 คน  เขารวมกิจกรรมการอบรมเปนระยะเวลา 2 วัน   

โดยการจัดอบรมในครั้งนี้ทีมวิทยากรของกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธงไดบรรยายใหความรูพื้นฐานการจัก

สานหัตกรรมจักสานผักตบชวาเปนที่กระเปาสภาพสตรี  จากนั้นผูเขารวมอบรมไดฝกปฏิบัติการจักสานเสน

ผักตบชวาเปนผลิตภัณฑกระเปาสุภาพสตรี  เริ่มตนดวยการเตรียมทำหุนรูปทรงกระเปาสุภาพสตรีสำหรับจักสาน  

ขั้นตอนการจักสานผักตบชวาที่ละขั้น  การขึ้นลวดลายการจักสานเปนลายเม็ดแตง การสานหูหิ้วและการทา

แลคเกอรเพื่อเคลือบชิ้นงาน การนำชิ้นงานผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาไปอบกำมะถันเพื่อปองกัน

การเกิดเชื้อราบนชิ้นงานผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา ซึ่งตลอดเวลาเวลาการอบรม 2 วัน ผูเขารวม

กิจกรรมการอบรมใหความสนใจฝกทักษะการเรียนรูการจักสานผักตบชวาเปนกระเปาสุภาพสตรี  เมื่อเสร็จสิ้น

การอบรรม  ผูเขารวมการอบรมสามารถจักสานผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานกระเปาสุภาพสตรีคนละ 1 ใบ  

 

   
   

                รูปที่ 4-40    ภาพการกิจกรรมการอบรมการจักสานกระเปาสุภาพสตรีจากผักตบชวา 
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              รูปที่ 4-40 (ตอ)   ภาพการกิจกรรมการอบรมการจักสานกระเปาสุภาพสตรีจากผักตบชวา 

ตารางที่  4-6   ผลการประเมินการจัดอบรมการจักสานกระเปาสุภาพสตรีจากผักตบชวา 

หัวขอความคิดเห็น          ระดับความคิดเห็น   
มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด 

  กอนเขารวมการอบรม : ทานมีทักษะในการจักสาน

กระเปาสุภาพสตรีจากผักตบชวา 

- - 1 

(10.0%) 

1 

(10.0%) 

8 

(80.0%) 

  หลังเขารวมการอบรม :   ทานมีทักษะในการจักสาน

กระเปาสุภาพสตรีจากผักตบชว 

1 

(10.0%) 

8 

(80.0%) 

1 

(10.0%) 

- - 

ความสามารถของวิทยากรในการถายทอดความรู  5 

(50.0%) 

4 

(40.0%) 

1 

(10.0%) 

- - 

ความเหมาะสมของวันเวลาในการจัดการอบรม 3 

(30.0%) 

3 

(30.0%) 

4 

(40.0%) 

- - 

ทานไดรับประโยชนจาการเขารวมอบรมมากนอยเพียงใด 2 

(20.0%) 

7 

(70.0%) 

1 

(10.0%) 

- - 

ทานคิดวาทานสามารถนำความรูที่ไดจากการอบรมไปใช

เพิ่มรายไดใหกับตนเองมากนอยเพียงใด 

3 

(30.0%) 

4 

(40.0%) 

3 

(30.0%) 

- - 

ทานมีความพึงพอใจตอภาพรวมของการจัดกิจกรรมการ

อบรม มากนอยเพียงใด 

6 

(60.0%) 

4 

(40.0%) 

- - - 
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   จากการประเมินผลการจัดกิจกรรมอบรมการจักสานกระเปาสุภาพสตรีจากผักตบชวา 

โดยการตอบแบบสอบถามของผ ู  เข าร วมอบรมจำนวน 10 คน  โดยผู  เข าร วมอบรมร อยละ 60.00  

มีวัตถุประสงคการเขาอบรมเพื่อเพิ่มความรูและฝกทักษะการทำหัตถกรรมจักสานกระเปาสุภาพสตรีจาก

ผักตบชวาและผูเขารวมอบรมรอยละ 30.0 มีวัตถุประสงคการเขารวมอบรมเพื่อทำผลิตภัณฑหัตถกรรมหา

รายไดใหกับครอบครัว   ซึ่งกอนเขารวมอบรม ผูเขารวมอบรมสวนใหญรอยละ  80.00% มีทักษะในการ 

จักสานหัตถกรรมผักตบชวาระดับนอยที่สุด  และภายหลังการเขารวมอบรมผูเขารวมอบรมรอยละ 90.00  

มีทักษะการจักสานผักตบชวาเพิ่มขึ้นโดยมีทักษะการจักสานผักตบชวาระดับมากขึ้นไป ผูเขารวมอบรมรอยละ  

70.00 ตอบแบบสอบถามวาการเขารวมอบรมสามารถนำความรูที่ไดจากการอบรมไปใชเพิ่มรายไดใหกับตนเอง

ระดับมากขึ้นไป และคะแนนความพึงพอใจของผูเขารวมการอบรมที่มีตอภาพรวมของการจัดการอบรม 

มีคาเทากับ 4.60 (คะแนนเต็ม 5 คะแนน)  โดยรายละเอียด  ผลการประเมินการจัดอบรมแสดงไวในตารางที่ 4-6 

 4.2.5 การสงเสริมการจำหนายผลิตภัณฑหัตถกรรมบางเสาธงสูผูบริโภค 

 4.2.5.1 การสงเสริมการออกรานจำหนายผลิตภัณฑหัตถกรรมบางเสาธง 

  เมื่อสถานการณการแพรระบาดของณคโควิค-19 คลี่คลายดีขึ้นและรัฐบาลประกาศให

รานคาตาง ๆ  สามารถเปดจำหนายสินคาตาง ๆ ไดตามปรกติ   ดังนั้น โครงการวิจัยฯ ไดสนับสนุนใหสมาชิก

ของกลุมไดนำสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาของกลุมไปออกรานจำหนายผลิตภัณฑในสถานที่

ตาง ๆ ที่มีกลุมผูบริโภคที่สนใจซื้อสินคาหัตถกรรมจักสานผักตบชวา  เชน การออกรานจำหนายผลิตภัณฑ

หัตถกรรมจักสานผักตบชวาที่หางเยสบางพลี อำเภอบางเสาธง จังหวัดสมุทรปราการ   ระหวางวันที่   มีนาคม 

2565 และระหวางวันที่   เมษายน 2565 โดยสมาชิกของกลุมนำสินคาหัตถกรรมตาง ๆ ของกลุมฯ ที่ผลิตมา

แตเดิม เชน ที่ใสแกวเยติลายไขวธรรมดา ตะกราจักสานผักตบชวาสำหรับใสของ กระเปาสุภาพสตรีลาย

ธรรมดา  พรอมทั้งนำสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมที่สมาชิกของกลุมหัตถกรรมสานสุขรวมกับนักวิจัยพัฒนาขึ้น 

เชน ที่ใสแกวเยติลายเม็ดมะยม ที่ใสแกวเยติลายดอกพิกุล  ที่ใสแกวเยติลายไทยสามเสน  ที่ใสแกวเยติลายตัวหนอน    

กระเปาสะพายสุภาพสรตีลายเม็ดแตง กระเปาถือสุภาพสตรีลายไขว เปนตน ผลของการออกรานจำหนาย

ผลิตภัณฑของกลุมหัตถกรรมสานสุข เปดโอกาสใหผูบริโภคไดทำความรูจักเก่ียวกับผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสาน

ผักตบชวาของกลุม  และยังเปดโอกาสใหกลุมผูบริโภคที่สนใจซื้อสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา

ไดเลือกซื้อผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาของกลุมฯ ไปใชในชีวิตประจำวัน การออกรานจำหนาย

ผลิตภัณฑทำใหสมาชิกของกลุมฯ มีรายไดเพิ่มขึ้นจากการจำหนายสินคาผลิตภัณฑ  นอกจากนี้ การออกราน

ยังเปดโอกาสใหมีสมาชิกของกลุมไดสื่อสารกับผูบริโภค เพื่อใหผูบริโภคไดรับทราบถึงถึงความตั้งใจและความ

มุงมั่นในการสรางสรรคผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาโดยใชภูมิปญญาการจักสานผักตบชวาในทองถิ่น

บางเสาธงของสมาชิกของกลุมฯ  และใชขอความสื่อสารถึงผูบริโภควา “ซื้อสินคาภูมิปญญาไทย  สานสายใย 

รัก(ษ)ศิลปถิ่นบางเสาธง” เพื่อใหผูบริโภคทราบวาการเลือกซื้อสินคาหัตถกรรมจักสานผักตบชวาที่ผลิตจาก

ภูมิปญญาทองถิ่นนั้น ผูโภคนั้นไดมีสวนสำคัญในการรวมกันสืบสานงานศิลปหัตถกรรมของอำเภอบางเสาธง 
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จังหวัดสมุทรปราการ   การออกรานจำหนายผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวานอกจากจะมีวัตถุประสงค

เพื ่อการจำหนายสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมของกลุ มแลวยังมีวัตถุประสงคเพื ่อประชาสัมพันธเผยแพร 

องคความรูและเรื่องราวตาง ๆ ของภูมิปญญาการจักสานหัตถกรรมจักสานผักตบชวาของบางเสาธงแกผูบริโภค

และผูที่สนใจทั่วไป  

        
 

   
 

            รูปที่ 4-41   ภาพการออกรานจำหนายผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาของกลุมฯ 

 

 4.2.5.2  ความรวมมือกับเครือขายเพื่อสงเสริมการตลาดสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรม 

 เพื่อเผยแพรและจำหนายสินคาผลิตภัณฑจักสานผักตบชวาและสินคาผลิตภัณฑ

หัตถกรรมวาวของผู ประกอบการในอำเภอบางเสษธง  นักวิจ ัยไดประสานความรวมมือกับเครือขาย

ประกอบดวย  ตลาดน้ำวัดศรีวารีนอย และตลาดจริงใจสาขาบางนา หางเซ็นทรัลสาขาบางนา  โดยนักวิจัยและ

ผูประกอบการหัตถกรรมจักสานผักตบชวาและหัตถกรรมวาวไดเขาพบปะพูดคุยกับทานเจาอาวาสวัดศรีวารีนอย



85 

  

 
 

เกี่ยวกับการเปดตลาดน้ำชุมชนวัดศรีวารีนอยภายหลังสถาการณการระบาดโควิค-19 ที่คลี่คลายลงจนทำให

ตลาดน้ำชุมชนวัดศรีวารีนอยสามารถกลับมาเปดดำเนินการไดอีกครั้งภายหลังจากที่ตลาดน้ำชุมชนวัดศรีวารีนอย

ปดดำเนินการมาเปนระยะเวลานานเกือบ 2 ป นับตั้งแตสถานการณการแพรระบาดของโควิคเมื่อเดือน

พฤศจิกายน 2563 ตลาดน้ำชุมชนวัดศรีวารีนอยตังอยูริมคลองจระเขนอย ในพื้นที่ภายในวัดศรีวารีนอย   

มีคณะกรรมการตลาดน้ำชุมชนวัดศรีวารีนอยเปนทีมบริหารจัดการตลาดน้ำโดยมีทานเจาอาวาสวัดศรีวารีนอย

เปนที่ปรึกษาคณะกรรมการตลาดน้ำ ฯ   ซึ่งคณะกรรมการฯมีแผนเปดตลาดน้ำในวันเสาร-อาทิตย โดยจะเริ่ม

เปดตลาดตั้งแตวันเสารที่  3 กันยายน 2565 เปนตนไป  และในการเปดตลาดน้ำครั้งนี้  คณะกรรมการฯ  

มีแผนเปดรานคาเพื่อจำหนายสินคาและผลิตภัณฑตาง ๆ ที่เปนสินคาที่ผลิตภัณฑในชุมชนและมีความเปน

เอกลักษณของพื้นที่อำเภอบางเสาธง  และมีแผนเปดพื้นที่ลานวัฒนธรรมเพื่อเปนพื้นที่สำหรับจัดแสดงทาง

วัฒนธรรมและการสาธิตกิจกรรมทางวัฒนธรรมตาง ๆ ในการนี้ นักวิจัยและผูประกอบการหัตถกรรมบางเสาธง

ไดเขาพบพูดคุยกับทานเจาอาวาสวัดศรีวารีนอยในฐานะที่ปรึกษาของคณะกรรมการฯ ซึ่งบทสรุปของการ

พูดคุยนั้นสรุปไดวา ทางตลาดน้ำเปดพื้นที่ลานวัฒนธรรมใหกับกลุมผูประกอบการหัตถกรรมวาว (กลุมฅนรัก(ษ)วาว) 

มาสาธิตการทำวาวจุฬา วาวปกเปาขนาดตาง ๆ พรอมทั้งทำกิจกรรมอบรมสอนการทำวาวจุฬาและวาวปกเปา

ใหแกผู ที ่สนใจ และยังเปดโอกาสใหกลุมหัตถกรรมสานสุขมาอบรมการจักสานหัตถกรรมผักตบชวาเปน

ผลิตภัณฑตาง ๆ ใหแกบุคคลทั่วไปที่สนใจฝกทักษะการจักสานผักตบชวาเขารวมกิจกรรมการอบรม ณ พื้นที่

ลานวัฒนธรรม นอกจากนี้ กลุมฅนรัก(ษ)วาวและกลุมหัตถกรรมสานสุขยังไดรับการจัดสรรพื้นที่เพื ่อให

ผูประกอบการทั้งสองนำผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวามาจำหนายใหแก

ผูบริโภค 

 

                                
                  รูปที่  4-42 ภาพการพูดคุยระหวางกลุมฅนรัก(ษ) วาวบางเสาธง และทานเจาอาวาส 

                                 วัดศรีวารีนอย เกี่ยวกับการเปดโอกาสใหผูประกอบการนำผลิตภัณฑวาว 

                                 และผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา มาจำหนายในตลาดน้ำวัดศรีวารีนอย  
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   นอกจากนี้ นักวิจัยยังไดลงพ้ืนที่พดูคุยกับผูจัดการตลาดจริงใจสาขาบางนาเกี่ยวกับการ

จำหนายสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา  โดยตลาดจริงใจสาขา

เซ็นทรัลบางนานั้นจะอยูในหางเซ็นทรัลบางนา  ผูบริหารของตลาดจริงใจมีนโยบายเปดพื้นที่ใหผูประกอบการ

สินคาตาง ๆ ที่ผลิตโดยผูประกอบการในพื้นที่ชุมชนตาง ๆ ในจังหวัดสมุทรปราการนำสินคาของตนเองมาวาง

จำหนายในพื้นที่ตลาดจริงใจ ซึ่งการวางสินคาจำหนายในตลาดจริงใจนั้นจะตองปฏิบัติตามระเบียบของตลาด

ดวย  ในการนี้บทสรุปจากการพูดคุยของผูบริหารตลาดกับผูประกอบการหัตถกรรมนั้น ตลาดจริงใจเปดโอกาส

ใหผูประกอบการหัตถกรรมวาวนำสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวมาวางจำหนายในตลาดจริงใจได และยังเปด

โอกาสใหผูประกอบการหัตถกรรมจักสานผักตบชวานำผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวามาวางจำหนายใน

ตลาดจริงใจได การที่ตลาดจริงใจเปดโอกาสใหมีการนำสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมบางเสาธงของผูประกอบการฯ

ไปวางจำหนายในตลาดจริงใจสาขาบางนา ในหางเซ็นทรัลบางนานับเปนโอกาสที่ดีของผูประกอบการที่จะได

จำหนายสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมที่ผลิตขึ้นมาจากภูมิปญญาทองถิ่นในอำเภอบางเสาธงมาวางจำหนายใหกับ

ผูบริโภค 

                       
 

    
     

               รูปที ่4-43 ภาพการพูดคุยกับตัวแทนของตลาดจริงใจ ซึ่งตลาดจริงใจเปดโอกาสใหผูประกอบการ 

                            หัตถกรรมวาวและผูประกอบการหัตถกรรมจักสานผักตบชวานำสำคาไปจำหนาย         
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 4.2.6  การเก็บขอมูลความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญและผูบริโภคตอผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและ 

                    ผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา 

   4.2.6.1  การเก็บขอมูลความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญตอผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและ 

   หัตถกรรมจักสานผักตบชวา 

  จากการสอบถามความเห็นของผูเชี่ยวชาญจำนวน 3 ทาน คือคุณครูอารีย วิทยารมย 

(ครูภูมิปญญาทองถิ่น)  ผูชวยศาสตราจารย ดร.วุฒิพงษ ทองกอน (ผูเชี่ยวชาญดานศิลปวัฒนธรรม)  และ  

ดร.วิชุตา อยู ยงค (ผู เชี ่ยวชาญดานการออกแบบ) ที่มีตอผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวที่พัฒนาขึ้นจำนวน 4 

ผลิตภัณฑ และผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาจำนวน 3 ผลิตภัณฑ โดยใชแบบสอบถามความคิดเห็นซึ่ง

จะประเมินผลิตภัณฑใน 5 ดาน ประกอบดวย 1. ดานประโยชนใชสอยของผลิตภัณฑ  2. ดานความสวยงาม

และความเปนเอกลักษณของทองถิ่นบางเสาธง 3. ดานความแข็งแรงในการใชงาน  4.ดานวัสดุที่ใชในผลิตภัณฑ 

และ 5 ดานศักยภาพการตลาดของผลิตภัณฑ  โดยใชเกณฑการแปลผลคาเฉลี่ยระดับความคิดเห็น ดังนี้ 

 คาเฉลี่ย 4.5 – 5.0  หมายถึง ผลิตภัณฑมีความเหมาะสมระดับมากท่ีสุด 

 คาเฉลี่ย 3.5 – 4.4 หมายถึง ผลิตภัณฑมีความเหมาะสมระดับมาก 

 คาเฉลี่ย 2.5 – 3.4 หมายถึง ผลิตภัณฑมีความเหมาะสมระดับปานกลาง 

 คาเฉลี่ย 1.5 – 2.4 หมายถึง ผลิตภัณฑมีความเหมาะสมระดับนอย 

 คาเฉลี่ย 1.0 – 1.4 หมายถึง ผลิตภัณฑมีความเหมาะสมระดับนอย 

 ผลการประเมินความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญตอผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวจุฬากลุมฅนรัก(ษ)

วาวบางเสาธงสรางสรรคจำนวน 4 ผลิตภัณฑที ่แสดงรายละเอียดไวในตารางที่  4-7  ซึ่งสามารถสรุปไดดังนี้         

 1. ผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวจุฬายอสวนในกรอบรูป  ผลการประเมินภาพรวมทั้ง 5 

ดานมีความเหมาะสมอยูในเกณฑระดับมาก  (คาเฉลี่ย = 4.30  คา S.D. = 0.54 ) เมื่อพิจารณาการประเมิน

รายดานพบวา   ดานประโยชนการใชสอยของผลิตภัณฑอยูในเกณฑระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.17  คา S.D. = 

0.54 )   ดานความสวยงามและความเปนเอกลักษณของทองถิ่นอยูในเกณฑระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.47  คา 

S.D. = 0.43 )   ดานความคงทนแข็งแรงในการใชงานอยูในเกณฑระดับมาก  (คาเฉลี่ย = 4.33 คา S.D. = 

0.72 ) ดานวัสดุที่ใชในผลิตภัณฑอยูในเกณฑระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.33 คา S.D. = 0.72 ) และดานศักยภาพ

การตลาดของผลิตภัณฑอยูในเกณฑระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.17 คา S.D. = 0.29) 

 2. ผลิตภัณฑภาพประดับลวดลายของวาวจุฬา  ผลการประเมินภาพรวมทั้ง 5 ดานมี

ความเหมาะสมอยูในเกณฑระดับมาก  (คาเฉลี่ย = 4.13 คา S.D. = 0.42) เมื่อพิจารณาการประเมินรายดาน

พบวา  ดานประโยชนการใชสอยของผลิตภัณฑอยูในเกณฑระดับมาก (คาเฉลี่ย = 3.92  คา S.D. = 0.68 )   

ดานความสวยงามและความเปนเอกลักษณของทองถิ่นอยูในเกณฑระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.00  คา S.D. = 

0.46 )   ดานความคงทนแข็งแรงในการใชงานอยูในเกณฑระดับมาก  (คาเฉลี่ย = 3.89  คา S.D. = 0.19 ) 

ดานวัสดุที่ใชในผลิตภัณฑอยูในเกณฑระดับมาก (คาเฉลี่ย = 5.00 คา S.D. = 0 ) และดานศักยภาพการตลาด

ของผลิตภัณฑอยูในเกณฑระดับมาก (คาเฉลี่ย = 3.83 คา S.D. = 0.79) 
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 3 .ผลิตภัณฑภาพวาวจุฬาบนจิตรกรรมฝาผนังพระมาลัย   ผลการประเมินภาพรวมทั้ง 

5 ดานมีความเหมาะสมอยูในเกณฑระดับมากที่สุด  (คาเฉลี่ย = 4.70   คา S.D. = 0.46) เมื่อพิจารณาการ

ประเมินรายดานพบวา  ดานประโยชนการใชสอยของผลิตภัณฑอยูในเกณฑระดับมากที่สุด (คาเฉลี่ย = 5.00  

คา S.D. = 0 )   ดานความสวยงามและความเปนเอกลักษณของทองถิ่นอยูในเกณฑระดับมากที่สุด (คาเฉลี่ย = 

4.67  คา S.D. = 0.58 )   ดานความคงทนแข็งแรงในการใชงานอยูในเกณฑระดับมากที่สุด  (คาเฉลี่ย = 4.67  

คา S.D. = 0.58 ) ดานวัสดุที่ใชในผลิตภัณฑอยูในระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.67  คา S.D. = 0.58 ) และดาน

ศักยภาพการตลาดของผลิตภัณฑอยูในระดับมากที่สุด (คาเฉลี่ย = 4.50 คา S.D. = 0.58)       

 4. ผลิตภัณฑตุงไมไผลวดลายของวาวจุฬา   ผลการประเมินภาพรวมทั้ง 5 ดานมีความ

เหมาะสมอยูในเกณฑระดับมาก  (คาเฉลี่ย = 3.96  คา S.D. = 0.40) เมื่อพิจารณาการประเมินรายดานพบวา 

ดานประโยชนการใชสอยของผลิตภัณฑอยูในเกณฑระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.17 คา S.D. = 0.29)  ดานความ

สวยงามและความเปนเอกลักษณของทองถิ่นอยูในเกณฑระดับมาก (คาเฉลี่ย = 3.78  คา S.D. = 0.72 )  

ดานความคงทนแข็งแรงในการใชงานอยูในเกณฑระดับมาก (คาเฉลี่ย = 3.78  คา S.D. = 0.72) ดานวัสดุที่ใช

ในผลิตภัณฑอยูในระดับมาก (คาเฉลี่ย = 3.92  คา S.D. = 0.79 ) และดานศักยภาพการตลาดของผลิตภัณฑ

อยูในระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.17 คา S.D. = 0.29) 

 ผลการประเมินความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญตอผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา

ที่กลุมหัตถกรรมสรางสรรคขึ้นจำนวน 3 ผลิตภัณฑ แสดงรายละเอียดไวในตารางที่ 4-8  สามารถสรุปไดดังนี้         

 1. ผลิตภัณฑที่ใสแกวเยติ  ผลการประเมินภาพรวมทั้ง 5 ดานมีความเหมาะสมอยูใน

เกณฑระดับมากที ่ส ุด  (คาเฉลี ่ย =4.65  คา S.D. = 0.44) เมื ่อพิจารณาการประเมินรายดานพบวา  

ดานประโยชนการใชสอยของผลิตภัณฑอยู ในเกณฑระดับมากที ่ส ุด (คาเฉลี ่ย = 5.00 คา S.D. = 0)    

ดานความสวยงามและความเปนเอกลักษณของทองถิ่นอยูในเกณฑระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.47  คา S.D. = 

0.81)   ดานความคงทนแข็งแรงในการใชงานอยูในเกณฑระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.44  คา S.D. = 0.58) ดาน

วัสดุที่ใชในผลิตภัณฑอยูในระดับมากที่สุด (คาเฉลี่ย = 5.00  คา S.D. = 0) และดานศักยภาพการตลาดของ

ผลิตภัณฑอยูในระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.33 คา S.D. = 0.79)   

 2. ผลิตภัณฑกระเปาสะพายสุภาพสตรีลายเมล็ดแตง ผลการประเมินภาพรวมทั้ง 5 

ดานมีความเหมาะสมอยูในระดับมาก  (คาเฉลี่ย = 4.48  คา S.D. = 0.51) เมื่อพิจารณาการประเมินรายดาน

พบวา ดานประโยชนการใชสอยของผลิตภัณฑอยูในเกณฑระดับมากที่สุด (คาเฉลี่ย = 4.69 คา S.D. = 0.29)   

ดานความสวยงามและความเปนเอกลักษณของทองถิ่นอยูในเกณฑระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.27  คา S.D. = 0.75)  

ดานความคงทนแข็งแรงในการใชงานอยูในเกณฑระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.33  คา S.D. = 0.58) ดานวัสดุที่ใช

ในผลิตภัณฑอยูในระดับมากที ่สุด (คาเฉลี ่ย = 4.92  คา S.D. = 0.14) และดานศักยภาพการตลาดของ

ผลิตภัณฑอยูในระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.17  คา S.D. = 0.79)           
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ตารางที่  4-7   คาเฉลี่ย  คาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญตอผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวจำนวน 4 ผลิตภัณฑ 

ที ่

  

รายการ วาวจุฬายอสวนในกรอบรูป ภาพประดับลวดลายวาว ภาพวาวกับจิตรกรรมฝาผนัง ตุงไมไผลวดลายวาว 

คาเฉลี่ย SD แปรผล คาเฉลี่ย SD แปรผล คาเฉลี่ย SD  แปรผล คาเฉลี่ย SD  แปรผล 

1. ดานประโยชนใชสอยของผลิตภัณฑ (ภาพรวม) 4.17 0.54 มาก 3.92 0.68 มาก 5.00 0.00 มากที่สุด 4.17 0.29 มาก 

1.1 ผลิตภณัฑมลีักษณะ รูปทรงเหมาะสมในการใช

ประโยชนตามวัตถุประสงคของการใชสอยของ

ผลิตภณัฑ 

4.32 0.58 มาก 3.67 0.58 มาก 5.00 0.00 มากที่สุด 4.00 0.00  มาก 

1.2 การออกแบบผลติภณัฑมคีวามสมัพันธสอดคลองกับ

การใชงานหลักของผลิตภัณฑ 

4.00 1.00 มาก 3.67 0.58 มาก 5.00 0.00 มากที่สุด 4.00 0.00 มาก 

1.3 การใชสอยมีความสะดวกสบายและงายตอการใช 4.33 0.58 มาก 4.33 0.58 มาก 5.00 0.00 มากที่สุด 4.33 0.58 มาก 

1.4 ผลิตภณัฑสามารถตอบสนองตอความตองการใชสอย

ของผูบริโภค 

4.00 0.00 มาก 4.00 1 มาก 5.00 0.00 มากที่สุด 4.33 0.58 มาก 

2. ดานความสวยงามและความเปนเอกลกัษณของทองถิน่ 4.47 0.43 มาก 4.00 0.46 มาก 4.67 0.58 มากที่สุด 3.78 0.72 มาก 

2.1 ผลิตภณัฑมรีูปลักษณที่แสดงออกถึงการใชความคิด

สรางสรรคในการออกแบบรูปทรง ลวดลาย 

กระบวนการผลติโดยใชภูมิปญญาทองถ่ินในอำเภอบาง

เสาธง และสามารถใชสอยไดตรงตามวัตถุประสงคหลัก

ของการใชสอย 

4.67 0.58 มากที่สุด 4.00 0.00 มาก 5.00 0 มากที่สุด 4.00 0.00 มาก 

2.2 ผลิตภณัฑมรีูปทรง สมสัดสวนเหมาะสมกับการใชสอย 3.67 0.58 มาก 3.33  0.58 ปานกลาง 4.33 0.58 มาก 3.67 0.58 มาก 

2.3 ผลิตภณัฑมลีักษณะรูปทรงท่ีสม่ำเสมอ ไมบดิเบี้ยว     

ดูแลวผลิตภัณฑมีความแข็งแรง 

4.00 1 มาก 3.67 0.58 มาก 5.00 0 มากที่สุด 4.00 1.00 มาก 
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ตารางที่  4-7 (ตอ)   คาเฉลี่ย  คาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญตอผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวจำนวน 4 ผลิตภัณฑ 

ที ่

  

รายการ วาวจุฬายอสวนในกรอบรูป ภาพประดับลายวาวจุฬา ภาพวาวกับจิตรกรรมฝาผนัง ตุงไมไผ 

คาเฉลี่ย SD มากที่สุด คาเฉลี่ย SD มากที่สุด คาเฉลี่ย SD มากที่สุด คาเฉลี่ย SD มากที่สุด 

 2. ดานความสวยงามและความเปนเอกลักษณของทองถิ่น             

2.4  ผลิตภัณฑมีรูปลักษณ ความประณีต สสีัน ลวดลาย 

สวยงาม 

5.00 0 มากที่สุด 4.33 0.58 มาก 4.67 0.58 มากที่สุด  4.00 1.00 มาก 

2.5 ผลิตภณัฑมีความเปนเอกลักษณของสินคาหัตถกรรม

ในทองถิ่นอำเภอบางเสาธง จังหวัดสมุทรปราการ 

5.00 0 มากที่สุด 4.67 0.58 มากที่สุด  4.67 0.58 มากที่สุด 4.33 1.15 มาก 

3. ดานความคงทนแข็งแรงในการใชงาน 4.33 0.72 มาก 3.89 0.19 มาก 4.67 0.58 มากที่สุด 3.78 0.72 มาก 

3.1 ผลิตภณัฑมลีักษณะของการผลิต การประกอบ การยึด

ติดของสวนประกอบตาง ๆ ของผลิตภณัฑอยาง

กลมกลืนเหมาะสม 

4.33 0.58 มาก 4.00 0.00 มาก 4.67 0.58 มากที่สุด  4.00 1.00 มาก 

3.2 ผลิตภณัฑมีความแข็งแรงทนทานตอการใชงานใน

สภาพแวดลอมตามปรกต ิ

4.00 1.00 มาก 4.00 0.00 มาก 4.67 0.58 มากที่สุด 3.67 0.58 มาก 

3.3 การดูแล บำรุงรักษาผลิตภณัฑสามารถทำไดอยาง

สะดวกและไมยุงยาก 

4.67 0.58 มากที่สุด 3.67 0.58 มาก 4.67 0.58 มากที่สุด 3.67 0.58 มาก 

4. ดานวัสดุที่ใชในผลิตภัณฑ 4.33 0.72 มาก 5.00 0 มากทีสุ่ด 4.67 0.58 มากสุด 3.92 0.79 มาก 

4.1 วัสดุที่ใชทำผลติภณัฑมีคณุภาพ มคีวามแข็งแรงคงทน  

มีความเหมาะสมกับผลติภณัฑ 

4.33 1.15 มาก 3.33 0.58 ปานกลาง 4.67 0.58 มากที่สุด 3.33 0.58 ปานกลาง 

4.2 วัสดุที่ใชทำผลติภณัฑมีความปลอดภัยตอผูบรโิภค 4.33 1.15 มาก 4.33 0.58 มาก 4.67 0.58 มากที่สุด  4.33 0.58 มาก 

4.3 วัสดุที่ใชทำผลติภณัฑมีความเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม 4.67 0.58 มากที่สุด  4.33  0.58 มาก 4.67 0.58 มากที่สุด 4.00 1.00 มาก 

4.4 ผลิตภณัฑชวยสงเสริมการใชประโยชนจากวัสดุใน

ทองถ่ินของอำเภอบางเสาธง 

4.00 0.00 มาก 4.00 0.00 มาก 4.67 0.58 มากที่สุด 4.00 1.00 มาก 
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ตารางที่ 4-7 (ตอ)  คาเฉลี่ย   คาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.)  ความคิดเห็นของผูเชียวชาญตอผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวจำนวน 4 ผลิตภัณฑ 

ที ่

  

รายการ วาวจุฬายอสวนในกรอบรูป ภาพประดับลายวาวจุฬา ภาพวาวกับจิตรกรรมฝาผนัง ตุงไมไผ 

คาเฉลี่ย SD มากที่สุด คาเฉลี่ย SD มากที่สุด คาเฉลี่ย SD มากที่สุด คาเฉลี่ย SD มากที่สุด 

 5.ดานศักยภาพการตลาดของผลิตภัณฑ 4.17 0.29 มาก 3.83 0.79 มาก 4.50 0.58 มากที่สุด 4.17 0.29 มาก 

5.1  ผลิตภัณฑมีศักยภาพในการแขงขันกับสินคาประเภท

เดียวกันเพื่อการใชสอยของผูบริโภคในประเทศไทย

โดยมีวตัถุประสงคการใชงานแบบเดียวกัน 

4.33 0.58 มาก 4.00 1.00 มาก 4.33 0.58 มาก 4.00 0.00 มาก 

5.2  ผลิตภณัฑมีศักยภาพในการทำตลาดสินคาของท่ีระลึก

สำหรับนักทองเที่ยวชาวตางประเทศ 

4.00 0.00 มาก 3.67 0.58 มาก 4.67 0.58 มากที่สุด 4.33 0.29 มาก 

      คาเฉลี่ยองคประกอบทั้ง 5 ดานของผลิตภัณฑ 4.30 0.54 มาก 4.13 0.42 มาก 4.70 0.46 มาก 3.96 0.4

0 

มาก 

 

ตารางที่  4-8  คาเฉลี่ย คาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ความคิดเห็นของผูเชียวชาญตอผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาจำนวน 3 ผลิตภัณฑ 

ที ่

  

รายการ ที่ใสแกวเยติ กระเปาสะพายสุภาพสตรีลายเมด็แตง กระเปาถือสุภาพสตรีลายไขว 

คาเฉลี่ย SD แปรผล คาเฉลี่ย SD แปรผล คาเฉลี่ย SD  แปรผล 

1. ดานประโยชนใชสอยของผลิตภัณฑ (ภาพรวม)  5.00  0.00 มากที่สุด  4.69 0.29 มากที่สุด 4.67 0.58 มากที่สุด 

1.1 ผลิตภณัฑมลีักษณะ รูปทรงเหมาะสมในการใชประโยชน

ตามวัตถุประสงคของการใชสอยของผลิตภณัฑ 

5.00  0.00  มากที่สุด  4.33 0.58 มาก 4.67 0.58 มากที่สุด 

1.2 การออกแบบผลติภณัฑมคีวามสมัพันธสอดคลองกับการใช

งานหลักของผลิตภัณฑ 

5.00  0.00  มากที่สุด  4.33 0.58 มาก 4.67 0.58 มากที่สุด 

1.3 การใชสอยมีความสะดวกสบายและงายตอการใช 5.00  0.00  มากที่สุด  5.00 0.00 มากที่สุด 4.67 0.58 มากที่สุด 

1.4 ผลิตภณัฑสามารถตอบสนองตอความตองการใชสอยของ

ผูบริโภค 

5.00  0.00  มากที่สุด  5.00 0.00 มากที่สุด 4.67 0.58 มากที่สุด 
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ตารางที่ 4-8 (ตอ) คาเฉลี่ย  คาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ความคิดเห็นของผูเชียวชาญตอผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาจำนวน 3 ผลิตภัณฑ    

ที ่

  

รายการ ที่ใสแกวเยติ  กระเปาสะพายสุภาพสตรีลายเมด็แตง  กระเปาถือสุภาพสตรีลายไขว  

คาเฉลี่ย SD แปรผล คาเฉลี่ย SD แปรผล คาเฉลี่ย SD แปรผล 

2. ดานความสวยงามและความเปนเอกลกัษณของทองถิน่  4.47 0.81  มาก 4.27 0.75 มาก 4.33 0.75 มาก 

2.1 ผลิตภณัฑมรีูปลักษณที่แสดงออกถึงการใชความคิด

สรางสรรคในการออกแบบรูปทรง ลวดลาย กระบวนการ

ผลิตโดยใชภมูิปญญาทองถิ่นในอำเภอบางเสาธง และ

สามารถใชสอยไดตรงตามวัตถุประสงคหลักของการใชสอย 

 4.33 1.15  มาก 4.00 1.00 มาก 4.00 1.00 มาก 

2.2 ผลิตภณัฑมรีูปทรง สมสัดสวนเหมาะสมกับการใชสอย  4.67 0.58  มากที่สุด 4.33 0.58 มาก 4.67 0.58 มากที่สุด 

2.3 ผลิตภณัฑมลีักษณะรูปทรงท่ีสม่ำเสมอ ไมบดิเบี้ยว     

 ดูแลวผลิตภัณฑมีความแข็งแรง 

 4.67  0.58 มากที่สุด 4.33 0.58 มาก 4.33 0.58 มาก 

2.4  ผลิตภัณฑมีรูปลักษณ ความประณีต สสีัน ลวดลาย 

สวยงาม 

4.33  0.58 มาก 4.67 0.58 มากที่สุด 4.67 0.58 มากที่สุด 

2.5 ผลิตภณัฑมีความเปนเอกลักษณของสินคาหัตถกรรมใน

ทองถ่ินอำเภอบางเสาธง จังหวัดสมุทรปราการ 

4.33 1.15 มาก 4.00 1.00 มาก 4.00 1.00 มาก 

3. ดานความคงทนแข็งแรงในการใชงาน 4.44 0.58 มาก 4.33 0.58 มาก 4.33 0.58 มาก 

3.1 ผลิตภณัฑมลีักษณะของการผลิต การประกอบ การยึดติด

ของสวนประกอบตาง ๆ ของผลติภัณฑอยางกลมกลืน

เหมาะสม 

4.33 0.58 มาก 4.33 0.58 มาก 4.33 0.58 มาก 

3.2 ผลิตภณัฑมีความแข็งแรงทนทานตอการใชงานใน

สภาพแวดลอมตามปรกต ิ

4.67 0.58 มากที่สุด 4.33 0.58 มาก 4.33 0.58 มาก 
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ตารางที ่4-8 (ตอ)  คาเฉลี่ย   คาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.)  ความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญตอหัตถกรรมจักสานผักตบชวาจำนวน 3 ผลิตภัณฑ    

ที ่

  

รายการ ที่ใสแกวเยติ  กระเปาสะพายสุภาพสตรีลายเมด็แตง  กระเปาถือสุภาพสตรีลายไขว  

คาเฉลี่ย SD แปรผล คาเฉลี่ย SD แปรผล คาเฉลี่ย SD แปรผล 

3. ดานความคงทนแข็งแรงในการใชงาน (ตอ)          

3.3 การดูแล บำรุงรักษาผลิตภณัฑสามารถทำไดอยางสะดวก

และไมยุงยาก 

4.33 0.58 มาก 4.33 0.58 มาก 4.33 0.58 มาก 

4. ดานวัสดุที่ใชในผลิตภัณฑ 5.00 0.00 มากที่สุด 4.92 0.14 มากที่สุด 4.92 0.14 มากที่สุด 

4.1 วัสดุที่ใชทำผลติภณัฑมีคณุภาพ มคีวามแข็งแรงคงทน  

มีความเหมาะสมกับผลติภณัฑ 

5.00 0.00   มากที่สุด 5.00 0.00 มากที่สุด 5.00 0.00 มากที่สุด 

4.2 วัสดุที่ใชทำผลติภณัฑมีความปลอดภัยตอผูบรโิภค 5.00 0.00   มากที่สุด 5.00 0.00 มากที่สุด 5.00 0.00 มากที่สุด 

4.3 วัสดุที่ใชทำผลติภณัฑมีความเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม 5.00 0.00 มากที่สุด 5.00 0.00 มากที่สุด 5.00 0.00 มากที่สุด 

4.4 ผลิตภณัฑชวยสงเสริมการใชประโยชนจากวัสดุในทองถ่ิน

ของอำเภอบางเสาธง 

5.00 0.00  มากที่สุด 4.67 0.58 มากที่สุด 4.67 0.58 มากที่สุด 

5.ดานศักยภาพการตลาดของผลิตภัณฑ 4.33 0.79 มาก 4.17 0.79 มาก 4.17 0.79 มาก 

5.1 ผลิตภณัฑมีศักยภาพในการแขงขันกับสินคาประเภท

เดียวกันหรือสินคาประเภทใกลเคยีงกันเพื่อการใชสอยของ

ผูบริโภคในประเทศไทยโดยมีวัตถปุระสงคการใชงานแบบ

เดียวกัน 

4.67 0.58 มากที่สุด 4.33 0.58 มาก 4.33 0.58 มาก 

5.2 ผลิตภณัฑมีศักยภาพในการทำตลาดสินคาของท่ีระลึก

สำหรับนักทองเที่ยวชาวตางประเทศ 

4.00 1.00 มาก 4.00 1.00 มาก 4.00 1.00 มาก 

คาเฉลี่ยองคประกอบทั้ง 5 ดานของผลิตภัณฑ 4.65 0.44  มากที่สุด 4.48 0.51 มาก 4.49 0.57 มาก 
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   3. ผลิตภัณฑกระเปาถือสุภาพสตรีลายไขว  ผลการประเมินภาพรวมทั้ง 5 ดานมี

ความเหมาะสมอยูในระดับมาก  (คาเฉลี่ย =4.49  คา S.D. =  0.57) เมื่อพิจารณาการประเมินรายดานพบวา 

ดานประโยชนการใชสอยของผลิตภัณฑอยู ในเกณฑระดับมากที ่สุด (คาเฉลี ่ย = 4.67 คา S.D. = 0.58)    

ดานความสวยงามและความเปนเอกลักษณของทองถิ่นอยูในเกณฑระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.33  คา S.D. = 0.75)   

ดานความคงทนแข็งแรงในการใชงานอยูในเกณฑระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.33  คา S.D. = 0.58) ดานวัสดุที่ใช

ในผลิตภัณฑอยู ในระดับมากที ่สุด (คาเฉลี่ย = 4.92  คา S.D. = 0.14) และดานศักยภาพการตลาดของ

ผลิตภัณฑอยูในระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.17  คา S.D. = 0.79 

 

 4.2.6.2 การเก็บขอมูลความคิดเห็นของผูบริโภคชาวไทยตอผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและ 

  หัตถกรรมจักสานผักตบชวาบางเสาธง 

     4.2.6.2.1  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของผูบริโภคที่ตอบแบบสอบถาม 

    การเก็บขอมูลความคิดเห็นจากผู บริโภคจำนวน 105 คน ที ่มีตอผลิตภัณฑ

หัตถกรรมวาวและผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาที ่พัฒนาขึ้น ไดเก็บขอมูลโดยใชแบบสอบถาม   

โดยผูบริโภคจำนวน 105 คนที่ตอบแบบสอบถามสามารถจำแนกเพศไดดังแสดงในตารางที่ 4-9 เปนเพศหญิง

จำนวน 80 คน คิดเปนรอยละ76.19 และเพศชายจำนวน 25 คน คิดเปนรอยละ 23.81 

ตารางที่ 4-9 จำนวน และคารอยละของผูบริโภคที่ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามเพศ 

เพศ จำนวน (คน) รอยละ 

ชาย 25 23.81 

หญิง 80 76.19 

รวม 105 10 

 

ตารางที่ 4-10 จำนวน และคารอยละของผูบริโภคที่ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามอายุ 

อายุ จำนวน (คน) รอยละ 

ต่ำกวา 15 ป  3  2.86 

15 - 20 ป   18  17.14 

21– 30ป 20 19.04 

31-40 ป 18 17.14 

41- 50 ป 18 17.14 

51- 60 ป 16 15.24 

61- 70 ป 9 8.57 

71- 80 ป 3 2.86 

รวม 105 100 



95 

  

 
 

    เมื่อจำแนกชวงอายุของผูบริโภคที่ตอบแบบสอบถามมีรายละเอียดดังแสดงตารางที่ 

4-10 ซึ่งพบวาสวนใหญมีอายุระหวาง 21-30 ป จำนวน 20 คน คิดเปนรอยละ 19.4 รองลงมาคือ ชวงอายุ  

3 ชวง คืออายุระหวาง 15-20 ป  อายุระหวาง 31-40 ป อายุระหวาง 41- 50 ป ซึ่งมีจำนวนคนในชวงอายุละ 

18 คน คิดเปนรอยละ 17.14  อายุระหวาง 51- 60 ป จำนวน 16 คน คิดเปนรอยละ 15.24  อายุระหวาง  

61- 70 ป จำนวน 9 คน คิดเปนรอยละ 8.57  อายุระหวาง 71- 80 ป จำนวน 3 คน คิดเปนรอยละ 2.86 และ

นอยที่สุดคืออายุต่ำกวา 15 ป จำนวน 3 คน คิดเปนรอยละ 2.86 

 

    ผู บริโภคที ่ตอบแบบสอบถามสามารถจำแนกตามคุณวุฒิการศึกษาไดด ังมี

รายละเอียดตามตารางที่ 4-11 ซึ่งพบวา สวนใหญมีคุณวุฒิการศึกษาระดับปริญญาตรี จำนวน 48 คน คิดเปน

รอยละ 45.71  รองลงมา มีวุฒิการศึกษาระดับต่ำกวามัธยมศึกษาปที่ 6 จำนวน 31 คน คิดเปนรอยละ 29.52   

วุฒิการศึกษาระดับมัธยมศึกษาปที่ 6 /ปวช. จำนวน 13 คน คิดเปนรอยละ 12.38  วุฒิการศึกษาระดับสูงกวา

ปริญญาตรี จำนวน 10 คน คิดเปนรอยละ 9.52 และนอยที่สุดคือวุฒิการศึกษาระดับปวส./อนุปริญญาจำนวน 

3 คน คิดเปนรอยละ 2.86 

 

ตารางที่ 4-11 จำนวน และคารอยละของผูบริโภคที่ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามคุณวุฒิการศึกษา 

คุณวุฒิการศึกษา จำนวน (คน) รอยละ 

ต่ำกวามัธยมศึกษาปที่ 6 31 29.52 

มัธยมศึกษาปที่ 6 /ปวช. 13 12.38 

ปวส./อนุปริญญา 3 2.86 

ปริญญาตรี 48 45.71 

สูงกวาปริญญาตรี 10 9.52 

รวม 105 100 

 

 ผูบริโภคที่ตอบแบบสอบถามสามารถจำแนกตามอาชีพไดดังมีรายละเอียดตามตารางที่ 4-12  

ซึ่งพบวา สวนใหญเปนนักเรียน/นักศึกษา จำนวน 29 คน คิดเปนรอยละ 27.62 รองลงมาอาชีพอิสระ จำนวน 

21 คน คิดเปนรอยละ 20.00 อาชีพบริษัทเอกชนจำนวน 17 ราย คิดเปนรอยละ 16.19  อาชีพเจาของกิจการ

จำนวน 16 คน คิดเปนรอยละ 15.24  อาชีพรับราชการจำนวน 9 คน คิดเปนรอยละ 8.57 และนอยที่สุดคือ

อาชีพแมบานจำนวน 2 คน คิดเปนรอยละ 1.90 
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ตารางที่ 4-12 จำนวน และคารอยละของผูบริโภคที่ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามอาชีพ 

อาชีพ จำนวน (คน) รอยละ 

รับราชการ 9 8.57 

บริษัทเอกชน 17 16.19 

เกษตรกร 1 0.95 

เจาของกิจการ 16 15.24 

อาชีพอิสระ 21 20.00 

แมบาน 2 1.90 

นักเรียน/นักศึกษา 29 27.62 

วางงาน 1 0.95 

อื่น ๆ 9 8.57 

รวม 105 100 

    

    เมื่อจำแนกรายไดของผูบริโภคที่ตอบแบบสอบถามมีรายละเอียดดังแสดงในตารางที่ 

4-13 ซึ่งพบวา สวนใหญมีรายไดต่ำกวา 15,000 บาท  จำนวน 60 คน คิดเปนรอยละ 57.14 รองลงมาคือ

รายได 15,000 – 20,000 บาท จำนวน 20 คน คิดเปนรอยละ 19.5  รายได  20,001 – 30,000 บาท  จำนวน 

12 คน คิดเปนรอยละ 11.43 รายได 30,001 – 40,000 บาทจำนวน 7 คน คิดเปนรอยละ 6.67 และนอยที่สุด

คือมีรายไดมากกวา 40,000 บาท จำนวน 6 คน คิดเปนรอยละ 5.71   

  

ตารางที่ 4-13 จำนวน และคารอยละของผูบริโภคที่ตอบแบบสอบถาม จำแนกตามรายได 

รายได จำนวน (คน) รอยละ 

ต่ำกวา 15,000 บาท 60 57.14 

15,000 – 20,000 บาท 20 19.05 

20,001 – 30,000 บาท 12 11.43 

30,001 – 40,000 บาท 7 6.67 

มากกวา 40,000 บาท 6 5.71 

รวม 105 100 

 

    เมื่อจำแนกประสบการณของผูบริโภคเกี่ยวกับประสบการณของการเลือกซื้อ

สินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและหัตถกรรมจักสานผักตบชวามีรายละเอียดดังแสดงในตารางที่ 4-14 พบวา 

ผูบริโภคเคยมีประสบการณการเลือกซื้อหัตถกรรมวาวจำนวน 25 คน คิดเปนรอยละ 23.81 และไมเคยมี

ประสบการณเลือกซื้อหัตถกรรมวาวจำนวน 80 คน คิดเปนรอยละ 76.19    ผูบริโภคเคยมีประสบการณการ
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เลือกซื้อหัตถกรรมจักสานผักตบชวาจำนวน 31 คน คิดเปนรอยละ 29.52 และไมเคยมีประสบการณเลือกซื้อ

หัตถกรรรมจักสานผักตบชวาจำนวน 75 คน คิดเปนรอยละ 71.43  

ตารางที่ 4-14 จำนวน และคารอยละของผูบริโภคที่ตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับประสบการณการซื้อหัตถกรรม

วาวและหัตถกรรมจักสานผักตบชวา 

ผลิตภัณฑ ประสบการณ  จำนวนคน รอยละ 

หัตถกรรมวาว เคยซื้อ 25 23.81 

ไมเคยซื้อ 80 76.19 

 รวม 105 100 

หัตถกรรมจักสานผักตบชวา เคยซื้อ 31 29.52 

ไมเคยซื้อ 75 71.43 

 รวม 105 100 

   

     4.2.6.2.2  ผลความคิดเห็นของผูบริโภคชาวไทยตอผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและ 

    หัตถกรรมจักสานผักตบชวาบางเสาธง  

   การเก็บขอมูลความคิดเห็นของผูบริโภค จำนวน 105 คน  ที่มีตอผลิตภัณฑ

หัตถกรรมวาวที่พัฒนาขึ้นจำนวน 4 ผลิตภัณฑ และผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาจำนวน 3 ผลิตภัณฑ 

โดยใชแบบสอบถามเพื่อประเมินความคิดเห็นที่มีตอผลิตภัณฑและความพึงพอใจตอผลิตภัณฑ โดยใชเกณฑ

การแปลผลคาเฉลี่ยระดับความคิดเห็น ดังนี้ 

  คาเฉลี่ย 4.5 – 5.0  หมายถึง ผลิตภัณฑมีความเหมาะสมระดับมากท่ีสุด 

  คาเฉลี่ย 3.5 – 4.4 หมายถึง ผลิตภัณฑมีความเหมาะสมระดับมาก 

  คาเฉลี่ย 2.5 – 3.4 หมายถึง ผลิตภัณฑมีความเหมาะสมระดับปานกลาง 

  คาเฉลี่ย 1.5 – 2.4 หมายถึง ผลิตภัณฑมีความเหมาะสมระดับนอย 

  คาเฉลี่ย 1.0 – 1.4 หมายถึง ผลิตภัณฑมีความเหมาะสมระดับนอย 

  ผลการเก็บขอมูลความคิดเห็นของผูบริโภคตอผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวจุฬากลุม 

ฅนรัก(ษ) วาวบางเสาธงสรางสรรคจำนวน 4 ผลิตภัณฑที่ แสดงรายละเอียดไวในตารางที่  4-15  ซึ่งสามารถ

สรุปไดดังนี้         

1. ผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวจุฬายอสวนในกรอบรูป  ผลการประเมินความพึงพอใจ 

ของผูบริโภคที่มีตอผลิตภัณฑอยูในเกณฑระดับมาก  (คาเฉลี่ย = 4.10 S.D. = 0.74) ผลการประเมินความ

คิดเห็นตอผลิตภัณฑในประเด็นตาง ๆ เปนดังนี้ ความสวยงามและความประณีตของผลิตภัณฑอยูในเกณฑ

ระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.29   S.D. = 0.63) การนำไปใชประโยชนในชีวิตประจำวันอยูในเกณฑระดับมาก 

(คาเฉลี่ย = 3.48   S.D. = 1.01) และผลิตภัณฑมีความเปนเอกลักษณของสินคาหัตถกรรมในอำเภอบางเสาธง

อยูในเกณฑระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.11  S.D. = 0.78) 
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2. ผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวจุฬายอสวนบนภาพจิตรกรรมพระมาลัย  ผลการประเมิน

ความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอผลิตภัณฑอยูในเกณฑระดับมาก  (คาเฉลี่ย = 4.07 S.D. = 0.86) ผลการ

ประเมินความคิดเห็นตอผลิตภัณฑในประเด็นตาง ๆ เปนดังนี้ ความสวยงามและความประณีตของผลิตภัณฑ

อยูในเกณฑระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.39   S.D. = 0.69) การนำไปใชประโยชนในชีวิตประจำวันอยูในเกณฑ

ระดับปานกลาง (คาเฉลี่ย = 3.36   S.D. = 1.09) และผลิตภัณฑมีความเปนเอกลักษณของสินคาหัตถกรรมใน

อำเภอบางเสาธงอยูในเกณฑระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.08  S.D. = 0.86) 

3. ผลิตภัณฑหัตถกรรมภาพประดับลวดลายของวาวจุฬา ผลการประเมินความ 

พึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอผลิตภัณฑอยูในเกณฑระดับมาก  (คาเฉลี่ย = 3.88  S.D. = 0.93) ผลการประเมิน

ความคิดเห็นตอผลิตภัณฑในประเด็นตาง ๆ เปนดังนี้ ความสวยงามและความประณีตของผลิตภัณฑอยูใน

เกณฑระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.11   S.D. = 0.80) การนำไปใชประโยชนในชีวิตประจำวันอยูในเกณฑระดับ

ปานกลาง (คาเฉลี่ย = 3.49   S.D. = 0.98) และผลิตภัณฑมีความเปนเอกลักษณของสินคาหัตถกรรมในอำเภอ

บางเสาธงอยูในเกณฑระดับมาก (คาเฉลี่ย = 3.81 S.D. = 0.93) 

4. ผลิตภัณฑหัตถกรรมตุงไมไผลวดลายของวาวจุฬา ผลการประเมินความพึงพอใจ

ของผู บริโภคที ่มีตอผลิตภัณฑอยู ในเกณฑระดับมาก  (คาเฉลี ่ย = 3.93  S.D. = 0.82) ผลการประเมิน 

ความคิดเห็นตอผลิตภัณฑในประเด็นตาง ๆ เปนดังนี้ ความสวยงามและความประณีตของผลิตภัณฑอยูใน

เกณฑระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.23   S.D. = 0.70) การนำไปใชประโยชนในชีวิตประจำวันอยูในเกณฑระดับ

มาก (คาเฉลี่ย = 3.50   S.D. = 0.98) และผลิตภัณฑมีความเปนเอกลักษณของสินคาหัตถกรรมในอำเภอ 

บางเสาธงอยูในเกณฑระดับมาก (คาเฉลี่ย = 3.90  S.D. = 0.79) 

 

ตารางที่ 4-15  คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นของผูบริโภคตอผลิตภัณฑหัตถกรรมวาว 

ลำดับ รายการ คาเฉลี่ย S.D. แปรผล 

1.1) วาวจุฬายอสวนในกรอบรูป 

1.1-1 ผลิตภัณฑมีความสวยงาม  มีความประณีต 4.29 0.63 มาก 

1.1-2 ผลิตภัณฑสามารถนำไปใชประโยชนในชีวิตประจำวนัได 3.48 1.01 มาก 

1.1-3 ผลิตภัณฑมีความเปนเอกลักษณของสินคาหัตถกรรมใน

ทองถิ่นอำเภอบางเสาธง สมุทรปราการ 

4.11 0.78 มาก 

1.1-4 ความพึงพอใจตอภาพรวมของผลิตภัณฑ 4.10 0.74 มาก 

1.2) วาวจุฬายอสวนบนภาพจิตรกรรมพระมาลัย     

1.2-1 ผลิตภัณฑมีความสวยงาม  มีความประณีต 4.39 0.69 มาก 

1.2-2 ผลิตภัณฑสามารถนำไปใชประโยชนในชีวิตประจำวนัได 3.36 1.09 ปานกลาง 

1.2-3 ผลิตภัณฑมีความเปนเอกลักษณของสินคาหัตถกรรมใน

ทองถิ่นบางเสาธง 

4.08 0.86 มาก 

1.2-4 ความพึงพอใจตอภาพรวมของผลิตภัณฑ 4.07 0.86 มาก 
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ตารางที่ 4-15 (ตอ) คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นของผูบริโภคตอผลิตภัณฑหัตถกรรมวาว 

 

ลำดับ รายการ คาเฉลี่ย S.D. แปรผล 

1.3) ภาพประดับลวดลายของวาวจุฬา    

1.3-1 ผลิตภัณฑมีความสวยงาม  มีความประณีต 4.11 0.80 มาก 

1.3-2 ผลิตภัณฑสามารถนำไปใชประโยชนในชีวิตประจำวนัได 3.49 0.98 ปานกลาง 

1.3-3 ผลิตภัณฑมีความเปนเอกลักษณของสินคาหัตถกรรมใน

ทองถิ่นบางเสาธง 

3.81 0.93 มาก 

1.3-4 ความพึงพอใจตอภาพรวมของผลิตภัณฑ 3.88 0.93 มาก 

1.4) ตุงไมไผลวดลายของวาวจุฬา    

1.4-1 ผลิตภัณฑมีความสวยงาม  มีความประณีต 4.23 0.70 มาก 

1.4-2 ผลิตภัณฑสามารถนำไปใชประโยชนในชีวิตประจำวนัได 3.50 0.98 มาก 

1.4-3 ผลิตภัณฑมีความเปนเอกลักษณของสินคาหัตถกรรมใน

ทองถิ่นบางเสาธง 

3.90 0.79 มาก 

1.4-4 ความพึงพอใจตอภาพรวมของผลิตภัณฑ 3.93 0.82 มาก 

 

 

  ผลการเก็บขอมูลความคิดเห็นของผูบริโภคตอผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา 

ของกลุมหัตถกรรมสานสุขที่สรางสรรคขึ ้นจำนวน 3 ผลิตภัณฑ  แสดงรายละเอียดไวในตารางที ่  4-16   

ซึ่งสามารถสรุปไดดังนี้         

  1. ผลิตภัณฑหัตถกรรมที่ใสแกวเยติจักสานผักตบชวา  ผลการประเมินความพึงพอใจ

ของผู บริโภคที ่มีตอผลิตภัณฑอยู ในเกณฑระดับมาก  (คาเฉลี ่ย = 4.27  S.D. = 0.75) ผลการประเมิน 

ความคิดเห็นตอผลิตภัณฑในประเด็นตาง ๆ เปนดังนี้ ความสวยงามและความประณีตของผลิตภัณฑอยูใน

เกณฑระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.31  S.D. = 0.71) การนำไปใชประโยชนในชีวิตประจำวันอยูในเกณฑระดับมาก 

(คาเฉลี่ย = 4.38   S.D. = 0.70) และผลิตภัณฑมีความเปนเอกลักษณของสินคาหัตถกรรมในอำเภอบางเสาธง

อยูในเกณฑระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.21  S.D. = 0.81) 

 2. ผลิตภัณฑหัตถกรรมกระเปาถือสุภาพสตรีลายไขว ผลการประเมินความพึงพอใจ

ของผู บริโภคที ่มีตอผลิตภัณฑอยู ในเกณฑระดับมาก  (คาเฉลี ่ย = 4.29  S.D. = 0.69) ผลการประเมิน 

ความคิดเห็นตอผลิตภัณฑในประเด็นตาง ๆ เปนดังนี้ ความสวยงามและความประณีตของผลิตภัณฑอยูใน

เกณฑระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.46  S.D. = 0.64) การนำไปใชประโยชนในชีวิตประจำวันอยูในเกณฑระดับ

มาก (คาเฉลี่ย = 4.28   S.D. = 0.77) และผลิตภัณฑมีความเปนเอกลักษณของสินคาหัตถกรรมในอำเภอ 

บางเสาธงอยูในเกณฑระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.20  S.D. = 0.77) 
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 3.ผลิตภัณฑหัตถกรรมกระเปาสะพายสุภาพสตรีลายเม็ดแตง  ผลการประเมินความ 

พึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอผลิตภัณฑอยูในเกณฑระดับมาก  (คาเฉลี่ย = 4.23  S.D. = 0.74) ผลการประเมิน

ความคิดเห็นตอผลิตภัณฑในประเด็นตาง ๆ เปนดังนี้ ความสวยงามและความประณีตของผลิตภัณฑอยูใน

เกณฑระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.34  S.D. = 0.64) การนำไปใชประโยชนในชีวิตประจำวันอยูในเกณฑระดับมาก 

(คาเฉลี ่ย = 4.20   S.D. = 0.79) และผลิตภัณฑมีความเปนเอกลักษณของสินคาหัตถกรรมในอำเภอ 

บางเสาธงอยูในเกณฑระดับมาก  (คาเฉลี่ย = 4.14  S.D. = 0.83) 

 

ตารางที่ 4-16  คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นของผูบริโภคตอผลิตภัณฑหัตถกรรม 

จักสานผักตบชวา 

 

ลำดับ รายการ คาเฉลี่ย S.D. แปรผล 

1.5) ที่ใสแกวเยติจักสานผักตบชวา 

1.5-1 ผลิตภัณฑมีความสวยงาม  มีความประณีต 4.31 0.71 มาก 

1.5-2 ผลิตภัณฑสามารถนำไปใชประโยชนในชีวิตประจำวนัได 4.38 0.70 มาก 

1.5-3 ผลิตภัณฑมีความเปนเอกลักษณของสินคาหัตถกรรมในบาง

เสาธง  

4.21 0.81 มาก 

1.5-4  ความพึงพอใจตอภาพรวมของผลิตภัณฑ 4.27 0.75 มาก 

1.6) กระเปาถือสุภาพสตรีลายไขว      

1.6-1 ผลิตภัณฑมีความสวยงาม  มีความประณีต 4.46 0.64 มาก 

1.6-2 ผลิตภัณฑสามารถนำไปใชประโยชนในชีวิตประจำวนัได 4.28 0.77 มาก 

1.6-3 ผลิตภัณฑมีความเปนเอกลักษณของสินคาหัตถกรรมใน

ทองถิ่นบางเสาธง 

4.20 0.77 มาก 

1.6-4 ความพึงพอใจตอภาพรวมของผลิตภัณฑ 4.29 0.69 มาก 

1.7)   กระเปาสะพายสุภาพสตรีลายเม็ดแตง    

1.7-1 ผลิตภัณฑมีความสวยงาม  มีความประณีต 4.34 0.64 มาก 

1.7-2 ผลิตภัณฑสามารถนำไปใชประโยชนในชีวิตประจำวนัได 4.20 0.79 มาก 

1.7-3 ผลิตภัณฑมีความเปนเอกลักษณของสินคาหัตถกรรมใน

ทองถิ่นบางเสาธง 

4.14 0.83 มาก 

1.7-4 ความพึงพอใจตอภาพรวมของผลิตภัณฑ 4.23 0.74 มาก 

 

  เมื่อสอบถามความคิดเห็นของผูบริโภคตอผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและหัตถกรรมจัก

สานผักตบชวาที่กลุมผูประกอบการสรางสรรคขึ้นดวยภูมิปญญาทองถิ่นอำเภอบางเสาธงในประเด็นดานราคา

ของผลิตภัณฑ ดานสถานที่จำหนายและดานการสงเสริมการตลาดมีรายละเอียดดังแสดงไวในตารางที่ 4-17  
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โดยสามารถสรุปความคิดเห็นของผูบริโภคตอผลิตภัณฑดานราคาพบวา ภาพรวมระดับความคิดเห็นอยูใน

ระดับมาก (คาเฉลี ่ย = 4.27 S.D. 0.76) เมื ่อพิจารณาเปนรายดานนั ้น  มากที ่สุดนั ้นผู บริโภคอยากใหมี

ผลิตภัณฑหลายระดับราคา (คาเฉลี่ย = 4.40 S.D. 0.74) รองลงมาผูบริโภคอยากใหราคาของผลิตภัณฑเหมาะสม

กับคุณภาพของผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย = 4.30  S.D. 0.72)  และอันดับตอมาการซื้อผลิตภัณฑผูบริโภคจะพิจารณา

จากราคาของผลิตภัณฑ (คาเฉลี ่ย = 4.12 S.D. 0.84) ความคิดเห็นของผูบริโภคในประเด็นดานสถานที่

จำหนาย พบวา ภาพรวมระดับความคิดเห็นอยูในระดับมาก (คาเฉลี่ย = 4.40 S.D. 0.68) เมื่อพิจารณาเปน

รายดานนั้น  มากที่สุด ผูบริโภคอยากใหมีการขายผลิตภัณฑในชองทางออนไลน (คาเฉลี่ย = 4.47 S.D. 0.68)   

รองลงมา  ผูบริโภคอยากใหสถานที่ขายมีการตกแตงใหสอดคลองกับแนวคิดของผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย = 4.33  S.D. 

0.68)  และความคิดเห็นของผูบริโภคในประเด็นดานการสงเสริมการตลาดพบวา ความคิดเห็นอยูในเกณฑระดับมาก 

(คาเฉลี่ย = 4.43 S.D. 0.71) เมื่อพิจารณาเปนรายดานนั้น  มากที่สุดนั้นผูบริโภคอยากใหมีการประชาสัมพันธให

ขอมูลของผลิตภัณฑอยางตอเนื่อง (คาเฉลี่ย = 4.48  S.D. 0.70) รองลงมาผูบริโภคอยากอยากใหกิจกรรมสงเสริม

การตลาด เชนโปรโมชันตาง ๆ  (คาเฉลี่ย = 4.47  S.D. 0.65) อันดับตอมาผูบริโภคอยากใหมีบริการเปลี่ยน

สินคากรณีสินคาผลิตภัณฑมีความ  (คาเฉลี่ย = 4.39  S.D. 0.79) และสุดทายผูบริโภคอยากใหมีบริการ

ออกแบบผลิตภัณฑใหตรงกับความตองการของผูซื้อ (คาเฉลี่ย = 4.38  S.D. 0.70) 

 

ตารางที่ 4-17 ระดับความคิดเห็นของผูบริโภคตอผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสาน

ผักตบชวาดานราคา  ดานสถานที่การจำหนายและดานการสงเสริมการตลาด 

 

ลำดับ รายการ คาเฉลี่ย S.D. แปรผล 

2) ดานราคา 

2.1 ทานอยากใหราคาของผลิตภัณฑเหมาะสมกับคุณภาพของ

ผลิตภัณฑ  

4.30 0.72 มาก 

2.2 การซื้อผลิตภัณฑทานจะพิจารณาจากราคาของผลิตภัณฑ 4.12 0.84 มาก 

2.3 ทานอยากใหมีผลิตภัณฑหลายระดับราคา 4.40 0.74 มาก 

   รวม 4.27 0.76 มาก 

3) ดานสถานที่จำหนาย    

3.1 ทานอยากใหสถานที่ขายมีการตกแตงใหสอดคลองกับ

แนวคิดของผลิตภัณฑ 

4.33 0.68 มาก 

3.2 ทานอยากใหมีการขายผลิตภัณฑในชองทางออนไลน  4.47 0.68 มาก 

รวม 4.40 0.68 มาก 

4) ดานการสงเสริมการตลาด    

 4.1  ทานอยากใหมีบริการเปลี่ยนสนิคากรณีสินคาผลติภัณฑมี

ความเสียหาย 

4.39 0.79 มาก 
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ตารางที่ 4-17 (ตอ)  ระดับความคิดเห็นของผูบริโภคตอผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและผลิตภัณฑหัตถกรรมจัก

สานผักตบชวาดานราคา  ดานสถานที่การจำหนายและดานการสงเสริมการตลาด 

 

ลำดับ รายการ คาเฉลี่ย S.D. แปรผล 

4) ดานการสงเสริมการตลาด (ตอ)    

4.2 ทานอยากใหมีบริการออกแบบผลิตภัณฑใหตรงกับความ

ตองการของผูซื้อ 

4.38 0.70 มาก 

4.3 ทานอยากใหการประชาสัมพันธใหขอมูลของผลิตภัณฑอยาง

ตอเนื่อง 

4.48 0.70 มาก 

4.4 ทานอยากใหกิจกรรมสงเสริมการตลาด เชนโปรโมชันตาง ๆ  4.47 0.65 มาก 

รวม 4.43 0.71 มาก 

    

 

  4.2.6.2.3  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภคชาวไทย 

กับผลิตภัณฑหัตถกรรมวาว  

    การวิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคลของผู บริโภคชาวไทยกับ

ผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวบางเสาธง ทดสอบโดยใชสถิติ Pearson Chi-Square ที่ระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.05  

โดยมีสมมุติฐาน ดังนี้ 

 

  สมมุติฐานหลัก (H1) : อายุของผูบริโภคมีความสัมพันธกับความพึงพอใจตอผลิตภัณฑ 

            หัตถกรรมวาวบางเสาธง  

  สมมุติฐานรอง (H0) : อายุของผูบริโภคไมมีความสัมพันธกับความพึงพอใจตอผลิตภัณฑ 

           หัตถกรรมวาวบางเสาธง 

 

1) ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางอายุของผูบริโภคชาวไทยกับความพึงพอใจ

ตอผลิตภัณฑวาวจุฬายอสวนในกรอบรูป  แสดงไวในตารางที่ 4-18  ผลจากการทดสอบสถิติไดคา p-value = 0.838  

ซึ่งมีคามากกวา 0.05  นั่นคือ ปฏิเสธสมมุติฐานหลัก (H1) และยอมรับสมมุติฐานรอง (H0)  หมายความวา อายุ

ของผูบริโภคไมมีความสัมพันธกับความพึงพอใจตอผลิตภัณฑวาวจุฬายอสวนในกรอบรูป 
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ตารางที่ 4-18 แสดงความสัมพันธระหวางอายุของผูบริโภคกับความพึงพอใจตอผลิตภัณฑวาวจุฬายอสวนใน

กรอบรูป  ทดสอบโดยใชสถิต ิPearson Chi-Square ที่ระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.05    

 

ความพึงพอใจตอ

ภาพรวมผลติภณัฑ 

อายุ (ป)  / คน   รวม 2 p-value 

< 20 21-30 31-40 41-50    >50 คน 

ปานกลาง 2 4 3 3 7 19     

มาก 10 12 10 10 12 54 

มากที่สุด 9 4 5 5 9 32 

รวมทั้งหมด 21 

 

20 

 

18 

 

18 

 

28 

 

105 

 

4.394 0.838 

 

 2. ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางอายุของผูบริโภคชาวไทยกับความพึงพอใจ

ตอผลิตผลิตภัณฑวาวจุฬายอสวนบนภาพจิตรกรรมพระมาลัย แสดงไวในตารางที่ 4-19  ผลจากการทดสอบ

สถิติไดคา p-value =0.053 ซึ่งมีคามากกวา 0.05  นั่นคือ ปฏิเสธสมมุติฐานหลัก (H1) และยอมรับสมมุติฐานรอง 

(H0)  หมายความวา อายุของผูบริโภคไมมีความสัมพันธกับความพึงพอใจตอผลิตภัณฑวาวจุฬาบนภาพ

จิตรกรรมพระมาลัยรูป    

 

ตารางที ่ 4-19 แสดงความสัมพันธระหวางอายุของผูบริโภคกับความพึงพอใจตอผลิตภัณฑวาวบนภาพ

จิตรกรรมพระมาลัย  ทดสอบโดยใชสถิติ Pearson Chi-Square ที่ระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.05    

ความพึงพอใจตอ

ภาพรวมผลติภณัฑ 

อายุ (ป)  / คน   รวม 2 p-value 

< 20 21-30 31-40 41-50    >50 คน 

ปานกลาง 2 4 3 4 12 25     

มาก 13 9 6 11 7 46 

มากที่สุด 6 7 9 3 9 32 

รวมทั้งหมด 21 

 

20 

 

18 

 

18 

 

28 

 

105 

 

15.437 0.053 

 

 3. ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางอายุของผูบริโภคชาวไทยกับความพึงพอใจ

ตอความพึงพอใจผลิตผลิตภัณฑภาพประดับลวดลายของวาวจุฬา  แสดงไวในตารางที่ 4-20  ผลจากการ

ทดสอบสถิติไดคา p-value =0.003 ซึ่งมีคานอยกวา 0.05  นั่นคือ ยอมรับสมมุติฐานหลัก (H1) และปฏิเสธ

สมมุติฐานรอง (H0)  หมายความวา อายุของผูบริโภคมีความสัมพันธกับความพึงพอใจตอผลิตภัณฑภาพ

ประดับลวดลายของวาวจุฬาอยางมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ผูบริโภคอายุมากกวา 50  ป สวนใหญ
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จำนวน 16 คน คิดเปนรอยละ 15.24 มีความพึงพอใจระดับปานกลาง  ผูบริโภคอายุระหวาง 41-50 ป สวนใหญ

จำนวน 9 คน คิดเปนรอยละ 8.57 มีความพึงพอใจระดับมาก ผูบริโภคอายุระหวาง 31- 40 ป สวนใหญ

จำนวน 8 คน คิดเปนรอยละ7.62 มีความพึงพอใจระดับปานกลาง  ผูบริโภคอายุระหวาง 21-30 ป สวนใหญ

จำนวน 11 คน คิดเปนรอยละ10.48 มีความพึงพอใจระดับมา และอายุนอยกวา 20  ป สวนใหญจำนวน  

11 คน คิดเปนรอยละ10.48 มีความพึงพอใจระดับมาก   

 

ตารางที่ 4-20  แสดงความสัมพันธระหวางอายุของผูบริโภคกับความพึงพอใจตอผลิตภัณฑภาพประดับ

ลวดลายของวาวจุฬา   ทดสอบโดยใชสถิติ Pearson Chi-Square ที่ระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.05    

 

ความพึงพอใจตอ

ภาพรวมผลติภณัฑ 

อายุ (ป)  / คน   รวม 2 p-value 

< 20 21-30 31-40 41-50    >50 คน 

ปานกลาง 1 2 8   6 16 33   

มาก 11 11 5 9 7 43 

มากที่สุด 9 7 5 3 5 29 

รวมทั้งหมด 21 

 

20 

 

18 

 

18 

 

28 

 

105 

 

22.960 0.003 

4.  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางอายุของผูบริโภคชาวไทยกับความพึงพอใจ

ตอผลิตภัณฑตุงไมไผลวดลายของวาวจุฬา แสดงไวในตารางที่ 4-21    ผลจากการทดสอบสถิติไดคา p-value 

=0.155 ซึ่งมีคามากกวา 0.05  นั่นคือ ปฏิเสธสมมุติฐานหลัก (H1) และยอมรับสมมุติฐานรอง (H0)  หมายความ

วา อายุของผูบริโภคไมมคีวามสัมพันธกับความพึงพอใจตอผลิตภัณฑตุงไมไผลวดลายของวาวจุฬา  

 

ตารางที่ 4-21 แสดงความสัมพันธระหวางอายุของผูบริโภคกับความพึงพอใจผลิตภัณฑตุงไมไผลวดลายของ

วาวจุฬา จทดสอบโดยใชสถิต ิPearson Chi-Square ที่ระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.05    

 

ความพึงพอใจตอ

ภาพรวมผลติภณัฑ 

อายุ (ป)  / คน   รวม 2 p-value 

< 20 21-30 31-40 41-50    >50 คน 

ปานกลาง 1 6 4 5 11 27   

มาก 15 11 7 9 11 53 

มากที่สุด 5 3 7 4 6 25 

รวมทั้งหมด 21 

 

20 

 

18 

 

18 

 

28 

 

105 

 

11.733 0.155 
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4.2.6.2.4  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภคชาวไทย 

ตอความพึงพอใจหัตถกรรมจักสานผักตบชวาบางเสาธง  

    การวิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคลของผู บริโภคชาวไทยกับ

ผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาบางเสาธง ทดสอบโดยใชสถิติ Pearson Chi-Square ที่ระดับนัยสำคัญ

ทางสถิติ 0.05 โดยมีสมมุติฐาน ดังนี้ 

  สมมุติฐานหลัก (H1) : อายุของผูบริโภคมีความสัมพันธกับความพงึพอใจตอผลิตภัณฑ 

            หัตถกรรมจักสานผักตบชวาบางเสาธง  

  สมมุติฐานรอง (H0) : อายุของผูบริโภคไมมีความสัมพันธกับความพึงพอใจตอผลิตภัณฑ 

           หัตถกรรมจักสานผักตบชวาบางเสาธง  

 1. ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางอายุของผูบริโภคชาวไทยกับความพึง

พอใจตอผลิตภัณฑที่ใสแกวเยติจักสานผักตบชวา แสดงไวในตารางที่ 4-22 ผลจากการทดสอบสถิติไดคา  

p-value =0.026 ซึ่งมีคานอยกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมุติฐานหลัก (H1) และปฏิเสธสมมุติฐานรอง (H0)  

หมายความวา อายุของผูบริโภคมีความสัมพันธกับความพึงพอใจตอผลิตภัณฑตอผลิตภัณฑหัตถกรรมที่ใสแกว

เยติจักสานผักตบชวา อยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05  กลาวคือ  ผูบริโภคอายุมากกวา 50  ป สวนใหญ

จำนวน 13 คน คิดเปนรอยละ 12.38 มีความพึงพอใจระดับมากที่สุด  ผูบริโภคอายุระหวาง 41-50 ป สวน

ใหญจำนวน 13 คน คิดเปนรอยละ 12.38 มีความพึงพอใจระดับมากที่สุด ผูบริโภคอายุระหวาง 31- 40 ป 

สวนใหญจำนวน 9 คน คิดเปนรอยละ 8.57 มีความพึงพอใจระดับมากที่สุด ผูบริโภคอายุระหวาง 21-30 ป 

สวนใหญจำนวน 10 คน คิดเปนรอยละ 9.52 มีความพึงพอใจระดับมากที่สุด และผูบริโภคอายุนอยกวา 20  ป  

สวนใหญจำนวน 11 คน คิดเปนรอยละ 10.48  มีความพึงพอใจระดับมาก 

 

ตารางที่ 4-22 แสดงความสัมพันธระหวางอายุของผูบริโภคกับความพึงพอใจผลิตภัณฑที่ใสแกวเยติจักสาน

ผักตบชวา  ทดสอบโดยใชสถิต ิPearson Chi-Square ที่ระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.05    

 

ความพึงพอใจตอ

ภาพรวมผลติภณัฑ 

อายุ (ป)  / คน   รวม 2 p-value 

< 20 21-30 31-40 41-50    >50 คน 

ปานกลาง 2 2 2 0 9 14   

มาก 11 8 7 13 6 46 

มากที่สุด 8 10 9 5 13 45 

รวมทั้งหมด 21 

 

20 

 

18 

 

18 

 

28 

 

105 

 

16.589 0.026 

 

 2. ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางอายุของผูบริโภคชาวไทยกับความพึงพอใจ

ตอผลิตภัณฑหัตถกรรมกระเปาถือสุภาพสตรีลายไขว แสดงไวในตารางที่ 4-23  ผลจากการทดสอบสถิติไดคา 
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p-value =0.978 ซึ่งมีคามากกวา 0.05  นั่นคือ ปฎิเสธสมมุติฐานหลัก (H1) และยอมรับสมมุติฐานรอง (H0)  

หมายความวา อายุของผู บริโภคไมมีความสัมพันธกับความพึงพอใจตอผลิตภัณฑหัตถกรรมกระเปาถือ

สุภาพสตรีลายไขว    
 

ตารางที่ 4-23 แสดงความสัมพันธระหวางอายุของผูบริโภคกับความพึงพอใจผลิตภัณฑหัตถกรรมกระเปาถือ

สุภาพสตรีลายไขว  ทดสอบโดยใชสถิติ Pearson Chi-Square ที่ระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.05    

 

ความพึงพอใจตอ

ภาพรวมผลติภณัฑ 

อายุ (ป)  / คน   รวม 2 p-value 

< 20 21-30 31-40 41-50    >50 คน 

ปานกลาง 1 2 2 3 4 12   

มาก 11 9  8 9 12 49 

มากที่สุด 9 9 8 6 12 44 

รวมทั้งหมด 21 

 

20 

 

18 

 

18 

 

28 

 

105 

 

2.451 0.978 

    

 3. ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางอายุของผูบริโภคชาวไทยกับความพึงพอใจ

ตอผลิตภัณฑหัตถกรรมกระเปาสะพายสุภาพสตรีลายเม็ดแตง แสดงไวในตารางที่ 4-24 ผลจากการทดสอบ

สถิติไดคา p-value =0.725 ซึ่งมีคามากกวา 0.05  นั่นคือ ปฎิเสธสมมุติฐานหลัก (H1) และยอมรับสมมุติฐาน

รอง (H0)  หมายความวา อายุของผูบริโภคไมมีความสัมพันธกับความพึงพอใจตอผลิตภัณฑหัตถกรรมกระเปา

ถือสุภาพสตรีลายไขว    
 

ตารางที่ 4-24 แสดงความสัมพันธระหวางอายุของผูบริโภคกับความพึงพอใจผลิตภัณฑหัตถกรรมกระเปา

สะพายสุภาพสตรีลายเม็ดแตง ทดสอบโดยใชสถิติ Pearson Chi-Square ที่ระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.05    

 

ความพึงพอใจตอ

ภาพรวมผลติภณัฑ 

อายุ (ป)  / คน   รวม 2 p-value 

< 20 21-30 31-40 41-50    >50 คน 

ปานกลาง 1 2 2 4 5 14   

มาก 10 10 10 8 10 48 

มากที่สุด 10 8 6 6 13 43 

รวมทั้งหมด 21 

 

20 

 

18 

 

18 

 

 105 

 

5.422 0.725 
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  4.2.6.2.5  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภคชาวไทย 

กับสวนผสมทางการตลาดของผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและหัตถกรรมจักสานผักตบชวา  

    การวิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภคชาวไทยกับปจจัย

สวนผสมทางการตลาของผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและหัตถกรรมจักสานผักตบชวา ทดสอบโดยใชสถิติ 

Pearson Chi-Square ที่ระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.05  โดยมีสมมุติฐาน ดังนี้ 

  สมมุติฐานหลัก (H1) : ปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภคมีความสัมพันธกับสวนผสมทาง 

           การตลาดของผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและหัตถกรรมจักสานผักตบชวา  

  สมมุติฐานรอง (H0) : ปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภคไมมีความสัมพันธกับสวนผสมทาง 

           การตลาดของผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและหัตถกรรมจักสานผักตบชวา 

 1. ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางอายุของผูบริโภคชาวไทยกับสถานที่

จำหนายของผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและหัตถกรรมจักสานผักตบชวา แสดงไวในตารางที่ 4-25 ผลจากการ

ทดสอบสถิติไดคา p-value =0.360 ซึ่งมีคามากกวา 0.05  นั่นคือ ปฏิเสธสมมุติฐานหลัก (H1) และยอมรับ

สมมุติฐานรอง (H0) หมายความวา อายุของผูบริโภคไมมีความสัมพันธกับสถานที่จำหนายของผลิตภัณฑ

หัตถกรรมวาวและหัตถกรรมจักสานผักตบชวา  
 

ตารางที่ 4-25 แสดงความสัมพันธระหวางอายุของผูบริโภคกับสถานที่จำหนายของผลิตภัณฑหัตถกรรมวาว

และหัตถกรรมจักสานผักตบชวา ทดสอบโดยใชสถิติ Pearson Chi-Square ที่ระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.05    

 

ความพึงพอใจตอ

สถานที่จำหนาย 

อายุ (ป)  / คน   รวม 2 p-value 

< 20 21-30 31-40 41-50    >50 คน  

ปานกลาง 1 1 1 1 5 9   

มาก 9 10 8 6 5 38 

มากที่สุด 11 9 9 11 18 58 

รวมทั้งหมด 21 

 

20 

 

18 

 

18 

 

28 

 

105 

 

8.482 0.360 

 

 2. ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรายไดตอเดือนของผูบริโภคชาวไทยกับ

ราคาการซื ้อของผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและหัตถกรรมจักสานผักตบชวา แสดงไวในตารางที ่ 4-26              

ผลจากการทดสอบสถิติไดคา p-value =0.556 ซึ่งมีคามากกวา 0.05  นั่นคือ ปฏิเสธสมมุติฐานหลัก (H1) และ

ยอมรับสมมุติฐานรอง (H0)  หมายความวา รายไดของผูบริโภคไมมีความสัมพันธกับราคาการซื้อของผลิตภัณฑ

หัตถกรรมวาวและหัตถกรรมจักสานผักตบชวา 
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ตารางที่ 4-26 แสดงความสัมพันธระหวางรายไดของผูบริโภคกับกับราคาการซื้อของผลิตภัณฑหัตถกรรมวาว

และหัตถกรรมจักสานผักตบชวา ทดสอบโดยใชสถิติ Pearson Chi-Square ที่ระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.05    

 

ความพึงพอใจตอ

ราคาการซื้อ 

ผลิตภณัฑ 

รายไดตอเดือน (บาท)  / คน    รวม 2 p-value 

นอยกวา

15,000 

15,000 

-20,000 

20,001 

-30,000 

มากกวา 

30,000 

คน   

ปานกลาง 17 2 2 3 24   

มาก 20 9 6 5 40 

มากที่สุด 24 9 3 5 41 

รวมทั้งหมด 61 

 

20 

 

11 

 

13 

 

105 

 

4.958 0.556 

 

 3. ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรายไดตอเดือนของผูบริโภคชาวไทยกับ

การสงเสริมการตลาดของผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและหัตถกรรมจักสานผักตบชวา แสดงไวในตารางที่ 4-27       

ผลจากการทดสอบสถิติไดคา p-value =0.774 ซึ่งมีคามากกวา 0.05  นั่นคือ ปฏิเสธสมมุติฐานหลัก (H1) และ

ยอมรับสมมุติฐานรอง (H0)  หมายความวา รายไดของผูบริโภคไมมีความสัมพันธกับราคาการการสงเสริม

การตลาดผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและหัตถกรรมจักสานผักตบชวา 

 

ตารางที ่ 4-27 แสดงความสัมพันธระหวางรายไดของผู บริโภคกับการสงเสริมการตลาดของผลิตภัณฑ

หัตถกรรมวาวและหัตถกรรมจักสานผักตบชวา ทดสอบโดยใชสถิติ Pearson Chi-Square ที่ระดับนัยสำคัญ

ทางสถิติ 0.05 

ความพึงพอใจตอ

การสงเสริมการ 

ขายผลติภณัฑ 

รายไดตอเดือน (บาท)  / คน  รวม 2 p-value 

นอยกวา

15,000 

15,000 

-20,000 

20,001 

-30,000 

มากกวา 

30,000 

คน   

ปานกลาง 7 0 1 1 9   

มาก 21 7 3 6 37 

มากที่สุด 33 13 7 6 59 

รวมทั้งหมด 61 

 

20 

 

11 

 

13 

 

105 

 

3.334 0.774 

     

          



109 

  

 
 

4.2.6.3  การเก็บขอมูลผูบริโภคชาวตางชาติที่สนใจผลิตภัณฑหัตถกรรมบางเสาธง 

เพื่อเก็บขอมูลความคิดเห็นเกี่ยวกับสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมที่ทางกลุมผูประกอบ

พัฒนาขึ้น นักวิจัยไดสนับสนุนใหกลุมฅนรัก(ษ) วาวบางเสาธงนำสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวจุฬาไปรวมจัด

แสดงในงาน “GTEC : DIGITAL CHINA CONFERENCE 2021: เชื ่อมโยงสินคาและบริการ SME สูคตลาด  

E-Commerce จ ีน” จ ัดโดย TeC Thailand e-Business Center  ซ ึ ่ ง  Tec เป นศ ูนย กลางด านธ ุรกิจ

อิเล็กทรอนิกส  (e-business)  แหงแรกในประเทศไทยที่จะชวยเหลือผูประกอบการกาวสูโลกดิจิทัล ซึ่ง Tec 

ไดใหบริการและพัฒนาผูประกอบการทั้งภาครับและภาคเอกชน  งานนี้จัด ณ อาคาร TRUE DIGITAL PARK 

สุขุมวิท กรุงเทพฯ เมื่อวันที่ 21 ธันวาคม 2564 เวลา 8.00 -16.3 น.  งานในครั้งนี้นักวิจัยไดรวมมือกับ Tec 

ภายใตโครงการยกระดับการเชื่อมโยงผูประกอบการไมซตอบโจทยความตองการสินคาและบริการจากจีน

เสนทางระเบียงเศรษฐกิจพาณิชยอิเล็กทรอนิกส  โดยงานในครั้งนี้จัดขึ้นเปนมหกรรมวิเคราะหสินคาไทยเพื่อ

เขาใจ “ความชอบ VS ความไมชอบ” จากผูบริโภคชาวจีน  ซึง่ผูประกอบการหัตถกรรมวาว (ฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง) 

ไดนำผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวจุฬาขนาดความสูง 50 ซม. ขนาดความสูง 75 ซม. และผลิตภัณฑหัตถกรรมวาว

จุฬาขนาดความสูง 50 ซม.ในกรอบรูปติดผนัง ไปจัดแสดงรวมกับผลิตภัณฑอื ่น ๆ ที่เปนผลผลิตจากชุด

โครงการวิจัยในงาน ฯ ดังแสดงไวในรูปที่ 4-44 

 

    
          

            รูปที่ 4-44 ผลิตภัณฑหัตถกรรมวาจุฬาที่รวมจัดแสดงในงานเพื่อใหผูบริโภคชาวจีนประเมินความพึงพอใจ  
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 ในงาน “GTEC : DIGITAL CHINA CONFERENCE 2021” มีการจัดใหผูบริโภคชาวจีน

จำนวน 19 คนเขารวมทดสอบสิคาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวจุฬา  โดยผูบริโภคชาวจีนแบงเปนเพศชายจำนวน 

3 คน (คิดเปนรอยละ 15.79) เพศหญิงจำนวน 16 คน (คิดเปนรอยละ 84.21)  และเมื่อจำแนกตามชวงอายุ

ของผูบริโภคชาวจีนแบงเปน ชวงอายุระหวาง 18- 24  ป จำนวน 1 คน (คิดเปนรอยละ 5.26)  ชวงอายุ

ระหวาง 25-40 ป จำนวน 13 คน (คิดเปนรอยละ 68.42) และชวงอายุระหวาง 41-60 ป จำนวน 5 คน (คิด

เปนรอยละ 26.32)  ผูบริโภคชาวจีนที่เขารวมทดสอบสินคานั้นเปนผูที่มาจากมณฑลเซี่ยงไฮ (Shanghai) 

มณฑลเจียงซู (Jiangsu) มณฑลเสฉวน (Sichuan) มณฑลเหลียวหนิง (Liaoning) มณฑลหูเปย (Hubei) 

มณฑลเจอเจียง (Zhejiang) มณฑลกวางตุง (Guangdong) มณฑลปกกิ่ง (Beijing) มณฑลฉงชิ่ง (Chongqing) 

มณฑลกวางซี (Guangxi)  มณฑลหนานหนิง (Nanning) มณฑลอูซี (Wuxi) มณฑลเฉิงตู (Chengdu) มณฑล

เซ ียงหยาง (Xiangyang) มณฑลไท  โจว (Taizhou) มณฑลหน ิงป ว  (Ningbo) และมณฑลกว  า งโจว 

(Guangzhou) ภาพการประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคชาวจีนแสดงไวในรูปที ่4-45 รูปที่ 4-46 รูปที่ 4-47 

 
    

 
 

              รูปที่ 4-45 ภาพบรรยากาศในงาน  “GTEC : DIGITAL CHINA CONFERENCE”  
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รูปที่ 4-46 ภาพบรรยากาศผูบริโภคชาวจีนประเมินความพึงพอใจตอผลิตภัณฑสินคาหัตถกรรม 

            วาวจุฬาในงาน  “GTEC : DIGITAL CHINA CONFERENCE” 

        
รูปที่ 4-47 ภาพบรรยากาศผูบริโภคชาวจีนชมและประเมินความพึงพอใจตอผลงานผลิตภัณฑสินคา 

              หัตถกรรมวาวจุฬาในงาน  “GTEC : DIGITAL CHINA CONFERENCE” 

 

 การประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคชาวจีนที่มีตอสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาว   

ไดใหผูบริโภคชาวจีนใหคะแนนความพึงพอใจตอสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวจากคะแนนเต็ม 10 คะแนน  

ซึ่งคะแนนจะถูกแบงออกเปนทั้งหมด 5 ระดับ โดยที่คะแนน 9-10 หมายความวา ดีมาก/ เหมาะสมกับตลาด

จีนมาก คะแนน7-8  หมายถึง ดี /เหมาะสมกับตลาดจีน  คะแนน 5-6 หมายถึง ปานกลาง/เฉย ๆ คะแนน 3-4 
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หมายถึง ไมเหมาะสม/ คอนขางไมโอเค  คะแนน 1-2 หมายถึง ปรับปรุง/ ยังไมเหมาะสมกับตลาดจีน ซึ่งผล

การประเมินของผูบริโภคชาวจีนแสดงไวดังตารางที่ 4-28 

 

ตารางที่ 4-28  ผลการประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคชาวจีนที่มีตอสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวจุฬา 

 

ขอ คำถามเพื่อการวิเคราะห คะแนน ความหมาย 

1 ภาพรวมบรรจุภัณฑของสินคา 8.47 (84.7%)  ดี เหมาะสมกับตลาดจีน 

2 ความเหมาะสมของรายละเอียดผลิตภัณฑที่ปรากฎบน

บรรจุภัณฑ 

7.12 (71.2%) ดี เหมาะสมกับตลาดจีน 

3 ความเหมาะสมของราคาและคุณภาพของผลิตภัณฑ 7.41 (74.1%) ดี เหมาะสมกับตลาดจีน 

4. ความนิยมของผลิตภัณฑประเภทนี้ในตลาดประเทศจีน 7.18 (71.8%) ดี เหมาะสมกับตลาดจีน 

5. ความนาดึงดูดของผลิตภัณฑที่สามารถทำใหผูบริโภค

เปลี่ยนใจจากแบรนดผลิตภัณฑเดิม 

7.00 (70.0%) ดี เหมาะสมกับตลาดจีน 

6. หลังจากทดลองผลิตภัณฑแลวคุณจะแนะนำสินคาชนิด

นี้ตอผูอื่นหรือไม 

7.35 (73.5%) ดี เหมาะสมกับตลาดจีน 

 จากการประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคชาวจีนที่มีตอสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาว

จุฬา  แสดงใหเห็นวาสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวจุฬาไดรับคะแนนการประเมินอยูในเกณฑคอนขางดี  

ในเรื ่องของเอกลักษณในแงมุมของความเปนไทยทำใหชาวจีนที่เขารวมประเมินนั้นมีความชื่นชอบสินคา

ผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวจุฬา  และผูบริโภคชาวจีนรอยละ 71.8 คิดวาสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวจุฬามี

ศักยภาพมากพอสมควรที่จะนำเขาสูตลาดจีน   ในสวนของความนาดึงดูดของสินคา  ผูบริโภคชาวจีนที่เขารวม

ทดสอบมีความคิดเห็นแตกตางกัน  โดยผูบริโภครอยละ 70 ประเมินวาสินคามีความนาดึงดูดเหมาะสมกับ

ตลาดจีน มีผูบริโภคที่เขาทดสอบเพียงรอยละ 30 ที่มีความคิดเห็นวาสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวจุฬาอาจยัง

ไมมีกลุมลูกคามากพอในประเทศจีน แตสินคายังสามารถนำไปเปนของตกแตงบานไดซึ่งถือวาเปนสินคา

หัตถกรรมที่ควรคาแกการแนะนำ   อยางไรก็ตาม มีผูบริโภคที่เขาทดสอบบางรายคิดเห็นวาสินคาผลิตภัณฑ

หัตถกรรมวาวจุฬาสามารถปรับสีสันใหมีความโดดเดนมากขึ้นและควรใสรายละเอียดที่เปนภาษาจีนเพิ่มเติมใน

สวนของบรรจุภัณฑเพื ่อทำใหสินคาของผู ประกอบการเปนที ่ร ู จ ักในทองตลาดมากยิ่งขึ ้นวาใชอะไรทำ 

และมีประวัติความเปนมาอยางไร    
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4.3 ผลการดำเนินงานวิจัยตามวัตถุประสงคขอที ่ 3. เพื ่อใช Face book และ Youtube Channel 

เผยแพรประชาสัมพันธองคความรูภูมิปญญาของการสรางสรรคงานหัตถกรรมในอำเภอบางเสาธง 

 4.3.1 การเผยแพรประชาสัมพันธในชุมชนเพื่อการสืบสานงานหัตถศิลปถิ่นบางเสาธง 

  4.3.1.1 การเผยแพรประชาสัมพันธเรื่องวาวในชุมชน  

 พื ้นท ี ่ตำบลศ ีรษะจระเข ใหญและตำบลบางเสาธง อำเภอบางเสาธง จ ังหวัด

สมุทรปราการ  ประชาชนในพื้นที ่มีภูมิปญญาการทำวาวจุฬาและวาวชนิดตาง ๆ ที ่นำวาวมาเลนเพื่อ 

ความเพลิดเพลินและนำมาเลนเปนกีฬาเพื่อการแขงขันระหวางคนในชุมชนและระหวางคนนอกชุมน ซึ่งกอน

สถานการณการแพรระบาดของเชื้อโควิค-19 ฅนเลนวาวไดจัดกิจกรรมการแขงขันการเลนวาวในชวงฤดูที่มีลม

วาวพัดผานมาในพื้นที่ในชวงระยะเวลาระหวางเดือนธันวาคม ถึงเดือนเมษายนของทุกป   แตนับตั้งแตปพศ. 

2563 เปนชวงระยะเวลาที่มีการระบาดของเชื้อโควิค-19 จึงงดจัดกิจกรรมการเลนวาว  จนกระทั่งในชวงเดือน

เมษายน 2565 สถานการณการแพรระบาดของเชื้อโควิค-19 เริ่มดีขึ้น คนในชุมชนโดยมีกลุมฅนรัก(ษ)วาวบาง

เสาธงเปนแกนนำรวมกันจัดกิจกรรม “รวมใจสานสายใยการทำวาวและเลนวาวในชุมชน” ณ  พื้นที่กลางนา

คลองขวาง ซึ่งพื้นที่ในเขตปกครองของหมูที่ 8 ต.ศีรษะจรเขใหญ และหมูที่ 11 ตำบลบางเสาธง อำเภอบางเสาธง 

ระหวางวันที่12 – 14 เมษายน 2565  เวลา 9.00 – 17.00 น.  โดยกลุมฅนรัก(ษ) วาวเปนแกนนำสอนการทำ

วาวปกเปาแกผูสนใจที่มาเขารวมกิจกรรมและมีความประสงคอยากเรียนรูการทำวาวปกเปา  นอกจากนี้ ยังทำ

วาวปกเปาแจกใหกับผูที่เขารวมกจิกรรมใหไดนำปกเปาไปเลนในพื้นที่กลางนา  หรือหากผูที่มาเขารวมกิจกรรม

นำวาจุฬาหรือวาวปกเปามาเองก็สามารถมารวมเลนวาวกับบุคคลอื่น ๆ ในบริเวณพ้ืนที่กลางนาคลองขวาง   

 การจัดกิจกรรมในครั ้งนี ้ คณะนักวิจัยและแกนนำกลุ มฅนรัก(ษ)ว าวยังคำนึงถึง 

ความปลอดภัยจากการแพรระบาดชองโควิค-19  จ ึงจ ัดกิจกรรมแบบรักษาระยะหางทางสังคมเพื่อ 

ความปลอดภัยจากการติดเชื้อ  ซึ่งการจัดกิจกรรมมีผูเขารวมกิจกรรมทั้งวัยผูสูงอายุ วัยทำงาน วัยเยาวชนและ

วัยเด็กจำนวน 45 คนไดเขารวมกิจกรรม ผูใหญหลายคนที่เขารวมกิจกรรมเปนคนในอำเภอบางเสาธงซึ่งยายไป

ทำมาหากินในตางพื้นที่และไดกลับมาเยี่ยมบานเกิดในชวงเทศกาลสงกรานต  ดังนั้น พวกเขาจึงไดใชเวลา 

ชวงนี้มาเขารวมกิจกรรมดวย  ในขณะเดียวกัน มีผูใหญพาเด็ก ๆ ในชุมชนมาเขารวมกิจกรรมดวย  และยังมี

เด็กตางสัญชาติ (ชาวกัมพูชา) ซึ่งเปนลูกคนงานกอสรางที่พักอาศัยอยูกับบิดามารดาที่เปนคนงานกอสรางและ

พักอาศัยอยูบริเวณใกลกับพื้นที่จัดกิจกรรมไดเขามารวมกิจกรรมดวย  จากการเก็บขอมูลพุดคุยกับผูเขารวม

กิจกรรม พบวา ผูใหญบางทานที่ยายไปทำงานตางถิ่นและไดมีโอกาสกลับมาเยี่ยมญาติพี่นองที่ในพื้นที่บางเสาธง     

และไดมีโอกาสเขารวมกิจกรรมในครั้งนี้รูสึกวาเปนโอกาสที่ดีที่ไดมาเลนวาวซึ่งยอนใหรำลึกถึงความสุขครั้ง 

วัยเยาวที่เคยเลนวาวแบบนี้และการเลนวาวในครั้งนี้ก็ชวยสรางความสุขใหแกผูเขารวมกิจกรรม นอกจากนี้ยัง

รูสึกยินดีอยางยิ่งที่ไดเห็นเด็กมาเขารวมกิจกรรมเพราะการเขารวมกิจกรรมของเด็กนั้นเปนโอกาสที่เด็กได

เรียนรู เรื ่องการทำวาวและมีประสบการณตรงในการเลนวาว ซึ ่งนอกจากจะชวยสรางความเพลิดเพลิน

สนุกสนานแลวเด็กยังไดมีโอกาสเรียนรูภูมิปญญาการทำวาวและการเลนวาวของบรรพบุรุษผานประสบการณ

การเลนวาวของตนเอง (คุณตี ๋เทพทอง , 12 เมษายน 2565 : สัมภาษณ)  เมื่อสัมภาษณเด็กที่เขารวมกิจกรรม
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เด็กกลาวถึงความรู สึกของตนเองวา “ครั้งนี้เปนครั ้งแรกที่มีประสบการณการเลนวาวปกเปา สนุกมาก 

กับการเลนวาว อยากกลับมาเลนวาวอีกในปหนา (ด.ญ.วาสนา เทพทอง , 12 เมษายน 2565 : สัมภาษณ)   

                  

   

   
 

        รูปที่ 4-48  ภาพการจัดกิจกรรม“รวมใจสานสายใยการทำวาวและเลนวาวในชุมชน” 

 

 

 4.3.1.2 การเผยแพรประชาสัมพันธเรื่องวาวแกเยาวชนในโรงเรียน 

 กลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธงตระหนักถึงความสำคัญของการถายทอดความรูการทำวาว

ใหแกเยาวชนในชุมชน ดังนั้นจึงไดประสานกับคุณครูโรงเรียนวัดบัวโรย  ตำบลบางเสาธง อำเภอบางเสาธง 

จังหวัดสมุทรปราการ เพื ่อจัดกิจกรรมเผยแพรการทำวาวปกเปาแกเด็กนักเรียนโรงเรียนวัดบัวโรย 

ชั้นประถมศึกษาปที่ 5 เมื่อวัน 25 กรกฎาคม 2565   โดยมีนักเรียนทั้งหมดในชั้นเรียนจำนวน 9 คนเ เขารวม
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กิจกรรม  โดยคุณชาติชาย กลิ่นโสภณ (สมาชิกกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง) เปนวิทยากรถายทอดความรูการ

ทำวาวปกเปา  กอนเริ ่มกิจกรรมนักวิจัยไดแจกแบบสอบถามเพื่อสอบถามนักเรียนกอนเขารวมกิจกรรม  

หลังจากนั้นวิทยากรไดแจกโครงวาวปกเปาขนาด 50 เซนติเมตรจำนวน 9 ตัว  ใหแกเด็กนักเรียนคนละ 1 ตัว  

ซึ่งโครงวาวปกเปานี้วิทยากรไดทำการเหลาไมไผและข้ึนโครงวาวใหเรียบรอยแลว  วิทยากรไดใหความรูพื้นฐาน

และทำความเขาใจเกี่ยวกับการทำวาวปกเปาและวาวจุฬา ซึ่งเปนผลิตภัณฑทางวัฒนธรรมที่สรางสรรคขึ้นจาก

ภูมิปญญาทองถิ่นของบรรพบุรุษพื้นที่อำเภอบางเสาธง จังหวัดสมุทรปราการ  และวิทยากรไดอธิบายขั้นตอน

ตาง  ๆ การทำวาวปกเปา เริ่มตนดวยขั้นตอนการแปะกระดาษวาวลงบนโครงวาวปกเปา  ขั้นตอนการการทำ

ลูกปลา (โดยการใชตัวตุดตูตอกลายบนกระดาษเปนลวดลายตาง ๆ ) แลวนำลูกปลามาติดเปนลวดลายตาง ๆ 

บนกระดาษวาวที่แปะบนโครงวาวปกเปา  ขั้นตอนการขึงซุงสำหรับผูกเชือกเพื่อนำวาวไปขึ้นเลนบนทองฟา   

จากนั้นจึงเปดโอกาสใหเด็กนักเรียนใชจินตนาการของแตละคนทำการแปะกระดาษบนโครงวาว การติดลูกปลา

และผูกสายซุง  หลังจากใชเวลาการจัดกิจกรรมจำนวน 3 ชั่วโมงนักเรียนทุกคนมีผลงานการทำวาวปกเปา

ลวดลายตาง ๆ ตามจินตนาการสรางสรรคของนักเรียนแตละคน คนละ 1 ตัว  ภายหลังเสร็จสิ้นการจัดกิจกรรม

เปนชวงเวลาพักกลางวัน   เด็กนักเรียนผูชายไดนำวาวปกเปาที่แตละคนทำไปเลนวาวที่สนามของโรงเรียน  

จากการสังเกตุของนักวิจัยพบวาเด็กแตละคนที่เลนวาวนั้นมีความสนุกสนานและมีความสุขกับการเลนวาว

ปกเปาที่ตนเองทำขึ้น  และผลจากการที่เด็กผูชายนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่ 5 นำวาวไปเลนที่สนามกีฬา

ของโรงเรียน  ทำใหเด็กนักเรียนผูชายชั้นอื่น ๆ มีความสนใจการเลนวาว จึงไดเขามารวมเลนวาวกับเด็ก

นักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่ 5 ที่นำวาวมาเลนในสนาม และนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่ 4 ที่ไดมีโอกาสเขา

มารวมเลนวาวกับรุนพี่นักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่ 5  ไดกลาวแสดงความรูสึกกับนักวิจัยวาการเลนวาวมีความ

สนุกมากและนักเรียนมีความประสงคอยากทำวาวปกเปาเปนเหมือนรุนพี่ชั้นประถมศึกษาปที่ 5 จึงอยากให

นักวิจัยและกลุมฅนรัก(ษ) วาวบางเสาธงเขามาสอนทำวาวใหกับนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่ 4  

 

 จากการจัดกิจกรรมมีนักเรียนเขารวมกิจกรรม 9 คน และทำแบบสอบถามนักเรียนที่

เขารวมกิจกรรมจำนวน 9 คน พบวานักเรียนรอยละ 88.89 มีภูมิลำเนาอยูในพื้นที่จังหวัดสมุทรปราการ   

เด็กนักเรียนรอยละ 100 ไมเคยมีประสบการณการทำวาวมากอน  และเมื่อสอบถามประสบการณการเลนวาว

ของเด็กนักเรียน  นักเรียนรอยละ 55.56 เคยมีประสบการณการเลนวาวจุฬา  นักเรียนรอยละ 11.11 เคยมี

ประสบการณการเลนวาวปกเปา และนักเรียนรอยละ 33.33 ไมเคยมีประสบการณการเลนวามากอน  

เมื่อสอบถามความคิดเห็นของนักเรียนตอการจัดกิจกรรม  นักเรียนรอยละ 88.89% มีความรูเรื่องวาวปกเปา

ระดับนอยที่สุดกอนเขารวมกิจกรรม แตภายหลังเขารวมกิจกรรมนักเรียนมีความรูเรื่องวาวปกเปาเพิ่มมากข้ึน 

โดยนักเรียนรอยละ 55.55 มีความรูเรื่องวาวปกเปาระดับมากขึ้นไป และกอนเขารวมกิจกรรมนักเรียนรอยละ 

100 มีความสามารถในการทำวาวปกเปาระดับนอยที่สุด  ภายหลังการเขารวมกิจกรรมนักเรียนประเมินวามี

ความสามารถการทำวาวปกเปาเพิ่มมากขึ้น โดยนักเรียนรอยละ 77.78 ประเมินตนเองวามีความสามารถทำ

วาวปกเปาระดับปานกลาง และนักเรียนรอยละ 22.22 ประเมินตนเองวาการเขารมกิจกรรมทำใหไดฝกทักษะ
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การทำวาวปกเปาระดับมากขึ้นไป นอกจากนี้ นักเรียนรอยละ 77.78 ตอบแบบสอบถามวาการเขารวมกิจกรรม

ทำใหมีความรูสึกชื่นชอบการทำวาวปกเปาระดับมากขึ้นไป นักเรียนรอยละ 88.89 มีความสนุกในการทำวาว

ปกเปาในระดับมากข้ันไป และคาเฉลี่ยของคะแนนความพึงพอใจของนักเรียนที่มีตอการจัดกิจกรรมมีคาเทากับ 

4.67 คะแนนจากคะแนนเต็ม 5 คะแนน  

 

ตารางที่ 4-29  ผลความคิดเห็นของนักเรียนที่เขารวมกิจกรรรมเผยแพรการทำวาวปกเปาใหแกเด็กนักเรียน

โรงเรียนวัดบัวโรย 

 

หัวขอความคิดเห็น          ระดับความคิดเห็น   
มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด 

 กอนเขารวมกิจกรรม :  นักเรียนมีความรูเรื่องวาวปกเปา - - 1 

(11.11%) 

- 8 

(88.89%) 

 หลังเขารวมกิจกรรม :  นักเรียนมีความรูเรื่องวาวปกเปา   1 

(11.11%) 

4 

(44.44%) 

2 

(22.22%) 

2 

(22.22%) 

- 

กอนเขารวมกิจกรรม :  ความสามารถในการทำวาว

ปกเปา    

- - - - 9 

(100.00%) 

หลังเขารวมกิจกรรม :  ความสามารถในการทำวาว

ปกเปา    

1 

(11.11%) 

1 

(11.11%) 

7 

(77.78%) 

- - 

นักเรียนไดฝกทักษะการทำวาวปกเปามากนอยเพียงใด 2 

(22.22%) 

2 

(22.22%) 

5 

(55.56%) 

- - 

นักเรียนมีความสนุกในการทำวาวปกเปามากนอยเพียงใด 7 

(77.78%) 

1 

(11.11%) 

- 1 

(11.11%) 

- 

นักเรียนมีความรูสึกชื่นชอบการทำวาวปกเปามากนอย

เพียงใด 

6 

(66.67%) 

1 

(11.11%) 

2 

(22.22%) 

- - 

นักเรียนมีความพึงพอใจตอภาพรวมของการจัดกิจกรรม

มากนอยเพียงใด 

7 

(77.78%) 

1 

(11.11%) 

1 

(11.11%) 

- - 
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          รูปที ่4-49 ภาพการจัดกิจกรรมการเผยแพรการทำวาวปกเปาแกเด็กนักเรียนโรงเรียนวัดบัวโรย 
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 4.3.1.3 การเผยแพรงานหัตถกรรมวาวและหัตถกรรมจักสานผักตบชวาในงาน “หมูบาน 

  รักษาศีล 5” 

  วัดศรีวารีนอย ตำบลศีรษะจระเขใหญ อำเภอบางเสาะง จังหวัดสมุทรปราการ ไดรับ

มอบหมายจากคณะสงฆอำเภอบางเสาธง ใหเปนเจาภาพจัดงานรายงานผลการดำเนินงานโครงการสรางความ

ปรองดองสมานฉันทโดยใชหลักธรรมทางพระพุทธศาสนา (ตามยุทธศาสตรชาติ 2 ป) ประจำป 2565 “หมูบาน

รักษาศีล 5” ในพื้นที่จังหวัดสมุทรปราการ  เมื่อวันที่ 1 กันยายน 2565 โดยในงานนี้ไดมีการแสดงผลงานการ

ดำเนินงานในโครงการฯ ของพื้นที่อำเภอตาง ๆ ในจังหวัดสมุทรปราการ และในการจัดงานครั้งนี้ วัดศรีวารี

นอยไดจัดแสดงผลการดำเนินงานในพื้นที่อำเภอบางเสาธง  โดยกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธงไดรวมออกบูท

จัดแสดงผลการดำเนินงานสืบสานงานหัตถกรรมจักสานผักตบชวา ซึ่งไดจัดแสดงสาธิตการจักสานหัตถกรรม

จักสานผักตบชวา  พรอมทั ้งจัดแสดงผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาตาง ๆ ที ่พัฒนาขึ ้นและ 

การสนับสนุนของคณะสงฆบางเสาธงในการถายทอดองคความรูการจักสานหัตถกรรมจักสานผักตบชวาแก

ประชาชนที่สนใจในชุมชนบางเสาธง  เพื่อเปนการสงเสริมการประกอบอาชีพการจักสานหัตถกรรมผักตบชวา

แกประชาชนที่สนใจมาเขารวมอบรมฝกทักษะการจักสานผักคตบชวาเปนผลิตภัณฑหัตถกรรมที่ประชาชน

สามารถนำผลิตภัณฑไปจำหนายสรางรายไดใหแกครอบครัวได   นอกจากนี้ ยังสงเสริมใหประชาชนไดรวมกัน

สืบสานงานหัตถกรรมจักสานผักตบชวาในทองถิ่น  กลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธงไดรวมออกบูทจัดแสดงผลการ

ดำเนินงานสืบสานงานหัตถกรรมวาว ซึ ่งไดจ ัดแสดงผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวตาง ๆ ที ่พัฒนาขึ ้นจาก

โครงการวิจัยพรอมทั ้งสาธิตการทำวาวจุฬาโดยใชภูมิปญญาทองถิ ่นบางเสาธง และการดำเนินงานใน

โครงการวิจัยฯ เพื่อพัฒนาศักยภาพของกลุมฅนรัก(ษ)บางเสาธงและกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธงไดรับ

ความสนับสนุนจากคณะสงฆบางเสาธงในหลายดาน เชน การใหใชสถานที่ของวัดเพื่อการจัดกิจกรรมตาง ๆ  

การสนับสนุนการออกรานจำหนายผลิตภัณฑและการเผยแพรผลงานของกลุมหัตถกรรม เปนตน การรวม

ออกบูทในงาน “หมูบานรักษาศีล 5”ของกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง และกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธง 

ไดรับความสนใจจากผูเขารวมงานฯ ทำใหกลุมฯ ไดมีโอกาสเผยแพรภูมิปญญาทองถิ่นในการผลิตภัณฑ

หัตถกรรมจักสานผักตบชวาและหัตถกรรมวาวที่สรางสรรคขึ้นโดยชาวบางเสาธงแกผูที่เขารวมงาน “หมูบาน

รักษาศีล 5” ภาพบรรยากาศการรวมออกบูทของกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธงและกลุมหัตถกรรมสานสุขบาง

เสาธงในงาน “หมูบานรักษาศีล 5” แสดงไวดังรูปที ่4-50   
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 รูปที่ 4-50  การออกบูทของกลุมหัตถกรรมสานสุขและกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธงในงานการ 

              จัดแสดงผลการดำเนินงานโครงการฯ หมูบานรักษาศีล 5 

  

 4.3.2  การลงพื้นทีเ่ก็บขอมูล การถายภาพนิ่งและถายวิดีทัศนหัตถกรรมวาวและหัตถกรรม 

   ผักตบชวาบางเสาธง 

   เพื่อการเก็บขอมูลภูมิปญญาการทำวาวของกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง  นักวิจัยไดลงพื้นที่

สัมภาษณสมาชิกกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธงเพื่อเก็บขอมูลการทำวาวจุฬา การทำวาวปกเปา  โดยเก็บขอมูล

ประวัติของการทำวาวในชุมชนบางเสาธง ซึ่งมีประวัติยอนหลังไปตั้งแตสมัยบรรพบุรุษรุนปู (ประมาณ 80 ป  

ทีผ่านมา)  การทำวาวและเลนวาวเปนกิจกรรมที่ผูชายนิยมทำกัน  โดยจะใชไมไผสีสุกซึ่งเปนวัตถุดิบที่สามารถ

หาไดในทองถิ่นอำเภอบางเสาธง ไมไผสีสุกที่ใชทำโครงวาวจะตองเปนไมไผที่มีอายุ 3 ป เมื่อชาวบานตัดไมไผ

สีสุกมาแลวจะนำมาตากแดดใหไมไผแหง จากนั้นจึงนำมาเหลาดวยมีดจักตอกจนไดไมไผที่มีลักษณะกลมบาง

เหมาะสมแลวจึงใชเชือกผูกมัดยึดไมไผใหเปนโครงวาวตามตองการ  ขั้นตอนตอไปจึงทากาวใหทั่วโครงวาวและ
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นำกระดาษฟางมาติดที๋โครงวาว แลวเตรียมลูกปลาใหมีลวดลายตาง ๆ ตามตองการ โดยการเตรียมลูกปลา

มารถทำไดโดยใชตัวตุดตู (ตัวตอกลาย) นำมาตอกบนกระดาษอังกฤษสีตาง ๆ จากนั้นจึงนำลูกปลาที่เตรียมไว

มาติดบนกระดาษฟางใหมีลวดลายตางตามตองการ  ลวดลายของลูกปลาจะชวยทำใหผลิตภัณฑวาวจุฬา  

วาวปกเปามีความสวยงาม มีความเปนเอกลักษณของการสรางสรรคของฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง  

    การเก็บขอมูลภูมิปญญาการทำวาวของกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง นักวิจัยไดถายภาพนิ่ง

และถายวิดิทัศนขั้นตอนการทำลูกปลาโดยใชตัวตุดตูตอกลายบนกระดาษอังกฤษ ขั้นตอนการเตรียมไมไผ

สำหรับ ทำโครงวาว ขั้นตอนการเหลาไมไผใหมีความเหมาะสมเพื่อใชทำโครงวาว  ขั้นตอนการทำโครงวาวจุฬา

และโครงวาวปกเปา ขั้นตอนการติดกระดาษฟางบนโครงวาว  ขั้นตอนการติดลูกปลาบนกระดาษฟางเพื่อให

เกิดลวดลายตางตามจินตนาการของฅนทำวาว  ขั้นตอนการผูกซุงตัววาวเพื่อใหสามารถนำวาวไปใชเลนเปน

กีฬาหรือใชในการแขงขัน  

   นักวิจ ัยลงพื ้นที ่เก็บขอมูลภูมิปญญาการจักสานหัตถกรรมจักสานผักตบชวาของกลุม

หัตถกรรมสานสุขบางเสาธงพรอมทั้งถายภาพนิ่งและวิดีทัศน โดยไดถายภาพขั้นตอนการเตรียมผักตบชวา 

ขั้นตอนการเตรียมหุนสำหรับจักสาน  ขั้นตอนการจักสานขึ้นแบบโดยใชหุนเปนตัวแบบในการจักสานเปน

ลวดลายตาง ๆ ซึ่งขั้นตอนนี้ตองอาศัยภูมิปญญาและความชำนาญในการจักสานจึงจะไดลวดลายที่สวยงาม 

ขั้นตอนกาทำหูหรือท่ีจับสำหรับผลิตภัณฑ ขั้นตอนการทาแลคเกอรและสารปองกันการเกิดเชื้อราบนผลิตภัณฑ

หัตถกรรมจักสานผักตบชวา การถายภาพนิ่งและถายวิทัศนการจักสานหัตถกรรมจักสานผักตบชวานั้นจะนำ

ภาพไปเผยแพรใหสาธารณชนไดรับทราบเกี่ยวกับภูมิปญญาการสรางสรรคหัตถกรรมจักสานผักตบชวาของ

ชาวบานสงธงสืบไป                                                                                                                                                        

              
 

   รูปที่ 4-51  การลงพื้นที่ถายภาพนิ่ง ถายวิดีทัศนและเก็บขอมูลภูมิปญญาการทำวาวของ 

   กลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง  
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  รูปที่ 4-52  การลงพื้นที่ถายภาพนิ่ง ถายวิดีทัศนและเก็บขอมูลภูมิปญญาการทำหัตถกรรม 

จักสานผักตบชวาของกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธง  

 

   นอกจานี้ ยังมีการถายภาพนิ่งในสตูดิโอของผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและผลิตภัณฑหัตถกรรม

จักสานผักตบชวา  เพื่อใหไดภาพของผลิตภัณฑหัตถกรรมที่มีความสวยงามเหมาะสมที่จะนำไปใชประกอบใน

การทำแคตตาลอกผลิตภัณฑเพื่อการประชาสัมพันธเผยแพรและการจำหนายผลิตภัณฑแกผูบริโภคที่สนใจ

เลือกซ้ือผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาไปใชในชีวิตประจำวัน 

 

    
  

รูปที่ 4-53 การถายภาพนิ่งผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและหัตถกรรมจักสานผักตบชวาเพื่อนำไปใชเผยแพร

ประชาสัมพันธ 
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  4.3.3 การทำเพจ Fagebook เผยแพรภูมิปญญาการทำหัตถกรรมวาวและจักสานผักตบชวา 

  เพื่อประชาสัมพันธภูมิปญญาการทำวาวของฅเรื่องราวและการทำใหบุคคลทั่วไปที่สนใจเรื ่อง

เกี่ยวกับหัตถกรรมวาวบางเสาธง และหัตถกรรมจักสานผักตบชวาไดรับความรู เกี ่ยวกับเรื ่องของวาและ

หัตถกรรมจักสานผักตบชวา  ตลอดจนความเคลื่อนไหวและกิจกรรมตาง ๆ ของกลุมฅนรัก(ษ)วาว และกลุม

หัตถกรรมสานสุขบางเสาธง  นักวิจัยจึงไดดำเนินการสรางเพจเฟสบุค ชื่อ เพจ “ฅน รัก(ษ)วาวบางเสาธง” และ

เพจ “fabcbook : หัตถกรรมจักสานผักตบชวาบางเสาธง” เพื ่อเปนแหลงการประชาสัมพันธกิจกรรม 

ความเคลื ่อนไหวของกลุ มหัตถกรรม และการแนะนำสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมและการขายผลิตภัณฑ

หัตถกรรมของกลุม  หนาเพจเฟสบุค  แสดงไวในรูปที่  4-54 

 

                 

  

                  รูปที่ 4-54  ภาพหนาเพจเฟสบุค “ฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง 
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 4.3.4 การเผยแพรประชาสัมพันธหัตถกรรมวาวและหัตถกรรมจักสานผักตบชวาผานชอง  

                  Youtube  Channel 

 เพื่อประชาสัมพันธเรื่องภูมิปญญาของการทำหัตถกรรมในพื้นที่อำเภอบางเสาธง  นักวิจัยจึงได

ลงพื้นที่ในอำเภอบางเสาธงเพื่อบันทึกวิดีทัศนและจัดทำคลิปเรื่องราวตาง ๆ เกี่ยวกับภูมิปญญาการทำวาวและ

ภูมิปญญาการทำจักสานหัตถกรรมผักตบชวา  นำมาเผยแพรประชาสัมพันธในสื่อออนไลนชอง Youtube 

channel ชื่อ “ครบเครื่องเรื่องหัตถกรรมบางเสาธง” ซึ่งเปนชองทางการสื่อสารที่ผูที่สนใจสามารถเขารับชม

ไดตลอดเวลา   ภาพหนาจอของ Youtube channel แสดงไวในรูปที่ 4-55   ซึ่งมีการเผยแพรคลิปเกี่ยวกับ

หัตถกรรมวาวและหัตถกรรมจักสานผักตบชวาในอำเภอบางเสาธง จังหวัดสมุทรปราการ ดังนี ้

1) คุยเฟองเรื่องฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธงตอนที่ 1 : สมชาย ฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง 

2) คุยเพ่ืองเรื่องฅนรัก(ษ) วาวบางเสาธงตอนที่ 2 : ชาติชาย ฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง 

3) ภูมิปญญาการทำวาวจุฬาของฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง 

4) ภูมิปญญาการทำวาวปกเปาของฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง 

5) การตอกลูกปลา.....สูความงดงามของลวดลายวาวบางเสาธง 

6) การทำโครงวาวจุฬาของฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง 

7) การทำโครงวาวปกเปาของฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง 

8) การจักสานหัตถกรรมจักสานผักตบชวา: การจักสานที่ใสแกวเยติลายขัด :  

9) การจักสานหัตถกรรมจักสานผักตบชวา: การจักสานที่ใสแกวเยติลายดอกพิกุล 

10) การจักสานหัตถกรรมจักสานผักตบชวา: การจักสานที่ใสแกวเยติลายเม็ดมะยม 

11) การจักสานหัตถกรรมจักสานผักตบชวา: การจักสานกระเปาสุภาพสตรี 

12) คุยเฟองเรื่องลายตาง ๆ ในงานจักสานหัตถกรรมผักตบชวา 

 

            
 

           รูปที่ 4-55  ภาพหนาเว็บชอง Youtube Channel “ครบเครื่องเรื่องหัตถกรรมบางเสาธง” 
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 4.4 ผลการดำเนินงานวิจัยตามวัตถุประสงคขอท่ี 4. เพื่อประเมินผลตอบแทนทางเศรษฐกิจและสังคมจาก

การลงทุน (ROI/SROI) 

 4.4.1 การประเมินผลตอบแทนทางเศรษฐกิจจากการลงทุน (ROI) ของการประกอบการหัตถกรรม

ผลิตภัณฑวาวบางเสาธง  

  การเก็บขอมูลเพื่อประเมินผลตอบแทนทางเศรษฐกิจจากการลงทุน (ROI) ของผูประกอบการ

กลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง  นักวิจัยไดสัมภาษณเก็บขอมูลจากสมาชิกกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธงเกี่ยวกับ

ขั้นตอนการผลิตผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวซึ่งประกอบดวยขั้นตอนดังนี้ 

  ขั้นตอนที่ 1 การจัดเตรียมไมไผสำหรับทำโครงวาว  ขั้นตอนนี้สมาชิกสวนใหญของกลุมฅนรัก

(ษ)จะขับรถไปตัดไมไผสีสุกที่ขึ้นอยูตามคันบอปลาในชุมชน  ในปจจุบันในพื้นที่อำเภอบางเสาธงยังมีไมไผสีสุก

พอเพียงกับการนำมาเปนวัตถุดิบในการทำวาว  แตอยางไรก็ตาม มีสมาชิกบางสวนอาจไมมีเวลาที่จะลงพื้นที่

ไปตัดไมไผดวยตนเอง จึงอาจตองซื้อหาไมไผมาใชเปนวัตถุดิบ  เมื่อไดไมไผสีสุกมาแลวจะนำมาตากแดด

ประมาณ  5- 10 วัน เพื่อทำใหไมไผแหงสนิท 

  ขั้นตอนที่ 2 การขึ้นโครงวาว  ขั้นตอนนี้จะนำไมไผมาเหลาโดยใชมีดจักตอก ทำการเหลาใหไม

ไผมีลักษณะบางกลมใหไดขนาดตามสัดสวนของสวนประกอบของวาว สำหรับ วาวจุฬา มีสวนประกอบ คือ 

สวนอก สวนปก และสวนขากบ ซึ่งการเหลาไมไผตองใชประสบการณและความชำนาญในการเหลาไมไผใหได

ลักษณะที่เหมาะสม  จากนั้นนำไมไผที่เหลาแลวมาผูดวยเชือกทำเปนโครงวาวใหไดตามลักษณะรูปรางของวาว 

เปนโครงวาวจุฬา หรือเปนโครงวาวปกเปา เปนโครงภาพประดับลายวาว เปนโครงตุงไมไผลวดลายวาว  

  ขั้นตอนที่ 3 การปะติดกระดาษวาว  เมื่อขึ้นโครงไมไผเปนโครงวาวและโครงของผลิตภัณฑวาว

ตามสัดสวนแลว  ใชกาวลาเท็กซทาเชือกและโครงไมไผแลวจึงนำกระดาษวาวมาทาบกับโครงวาว และใช 

คัตเตอรตัดกระดาษวาวใหไดรูปรางตามโครงวาว  แลวจึงปะติดกระดาษวาวใหแนบสนิทกับโครงวาว 

  ขั้นตอนที่ 4 การปะติดลูกปลาบนกระดาษวาว  เมื่อติดกระดาษวาวบนโครงวาวหรือโครงของ

ผลิตภัณฑวาวเรียบรอย  จึงนำลูกปลา (ที่ใชตัวตุดตูตัดตอกลายเปนลวดลายตาง ๆ ) มาปะติดบนกระดาษวาว

ใหเปนลวดลายตาง ตามจินตนาการของผูทำวาวและผลิตภัณฑวาว 

  ขั้นตอนที่ 5 การผูกสายซุงวาว  เมื่อทำวาวจุฬา หรือวาวปกเปาเสร็จ ในขั้นตอนสุดทายจะทำ

การผูกสายซุง โดยใชเชือกมาผูกกับโครงวาวในตำแหนงที่เหมาะสมซึ ่งการหาตำแหนงของการผู สายซุง 

ที่โครงวาวนั้นจะตองอาศัยประสบการณและความชำนาญของผูทำวาวเพื่อใหตำแหนงการผูสายซุงแลวทำให

วาวสามารถลอยขึ้นไปรับลมไดอยางด ี

  กอนเขารวมโครงการวิจัย กลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง ไดทำผลิตภัณฑของกลุมฯ คือ วาวจุฬา

ขนาด 2 เมตร ขนาด 1 เมตร ขนาด 75 เซนติเมตร โดยสวนใหญทำไวเพื่อใชในการเลนหรือแขงขันเปนหลักยัง

ไมมีการจัดจำหนายมากนัก   แตเมื่อเขารวมโครงการวิจัย สมาชิกของกลุมไดพัฒนาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาว 

เปน  วาวจุฬายอสวน 25 ซม. วาวจุฬาสวน 25 ซม.ในกรอบรูป  วาวจุฬายอสวนบนภาพจิตรกรรมพระมาลัย  

ภาพประดับผนังลวดลายวาว  ตุงไมไผลวดลายวาว ซึ่งกลุมไดนำผลิตภัณฑไปจำหนายใหกับผูที่สนใจ จากการ
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เก็บขอมูลตนทุนในขั้นตอนของการทำผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและการเก็บขอมูลรายไดจากการขายผลิตภัณฑ

หัตถกรรมวาวแสดงไวในตารางที่ 4-30 และเมื่อคำนวณผลตอบแทนทางเศรษฐกิจจากการลงทุน (ROI) =  

15.41% ซึ่งแสดงใหเห็นวาการลงทุนเสริมศักยภาพผูประกอบการหัตถกรรมวาวใหผลตอบแทนทางเศรษฐกิจ

หรือกำไรสูงขึ้น  เกิดรายไดเพิ่มขึ้นเฉลี่ยตอปจำนวน 39,600  บาท  คิดเปนรายไดเพิ่มขึ้น  327.27% 
 

ตารางที่  4-30  รายละเอียดการประเมินผลตอบแทนทางเศรษฐกิจจากการลงทุน (ROI) ของกลุมฅนรัก(ษ)

วาวบางเสาธง 

แบบฟอรมรวบรวมขอมูลผลตอบแทนทางเศรษฐกิจจากการลงทุน (ROI) 

ชื่อผูประกอบการ  กลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง (รวบรวมขอมูลจากสมาชิกของกลุม 5 คน) 

ระยะเวลาในการดำเนินการวิจัย 15 พฤษภาคม 64 – 15 สิงหาคม 65 

1.ผลผลิตที่คาดวาจะไดรับ (ชิ้น) 

ขอมูลกอนทำ 

Intervention 

ขอมูลหลังทำ Intervention 

ตัวเลขคำนวณ ตัวเลขคำนวณ 

1.1 วาวจุฬาขนาด 2 เมตร 2 4 

1.2 วาวจุฬาขนาด 1 เมตร 3 10 

1.3 วาวจุฬาขนาด 75 เซ็นติเมตร 10 12 

1.4  วาวจุฬายอสวนขนาด 25 เซ็นติเมตร 0 15 

1.5 วาวจุฬายอสวนในกรอบรูป 0 5 

1.6 วาวจุฬายอสวนบนภาพจิตรกรรมพระมาลัยในกรอบรูป 0 2 

1.7 ภาพประดับผนังลวดลายวาว 0 5 

1.8 ตุงไมไผลวดลายวาว 0 5 

2.รายไดทีไ่ดจากการขาย (บาท)     

2.1 วาวจุฬาขนาด 2 เมตร 4,000 8,000 

2.2 วาวจุฬาขนาด 1 เมตร 2,100 7,000 

2.3 วาวจุฬาขนาด 75 เซ็นติเมตร 6,000 7,200 

2.4  วาวจุฬายอสวนขนาด 25 เซ็นติเมตร 0 7,500 

2.5 วาวจุฬายอสวนในกรอบรูป 0 9,000 

2.6 วาวจุฬายอสวนบนภาพจิตรกรรมพระมาลัยในกรอบรูป 0 8,000 

2.7 ภาพประดับผนังลวดลายวาว 0 2,500 

2.8 ตุงไมไผลวดลายวาว 0 2,500 
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ตารางที่ 4-30 (ตอ) การประเมินผลตอบแทนทางเศรษฐกิจจากการลงทุน (ROI)ของกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง 

    รายการ 

ขอมูลกอนทำ 

intervention ขอมูลหลังทำ Intervention 

3. ตนทุนการผลิต   

3.1 คาการจัดการ   

 - คาโทรศัพท 100 600 

 - คาน้ำประปา 200 720 

 - คาไฟฟา 200 600 

 - คายานพาหนะ/คาน้ำมัน 500 1200 

3.2 คาวัสดุ/วัตถดุิบ/บรรจภุัณฑ    

 -คาไมไผ 275 830 

 -คาเชือกวาว 90 312 

 -คากระดาษวาว 1,785 3,445 

-คากาวลาเท็กซ 218.50 518.50 

-คากระดาษอังกฤษสำหรับทำลูกปลา (ลวดลายวาว) 1,300 3,800 

-คาแลกเกอร 765 2,070 

-คาภาพถายพระมาลยั 0 900 

-คากรอบรูป 0 8,500 

3.3 คาแรงงาน (300 บาทตอวัน)   

 - คาแรงงานเจาของกิจการ (ไมมกีารจางคนงาน) 4,438 18,600 

3.4 คาประชาสัมพันธ/สงเสริมการขาย 0 1,200 

3.5 คาเสื่อมอุปกรณ   110 1,500 

4. ผลการคำนวณตามตนทุน (ตอป)    

ตนทุนรวม (ตอป) 9,981.50 44,795.50 

รายได (ตอป) 12,100 51,700.00 

กำไร/ขาดทุน (ตอป) 2,118.50 6,904.50  
 ROI = (กำไร x 100) ÷ ตนทุน 15.41% 

 รายไดเพิ่มขึ้น (บาท) 39,600 

 รายไดเพิ่มขึ้น (%) 327.27 
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 4.4.2 การประเมินผลตอบแทนทางเศรษฐกิจจากการลงทุน (ROI) ของการประกอบการผลิตภัณฑ

หัตถกรรมจักสานผักตบชวา 

  การเก็บขอมูลเพื่อประเมินผลตอบแทนทางเศรษฐกิจจากการลงทุน (ROI) ของผูประกอบการ

หัตถกรรมจักสานผักตบชวา กลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธง  นักวิจัยไดสัมภาษณเก็บขอมูลจากสมาชิกกลุม

หัตถกรรมสานสุขบางสธงเกี่ยวกับข้ันตอนการผลิตผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา ซึ่งมีข้ันตอนดังนี ้

  ขั้นตอนที่ 1 การจัดเตรียมหุนสำหรับจักสานผักตบชวา  ขั้นตอนนี้จะขึ้นรูปหุนสำหรับจักสาน

ผักตบชวา การขึ้นรูปหุนสำหรับจักสานสามารถทำไดโดยนำแผนโฟมขึ้นรูปทรงเปนรูปทรงตามผลิตภัณฑ 

ที่ตองการสรางสรรค เชน หุนรูปทรงแกวเยติ  หุนรูปทรงกระเปาสะพาย  หุนรูปทรงกระเปาถือ เปนตน  

  ขั้นตอนที่ 2 การเตรียมผักตบชวาสำหรับจักสาน  ผักตบชวาสำหรับจักสานนั้นตองมีความยาว

ของลำตนที่เหมาะสมและตองมีกรรมวิธีการนำตนผักตบชวาขึ้นมาจากลำคลองแลวนำมาทำความสะอาด ทำ

การตัดแตงลำตนแลวนำไปตากใหแหง  ดวยขอจำกัดของแรงงานที่จะตองนำตนผักตบชวาขึ้นมาจากลำคลอง 

ดังนั้น ทางกลุมจึงสั่งซื้อผักตบชวามาจากรานจำหนายในจังหวัดสุพรรณบุรี  ซึ่งการจักสานหัตถกรรมผักตบชวา

แตละผลิตภัณฑตองมีการเตรียมผักตบชวาใหมีความเหมาะสมกับการจักสานผลิตภัณฑแตละชนิด เชน  

ใชผักตบชวาทั้งตน หรือใชเกลียวผักตบชวา  เปนตน  

  ขั้นตอนที่ 3 การจักสานผักตบชวา  โดยนำเสนผักตบชวามาจักสานไปตามรูปทรงของหุนเปน

ลวดลายตาง ๆ ตามการสรางสรรคผลิตภัณฑหัตถกรรม  ซึ่งขั้นตอนการจักสานผักตบชวานี้ตองใชทักษะและ

ความชำนาญในการจักสาน   

  ขั้นตอนที่ 4 การเคลือบเงาผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานและอบปองกันการเกิดเชื้อรา  เมื่อจักสาน

ผักตบชวาเปนผลิตภัณฑหัตถกรรมเรียบรอยแลว จะนำผลิตภัณฑมาทาแลคเกอรเคลือบเงาเพื ่อชวยให 

เสนผักตบชวามีความเงาสวยงาม การเคลือบผลิตภัณฑดวยแลคเกอรยังชวยปองกันการเกิดเชื้อราดวย แตเพื่อ

ปองกันการเกิดเชื้อราบนผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา จึงนำผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาไป

อบดวยกำมะถัน 

  กอนเขารวมโครงการวิจัย กลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธง ไดทำผลิตภัณฑของกลุมฯ คือ 

ตะกราใสของ ที่ใสแกวเยติลายธรรมดา ตะกราสายบุญ  กระเปาสะพายสุภาพสตรี  กระเปาถือสุภาพสตรีลาย

ธรรมดา และเมื่อเขารวมโครงการวิจัย สมาชิกของกลุมไดพัฒนาผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาเปน  

ที่ใสแกวเยติลวดลายตาง ๆ ที่มีความประณีต  กระเปาสะพายสุภาพสตรีลายเมล็ดแตง  กระเปาถือสุภาพสตรี

ลายไขว จากการเก็บขอมูลตนทุนในขั้นตอนของการทำผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาและการเก็บ

ขอมูลรายไดจากการขายผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาแสดงไวในตารางที่ 4-31 และเมื่อคำนวณ

ผลตอบแทนทางเศรษฐกิจจากการลงทุน (ROI) = 13.06% ซึ ่งแสดงใหเห็นวาการลงทุนเสริมศักยภาพ

ผูประกอบการหัตถกรรมจักสานผักตบชวาใหผลตอบแทนทางเศรษฐกิจหรือกำไรสูงขึ้น เกิดรายไดเพิ่มขึ้นเฉลี่ย

ตอปจำนวน 18,250 บาท  คิดเปนรายไดเพิ่มขึ้น 81.11 % 
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ตารางที่ 4-31    รายละเอียดการประเมินผลตอบแทนทางเศรษฐกิจจากการลงทุน (ROI) ของผูประกอบการ

หัตถกรรมจักสานผักตบชวา 

 

แบบฟอรมรวบรวมขอมูลผลตอบแทนทางเศรษฐกิจจากการลงทุน (ROI) 

ชื่อผูประกอบ กลุมหัตถกรรมสานสุข   (นางสมลักษณ เชาวสินธุ  ประธานกลุม) 

 ระยะเวลาในการดำเนินการวิจัย 15 พฤษภาคม 6– 15 สิงหาคม 65 

1.ผลผลิตที่คาดวาจะไดรับ (ชิน้) 

ขอมูลกอนทำ 

Intervention 

ขอมูลหลังทำ 

Intervention 

 ตัวเลขคำนวณ ตัวเลขคำนวณ 

1.1 ที่ใสแกวเยติลายเม็ดมะยม 0 20 

1.2 ที่ใสแกวเยติลายไขวธรรมดา 10 20 

1.3 ที่ใสแกวเยติลายดอกพิกุล 15 30 

1.4 กระเปาสะพายสุภาพสตรี 20 30 

1.5 กระเปาถือสุภาพสตรี 10 15 

1.6 ตะกราสายบุญ 8 10 

2.รายไดที่ไดจากการขาย (บาท)    

2.1 ที่ใสแกวเยติลายเม็ดมะยม 0 5,000 

2.2 ที่ใสแกวเยติลายไขวธรรมดา 2,500 5,000 

2.3 ที่ใสแกวเยติลายดอกพิกุล 3,750 7,500 

2.4 กระเปาสะพายสุภาพสตรี 7,000 10,500 

2.5 กระเปาถือสุภาพสตรี 4,500 6,750 

2.6 ตะกราสายบุญ 4,800 6,000 

3. ตนทุนการผลิต    

3.1 คาการจัดการ    

 - คาโทรศัพท 100 360 

 - คาน้ำประปา 400 720 

 - คาไฟฟา 300 600 

 - คายานพาหนะ/คาน้ำมัน 200 600 

   -คากระบอกฉีดน้ำ 50 50 
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ตารางที่ 4-31 (ตอ)  รายละเอียดการประเมินผลตอบแทนทางเศรษฐกิจจากการลงทุน (ROI) ของ

ผูประกอบการหัตถกรรมจักสานผักตบชวา 

1.ผลผลิตที่คาดวาจะไดรับ (ชิ้น) 

ขอมูลกอนทำ 

Intervention 

ขอมูลหลังทำ 

Intervention 

3. ตนทุนการผลิต (ตอ)   

-คาจัดทำหุนสำหรับจักสาน 200 400 

3.2 คาวัสดุ/วัตถุดิบ/บรรจุภัณฑ    

 -คาเสนผักตบชวาชนิดเสนเปย 615 1,327.50 

 -คาเสนผักตบชวาชนิดเสนเกลียว 420 875 

 -คาตนผักตบชวาแบบตรง 1,100 1,300 

-คาแลกเกอร 1,597 3,150 

-คากำมะถัน 156 350 

-คาเสนลวดสำหรับทำโครง 80 10 

-คาผาซับใน 700 1,050 

3.3 คาแรงงาน (300 บาทตอวัน/คิดเหมาทั้งป)    

 - คาแรงงานเจาของกิจการ (ไมมีการจางคนงาน) 13,770 24,600 

3.4 คาประชาสัมพันธ/สงเสริมการขาย  400 

4. ผลการคำนวณตามตนทุน (ตอป)    

ตนทุนรวม (ตอป) 19,848.50 36,042.50 

รายได (ตอป) 22,500.00 40,750.00 

กำไร/ขาดทุน (ตอป) 2,651.50  4,707.50  
                       ROI = (กำไร x 100) ÷ ตนทุน 13.06% 

 รายไดเพิ่มขึ้น (บาท) 18,250 

 รายไดเพิ่มขึ้น (%) 81.11 
 

 4.4.3 การประเมินผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (SROI)    

  การเก็บขอมูลเพื่อประเมินผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (SROI) จากการจัดกิจกรรม

ตางเพื ่อเสริมศักยภาพของผู ประกอบการหัตถกรรมจักสานผักตบชวา กลุ มหัตถกรรมสานสุข และ

ผู ประกอบการวาว กลุ มฅนรัก(ษ)ว าวบางเสาธง โดยพิจารณาขอบเขต การระบุผู ม ีส วนไดสวนเสีย              
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การวิเคราะหผูมีสวนไดสวนเสีย  ทฤษฎีการเปลี่ยนแปลง ตัวชี้วัดและคา financial proxy  คา deadweight  

คา attribution  คา displacement  คา drop off  ดังมีรายละเอียดแสดงในตารางที่ 4-32   โดยการประเมิน

ผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (SROI) จากโครงการวิจัยมีผู มีสวนไดสวนเสียจำนวน 5 กลุ ม คือ  

1) สมาชิกกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง  2) สมาชิกกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธง  3) ผูเขารวมอบรมการ 

จักสานหัตถกรรมผักตบชวา 4) หนวยงานในทองถิ่นที่เกี่ยวของ และ 5) นักวิจัยของมหาวิทยาลัย ซึ่งนักวิจัย

พบวา โครงการวิจัยมีผลลัพธทางสังคม 5 ประเด็น ไดแก 

  1. ไดผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวที ่สามารถนำไปจำหนายเพื ่อใหผู บริโภคไดใชประโยชน 

ที่หลากหลาย และสรางรายไดใหแกสมาชิกของกลุม สงผลใหมีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น  และตัวชี้วัดทางสังคม คือ 

จำนวนชั ่วโมงของการพัฒนาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาว มีมูลคาปจจุบันผลประโยชนโดยรวม จำนวน 

397,132.04 บาท 

  2. ไดผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาที ่สามารถนำจำหนายใหผู บริโภคซื ้อไปใช

ชีวิตประจำวัน และสรางรายไดใหแกสมาชิกของกลุม สงผลใหมีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น และตัวชี้วัดทางสังคม คือ 

จำนวนชั่วโมงของการพัฒนาผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา มีมูลคาปจจุบันผลประโยชนโดยรวม 

จำนวน 285,935.07 บาท 

  3. ไดผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาที่สามารถนำไปจำหนายสรางรายได  และสราง

รายไดใหแกตนเอง สงผลใหมีคุณภาพชีวิตดีขึ ้น และตัวชี้วัดทางสังคม คือ จำนวนชั่วโมงในการจักสาน

หัตถกรรมผักตบชวา  มีมูลคาปจจุบันผลประโยชนโดยรวม จำนวน 116,539.62 บาท 

  4. ชุมชนมีความเขมแข็งดานสินคาทางวัฒนธรรม สงผลใหมีการสืบสานงานศิลปหัตถกรรมใน

ชุมชน และตัวชี้วัดทางสังคม คือ จำนวนชั่วโมงในการสนับสนุนการพัฒนาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและ

ผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา  มีมลูคาปจจุบันผลประโยชนโดยรวม จำนวน 14,270.16 บาท 

  5. มีความเชี่ยวชาญการทำวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและผลิตภัณฑหัตถกรรม   

จักสานผักตบชวาที่เปนเอกลักษณ และตัวชี้วัดทางสังคม คือ  จำนวนชั่วโมงในการทำวิจัยพัฒนาผลิตภัณฑ

หัตถกรรมวาวและผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา มีมูลคาปจจุบันผลประโยชนโดยรวม จำนวน 

733,748.73 บาท 

  การประเมินผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (SROI) ในโครงการวิจัยฯ สามารถหาไดดังนี ้

                           
มลูคาผลประโยชนจากการลงทุน

มลูคาการลงทุน
  = ���,���.��

���,���.��
  = 2.95 

  ซึ่งแสดงใหเห็นวา การดำเนินงานของโครงการวิจัยจากการลงทุนทั้งสิ้น 231,884.36 บาท 

สามารถสรางมูลคาผลประโยชนตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน จำนวน 683,067.11 บาท  และเมื่อนำมา

คำนวณผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (SROI) เทียบกับเงินลงทุนจำนวน 1 บาท จะไดผลตอบแทนทาง

สังคมจากการลงทุน (SROI) =2.95 สามารถสรุปไดว า การลงทุนในโครงการวิจ ัยการเพิ ่มศักยภาพ
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ผูประกอบการหัตถกรรมในอำเภอบางเสาธงแบบมีสวนรวมตามแนวทางเศรษฐกิจสรางสรรคและเทคโนโลยี 

เปนโครงการที่นาลงทุน 
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ตารางที่ 4-32  การประเมินผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (SROI) ในโครงการวิจัยการเพ่ิมศักยภาพผูประกอบการหัตถกรรมในอำเภอบางเสาธงแบบมีสวนรวมตาม

แนวทางเศรษฐกิจสรางสรรคและเทคโนโลยี 
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 ตารางที่ 4-32 (ตอ)  การประเมินผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (SROI) ในโครงการวิจัย ฯ 
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ตารางที่ 4-32 (ตอ)  การประเมินผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (SROI) ในโครงการวิจัยฯ
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ตารางที่ 4-32 (ตอ)  การประเมินผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (SROI) ในโครงการวิจัยฯ 
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ตารางที่ 4-32 (ตอ)  การประเมินผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (SROI) ในโครงการวิจัยฯ 
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ตารางที่ 4-32 (ตอ)  การประเมินผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (SROI) ในโครงการวิจัยฯ 
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ตารางที่ 4-32 (ตอ)  การประเมินผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (SROI) ในโครงการวิจัยฯ 
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ตารางที่ 4-32 (ตอ)  การประเมินผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (SROI) ในโครงการวิจัยฯ 
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ตารางที่ 4-32 (ตอ)  การประเมินผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (SROI) ในโครงการวิจัยฯ 
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ตารางที่ 4-32 (ตอ)  การประเมินผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (SROI) ในโครงการวิจัยฯ 
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ตารางที่ 4-32 (ตอ)  การประเมินผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (SROI) ในโครงการวิจัยฯ 
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ตารางที่ 4-32 (ตอ)  การประเมินผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (SROI) ในโครงการวิจัยฯ 
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4.5 ถอดบทเรียนงานวิจัยการเสริมศักยภาพผูประกอบการหัตถกรรม 

 จากการดำเนินงานวิจัยการเสริมศักยภาพผู ประกอบการหัตถกรรมในอำเภอบางเสาธง โดยมี

กลุมเปาหมาย 2 กลุม คือ กลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง และกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธงไดรวมดำเนินงาน

วิจัยกับคณะผู ว ิจ ัยแบบมีสวนรวมทำใหงานวิจัยสามารถดำเนินงานไดบรรลุตามวัตถุประสงคที ่ตั ้งไว        

คณะผูวิจัยไดถอดบทเรียนการดำเนินงานวิจัยเพื่อเสริมศักยภาพแกผู ประกอบการหัตถกรรม  โดยไดสรุป

รูปแบบการดำเนินงาน ซึ่งคณะผูวิจัยใชชื ่อรูปแบบการดำเนินงานวิจัยฯวา “ B-THONG Model”  ซึ ่งมี

องคประกอบยอย 6 องคประกอบยอย โดยมีรายละเอียดดังนี้    

 1) B : Bangsaothong – Cultural Business Connection  หมายถึง การมีเครือขายเชิงธุรกิจ

ของกลุ มผู ประกอบหัตถกรรมในอำเภอบางเสาธงกับผูประกอบการธุรกิจเชิงวัฒนธรรมในพื้นที ่จังหวัด

สมุทรปราการและพ้ืนที่อื่น ๆ ทั่วประเทศ ซึ่งจะเปนพันธมิตรในการดำเนินธุรกิจเชิงวัฒนธรรม   

2)  T : Technology  หมายถึง การนำหลักวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีมาผสมผสานกับองคความรู 

ภูมิปญญาในทองถิ่นเพื่อพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมดานหัตถกรรมใหสามารถนำมาตอยอดดวยกระบวนการผลิต

แบบสรางสรรคเพื่อใหไดผลิตภัณฑสินคาทางวัฒนธรรมที่ตอบสนองความตองการใชงานแกผูบริโภคได เชน  

ในงานวิจัยไดมีการนำวิธีการใชสารโซเดียมเบนโซเอต (sodium benzoat) และแลคเกอรมาทาเคลือบบน

ชิ้นงานหัตถกรรมจักสานผักตบชวาเพื่อปองกันการเกิดเชื้อราบนชิ้นงานหัตถกรรมจักสานผักตบชวา เปนตน 

นอกจากนี้ ยังตองมีการนำเทคโนโลยีมาใชในการทำการตลาดเชน การตลาดออนไลนผานแพลตฟอรมตาง ๆ 

เพื่อจำหนายสินคาและกอใหเกิดรายแกคนในชุมชน   

2) H : Heart หมายถึง ผูประกอบการตองมีหัวใจรวมอนุรักษเพ่ือสืบสานงานศิลปหัตถกรรม และม ี

ความตั ้งใจมั ่นที ่จะดำเนินการพัฒนาทุนทางศิลปวัฒนธรรมใหเปนสินคาทุนทางวัฒนธรรม (Cultural 

Product) บนพื้นฐานภูมิปญญาของทองถิ่นเพ่ือสรางรายไดใหแกคนในพื้นที่ชุมชน  

 4) O : Organization หมายถึง ผูประกอบหัตถกรรมในพื้นที่ควรมีการรวมตัวกันจัดเปนกลุมองคกร

ซึ่งอาจรวมตัวเปนองคกรแบบไมเปนทางการ เชน กลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง กลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธง   

หรืออาจเปนการรวมกลุ มจัดตั ้งเปนองคกรที ่เปนทางการ เชน การจัดตั ้งวิสาหกิจวัฒนธรรม เปนตน 

การรวมกลุมจัดตั้งเปนองคกร (Organization) นั้นยังตองมีการจัดโครงสรางขององคกรเพื่อการดำเนินงาน 

โดยมีผูนำ (Leader) ซึ่งเปนบุคคลสำคัญเปนแกนนำของกลุมเพื่อพัฒนาการดำเนินงาน นอกจากนี้ สมาชิกของ

กลุมยังตองมีสวนรวม (Participitation) เพื่อรวมแรงรวมรวมใจกันดำเนินกิจการของกลุม 

 5) N : New Idea and  Creative Thinking  หมายถึง การมีความคิดสรางสรรคเพื่อนำภูมิปญญา

ทองถิ่นและทุนทางวัฒนธรรมของชุมชน เพื่อนำมาสรางสรรคเปนสินคาทุนวัฒนธรรมที่มีความเปนเอกลักษณ

ของทองถิ่น และสามารถสรางรายไดใหแกชมชุน  นอกจากนี้การสรางผลิตภัณฑสินคาทุนวัฒนธรรมบนพื้นฐาน

ความคิดสรางสรรคยังชวยสืบสานงานศิลปของชุมชน 

 6) G : Goal for Development of Cultural Product หมายถึง  การมีเปาหมายรวมกันเพื่อนำ

ภูมิปญญาในทองถิ่นมาสรางสรรคสินคาผลิตภัณฑทุนทางวัฒนธรรมของชุมชน  ใหเปนสินคาทุนวัฒนธรรมที่มี
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การสรางสรรคใหมีความเปนเอกลักษณของชุมชนและสามารถนำมาจำหนายสรางรายไดแกผูประกอบการใน

ชุมชน  นอกจากนี้ การมีเปาหมายเพื่อการสรางสรรคสินคาทุนทางวัฒนธรรมยังชวยทำใหคนในชุมชนไดมี

ความภาคภูมิใจในภูมิปญญาทองถิ่นของชุมชน และตระหนักถึงคุณคาของภูมิปญญาในทองถิ่นที่สามารถนำมา

พัฒนาที่สินคาผลิตภัณฑทางวัฒนธรรมที่สามารถสรางรายไดใหแกผูประกอบการในชุมชน 

  

4.6 การบูรณาการงานวิจัยกับการเรียนการสอน 

นักวิจัยไดบูรณาการโครงการวิจัยกับการจัดการเรียนการสอนใหกับนักศึกษาชั้นปที่ 2 จำนวน 25 คน

ที่ลงทะเบียนเรียนรายวิชาผูนำและมนุษยสัมพันธทางธุรกิจ คณะบริหารธุรกิจ  มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิม 

พระเกียรติ  โดยออกแบบใหนักศึกษาไดเรียนรูเรื่องการทำงานเปนทีม เนื่องดวยการทำงานเปนทีมเปนสิ่ง

สำคัญที่ผูนำตองสามารถบริหารใหเกิดประสิทธิผลตามเปาหมายของการดำเนินงาน  และเปนอีกหนึ่งรูปแบบ

การทำงานที่ไดรับความนิยมในปจจุบัน  อีกทั้งยังเปนสวนสำคัญในการผลักดันบุคลากรใหพัฒนาตัวเอง

ตลอดเวลา เพราะหากในทีมชวยเหลือเก้ือกูลกัน ทำงานรวมกันได ตลอดจนมีความสามัคคีกันยอมทำใหเกิดผล

งานเปนที่นาพึงพอใจแกผูบังคับบัญชา ดวยเหตุนี้การจัดการเรียนการสอนรายวิชาผูนำและมนุษยสัมพันธทาง

ธุรกิจ  ไดเล็งเห็นความสำคัญของการทำงานเปนทีมและการทำงานอยางละเอียดออนทางดานศิลปวัฒนธรรม

และภูมิปญญาจากชาวบาน  จึงไดจัดกิจกรรมบูรณาการการเรียนการสอนกับการวิจัยเพื่อใหนักศึกษาชั้นปที่ 2 

ที่ลงทะเบียนเรียนรายวิชาผูนำและมนุษยสัมพันธทาง  ไดมีประสบการณการเรียนรูในการทำงานเปนทีมดวย

การเลือกวิธีการและสรางกระบวนการเรียนรูแบบลงมือปฏิบัติการทำวาวดวยภูมิปญญากาทำวาวของกลุม 

ฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง  โดยมวีัตถุประสงคของการบูรณาการดังนี้ 

1. เพื่อใหผูเรียนไดฝกทักษะการทำงานที่มีความละเอียดออนและตองใชสมาธิ 

2. เพื่อใหผูเรียนฝกทักษะในการทำงานรวมกับผูอื่นในลักษณะของการทำงานเปนทีม 

3. เพื่อใหนักศึกษาไดเรียนรูและรวมอนุรักษภูมิปญญาทองถิ่นของชาวบางเสาธงในการทำวาวจุฬา 

กิจกรรมการบูรณาการการจัดการเรียนการสอน  นักวิจัยไดดำเนินการโดยเรียนเชิญชาติชาย กลิ่นโสภณ  

(สมาชิกของกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง) เปนวิทยากรบรรยายใหความรูเกี่ยวกับภูมิปญญาทองถิ่นการทำวาว

ปกเปาของชาวบางเสาธง และเปดโอกาสใหนักศึกษาไดฝกปฏิบัติการทำวาวปกเปา โดยคุณชาติชาติได

จัดเตรียมไมไผซี่งเหลามาเรียบรอยแลวแบงใหนักศึกษาแตละกลุมซี่งนักศึกษาจัดกลุมตามอัธยาศัย จากนั้นคุณ

ชาติชายไดอธิบายขั้นตอนการใชเชือกผูกไมไผที่เหลาแลวใหเปนโครงวาว แลวจึงทำการปะกระดาษวาวบน

โครงวาว พรอมท้ังนำลูกปลามาทากาวแลวจึงปะลูกปลาติดบนกระดาษวาวเปนลวดลายตาง ๆ ตามจินตนาการ

ของนักศึกษาแตละกลุม ซึ่งนักศึกษาแตละกลุมสามารถทำวาวปกเปาไดสำเร็จ  และนักศึกษาทำแบบสอบถาม

ประเมินความพึงพอใจในการทำกิจกรรม มีคาคะแนนเฉลี่ย 4.98 คะแนน จากคะแนนเต็ม 5.00  คะแนน   

และนักศึกษาจำนวน 15 คน ตอบแบบสอบถามวาตองการใหจัดกิจกรรมนี้อีกครั้ง มีนักศึกษาจำนวน 8 คน  

ที่อยากใหจัดการประกวดและการแขงขันการเลนวาว         
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   รูปที่ 4-56    กิจกรรมการบูรณาการการวิจัยกับการเรียนการสอนรายวิชาผูนำและมนุษยสัมพันธ 

                  ทางธุรกิจ             
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บทที่ 5 

สรุปผลการวิจัย 

 
5.1 ผลการดำเนินงานวิจัยตามวัตถุประสงคขอท่ี 1 เพื่อประเมินศักยภาพของผูประกอบหัตถกรรมจักสาน  

ผักตบชวา และผูประกอบการหัตถกรรมวาวในพื้นที่อำเภอบางเสาธง   

ผลจากวิเคราะห SWOT เพื่อประเมินศักยภาพของกลุมฯ แสดงใหเห็นวากลุมฅนรัก(ษ)วาว

บางเสาธงและกลุมหัตถกรรมสานสุขมีจุดแข็งในดานของผูนำที่เขมแข็งที่สามารถนำพาสมาชิกของกลุม 

กาวเดินตอไปไดอยางดี และจุดออน ของทั้งสองกลุม คือ กำลังการผลิตที่ยังไมแนนอน เพราะสมาชิกของทั้ง

สองกลุมยังมีภาระหนาที่การงานอื่น ๆ จุดออนอีกประการของทั้งสองกลุม คือ ตลาดของสินคาหัตถกรรมของ

ทั้งสองกลุมยังแคบ สินคายังไมเปนที่รูจักของผูบริโภค   โอกาส  ทั้งสองกลุมมีโอกาสเปนอยางมากเพราะ

มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติมีโครงการวิจัยพัฒนาผูประกอบการหัตถกรรมโดยมีงบสนับสนุนการ

ดำเนินงานและมีนักวิจัยลงพื้นที่เพื ่อชวยเพิ่มขีดความสามารถในดานตาง ๆ ของการดำเนินงานของกลุม   

อุปสรรค  ทั้งสองกลุมฯมีอุปสรรคที่ตองเผชิญอยูหลายเรื่อง  เชน สถานการณการระบาดของโควิค -19  

ที่สงผลตอการออกไปจำหนายในตลาดตาง ๆ  และตลาดจำหนายสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมของทั้งสองกลุมยังแคบ   

 

5.2  ผลการดำเนินงานวิจัยตามวัตถุประสงคขอที่ 2. เพื่อเพิ่มศักยภาพของผูประกอบหัตถกรรมจักสาน

ผักตบชวา ผูประกอบการหัตถกรรมวาวในพื้นที่ อำเภอบางเสาธงดวยแนวทางเศรษฐกิจสรางสรรคและ

เทคโนโลยีใหมีรายไดเพิ่มขึ้นจากเดิมมากกวารอยละ 10  

  5.2.1 . การเสริมศักยภาพผูประกอบการหัตถกรรมในอำเภอบางเสาธง ดำเนินกิจกรรมสรุปไดดังนี้ 

 5.2.1.1 กิจกรรมพัฒนาผูประกอบ “แลกเปลี่ยนเรียนรูเสริมศักยภาพการประกอบการหัตถกรรม

วาวและการจัดการการตลาดกับกลุมผูประกอบการหัตถกรรมวาวไทยสมุทรสงคราม” ทำใหสมาชิกของ

กลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง ไดเรียนรูแนวทางการบริหารจัดการกลุมฯ  แนวทางการทำการตลาดเรื่องวาวและ

การจัดหนายวัสดุอุปกรณที่ใชทำวาว เชน ลูกปลาสำเร็จ กระดาษวาว เปนตน และยังมีเครือขายกับปราชญ

ชาวบานของกลุมหัตถกรรมวาวไทยและกลุมอนุรักษวาวไทยในอำเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม   

 5.2.1.2 การเขารวมอบรมการสรางโมเดลทางธุรกิจ (BMC) และการสรางคุณคาในสินคาและ

บริการ (VPC)  ทำใหผูประกอบการสามารถวิเคราะหจุดแข็ง  จุดออน  โอกาส  และอุปสรรคในการสรางธุรกิจ

จากความชำนาญที่สมาชิกของกลุมฯ มีอยูนั่นคือ กลุมฅนรัก(ษ)บางเสาธมีสมาชิกที่มีความเชี่ยวชาญ ในการทำ

วาวจุฬาตามแบบทีเ่คยทำกันมาและยังสามารถประยุกตความรูเพื่อไปใชทำผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวแบบอื่น  ๆ 

เชน ภาพประดับฝาผนังลวดลายของวาว เปนตน  และแนวทางในการทำการตลาดสำหรับกลุมฅนรัก(ษ) วาว

บางเสาธงที่เหมาะสม  ควรเปนการทำการตลาดแบบพรีออเดอร  สำหรับกลุมหัตถกรรมสานสุขมีผูนำกลุมฯ  

มีความเชี่ยวชาญและมีองคความรูดานการจักสานหัตถกรรมจักสานผักตบชวา การทำผลิตภัณฑมีตนทุนที่ต่ำ  
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แตทางดานการตลาดยังคงขาดทิศทางและเปาหมายที่ชัดเจน สำหรับอนาคตในการสรางคุณคาของกลุมจักร

สานผักตบชวานี้ ควรมุงไปสูการเจาะลูกคาในระดับบน ซึ่งเปนผูบริโภคที่ใหความใสใจตอสภาพแวดลอมและ

งานดานการอนุรักษศิลปวัฒนธรรม   

 5.2.1.3 การจัดกิจกรรมอบรมและฝกปฏิบัติ “การใชการตลาดทำธุรกิจอยางไรใหมีประสิทธิผล

สำหรับผลิตภัณฑชุมชน ทำใหสมาชิกของกลุมผูประกอบการสรุปกลยุทธการพัฒนาธุรกิจการทำหัตถกรรมวาว

และหัตถกรรมจักสานผักตบชวา ได 6 แนวทาง คือ 1) รวบรวมผลงานหัตถกรรมที่ผานมาเพื่อทำการเผยแพร

ผานสื่อตาง เชน Facebook  2) เลือกตลาดที่กลุมฯ ตองการนำเสนอผลิตภัณฑสามารถสรางมูลคาเพิ่ม  

3) สรางชื่อ ตราสินคาและสัญลักษณที่มาจากจุดเดนของผลิตภัณฑ 4) สรางงานผลงานหัตถกรรมวาวจุฬาที่มี

คุณคาเพื ่อเก็บเอาไวสำหรับเปนผลงานที ่ทำใหคนรู จัก 5) สรางสื ่อที่เผยแพรวิธีการทำวาวและจักสาน

ผักตบชวา ลงเผยแพรผานสื่อออนไลนตาง ๆ เชน Facebook Youtube  6) เขารวมงานแสดงนิทรรศการตาง 

ๆ เพื่อสาธิตและจำหนายวาวและหัตถกรรมจักวาผักตบชวา 

  5.2.2   การพัฒนาผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาและหัตถกรรมวาว 

 5.2.2.1 การพัฒนาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาว กลุ มฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธงพัฒนาผลิตภัณฑ

หัตถกรรมวาวจุฬาใหเปนวาวจุฬาขนาด 75 ซม. 50 ซม. 25 ซม. ซึ่งมีการนำลูกปลามาปะติดบนกระดาษวาว

เปนลวดลายตาง ๆทำใหวาวจุฬาบางเสาธงมีความสวยงาม  และกลุมฯ ไดพัฒนาผลิตภัณฑวาวอีกจำนวน      

4 ผลิตภัณฑ คือ 1) วาวจุฬายอสวนในกรอบรูปสำหรับตั้งโตะหรือแขวนผนัง  2) วาวจุฬายอสวนบนภาพจิตกร

กรรมฝาผนังพระมาลัย  3) ภาพประดับผนังลวดลายวาว  4) ตุงไมไผลวดลายของวาว 

  5.2.2.2 การพัฒนาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาว  กลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธงพัฒนาผลิตภัณฑ

หัตถกรรมจักสานผักตบชวาจำนวน 3 ผลิตภัณฑ คือ 1) ที่ใสแกวเยติลวดลายประณีต ลายตัวหนอน ลายดอก

พิกุล ลายเม็ดมะยม  ลายดอกแกว ลายไทยสามเสน  2) กระเปาสะพายสุภาพสตรีลายเม็ดแตง  3) กระเปาถือ

สุภาพสตรีลายไขว  และเพื่อการใชเทคโนโลยีปองกันการเกิดเชื้อราบนผลิตภัณฑจักสาน นักวิจัยไดศึกษา

ทดลองการใชสารปองกันการเกิดเชื ้อพบวา สาร Acticide CF ความเขมขน 3%(v/v) ในตัวทำละลาย 

แลคเกอรสามารถปองกันการเกิดเชื้อราได  และนักวิจัยยังไดศึกษาเบื้องตนการยอมสีเสนใยและตนผักตบชวา

ดวยพืชธรรมชาติพบวา การยอมดวยขมิ้นชันเขมขน 5%(w/v) และสารสมจะทำใหไดเสนใยผักตบชวามีสี

เหลือง และการยอมดวยไมฝางและสารสมทำใหไดเสนใยผักตบชวามีสีแดง เสนใยที่ไดสามารถนำไปทำ

ผลิตภัณฑหัตถกรรมที่มีสีสันสวยงาม  นอกจากพัฒนาผลิตภัณฑแลว ยังมีการสรางโลโกและปายสินคาของ

กลุมผูประกอบการวาวและกลุมหัตถกรรมสานสุขเพ่ือใชในการสื่อสารกับผูบริโภค   

          5.2.3 การถายทอดองคความรูงานหัตถกรรมจักสานผักตบชวาเพื่อสงเสริมการประกอบอาชีพใน

ชุมชน  โดยจัดกิจกรรมอบรมการจักสานที่ใสแกวเยติ ซึ่งผูเขารวมการอบรมมีองคความรูและมีทักษะสามารถ

การจักสานที ่ใสแกวเยติไดคนละ 1 ใบ การประเมินผลการจัดอบรม คะแนนคาเฉลี ่ยความพึงพอใจของ

ผูเขารวมอบรมเทากับ 4.95 จากคะแนนเต็ม 5 คะแนน  และจัดกิจกรรมอบรมการสานกระเปาสุภาพสตรี   

ซึ ่งผู เขารวมการอบรมมีองคความรู และมีทักษะสามารถการจักสานกระเปาสุภาพสตรีไดคนละ 1 ใบ  
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การประเมินผลการอบรมคะแนนคาเฉลี่ยความพึงพอใจของผูเขารวมอบรมเทากับ 4.60 จากคะแนนเต็ม 5 

คะแนน  การถายทอดองความรูการจักสานทำใหผูเขารวมการอบรมสามารถนำความรูไปฝกทักษะการจักสาน

เพื่อสรางผลิตภัณฑที่สามารถนำไปจำหนายสรางรายไดแกตนเอง 

 5.2.4 การสงเสริมการตลาดเพื่อการจำหนายผลิตภัณฑ  โครงการวิจัยสนับสนุนในผูประกอบการทั้ง

สองกลุมไดมีโอกาสจำหนายผลิตภัณฑวาวและผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา  โดยการออกราน

จำหนายสินคาตอผูบริโภค กลุมหัตถกรรมสานสุขออกรานจำหนายผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวาที่ 

หางเยส (บางพลี) กลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธงและกลุมหัตถกรรมสานสุขรวมออกบูทจัดแสดงผลิตภัณฑ

หัตถกรรมวาวและหัตถกรรมจักสานผักตบชวาในงาน หมูบานศีล 5 ณ วัดศรีวารีนอย และเตรียมออกจำหนาย

ผลิตภัณฑหัตถกรรมในตลาดน้ำวัดศรีวารีนอย เมื่อตลาดน้ำจะกลับมาเปดอีกครั้งประมาณเดือนกันยาน 2565   

นอกจากนี้ นักวิจัยยังประสานกับตลาดจริงใจ หางเซ็นทรัลบางนา ซึ่งตลาดเปดโอกาสใหกลุมฅนรัก(ษ)วาว 

บางเสาธงและกลุมหัตถกรรมสานสุขสามารถนำผลิตภัณฑไปวางจำหนายในตลาดได ซึ่งขณะนี้อยูในชวงเตรียม

ความพรอมของผูประกอบการ   

  5.2.5 การเก็บขอมูลความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญและผูบริโภคตอผลิตภัณฑหัตถกรรม  

     5.2.5.1 การเก็บขอมูลความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญตอผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและหัตถกรรม

จักสานผักตบชวาจากผูเชี่ยวชาญ โดยใชเกณฑ 5 ดาน พบวา 1.) วาวจุฬายอสวนในกรอบรูป  ผลการประเมิน

ภาพรวมอยูในเกณฑระดับมาก  2.) ภาพประดับผนังลวดลายของวาวจุฬา  ผลการประเมินภาพรวมอยูใน

เกณฑระดับมาก  3).วาวจุฬาบนจิตรกรรมฝาผนังภาพพระมาลัย   ผลการประเมินภาพรวมอยูในเกณฑระดับ

มากที่สุด   4.) ตุงไมไผลวดลายของวาวจุฬา  ผลการประเมินภาพรวมอยูในเกณฑระดับมาก 5) ที่ใสแกวเยติ  

ผลการประเมินภาพรวม อยูในเกณฑระดับมากที่สุด  6) กระเปาสะพายสุภาพสตรีลายเมล็ดแตง ผลการ

ประเมินภาพรวมอยูในระดับมาก  7.) กระเปาถือสุภาพสตรีลายไขว  ผลการประเมินภาพรวมอยูในระดับมาก    

  5.2.5.2 การเก็บขอมูลความพึงพอใจของผู บริโภคชาวไทยจำนวน 106 คน ตอผลิตภัณฑ

หัตถกรรมวาวและหัตถกรรมจักสานผักตบชวา  พบวา 1) วาวจุฬายอสวนในกรอบรูป  ผลการประเมินความ

พึงพอใจอยูในเกณฑระดับมาก  2) วาวจุฬายอสวนบนภาพจิตรกรรมพระมาลัย  ผลการประเมินความพึงพอใจ

อยูในเกณฑระดับมาก 3) ภาพประดับลวดลายของวาวจุฬา ผลการประเมินความพึงพอใจอยูในเกณฑระดับมาก  

4.) ตุงไมไผลวดลายของวาวจุฬา ผลการประเมินความพึงพอใจอยูในเกณฑระดับมาก 5) ที่ใสแกวเยติจักสาน

ผักตบชวา ผลการประเมินความพึงพอใจอยูในเกณฑระดับมาก 6) กระเปาถือสุภาพสตรีลายไขว ผลการ

ประเมินความพึงพอใจอยูในเกณฑระดับ 7) กระเปาสะพายสุภาพสตรีลายเม็ดแตง  ผลการประเมินความพึงพอใจ

อยูในเกณฑระดับมาก และเมื่อวิเคราะหความสัมพันธระหวางอายุของผูบริโภคชาวไทยตอความพึงพอใจ

ผลิตภัณฑหัตถกรรมโดยทดสอบสถิติ Pearson Chi-Square  พบวา อายุของผูบริโภคไมมีความสัมพันธกับ

ความพึงพอใจตอผลิตภัณฑหัตถกรรมจำนวน 5 รายการ  และอายุของผูบริโภคมีความสัมพันธกับความ 

พึงพอใจตอ (1) ภาพประดับผนังลวดลายของวาวอยางมีนัยสำคัญ (p-value =0.003) และ (2) ที่ใสแกวเยติ 

จักสานผักตบชวาอยางมีนัยสำคัญ  (p-value =0.026) เมื่อหาความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคลของ
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ผูบริโภคตอสวนประสมทางการตลาด พบวา อายุของผูบริโภคไมมีความสัมพันธกับสถานที่ในการเลือกซื้อ

ผลิตภัณฑ   รายไดของผูบริโภคไมมีความสัมพันธกับราคาการเลือกซื้อผลิตภัณฑ  และรายไดของผูบริโภคไมมี

ความสัมพันธกับการสงเสริมการตลาดของผลิตภัณฑ 

  การดำเนินงานวิจัยเพิ่มศักยภาพผูประกอบการผานกระบวนการจัดกิจกรรมตางในการเสริมความรู

และเสริมประสบการณเพื ่อการดำเนินธุรกิจ  รวมกับการพัฒนาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและผลิตภัณฑ

หัตถกรรมจักสานผักตบชวาใหมีความโดดเดนตอบสนองความตองการใชงานของผูบริโภค ตลอดรวมถึงการหา

ชองทางในการจำหนายผลิตภัณฑหัตถกรรมของผูประกอบการทั้ง 2 กลุม สงผลใหผูประกอบการมีรายได

เพิ่มขึ้น ตามรายละเอียดในขอ 4.4   

 

5.3 ผลการดำเนินงานวิจัยตามวัตถุประสงคขอท่ี 3. เพื่อใช Face book และ Youtube Channel 

เผยแพรประชาสัมพันธองคความรูภูมิปญญาของการสรางสรรคงานหัตถกรรมในอำเภอบางเสาธง 

          การดำเนินการจัดทำชอง Youtube Channel : “ครบเครื่องเรื่องหัตถกรรม” ซึ่งไดเผยแพร

คลิปภูมิปญญาการทำวาวและภูมิปญญาการทำหัตถกรรมจักสานผักตบชวาแกสาธารณชน  ทำใหไดมีโอกาส

เผยแพรภูมิปญญาทองถิ่นการทำหัตถกรรมของบางเสาธงแกผูที่สนใจ ซึ่งเปนการสรางความภาคภูมิใจแกคนใน

ทองถิ่น การทำ facebook : ฅนรัก(ษ) วาวบางเสาธง และ fabcbook : หัตถกรรมจักสานผักตบชวาบางเสาธง  

ชวยทำใหเกิดการเผยแพรภูมิปญญาการทำหัตถกรรมของทองถิ่นบางเสาธง  ขาวสารความเคลื่อนไหวการทำ

กิจกรรมของกลุม ตลอดรวมถึงเปนชองทางในการจำหนายสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมของกลุมดวย 

 

5.4 ผลการดำเนินงานวิจัยตามวัตถุประสงคขอท่ี 4. เพื่อประเมินผลตอบแทนทางเศรษฐกิจและสังคมจาก

การลงทุน (ROI/SROI)  

          การประเมินผลตอบแทนทางเศรษฐกิจจากการลงทุน (ROI) ของกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง มีคา

เทากับ 15.41% ซึ่งแสดงใหเห็นวาการลงทุนชวยเสริมศักยภาพผูประกอบการหัตถกรรมวาวใหผลตอบแทน

ทางเศรษฐกิจหรือกำไรสูงขึ้น  เกิดรายไดเพิ่มขึ้นเฉลี่ยตอปจำนวน 39,600  บาท  คิดเปนรายไดเพิ่มขึ้น  

327.27% 

 การประเมินผลตอบแทนทางเศรษฐกิจจากการลงทุน (ROI) ของกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธง มีคา

เทากับ 13.06%  ซึ่งแสดงใหเห็นวาการลงทุนชวยเสริมศักยภาพผูประกอบการหัตถกรรมจักสานผักตบชวาให

ผลตอบแทนทางเศรษฐกิจหรือกำไรสูงขึ้น  เกิดรายไดเพิ่มขึ้นเฉลี่ยตอปจำนวน 18,250 บาท  คิดเปนรายได

เพิ่มขึ้น 81.11 %  

 การประเมินผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (SROI) ในโครงการวิจัยฯ  ซึ่งมีการดำเนินงานของ

โครงการวิจัยจากการลงทุนทั้งสิ้น 231,884.36 บาท สามารถสรางมูลคาผลประโยชนทางสังคมจากการลงทุน 

จำนวน 683,067.11 บาท  และเมื่อนำมาคำนวณผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (SROI) เทียบกับเงิน

ลงทุนจำนวน 1 บาท จะไดผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (SROI) =2.95 สามารถสรุปไดวา การลงทุน
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ในโครงการวิจัยการเพิ่มศักยภาพผูประกอบการหัตถกรรมในอำเภอบางเสาธงแบบมีสวนรวมตามแนวทาง

เศรษฐกิจสรางสรรคและเทคโนโลยี เปนโครงการที่นาลงทุน   

 

5.5 ถอดบทเรียนการดำเนินงานโครงการวิจ ัยฯ  จากกงานวิจ ัยสรุปแนวทางการดำเนินงานแบบ  

“ B-THONG Model”  ซ ึ ่ ง ป ร ะกอ บด  ว ย  1 )  B : Bangsaothong – Cultural Business Connection 

(เครือขายธุรกิจ)  2) T : Technology  (วิทยาศาสตรและเทคโนโลยีและภูมิปญญา  3) H : Heart (หัวใจรวม

อนุรักษเพื่อสืบสานงานศิลปหัตถกรรม)  4) O : Organization (การรวมตัวกันจัดเปนกลุมองคกร) 5) N : New 

Idea and  Creative Thinking  (ความคิดสรางสรรค)  และ 6) G : Goal for Development of Cultural 

Product (เปาหมายสรางสรรคผลิตภัณฑทุนทางวัฒนธรรมของชุมชน)    

 

5.6 ขอเสนอแนะเพื่อการวิจัยในครั้งถัดไป  การศึกษาวิจัยในครั้งถัดไปเพื่อเพิ่มศักยภาพในการประกอบของ 

ผูประกอบหัตถกรรมวาวและผูประกอบการหัตถกรรมจักสานผักตบชวา  สามารถศึกษาในประเด็นตอไปนี ้

 1. การจัดตั้งวิสาหกิจผูประกอบการหัตถกรรมวาวและวิสาหกิจหัตถกรรมจักสานผักตบชวา เพื่อการ

ดำเนินงานธุรกิจหัตถกรรม พรอมทั้งแนวทางการเสริมสรางความเขมแข็งของวิสาหกิจ 

 2. การศึกษาเรื่องตลาดตางประเทศสำหรับผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสาน

ผักตบชวา เพื่อการเผยแพรสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมจากภูมิปญญาไทยสูสากล ซึ่งจะเปนการสืบสานภูมิ

ปญญางานศิลปะหัตถกรรมของไทยและไดเผยแพรใหแกชาวตางชาติไดรับรูคุณคาภูมิปญญาการทำผลิตภัณฑ

หัตถกรรมของไทย 
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ภาคผนวก  

 

 

 

 

                                    ภาพการสัมภาษณเก็บขอมูลกลุมฅนรัก(ษ) วาวบางเสาธง 
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   ภาพสมาชิกกลุมหัตถกรรมสานสุขจักสานผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานที่ใสแกวเยติลายดอกแกวและลายอื่นๆ 
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ภาพบรรยากาศในงาน  “GTEC : DIGITAL CHINA CONFERENCE” ซึ่งจัด ณ อาคาร TRUE DIGITAL PARK 

สุขุมวิท กรุงเทพฯ เมื่อวันที่ 21 ธันวาคม 2564 เวลา 8.00 -16.3 น.    
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ภาพบรรยากาศในงาน  “GTEC : DIGITAL CHINA CONFERENCE” ซึ่งจัด ณ อาคาร TRUE DIGITAL PARK 

สุขุมวิท กรุงเทพฯ เมื่อวันที่ 21 ธันวาคม 2564 เวลา 8.00 -16.3 น.    
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  ภาพกิจกรรมพัฒนาผูประกอบ “แลกเปลี่ยนเรียนรูเสริมศักยภาพการประกอบการหัตถกรรมวาวและการ   

จัดการการตลาดกับกลุมผูประกอบการหัตถกรรมวาวไทยสมุทรสงคราม”  เมื่อวันที่ 5 กุมภาพันธ 2565  



159 

  

 
 

    

   

                            ภาพผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวจุฬาของกลุมฅนรัก(ษ) วาวบางเสาธง 
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    ภาพการออกบูทของกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธงและกลุมหัตกรรมสานสุขบางเสาธงในงานหมูบานศีล  
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                      ภาพการจัดกิจกรรมถายทอดความรูสูชุมชน “การอบรมจักสานที่ใสแกวเยติ.” 
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            ภาพบรรยากาศการจัดกิจกรรมสอนทำวาวปกเปาใหแกนักเรียนโรงเรียนวัดบัวโรย 
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        ภาพการถายทำคลิปการทำวาวปกเปาของกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง เพื่อนำไปเผยแพรในชอง 

        Youtube Channel 
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         ภาพการถายทำคลิปการทำวาวจุฬาของกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง เพื่อนำไปเผยแพรในชอง    

         Youtube Channel 
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          ภาพการถายทำคลิปการจักสานหัตถกรรมจักสานผักตบชวาของกลุมหัตถกรรมสานสุขบางเสาธง เพื่อ

นำไปเผยแพรในชอง  Youtube Channel : “ครบเครื่องเรื่องหัตถกรรมบางเสาธง 
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ภาพบรรยากาศการจัดกิจกรรมอบรม“ การใชการตลาดทำธุรกิจอยางไรใหมีประสิทธิผลสำหรับผลิตภัณฑ 

ชุมชน
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กำหนดการ 

กิจกรรมการบรรยาย “ การใชการตลาดทำธุรกิจอยางไรใหมีประสิทธิผลสำหรับผลิตภัณฑชุมชน” 

วันอังคารที่ 2 สิงหาคม 2565 เวลา 8.45 - 12.00 น. 

ณ หองประชุมวัดบัวโรย 

 

เวลา กิจกรรม 

8.45 - 09.00 น. ลงทะเบียน 

09.00 - 09.10น. กลาวตอนรับผูเขารวมฟงบรรยายหัวขอ การใชการตลาดทำธุรกิจอยางไรใหมี

ประสิทธิผล โดย อ.เกษม พลายแกว 

09.10 -10.45น. บรรยายหัวขอคือ การใชการตลาดทำธุรกิจอยางไรใหมีประสิทธิผลสำหรับผลิตภัณฑ

ชุมชน โดย อ.สุเมษ เลิศเจริญพร 

10.45 - 11.00 น. พักรับประทานอาหารวาง 

11.00 - 12.00 น. ผูเขารวมกิจกรรมรวมกันวิเคราะหเพื่อพัฒนาการตลาดสินคาของผูประกอบการ  

แตละกลุมผลิตภัณฑโดย อ.สุเมษ เลิศเจริญพร 

12.00-12.05 น. สรุปกิจกรรม 

12.05 น. รับประทานอาหารกลางวัน 

 

หมายเหตุ :  

     1. ผูเขารวมกิจกรรม โปรดนำผลิตภัณฑที่จะทำการตลาดมาอยางนอยจำนวน 1  ผลิตภัณฑตอกลุม 

 2. หองประชุมของวัดบัวโรยอยูที่ชั้น 1 ของอาคารที่อยูดานหลังกุฏิของเจาอาวาส 

 

************************************************************************************************** 
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แบบสอบถามความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญตอผลิตภัณฑ 

โครงการวิจัยการเพิ่มศักยภาพผูประกอบการหัตถกรรมในอำเภอบางเสาธงแบบมีสวนรวม 

ตามแนวทางเศรษฐกิจสรางสรรคและเทคโนโลยี 

เกษม พลายแกวและคณะ  มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ 

**************************************************************************************************  

คำชี้แจง แบบสอบถามนี้จัดทำขึ้นเพื่อสอบถามความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญตอผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและ

ผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา  ซึ่งโครงการวิจัยฯรวมกับกลุมฅนรัก(ษ)วาวบางเสาธง และกลุม

หัตถกรรมสานสุขบางเสาธงพัฒนาขึ้นโดยใชภูมิปญญาทองถิ่น เพื่อเปนสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมที่เปน

เอกลักษณของอำเภอบางเสาธงและสามารถตอบสนองตอประโยชนการใชสอยของผูบริโภค โดยแบบสอบถาม

แบงเปน 3 ตอน  ดังนี้ 

 ตอนท่ี 1 ขอมูลทั่วไปของผูเชี่ยวชาญ 

 ตอนท่ี 2 ความคิดเห็นตอผลิตภัณฑ 

 ตอนท่ี 3 ขอเสนอแนะ 

ตอนที่ 1 : ขอมูลทั่วไปของผูเชี่ยวชาญ 

 

ตอนที่ 2 : ความคิดเห็นตอผลิตภัณฑจำนวน 7 ผลิตภัณฑ 

คำชี้แจง  โปรดทำเครื่องหมาย √ ลงในชองระดับความคิดเห็นตามความคิดเห็นของทาน โดยมีระดับความ

คิดเห็นดังตอไปนี้ 

   5 หมายถึง มีความเหมาะสมระดับดีมาก  

  4 หมายถึง  มีความเหมาะสมระดับดี 

  3 หมายถึง มีความเหมาะสมระดับปานกลาง  

  2 หมายถึง มีความเหมาะสมระดับนอย 

1 หมายถึง มีความเหมาะสมระดับนอยมาก 

 

 

 

 

 

ชื่อ-นามสกุล ................................................................................................................................................................. 

หนวยงาน....................................................................................................................................................................... 

ตำแหนง ........................................................................................................................................................................ 
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1.ผลิตภัณฑ : วาวจุฬายอสวนในกรอบรูปสำหรับตั้งโตะหรือประดับผนัง    

ลำดับ รายละเอียดการประเมิน ระดับความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 

        1. ดานประโยชนใชสอยของผลิตภัณฑ 

1.1 ผลิตภัณฑมีลักษณะ รูปทรงเหมาะสมในการใชประโยชนตาม

วัตถุประสงคของการใชสอยของผลิตภัณฑ 

     

1.2 การออกแบบผลิตภัณฑมีความสัมพันธสอดคลองกับการใช

งานหลักของผลิตภัณฑ 

     

1.3 การใชสอยผลิตภัณฑมีความสะดวกสบายและงายตอการใช      

1.4 ผลิตภัณฑสามารถตอบสนองตอความตองการใชสอยของ

ผูบริโภค 

     

         2. ดานความสวยงามและความเปนเอกลักษณของทองถิ่น 

2.1 ผล ิตภ ัณฑม ีร ูปล ักษณท ี ่แสดงออกถ ึงการใช ความคิด

สรางสรรคในการออกแบบรูปทรง ลวดลาย กระบวนการผลิต

โดยใชภูมิปญญาทองถิ่นในอำเภอบางเสาธง และสามารถใช

สอยไดตรงตามวัตถุประสงคหลักของการใชสอย 

     

2.2 ผลิตภัณฑมีรูปทรง สมสัดสวน เหมาะสมกับการใชสอย      

2.3 ผลิตภัณฑมีลักษณะรูปทรงที่สม่ำเสมอ ไมบิดเบี้ยว  ดูแลว

ผลิตภัณฑมีความแข็งแรง 

     

2.4 ผลิตภัณฑมีรูปลักษณ ความประณีต สีสัน ลวดลาย สวยงาม      

2.5 ผลิตภัณฑมีความเปนเอกลักษณของสินคาหัตถกรรมใน

ทองถิ่นอำเภอบางเสาธง จังหวัดสมุทรปราการ 

     

         3. ดานความคงทนแข็งแรงในการใชงาน 

3.1 ผลิตภัณฑมีลักษณะของการผลิต การประกอบ การยึดติด

ของสวนประกอบตาง ๆ ของผลิตภัณฑอยางกลมกลืน

เหมาะสม 

     

3.2 ผล ิตภ ัณฑ ม ีความแข ็ งแรงทนทานต อการใช  ง าน ใน

สภาพแวดลอมตามปรกต ิ

     

  3.3 การดูแล บำรุงรักษาผลิตภัณฑสามารถทำไดอยางสะดวก 

และไมยุงยาก 
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1.ผลิตภัณฑ : วาวจุฬายอสวนในกรอบรูปสำหรับตั้งโตะหรือประดับผนัง  

ลำดับ รายละเอียดการประเมิน ระดับความคิดเห็น 

5 4 3 2 1 

          4.ดานวัสดุท่ีใชในผลิตภัณฑ 

4.1 วัสดุที่ใชทำผลิตภัณฑมีคุณภาพ มีความแข็งแรงคงทน  

มีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑ 

     

4.2 วัสดุที่ใชทำผลิตภัณฑมีความปลอดภัยตอผูบริโภค      

4.3 วัสดุที่ใชทำผลิตภัณฑมีความเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม      

4.4 ผลิตภัณฑชวยสงเสริมการใชประโยชนจากวัสดุในทองถิ่นของ

อำเภอบางเสาธง 

     

         5.ดานศักยภาพการตลาดของผลิตภัณฑ 

5.1 ผลิตภัณฑมีศักยภาพในการแขงขันกับสินคาประเภทเดียวกัน

หรือสินคาประเภทใกลเคียงกันเพื่อการใชสอยของผูบริโภคใน

ประเทศไทยโดยมีวัตถุประสงคการใชงานแบบเดียวกัน 

     

5.2 ผลิตภัณฑมีศักยภาพในการทำตลาดสินคาของที่ระลึกสำหรับ

นักทองเที่ยวชาวตางประเทศ  

     

 

ตอนที่ 3 ขอเสนอแนะ 

...................................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................... 
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แบบสอบถามความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอผลิตภัณฑหัตถกรรม 

โครงการวิจัยการเพ่ิมศักยภาพผูประกอบการหัตถกรรมในอําเภอบางเสาธงแบบมีสวนรวม  

 ตามแนวทางเศรษฐกิจสรางสรรคและเทคโนโลยี 

********************************************************************************************************************** 

คําช้ีแจง  1. แบบสอบถามนี้ คณะผูวิจัยของมหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติจัดทําข้ึนเพื่อสอบถามความคิดเห็นของผูบริโภคที่

มีตอผลิตภัณฑหัตถกรรม ท่ีพัฒนาขึ้นโดยใชภูมิปญญาทองถ่ินของกลุมหัตถกรรมวาวและกลุมหัตถกรรมจักสานผักตบชวาในอําเภอ

บางเสาธง     

 2. ขอมูลที่ไดจากการตอบแบบสอบถาม  จะนําไปวิเคราะหสรุปภาพรวมและเก็บเปนความลับ  ขอใหทานตอบ

แบบสอบถามตามสภาพความเปนจริง 

 3.แบบสอบถามแบงเปน 3 สวน ดังนี้ 

  สวนที่ 1 แบบสอบถามเกี่ยวกับขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 

  สวนที่ 2 แบบสอบถามความเห็นของผูบริโภคตอผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักตบชวา

ที่พัฒนาขึ้นใหมโดยใชภูมิปญญาในทองถ่ินอําเภอบางเสาธง จังหวัดสมุทรปราการ 

  สวนที่ 3 ขอเสนอแนะ 

 

สวนท่ี 1 ขอมูลของผูตอบแบบสอบถาม 

            (โปรดทําเครื่องหมาย √  ลงในชอง  � ท่ีตรงกับขอมูลของทาน) 

 1.1 เพศ       � ชาย                   � หญิง 

 1.2 อายุ       �  ต่ํากวา 15 ป        � 15 - 20  ป            �  21 - 30  ป        

                            �  31 - 40  ป         �  41 - 50  ป            �  51 - 60  ป          

                             �  61 - 70  ป         �  71 - 80  ป             �  มากกวา 81  ป  

          1.3 สถานภาพ    � โสด               �  สมรส                    �  มาย/หยาราง                                              

 1.4 ระดับการศึกษา  � ต่ํากวา ม.6        � ม.6/ปวช.          � ปวส. /อนุปริญญา 

                                     � ปริญญาตรี         � สูงกวาปริญญาตรี      �  อื่นๆ ....................................................... 

 1.5 ประกอบอาชีพ   �  รับราชการ        � บริษัทเอกชน           � เกษตรกร 

                                    � เจาของกิจการ      �  อาชีพอิสระ            �  แมบาน                             

                                    � นักเรียน/นักศึกษา  � วางงาน                 � อ่ืนๆ .................................................... 

 1.6 รายไดตอเดือน   �  ไมมีรายได                    � ต่ํากวา 15,000 บาท         �   15,000 – 20,000 บาท         

                                    �   20,001 – 30,000 บาท     �  30,001 – 40,000 บาท     �   มากกวา 40,000 บาท  

1.7 ทานเคยซื้อสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวหรือไม                �  เคยซื้อ            � ไมเคยซื้อ 

1.8 ทานเคยซื้อสินคาผลิตภัณฑหัตถกรรมจักสานผักชวาหรือไม    �  เคยซื้อ            � ไมเคยซื้อ 

 



172 
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 สวนที่ 2

 แบบสอบถามความคิดเห็นของผูบริโภคตอผลิตภัณฑหัตถกรรมวาวและหัตถกรรมจักสานผักตบชวาที่พัฒนาขึ้นใหมโดยใชภูมิ

ปญญาในทองถิ่นอําเภอบางเสาธง จังหวัดสมุทรปราการ จํานวน 7 ผลิตภัณฑ 

โปรดทําเครื่องหมาย  ลงในชองที่ตรงกับความคิดเห็นของทาน 

 

ลําดับ รายการ ระดับความคิดเห็น 

มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด 

1)ดานผลิตภัณฑ      

1.1) วาวจุฬายอสวนในกรอบรูป      

1.1-1 ผลิตภัณฑมีความสวยงาม  มีความประณีต      

1.1-2 ผลิตภัณฑสามารถนําไปใชประโยชนในชีวิตประจําวันได      

1.1-3 ผลิตภัณฑมีความเปนเอกลักษณของสินคาหัตถกรรมในทองถิ่นอําเภอ 

บางเสาธง สมุทรปราการ 

     

1.1-4 ความพึงพอใจตอภาพรวมของผลิตภัณฑ      

1.2) วาวจุฬายอสวนบนภาพจิตรกรรมพระมาลัย       

1.2-1 ผลิตภัณฑมีความสวยงาม  มีความประณีต      

1.2-2 ผลิตภัณฑสามารถนําไปใชประโยชนในชีวิตประจําวันได      

1.2-3 ผลิตภัณฑมีความเปนเอกลักษณของสินคาหัตถกรรมในทองถิ่นบางเสาธง      

1.2-4 ความพึงพอใจตอภาพรวมของผลิตภัณฑ      

1.3) ภาพประดับลวดลายของวาวจุฬา      

1.3-1 ผลิตภัณฑมีความสวยงาม  มีความประณีต      

1.3-2 ผลิตภัณฑสามารถนําไปใชประโยชนในชีวิตประจําวันได      

1.3-3 ผลิตภัณฑมีความเปนเอกลักษณของสินคาหัตถกรรมในทองถิ่นบางเสาธง      

1.3-4 ความพึงพอใจตอภาพรวมของผลิตภัณฑ      

1.4) ตุงไมไผลวดลายของวาวจุฬา      

1.4-1 ผลิตภัณฑมีความสวยงาม  มีความประณีต      

1.4-2 ผลิตภัณฑสามารถนําไปใชประโยชนในชีวิตประจําวันได      

1.4-3 ผลิตภัณฑมีความเปนเอกลักษณของสินคาหัตถกรรมในทองถิ่นบางเสาธง      

1.4-4 ความพึงพอใจตอภาพรวมของผลิตภัณฑ      

1.5) ที่ใสแกวเยติจักสานผักตบชวา      

1.5-1 ผลิตภัณฑมีความสวยงาม  มีความประณีต      

1.5-2 ผลิตภัณฑสามารถนําไปใชประโยชนในชีวิตประจําวันได      

1.5-3 ผลิตภัณฑมีความเปนเอกลักษณของสินคาหัตถกรรมในบางเสาธง       

1.5-4  ความพึงพอใจตอภาพรวมของผลิตภัณฑ      
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ลําดับ รายการ ระดับความคิดเห็น 

มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอย นอยท่ีสุด 

1)ดานผลิตภัณฑ      

1.6) กระเปาถือสุภาพสตรีลายไขว        

1.6-1 ผลิตภัณฑมีความสวยงาม  มีความประณีต      

1.6-2 ผลิตภัณฑสามารถนําไปใชประโยชนในชีวิตประจําวันได      

1.6-3 ผลิตภัณฑมีความเปนเอกลักษณของสินคาหัตถกรรมในทองถิ่นบางเสาธง      

1.6-4 ความพึงพอใจตอภาพรวมของผลิตภัณฑ      

1.7)   กระเปาสะพายสุภาพสตรีลายเม็ดแตง      

1.7-1 ผลิตภัณฑมีความสวยงาม  มีความประณีต      

1.7-2 ผลิตภัณฑสามารถนําไปใชประโยชนในชีวิตประจําวันได      

1.7-3 ผลิตภัณฑมีความเปนเอกลักษณของสินคาหัตถกรรมในทองถิ่นบางเสาธง      

1.7-4 ความพึงพอใจตอภาพรวมของผลิตภัณฑ      

 2) ดานราคา      

2.1 ทานอยากใหราคาของผลิตภัณฑเหมาะสมกับคุณภาพของผลิตภัณฑ       

2.2 การซื้อผลิตภัณฑทานจะพิจารณาจากราคาของผลิตภัณฑ      

2.3 ทานอยากใหมีผลิตภัณฑหลายระดับราคา      

3) ดานสถานที ่      

3.1 ทานอยากใหสถานที่ขายมีการตกแตงใหสอดคลองกับแนวคิดของ

ผลิตภัณฑ 

     

3.2 ทานอยากใหมีการขายผลิตภัณฑในชองทางออนไลน       

4) ดานการสงเสริมการตลาด      

 4.1  ทานอยากใหมีบริการเปลี่ยนสินคากรณีสินคาผลิตภัณฑมีความเสียหาย      

4.2 ทานอยากใหมีบริการออกแบบผลิตภัณฑใหตรงกับความตองการของผูซื้อ      

4.3 ทานอยากใหการประชาสัมพันธใหขอมูลของผลิตภัณฑอยางตอเนื่อง      

4.4 ทานอยากใหกิจกรรมสงเสริมการตลาด เชน โปรโมชันตาง ๆ       

    

สวนที่ 3  ขอเสนอแนะอ่ืน ๆ  

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………. 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………. 

…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

...........................................................................................................................................................................................................................  

..................................................ขอบขอบพระคุณที่ใหความรวมมือในการตอบแบบสอบถาม..........................................................................  

 


