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บทคัดย่อ 
 

การวิจัยเรื่องนี้ มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาการเกิดขึ้น การดำรงอยู่ และการเปลี่ยนแปลง และ
ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวในการพัฒนาตลาดคลองสวน 100 ปี จังหวัดฉะเชิงเทรา-จังหวัด
สมุทรปราการ โดยใช้วิธีการสังเกตและการสัมภาษณ์เชิงลึกเป็นเครื่องมือในการศึกษา กลุ่มตัวอย่างคือ
พ่อค้าแม่ค้าในตลาดคลองสวน 100 ปี คัดเลือกแบบมีสัดส่วนและสุ่มตัวอย่างแบบง่าย จำนวน 15 คน 
และลูกค้าที่มาซื้อสินค้าที่ตลาดคลองสวน 100 ปี ใช้วิธีสุ่มแบบบังเอิญ จำนวน 30 คน และนำเสนอ
ผลการวิจัยแบบพรรณนาวิเคราะห์ 

ผลการวิจัยพบว่า 1) การเกิดขึ้น การอพยพเข้ามาประกอบอาชีพค้าขายของชาวจีน มีการ
ติดต่อซื้อขายสินค้าทั้งในและนอกประเทศ ส่งผลให้ตลาดขยายตัวตามลำดับและได้สืบทอดกิจการค้า
ต่อกันมาจนถึงรุ่นลูกหลาน 2) การดำรงอยู่ ความมีชื่อเสียงของสินค้าบางประเภททั้งด้านฝีมือ รสชาติ 
และวิธีการทำที่ยังคงแบบดั้งเดิมที่สืบทอดมาจากบรรพบุรุษ วิถีชีวิตที่ยังคงรักษาไว้ทั้งด้านอาหาร ที่
อยู่อาศัย และขนบธรรมเนียม ประเพณี 3) การเปลี่ยนแปลง ได้พัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวใน
ปัจจุบ ันที ่ม ีสินค้าหลากหลายมากขึ้นตามความต้องการของลูกค้า  ส่วนด้านความคิดเห็นของ
นักทอ่งเที่ยวในการพัฒนาตลาดคลองสวน 100 ปี พบว่า 1) ด้านอาหารที่มีลักษณะเฉพาะของชุมชน
ท้องถิ่น รสชาติดั้งเดิมที่สืบทอดมาจากบรรพบุรุษ สินค้าพื้นบ้านที่เป็นภูมิปัญญาของชุมชนท้องถิ่น 
สถาปัตยกรรมที่มีลักษณะเด่นและเป็นจุดขายของตลาดแห่งนี้ 2) ปัจจัยที่ทำให้นักท่องเทีย่วตัดสินใจ
เลือกมาท่องเที่ยวที่ตลาดคลองสวน 100 ปี คือ ความเก่าแก่และธรรมชาติอันสมบูรณ์รอบตลาด 3) 
แนวทางการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวตลาดคลองสวน 100 ปี คือ การนำสื่อโซเชียลมีเดียต่าง 
ๆ มาช่วยประชาสัมพันธ์ข้อมูลต่าง ๆ ในตลาดแห่งนี้ให้แพร่หลายเป็นที่รู้จักของคนทั่วโลก และให้คน
ในชุมชนตลาดแห่งนี้และนักท่องเที่ยวช่วยกันรักษาความสะอาดบริเวณตลาด สร้างห้องน้ำที่สะอาด 
และลานจอดรถท่ีสะดวกสบาย 

 
คำสำคัญ: การเกิดขึ้น การดำรงอยู่ การเปลี่ยนแปลง ตลาดคลองสวน 100 ปี 
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ABSTRACT 
 

This research aimed to study the origin, existence and changes of the 100-year 
Klong Suan Market in Chachengsao and Samutprakarn provinces.  Ideas of tourists were 
also studied for further development of the market.  Research methodology included 
observations and in depth interviews.  The sample groups were fifteen vendors in the 
market, proportionally selected and simple sampling, and thirty tourists or buyers, 
selected by chances.  The research findings were reported as a descriptive analysis. 

Three major findings about the market were: 1) its origin started by Chinese 
immigrants, trading locally and abroad; their businesses had  been inherited for three 
generations.  2) The existence of the market was subjected to the up -to-date 
adjustment correlating to requirements of customers; the traditional life style of food 
and houses.  And 3) changes, the market had been developed to be a  tourist 
attraction where various products were distributed as requirements of customers. 

Regarding ideas of tourists for developing the market, three areas were 
observed, including 1) the uniqueness of food and architecture, the tourists preferred 
the local and original taste of food, inherited from the ancestral generation; local 
products created from wisdom of the communities; and the architectural landmarks 
of the market.  2) The rich and ancient nature surrounding the market was the key 
factor attracting tourists to visit the market.  And 3) promotions of the market 
suggested by tourists included advertising through various social media and the 
cleanness and sufficiency of the area and facilities, like toilets and parking lots. 

 
Keywords: Establishing, existence, Change, the 100-year Klong Suan Market. 
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บทที่ 1 

บทนำ 
 

1.1 ความเป็นมาและความสำคัญของปัญหา 
นับตั้งแต่อดีต การตั้งถิ่นฐานของมนุษย์มักจะอยู่ที่บริเวณที่ราบลุ่มริมแม่น้ำและประกอบ

อาชีพเกี่ยวกับเกษตรกรรม ในประเทศไทย มีพื้นที่ส่วนหนึ่งที่มีลักษณะการตั้งบ้านเรือนในพื้นที่
เป็นที่ราบลุ่มซึ่ง ไม่มีภูเขาหรือป่าไม้ มีแม่น้ำหลายสายไหลผ่าน และตั้งถิ่นฐานขึ้นเป็นชุมชน มีการ
เพาะปลูกในพ้ืนทีร่าบลุ่มอย่างกว้างขวาง 

ส.พลายน้อย (2544 : 10-13) กล่าวว่า สมัยก่อนการคมนาคมติดต่อกันนั้น ลำน้ำคือเส้นทาง
สัญจรที่สำคัญ เฉพาะอย่างยิ่งบริเวณที่ราบลุ่มภาคกลางที่มีลักษณะภูมิประเทศเป็นเหมือนแอ่งน้ำ
ขนาดใหญ่ บริเวณเหล่านี้เองที่มีผู้คนเข้ามาตั้งถิ่นฐาน ทำกสิกรรมเพาะปลูกอย่างหนาแน่น นั่นแสดง
ให้เห็นถึงความอุดมสมบูรณ์ของบริเวณที่ราบลุ่มภาคกลาง อันมีแม่น้ำเจ้าพระยาเป็นเส้นเลือดใหญ่ ให้
กำเนิดทรัพยากรอันมีค่าในบริเวณพ้ืนที่ราบลุ่มแห่งนี้  ดังเช่นกรุงเทพมหานครมีแม่น้ำเจ้าพระยาไหล
ลงอ่าวไทย ในสมัยโบราณนั้น ยังมีแม่น้ำลำคลองแยกสายไปตามชุมชนต่าง ๆ อีกหลายสาย ผู้คนตั้ง
บ้านเรือนอยู่กันตามริมแม่น้ำลำคลอง มีเรือเป็นพาหนะหลัก จึงได้รับการขนานนามว่าเป็น“เวนิส
ตะวันออก” และมีการอพยพของคนต่างถิ่นเข้ามาอยู่อาศัย เป็นเกษตรกรหรือผู้ที่ประกอบอาชีพ
ค้าขาย ใช้แม่น้ำลำคลองเป็นเส้นทางเดินทางไปตามลำคลอง มีการซื้อขายแลกเปลี่ยนสินค้าเกษตร 
เกิดเป็นตลาดขึ้นในหลายสถานที่  
         ชุมชนและตลาด เป็นตัวอย่างหนึ่งที่สะท้อนให้เห็นถึงความสำคัญของวิถีชีวิตของคนไทย
ที่ดำเนินชีวิตและหาเลี้ยงชีพด้วยการเป็นเกษตรกร เป็นวิถีชีวิตของคนในชุมชนตามสภาพที่เหมาะสม
กับการดำรงชีวิตในอดีต มีการประกอบอาชีพทำเกษตรกรรมเป็นส่วนใหญ่ ทั้งนี้เพราะความอุดม
สมบูรณ์ของดินและน้ำดังกล่าว และเมื่อเกษตรกรได้ผลผลิตออกมา นอกจากบริโภคเองแล้ว มีเหลือ 
ก็จะนำผลผลิตเหล่านั้นมาซื้อขายแลกเปลี่ยนในสถานที่ที่สะดวกเหมาะสมต่อการติดต่อเดินทาง 
นั่นก็คือในท้องน้ำหรือตลาดน้ำนั่นเอง (ราตรี โตเพ่งพัฒน์. 2543 : 1-3) 
         จะเห็นได้ว่า คนไทยในอดีตผู้คนใช้ทางน้ำเป็นเส้นทางคมนาคมที่สำคัญ  จึงไม่มีที่ ใดจะ
เหมาะสมกับการตั้งบ้านเรือนเท่ากับตามริมฝั่งน้ำ ด้วยเหตุนี้ในบริเวณที่ราบลุ่มเช่นในเขตจังหวัดพ้ืนที่
ภาคกลาง ซึ่งเป็นพ้ืนที่ในที่ราบลุ่มเจ้าพระยา จึงเป็นชุมชนที่มีผู้คนมาตั้งหลักแหล่งกันมากกว่าเขตอ่ืน 
เมื่อมีผู้คนมาตั้งถิ่นฐานกันมากตามริมฝั่งน้ำสายเดิมหรือที่มีอยู่เดิมกันมากขึ้น ผู้ที่อพยพมาอยู่ภายหลัง
ก็จะขุดคลองหรือลำประโดงเพ่ือชักน้ำต่อเข้าไปในพ้ืนที่ที่เป็นแผ่นดินลึกเข้าไปอีก ด้วยเหตุนี้จึงมี
คูคลองเชื่อมต่อกันตลอดมากมายในเขตที่ราบลุ่ม ทำให้การคมนาคมทางน้ำเป็นสิ่งจำเป็นอย่างยิ่งต่อ
เกษตรกรที่จะนำผลผลิตในเรือกสวนไร่นาของตน บรรทุกเรือไปขาย จึงเกิดสถานที่นัดพบแลกเปลี่ยน
ซื้อขายกันที่จุดจุดหนึ่งในวันและเวลาที่กำหนด เรียกว่า ตลาด (ราตรี โตเพ่งพัฒน์. 2543 : 3-4) 
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ตลาดเป็นสถานที่ค้าขายที่สำคัญของคนไทย ลักษณะวิถีชีวิตของชุมชนในตลาดสอดคล้องกับ
ลักษณะสภาพแวดล้อมที่อยู่อาศัยและทำกิจกรรมต่าง ๆ ดังที่ สมรักษ์ ชัยสิงห์กานานนท์ (2549 : 25) 
กล่าวว่า ตลาดเป็นที่ทำการค้าขายอาหารสด อาหารแห้ง ผัก ผลไม้ และสินค้าอ่ืนที่เกี่ยวกับดำรงชีวิต
ขอคนในชุมชน ในอดีตตลาดเป็นสถานที่สำคัญที่ทำเป็นย่านการค้าที่มีบทบาทเป็นศูนย์กลางการซื้อ
ขายแลกเปลี่ยนสินค้าและบริการ ลักษณะของตลาดได้รับการพัฒนาอย่างมากเพ่ือให้สอดรับกับการ
ปรับตัวเข้าสู่ยุคสมัยใหม่และการปรับปรุงประเทศในด้านต่าง ๆ โดยมีการพัฒนาทั้งในด้านรูปแบบ 
การจัดระเบียบ ความสะอาด การบริการด้านสาธารณูปโภคต่าง ๆ 
          สมรักษ์ ชัยสิงห์กานานนท์ (2549 : 35) กล่าวว่า ตลาดที่มีลักษณะตามสภาพแวดล้อมที่อยู่
ริมน้ำ เรียกว่า ตลาดน้ำ เป็นชื่อที่เรียกแหล่งค้าขายแลกเปลี่ยนสินค้ากันโดยอาศัยเรือเป็นพาหนะ แต่
เดิมเป็นแหล่งซื้อขายที่เรียกว่า นัดแล้ว ยังมีชื่อเรียกอ่ืน ๆ คือ ตลาดเรือหรือตลาดท้องน้ำ และในที่สุด
ก็นิยมเรียกว่าตลาดน้ำดังที่ใช้กันอยู่ในปัจจุบัน เช่น ในจังหวัดสมุทรสงคราม มีนัดคลองโคน นัดท่าคา 
นัดบางน้อย ซึ่งเป็นตลาดที่มีการนัดกันว่าจะไปซื้อขายกันโดยกำหนดวันทางจันทรคติ  ได้แก่ 
วันข้างขึ้น หรือข้างแรมใดก็จะมาพบกันตามวันเวลานั้น แต่ถ้าสถานที่นัดพบนั้นกลายเป็นที่ชุมนุมซื้อ
ขายเป็นประจำทุกวัน นัดดังกล่าวจะกลายเป็นตลาดน้ำไปในที่สุด (จารุณี จันทร์ลอยนภา. 2554 : 46) 
เช่น นัดอัมพวาที่สมุทรสงคราม กลายเป็นตลาดน้ำอัมพวา นัดที่คลองลัดพลี อำเภอดำเนินสะดวก 
เป็นตลาดน้ำดำเนินสะดวก เป็นต้น 
          สุจิตต์ วงษ์เทศ (2551 : 15-16) กล่าวว่า ตลาดน้ำในแถบภาคกลางนี้ มีอยู่ทั่วไปตามบริเวณ
ลำน้ำทั้งหลาย นอกจากที่ราบลุ่มแม่น้ำเจ้าพระยาแล้ว ยังมีอยู่ในแถบแม่น้ำนครชัยศรี แม่น้ำท่าจีน 
แม่น้ำแม่กลอง และลุ่มน้ำบางปะกง นอกจากมีการซื้อขายสินค้าเกษตรแล้ว มีพ่อค้าแม่ค้าเปิดร้าน
ขายสินค้าอ่ืน ๆ ด้วย โดยเป็นคนนอกชุมชนอพยพเข้ามาประกอบอาชีพค้าขายตั้งแต่อดีตถึงปัจจุบัน 
โดยเฉพาะชาวจีนอพยพได้เดินทางออกจากสาธารณรัฐประชาชนจีนและอพยพเข้าไปตั้งถิ่นฐานอาศัย
อยู่ตามดินแดนต่าง ๆ ทั่วโลก รวมทั้งในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ มีการอพยพเข้ามาและตั้งเป็น
ชุมชนใหญ่ในเมืองหลวง เช่น กรุงเทพมหานครและภูมิภาคที่เดินทางได้สะดวก ดังเช่นชุมชนริมแม่น้ำ
ต่าง ๆ ในภาคกลาง (ศรัณยพงศ์ โชติวรรณ์. 2549 : 56) 
 ศรัญญา สิงหชาติปรีชากุล (2554 : 1-2) กล่าวว่า จากการพัฒนาการท่องเที่ยวรวมทั้ง
รูปแบบการท่องเที่ยวที่มีหลากหลายในอดีตจนถึงปัจจุบัน“การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม” จัดเป็นการ
ท่องเที่ยวแบบธรรมชาติที่ปัจจุบันกำลังเป็นที่นิยมอย่างแพร่หลาย โดยเฉพาะการแสดงศิลปวัฒนธรรม
ในรูปแบบต่าง ๆ เพ่ือให้สมาชิกในสังคมและชุมชนมีส่วนร่วมซึ่งเป็นการร่วมกันอนุรักษ์และสืบสาน
วัฒนธรรมอันดีให้คงอยู่สืบไป ดังจะเห็นได้ว่าปัจจุบันในยุคที่กระแสย้อนยุคยังแรง สถานที่ท่องเที่ยว
อย่างตลาดโบราณนับเป็นหนึ่งในสถานที่ท่องเที่ยวที่กำลังเป็นที่นิยมไม่น้อย เพราะด้วยเอกลักษณ์ของ
แต่ละพ้ืนที่จึงทำให้ตลาดหลายต่อหลายแห่ง กลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่สำคัญของทั้งชาวไทยและ
ชาวต่างชาติ ซึ่งมีทั้งตลาดโบราณและตลาดย้อนยุคทั้งตลาดน้ำและตลาดบกอยู่มากมาย แต่ละแห่ง
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ล้วนมีเอกลักษณ์และรูปแบบที่ต่างกันไป โดยมีชื่อเรียกที่หลากหลายตามสภาพของทำเลที่ตั้ง และวิถี
ชีวิตชุมชน เช่น ตลาดไร้คาน (ตลาดวังทอง) ตลาดน้ำวัดสะพาน ตลาดน้ำวัดไทร ตลาดน้ำบางน้ำผึ้ง 
ตลาดน้ำไทรน้อย ตลาดบ้านใหม่ ตลาดโก้งโค้ง ตลาดเก้าห้อง ตลาดสามชุก ตลาดบางหลวง รศ. 122 
ตลาดดอนหวายตลาดน้ำลำพญา ตลาดน้ำอัมพวา ตลาดน้ำท่าคา ตลาดร่มหุบ (ตลาดเสี่ยงตาย) ตลาด
น้ำบางน้อย ตลาดน้ำดำเนินสะดวก ตลาดน้ำคลองลัดพลี ตลาดน้ำ 4 ภาค เป็นต้น 

ชุมชนริมน้ำที่มีตลาด เป็นชุมชนโบราณที่มีอายุกว่า 100 ปี ในประเทศไทยมีหลายแห่ง เช่น 
ตลาดคลองสวน 100 ปี ตลาดบ้านใหม่ ตลาดน้ำโบราณบางพลี ตลาดน้ำบางน้อย เป็นต้น แต่ละแห่ง
ก็เป็นชุมชนที่มีคุณค่ามีความหมายแตกต่างกัน ดังที่ สถาบันวิจัยสภาวะแวดล้อม จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย (2537 : 38-39) กล่าวถึงตลาดในชุมชนเก่าแก่ ตลาดคลองสวน เป็นชุมชนที่ถือกำเนิด
ในสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ซึ่ งโปรดเกล้าฯให้ขุดคลองประเวศบุรีรมย์ ในปี 
พ.ศ.2420 และเสร็จในปี พ.ศ. 2423 จึงทำให้ประชาชนเข้ามาตั้งถิ่นฐาน เกิดเป็นชุมชน มีพ้ืนที่
เชื่อมต่อกันระหว่างตำบลเทพราช อำเภอบ้านโพธิ์ จังหวัดฉะเชิงเทราและตำบลคลองสวนอำเภอบาง
บ่อ จังหวัดสมุทรปราการ เป็นชุมชนที่มี พ้ืนที่ ในรอยต่อของจังหวัดฉะเชิงเทราและจังหวัด
สมุทรปราการ 

เมื่อมีคนอยู่อาศัย ทำการเกษตร ก็มีการซื้อขายสินค้าเกิดเป็นตลาด จากการบอกเล่าของของ
คนในพ้ืนที่ที่สืบสกุลจากบรรพบุรุษต่อกันมา กล่าวว่าสร้างขึ้นก่อนพุทธศักราช 2444 โดยชาวจีนกลุ่ม
หนึ่ง เดิมใช้ชื่อว่า ตลาดสามพ่ีน้อง ซึ่งสภาพตลาดในขณะนั้นเป็นอาคารไม้ชั้นเดียว  เสาของอาคารใช้
ไม้จากต้นหมาก ที่เรียกว่า“ เหลาชะโดม” และทางเดินเป็นทางดิน ต่อมาได้สร้างเป็นอาคารไม้ 2 ชั้น
เมื่อประมาณพุทธศักราช 2477 เป็นตลาดที่ติดริมน้ำและบริเวณหัวมุมตลาดซึ่งเป็นเส้นแบ่งเขต
จังหวัดมีคลองสำคัญคือคลองประเวศบุรีรมย์และคลองพระยานาคราช เนื่องจากมีเรือสัญจรไปมากัน
เป็นจำนวนมากทำให้เรียกตลาดแห่งนี้ติดปากว่า “ตลาดคลองสวน” (อุดม เชยกีวงศ์ 2553 : 103) 

ผู้คนที่อาศัยอยู่ที่ตลาดคลองสวนมีอยู่รวมกันหลากหลายเชื้อชาติ ได้แก่ ชาวไทยเชื้อสายจีน
ชาวไทยพุทธและชาวมุสลิม ถึงแม้ว่าจะมีความแตกต่างกันของกลุ่มคนแต่ก็มีสิ่งที่สามารถยืนยันให้
เห็นถึงการอยู่รวมกันอย่างลงตัวและมีความสงบสุขที่ชัดเจน คือ มีศาลเจ้ากับโรงเจ วัด และมัสยิด ที่
จะตั้งอยู่ในพ้ืนที่ใกล้เคียงกัน เป็นสถานที่ที่แสดงถึงการประสมประสานกันทางวัฒนธรรมของคนไทย
เชื้อสายต่าง ๆ ได้เป็นอย่างด ี(เทศบาลตำบล คลองสวน. 2548) 

ตามประวัติตลาดคลองสวน 100 ปี เริ่มจากชาวจีนอพยพมาตั้งหลักแหล่งค้าขายและมี
ชาวจีนอีกจำนวนมากเข้ามาอยู่อาศัยจนเป็นชุมชนขนาดใหญ่ โดยลูกหลานชาวจีนสืบทอดอาชีพการ
ค้าขายมาจากบรรพบุรุษ จึงเห็นได้ว่าการค้าขายเป็นอาชีพที่คนจีนนิยมทำ ตลาดคลองสวน 100 ปี
จึงมีผู้ที่ประกอบอาชีพค้าขายชาวไทยเชื้อสายจีนอยู่เป็นจำนวนมาก แต่ปัจจุบันก็ได้เปลี่ยนแปลงไป
ทางการเปลี่ยนแปลงของสังคมที่มีผู้คนหลากหลายเชื้อชาติอยู่ร่วมกัน ดังนั้น ผู้วิจัยในฐานะ
ชาวต่างชาติที่ศึกษาสาขาการสื่อสารภาษาไทยเป็นภาษาที่สอง มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ 
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จึงสนใจศึกษาวิจัยเกี่ยวกับความเป็นมาและการเปลี่ยนแปลงของตลาดคลองสวน 100 ปี ทำให้เข้าใจ
วิถีชีวิตและความเป็นอยู่ของคนไทยที่อาศัยอยู่ในตลาดคลองสวนที่สะท้อนถึงวัฒนธรรมดั้งเดิมตาม
อย่างบรรพบุรุษ และมีการเปลี่ยนแปลงเพื่อผสมกลมกลืนกับสังคมสมัยใหม่ที่เปลี่ยนแปลงไป 

 
1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย  

การวิจัยเรื่องนี้ มีวัตถุประสงค์ดังนี้  
1. เพ่ือศึกษาการเกิดขึ้น การดำรงอยู่ และการเปลี่ยนแปลงของตลาดคลองสวน 100 ปี 

จังหวัดฉะเชิงเทรา-จังหวัดสมุทรปราการ 
2. เพ่ือศึกษาความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวในการพัฒนาตลาดคลองสวน 100 ปี จังหวัด

ฉะเชิงเทรา-จังหวัดสมุทรปราการ 
 

1.3 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
กรอบแนวคิดในการวิจัยกรอบแนวคิดในการวิจัยครั้งนี้ มี 2 แนวคิดท้ังนี้  
1. แนวคิดเก่ียวกับเกิดข้ึน การดำรงอยู่ และการเปลี่ยนแปลง 
การเกิดขึ้น การดำรงอยู่ และการเปลี่ยนแปลง คือ สภาพของการเกิด ของสิ่งใดสิ่งหนึ่งโดยมี

อยู่หรือดำรงอยู่ ตามเงื่อนไขภายในหรือภายนอกในด้านเวลาและสถานที่ เมื่อเงื่อนไขหรือปัจจัยมี
การเปลี่ยนแปลงก็ทำให้สิ่งต่าง ๆ เปลี่ยนไปจากที่เป็นอยู่เดิม ไม่เจาะจงวิธีการ ทิศทางหรืออัตรา
ความเร็วช้าของเปลี่ยนแปลง 

2. แนวคิดเก่ียวกับการพัฒนา 
 การพัฒนา คือ การทำให้เจริญ ตรงกับภาษาอังกฤษว่า “Development” แปลว่า 
การเปลี่ยนแปลงทีละเล็กละน้อย โดยผ่านลำดับขั้นต่าง ๆ ไปสู่ลำดับที่สามารถขยายตัวขึ้น เติบโตขึ้น 
มีการปรับปรุงให้ดีขึ้นและเหมาะสมไปกว่าเดิม โดยสรุป การพัฒนาหมายถึง การเปลี่ยนแปลงไป
ในทางท่ีดีขึ้น หรือเปลี่ยนแปลงไปสู่ความเจริญ 
 
1.4 ขอบเขตของการวิจัย  

การวิจัยเรื่องนี้ มีขอบเขตการศึกษาดังนี้ 
1. ประชากร 

  ประชากร (ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1) คือ พ่อค้าแม่ค้าที่ขายสินค้าต่าง ๆ ภายใน
ตลาดคลองสวน 100 ปี ตำบลเทพราช อำเภอบ้านโพธิ์ จังหวัดฉะเชิงเทราและตําบลคลองสวน 
อําเภอบางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ  
  ประชากร (ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2) คือ นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวในตลาดคลอง
สวน 100 ปี ตำบลเทพราช อำเภอบ้านโพธิ์ จังหวัดฉะเชิงเทราและตําบลคลองสวน อําเภอบางบ่อ 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%A0%E0%B8%B9%E0%B8%A1%E0%B8%B4-%E0%B9%80%E0%B8%A7%E0%B8%A5%E0%B8%B2
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จังหวัดสมุทรปราการ 
2. กลุ่มตัวอย่าง แบ่งเป็น 2 กลุ่ม ดังนี้ 

  1) พ่อค้าแม่ค้าที่ขายสินค้าภายในตลาดคลองสวน 100 ปี คัดเลือกโดยการสุ่มแบบมี
สัดส่วน (Stratified Random Sampling) ตามลักษณะร้านค้า ที่จัดกลุ่มจำแนกประเภทของสินค้าที่
จำหน่ายเป็นหมวดหมู่ จากนั้นสุ่มตัวอย่างอย่างง่ายได้พ่อค้าแม่ค้าที่ขายสินค้าแต่ละประเภทไม่ซ้ำกัน
จำนวน 15 คน 
 2) ลูกค้าที่เป็นกลุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental sampling) จากผู้มาซื้อสินค้า
ในตลาดคลองสวน 100 ปี จำนวน 30 คน 

3. ขอบเขตเนื้อหาการวิจัย  
ศึกษาข้อมูลการเกิดขึ้น การดำรงอยู่ และการเปลี่ยนแปลงและการพัฒนาตลาด 

คลองสวน 100 ปี โดยการวิจัยภาคสนาม การสังเกต และการสัมภาษณ์ 
  4. ระยะเวลาและพ้ืนที่การวิจัย  

เวลาที่ใช้ในการรวบรวมข้อมูลภาคสนามจำนวน 15 ครั้ง ระหว่างเดือน มิถุนายน  
2562 ถึงเดือน มกราคม 2563 ในพ้ืนที่ตลาดคลองสวน 100 ปี ตำบลเทพราช อำเภอบ้านโพธิ์ 
จังหวัดฉะเชิงเทราและตําบลคลองสวน อําเภอบางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ 
 
1.5 คำนิยามศัพท์เฉพาะ 

การวิจัยเรื่องนี้ มีการนิยามศัพท์เฉพาะดังนี้  
1. การเกิดขึ้น หมายถึง ความเป็นมาและประวัติศาสตร์ของตลาดคลองสวน 100 ปีจังหวัด

ฉะเชิงเทรา-จังหวัดสมุทรปราการ 
2. การดำรงอยู่ หมายถึง การที่สิ่งใดสิ่งหนึ่งมีอยู่ หรือดำรงอยู่ ไม่ว่าภายในหรือนอกเหนือ

เวลาและสถานที่ก็ตาม ตลาดคลองสวน 100 ปีตั้งแต่อดีตถึงปัจจุบันเป็นชุมชนที่คนในพ้ืนที่มาซื้อขาย
แลกเปลี่ยนสินค้าและอาหารการกินเพ่ือการยังชีพและหารายได้ 

3. การเปลี่ยนแปลง หมายถึง ทำให้ต่างไปจากเดิม  ตลาดคลองสวน 100 ปีมีการ
เปลี่ยนแปลงและการพัฒนา ทั้งในด้านที่ตั้ง รูปแบบ ประเภทของสินค้าตามสภาพแวดล้อม ทั้งทาง
กายภาพและสภาพแวดล้อมทางด้านเศรษฐกิจ สังคม การเมือง โดยมีการเปลี่ยนแปลงไปตามยุค
สมัยใหม ่

4. ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยว หมายถึง ความรู้สึก ทัศนะของผู้ที่มาท่องเที่ยวที่เดินทางเข้า
ไปในบริเวณตลาดคลองสวน 100 ปีจังหวัดฉะเชิงเทรา-จังหวัดสมุทรปราการ 

5. การพัฒนา หมายถึง ความคิดในการเปลี่ยนแปลงตลาดให้มีความเจริญ มีการปรับปรุงให้ดี
ขึ้น เพื่อให้เป็นตลาดที่ดึงดูดความสนใจของลูกค้าให้มาซื้อสินค้าต่าง ๆ ในตลาดคลองสวน 100 ปี 

 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%A0%E0%B8%B9%E0%B8%A1%E0%B8%B4-%E0%B9%80%E0%B8%A7%E0%B8%A5%E0%B8%B2
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 6. ตลาดคลองสวน 100 ปี หมายถึง ตลาดน้ำโบราณ ตั้งอยู่ที่ตำบลเทพราช อำเภอบ้านโพธิ์ 
จังหวัดฉะเชิงเทราและตําบลคลองสวน อําเภอบางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ 
 
1.6 วิธีดำเนินการวิจัย  

การวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยใช้วิธีวิจัยเอกสาร (Documentary Research) และการเก็บข้อมูล
ภาคสนาม (Field Research) ด้วยวิธีการสังเกตและการสัมภาษณ์ ดำเนินการตามลำดับขั้นตอนดังนี้  

1. ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี  และงานวิจัยที่ เกี่ยวข้องกับ การเกิดขึ้น การดำรงอยู่  การ
เปลี่ยนแปลงและการพัฒนาของตลาดในสังคมไทย  

2. ศึกษาการเกิดข้ึน การดำรงอยู่ การเปลี่ยนแปลง และแนวคิดในการพัฒนาตลาดคลองสวน 
100 ปี ตำบลคลองสวน ตำบลเทพราช อำเภอบ้านโพธิ์ จังหวัดฉะเชิงเทรา และตำบลคลองสวน
อำเภอบางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ  

3. สำรวจประชากรและกลุ่มตัวอย่างพ่อค้าแม่ค้าและผู้ซื้อสินค้าในตลาดคลองสวน 100 ปี 
ตำบลเทพราช อำเภอบ้านโพธิ์ จังหวัดฉะเชิงเทรา และอำเภอบางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ และ
คัดเลือกกลุ่มตัวอย่างร้านขายของพ่อค้าแม่ค้าและผู้ซื้อสินค้า 

4. สร้างเครื่องมือวิจัยด้วยการตั้งคำถามที่จะไปสัมภาษณ์ตามวัตถุประสงค์ของศึกษา แล้ว
นำไปปรึกษาอาจารย์ที่ปรึกษา และแก้ไขตามข้อเสนอแนะ ได้คำถามที่ถูกต้องตามวัตถุประสงค์
การวิจัย 

5. นำเครื่องมือคือคำถามสำหรับการสัมภาษณ์ ไปเก็บข้อมูลภาคสนามกับกลุ่มตัวอย่างใน
ตลาดคลองสวน 100 ปี ตำบลเทพราช อำเภอบ้านโพธิ์ จังหวัดฉะเชิงเทรา และตำบลคลองสวน 
อำเภอบางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ โดยผู้วิจัยจะบันทึกเสียง และบันทึกสังเกตกลุ่มตัวอย่างตามที่
คัดเลือกได้ด้วยตัวเอง 

6. เก็บรวบรวมข้อมูลที่ได้มาจากงานภาคสนาม การสัมภาษณ์บุคคลที่เป็นกลุ่มตัวอย่างโดยใช้
วิธีการสัมภาษณ์เจาะลึก พร้อมกับใช้เครื่องมือในการสัมภาษณ์ลักษณะต่าง ๆ โดยผู้วิจัยจะลงพ้ืนที่ใน
ฐานะที่เป็นนักท่องเที่ยว เพ่ือให้ไดมุ้มมองแตกต่างมาช่วยในการเก็บข้อมูลภาคสนาม 

7. การวิเคราะห์ข้อมูลโดยจัดลำดับตามความสำคัญ แยกเป็นหมวดหมู่ตามข้อมูลที่บันทึกได้
จากการสัมภาษณ์ วิเคราะห์การเกิดขึ้น การดำรงอยู่ และการเปลี่ยนแปลง และแนวคิดในการพัฒนา
ตลาดคลองสวน 100 ปี ตำบลเทพราช อำเภอบ้านโพธิ์ จังหวัดฉะเชิงเทราและตำบลคลองสวนอำเภอ
บางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ 

8. สรุปผลและนำเสนอผลการศึกษาวิจัยแบบพรรณนาวิเคราะห์ (Descriptive Analysis) 
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1.7 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ  
1. ทำให้มีความรู้และความเข้าใจการเกิดขึ้น การดำรงอยู่ การเปลี่ยนแปลง และแนวคิดใน

การพัฒนาตลาดคลองสวน 100 ปี ตำบลเทพราช อำเภอบ้านโพธิ์ จังหวัดฉะเชิงเทรา และตำบล
คลองสวน อำเภอบางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ  

2. ทำให้มีความรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับแนวคิดในการพัฒนาตลาดคลองสวน 100 ปี  
3. ทำให้มีข้อมูลที ่เป็นฐานข้อมูลอ้างอิงทางวิชาการเกี ่ยวกับความเป็นมาของย่านตลาด

คลองสวน 100 ปี และแนวคิดในการพัฒนา เพื่อนำไปเป็นประโยชน์ในการอนุรักษ์วัฒนธรรม 
และการส่งเสริมเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
 
 

 



บทที่ 2 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 

การวิจัยเรื่องการเกิดขึ้น การดำรงอยู่ และการเปลี่ยนแปลงของตลาดคลองสวน 100 ปี 
ผู้วิจัยได้ศึกษา แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง มีสาระสำคัญแบ่งเป็นหัวข้อต่าง ๆ ดังต่อไปนี้ 

2.1 ความรู้เกี่ยวกับตลาด 
     2.1.1 ความหมายและลักษณะของตลาด 
     2.1.2 ประเภทของตลาด 
     2.1.3 วิถีชีวิตกับตลาดในสังคมไทย 
2.2  แนวคิดเกี่ยวกับการเปลี่ยนแปลงทางสังคม 
      2.2.1 แนวคิดเกี่ยวกับการเปลี่ยนแปลงชุมชน 
2.3  แนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนาชุมชน 
      2.3.1 แนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนาชุมชน 
      2.3.2  แนวคิดเกี่ยวกับการอนุรักษ์และพัฒนาท้องถิ่น 
2.4 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  
      2.4.1 งานวิจัยที่เกี่ยวกับตลาดคลองสวน 100 ปี  
      2.4.2 งานวิจัยที่เกี่ยวกับการเกิดขึ้น การดำรงอยู่ และการเปลี่ยนแปลงของตลาดใน 

   ชุมชน หรือชุมชนดั้งเดิมในสังคมไทย 
      2.4.3 งานวิจัยที่เกี่ยวกับแนวทางการพัฒนาตลาดในสังคมไทย  

โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 

2.1 ความรู้เกี่ยวกับตลาด 
2.1.1 ความหมายและลักษณะของตลาด 
       ตลาดถือว่าเป็นกิจกรรมทางเศรษฐกิจของมนุษย์ที่ทำหน้าที่เป็นศูนย์กลางของการ

แลกเปลี่ยนสินค้าและบริการ อีกทั้งยังเป็นแหล่งแลกเปลี่ยนข้อมูล ข่าวสารของคนในชุมชน และ
ระหว่างชุมชน 

         ทัศนา หงษ์มา (2556 : 1) กล่าวว่า กิจกรรมการแลกเปลี่ยนซื้อขายเชื่อมโยงกับสังคม
มนุษย์มานาน เพราะมนุษย์ไม่สามารถผลิตทุกอย่างได้ด้วยตนเอง และมนุษย์ต้องอยู่กับกลุ่มชุมชน
ตลอดเวลา การแลกเปลี่ยนซื้อขายได้พัฒนาการจากการแลกเปลี่ยนกันในชุมชน กลายเป็นการซื้อขาย
ระหว่างชุมชนที่ใกล้เคียง และชุมชนที่ห่างออกไป ซึ่งสถานที่ที่ใช้เป็นพ้ืนที่ของกิจกรรมนี้เรียกว่า 
ตลาด สิ่งที่นำมาซื้อขายแลกเปลี่ยนในระยะแรก ๆ นั้น ส่วนใหญ่เกี่ยวข้องผูกพันกับปัจจัยพ้ืนฐานใน
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วิถีชีวิต รวมถึงการดำรงชีวิตและการดำรงสังคมของผู้คน ในปัจจุบันวิถีการดำรงชีวิตของมนุษย์
เปลี่ยนไป ผู้คนในสังคมอาศัยกันมากขึ้นเนื่องจากจำนวนประชากรเพ่ิมขึ้น การแลกเปลี่ยน ซื้อขาย
สิ่งของระหว่างชุมชนเริ่มขยายเป็นแหล่งใหญ่ขึ้น เมื่อบ้านเมืองมีการพัฒนา การใช้ชีวิตของมนุษย์ก็
เปลี่ยนไป มีความต้องการสื่อสารที่รวดเร็ว รวมไปถึงการแลกเปลี่ยนสินค้าและบริการที่มากขึ้น จึงเกิด
เป็นศูนย์กลางหรือแหล่งรวมสินค้าหลากหลายชนิด พัฒนาเป็นตลาดรูปแบบต่าง ๆ   

         สมรักษ์ ชัยสิงห์กานานนท์ (2549 : 3) กล่าวว่า ตลาดเป็นแหล่งที่ใช้เพ่ือการสื่อสาร 
ประกาศ เผยแพร่ข่าวสารในชุมชนและระหว่างประชากรกับประเทศ แหล่งแสดงการบันเทิงและ
วรรณกรรมมุขปาฐะต่าง ๆ การแสดงประเภทเล่นกลและขายสิ่งของต่าง ๆ ยิ่งไปกว่านั้น ยังเป็นแหล่ง
พบกันหรือชุมนุมชนของคนหลายวัย ทำให้เกิดการไปมาหาสู่และมีการปฏิสัมพันธ์ทางสังคม 

         CHU LULU (2561 : 1) กล่าวว่า ตลาดในสมัยโบราณนั้นไม่ได้ทำหน้าที่แค่เป็น
ส่วนกลางแลกเปลี่ยนซื้อขายสินค้าเท่านั้น แต่ยังทำหน้าที่เป็นส่วนกลางของชุมชน เพราะมีผู้คนมาทำ
กิจกรรมซื้อขายและแลกเปลี่ยนสิ่งต่าง ๆ ในตลาดจำนวนมาก จึงทำให้เกิดการซื้อขายของผู้คนต่าง ๆ 
ในตลาด ดังเช่น ตลาดไทย เป็นตลาดที่มีการซื้อขายสินค้าขนาดใหญ่ และภายในตลาดยังมีผู้คน
เดินทางมาซื้อขายสินค้าต่าง ๆ มากมาย นอกจากการแลกเปลี่ยนซื้อขายกัน แต่ละบุคลยังมีการพูดคุย 
สื่อสารกัน ดังนั้นตลาดจึงถือเป็นพื้นที่ท่ีเกี่ยวข้องกับการดำเนินชีวิต  

 สรุปได้ว่า ตลาดมีความหมายครอบคลุมว่าเป็นสถานที่ที่แลกเปลี่ยนสินค้าและข้อมูลในชุมชน
และระหว่างชุมชนกัน เป็นแหล่งพบปะกันที่ทำให้บุคคลได้พูดคุยสื่อสารกัน ถือเป็นพ้ืนที่ที่เกี่ยวข้อง
กับการดำเนินชีวิตของผู้คนในชุมชนที่มีมานานแล้ว  

2.1.2 ประเภทของตลาด 
         ตลาดมีหลายประเภท คือ ตลาดน้ำ ตลาดสด หาบเร่แผงลอย ตลาดนัด ตลาดสินค้า

เฉพาะอย่าง และย่านการค้า มีลักษณะดังนี้  
         ตลาดสดเป็นตลาดที่ทำการค้าขายอาหารสด แห้ง ผัก ผลไม้ และสินค้าอ่ืนที่เกี่ยวกับ

ดำรงชีวิตของชุนชน ในอดีตตลาดสดเป็นตัวการสำคัญที่ทำให้ย่านการค้ามีบทบาทเป็นศูนย์กลาง การ
ซื้อขายแลกเปลี่ยนสินค้าและบริการ แต่ลักษณะของตลาดสดได้รับการพัฒนาอย่างมากเพ่ือให้สอดรับ
กับการปรับตัวเข้าสู่ยุคสมัยใหม่และการปรับปรุงประเทศในด้านต่าง ๆ โดยมีการพัฒนาทั้งในด้าน
รูปแบบ การจัดระเบียบ ความสะอาด และการบริการด้านสาธารณูปโภคต่าง ๆ (สมรักษ์ ชัยสิงห์-
กานานนท.์ 2549 : 25) 

         ตลาดน้ำเป็นตลาดที่เกิดขึ้นตามแม่น้ำลำคลอง เป็นชุมนุมชน มีคนปลูกบ้านเรือนอยู่
ตามฝั่งคลองกันมาก และมีเรือแพจอดอยู่เป็นประจำ ในที่สุดก็เกิดเป็นตลาดที่เรียกว่า“ตลาดเรือ” 
เป็นคำที่ไม่ได้หมายความว่าเป็นตลาดขายเรือ แต่หมายถึงตลาดที่ใช้เรือเป็นที่ขายสินค้าต่าง ๆ คำว่า
ตลาดเรือมีใช้มาตั้งแต่สมัยกรุงศรีอยุธยา เพราะภูมิสถานบ้านเรือนตั้งอยู่ริมแม่น้ำลำคลองดังได้      
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เล่ามาแล้วในตอนต้น ฉะนั้นคนที่อยู่ตามแม่น้ำรอบกรุงจึงต้องอาศัยตลาดเรือเป็นที่ซื้อขายสินค้า    
(ส.พลายน้อย. 2544 : 39) 

         สมรักษ์ ชัยสิงห์กานานนท์ (2549 : 21-51) กล่าวว่า ตลาดแบ่งตามรูปแบบต่าง ๆ 
ดังนี้ 

         1) ตลาดน้ำ/ตลาดบก คือ ตลาดน้ำเป็นปรากฏการณ์ของสังคมไทยภาคกลาง ซึ่งคน
โบราณนิยมตั้งบ้านเรือนอยู่ริมน้ำ เพราะลำน้ำคือเส้นทางคมนาคมที่สำคัญ สินค้าที่ขายในตลาดน้ำ
ส่วนใหญ่เป็นผลผลิตทางการเกษตรนอกจากนี้ยังมีเครื่องจักสาน และอาหารสด โดยพายเรือนำสินค้า
ไปขายที่แหล่งรับซื้อหรือจุดนัดพบ ซ่ึงมักจะเกิดขึ้นตามบริเวณปากคลองหรือบริเวณจุดตัดของคลอง
ซอยต่าง ๆ แต่ในระหว่างทางอาจหยุดและขายตามรายทางไปด้วย ตลาดน้ำมักจะเกิดในเวลาเช้ามืด
และใช้ประโยชน์จากน้ำขึ้น-น้ำลง 

         2) ตลาดสด คือ ตลาดที่เกิดขึ้นบนบกและมีการขยายตัวไปตามการพัฒนาเส้นทาง
คมนาคม ลักษณะของตลาดสดได้รับการพัฒนาอย่างมากเพ่ือเข้าสู่ยุคสมัยใหม่  และการปรับปรุง
ประเทศด้านต่าง ๆ โดยมีการพัฒนาทั้งในด้านรูปแบบ ความสะดวก การจัดระเบียบ การบริการด้าน
สาธารณูปโภคต่าง ๆ โดยเฉพาะมีการจัดสร้างอาคารสูง แบ่งเป็นช่องสำหรับจำหน่ายสินค้าประเภท
อาหารสด แห้ง ผัก ผลไม้ บริเวณโดยรอบของตลาดจะมีอาคารจำหน่ายสินค้าประเภทอ่ืน ส่วนใหญ่
เป็นเครื่องอุปโภค เช่น ด้ายผ้า เครื่องมือ เครื่องใช้ ภาชนะต่าง ๆ และมีร้านของชำแทรกอยู่ทั่วไป   

         3) หาบเร่แผงลอย หมายถึง กิจกรรมการขายประเภทที่สามารถเคลื่อนย้ายได้ ต่างกับ
แผงลอย ซึ่งอยู่ติดที่ (fixed) สำหรับตลาดส่วนนอก กิจกรรมการขายทั้งหมดบนทางเท้าเป็นกิจกรรมที่
ไม่ถูกกฎหมาย จึงจำเป็นต้องเคลื่อนย้ายได้ ดังนั้น กิจกรรมการขายทั้งหมดที่อยู่บนทางเท้าของตลาด
ส่วนนอกจึงเรียกว่า "หาบเร่" ส่วนแผงลอยจะพบในตลาดส่วนใน 

         4) ตลาดนัด หมายถึง สถานที่ซื้อขายแลกเปลี่ยนสินค้าที่ไม่ประจำ หากพิจารณา
ความหมายนี้ จะเห็นว่าการพัฒนาการของตลาดนัดในสังคมไทยแค่ในโบราณ เป็นกิจกรรมการซื้อ
ช่วงเวลาใดช่วงเวลาหนึ่ง ไม่มีกฎเกณฑ์ที่แน่นอน แต่เป็นที่รับรู้กันในชุมชนนั้น ๆ อาจปรากฏในรูป
ของตลาดไม่ประจำหรือตลาดตามฤดูกาล ทั้งที่เป็นตลาดน้ำและตลาดบกก็ได้ ทั้งนี้ ความสำคัญของ
ตลาดบกและตลาดน้ำขึ้นอยู่กับสภาพภูมิศาสตร์ของชุมชน ดังที่ได้กล่าวมาแล้วข้างต้น  

          5) ตลาดสินค้าเฉพาะอย่างเป็นตลาดทีม่ีมานานแล้ว โดยเฉพาะในสังคมไทย ซึ่งมีการ
ประกอบอาชีพทางด้านการผลิตสินค้า หรืองานช่างต่าง ๆ ที่เป็นระบบอุตสาหกรรมในครอบครัว 
ปัจจุบันตลาดขายสินค้าเพราะอย่างพัฒนาขึ้นเพ่ือรองรับสินค้าที่มีลักษณะเฉพาะ และมีความสัมพันธ์
กับที่ตั้งของเมือง เช่น ตลาดโบ๊เบ๊ ซึ่งเป็นย่านการค้าส่งเสื้อผ้าที่ใหญ่ที่สุด ตั้งอยู่บริเวณคลองโอ่งอ่าง
ในกรุงเทพมหานคร หรือตลาดกลางการเกษตร มักตั้งอยู่ตามชานเมือง หรือตั้งอยู่ใกล้ศูนย์กลางใน
ระดับจังหวัดหรือระดับภูมิภาค ที่ตั้งมักมีพ้ืนที่กว้างเพ่ือสามารถรองรับสินค้าทางการเกษตรจำนวน
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มาก สามารถเดินทางไปมาได้สะดวก เช่น ตลาดกลางข้าว ตลาดกลางยางพารา ตลาดกลางผักและ
ผลไม ้เป็นต้น  

         6) ย่านการค้า ย่านการค้าหรือย่านพาณิชยกรรม หมายถึง อาณาเขตทางภูมิศาสตร์ที่
มีประชาชนอยู่อาศัยและเป็นที่รวมของร้านค้า หรือเป็นย่านที่คนนิยมไปจับจ่ายซื้อขายสินค้าและ
บริการเป็นจำนวนมาก ดังนั้น ย่านการค้าจึงตั้งอยู่ในบริเวณที่เป็นศูนย์กลาง (central place) ของ
ชุมชนหรือเมือง ใกล้เส้นทางที่มีการสัญจรหนาแน่น มีระบบการคมนาคมเข้าถึงสะดวก ในปัจจุบัน 
“ตลาด” เข้าไปในไซเบอร์สเปซ (Cyberspace) ด้วย และเกิดรูปแบบของตลาดออนไลน์ เสนอขาย
สินค้า อสังหาริมทรัพย์ และบริการอีกจำนวนมากผ่านทางเว็บไซต์ สถานการณ์พัฒนาทางเศรษฐกิจ 
และด้าน ๆ  

 สรุปได้ว่า การพัฒนาของสังคมทำให้มีตลาดหลายรูปแบบและแบ่งได้หลายประเภท ตลาดแต่
ละประเภทย่อมเป็นแหล่งที่ตอบสนองความต้องการของบุคคลและกลุ่มชุมชนที่มีความหลากหลาย
และวิถีชีวิตที่มีแตกต่างกัน นอกจากนี้ การแบ่งประเภทของตลาดยังได้รับอิทธิพลด้านสภาพแวดล้อม 
ที่ตั้งทางภูมิศาสตร์ สถานการณ์พัฒนาทางเศรษฐกิจ และด้านอ่ืน ๆ ดังนั้น ประเภทของตลาดจึ งถูก
กำหนดโดยสภาพท้องถิ่น เป็นตลาดในวิถีชีวิตของคนไทยที่เปลี่ยนแปลงตามการพัฒนาของสังคม  
 2.1.3 วิถีชีวิตกับตลาดในสังคมไทย 
          ในสมัยก่อน ตลาดน้ำเป็นสถานที่การค้าขายที่สำคัญของผู้คนที่มีบ้านเรือนอยู่ริมน้ำ 
ซึ่งมีความสัมพันธ์อยู่กับชีวิตประจำวันและสภาพแวดล้อม วิถีชีวิตของชุมชนในตลาดน้ำจึงมีลักษณะ
แตกต่างจากชุมชนอื่น ดังนี้ 

         ราตรี โตเพ่งพัฒน์ (2543 : 191-192) กล่าวว่า ตลาดน้ำตั้งแต่ช่วง พ.ศ. 2500 เป็น
ต้นมา วิถีชีวิตของเกษตรกรในภาคกลางเริ่มเปลี่ยนแปลงไป เมื่อมีการปรับปรุงระบบเศรษฐกิจของ
ประเทศเสียใหม่ โดยใช้แผนพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 1 (พ.ศ.2504–2509) 
เป็นตัวกำหนดบทบาทเป็นครั้งแรก ทำให้ระบบเศรษฐกิจของไทยเปลี่ยนไป ซึ่งรัฐได้ส่งเส ริมให้
เกษตรกร หันไปผลิตพืชผล เพื่อการอุตสาหกรรม และการส่งออก แทนการปลูกเพ่ือการอยู่กินอย่าง
พอเหมือนเมื่อก่อน ต่อมามีระบบการคมนาคมทางบกเกิดขึ้น ถนนมีความสำคัญแทนแม่น้ำลำคลอง 
การแลกเปลี่ยนซื้อขายกันบนเรือจึงไม่มีความจำเป็นอีกต่อไป แต่กลายเป็นแหล่งดึงดูดใจให้ผู้คนต่าง
ถิ่นมาชมและสัมผัสกับวัฒนธรรมในตลาดน้ำ โดยเฉพาะกับนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ  รูปลักษณ์
ของตลาดน้ำจึงเปลี่ยนไปกลายเป็นตลาดน้ำที่สนองต่อกิจการท่องเที่ยวแต่เพียงอย่างเดียว  

         นอกจากนี้ ราตรี โตเพ่งพัฒน์ (2543 : 189-190) ได้ยกตัวอย่างตลาดน้ำในอดีต 
จังหวัดสมุทรสงครามเป็นเมืองที่มีตลาดน้ำ มากมายหลายแห่ง แต่ต่อมาเมื่อมีถนนไปถึง 
ความสำคัญของตลาดน้ำลดลงกลายเป็นตลาดน้ำขนาดเล็ก เช่น ตลาดน้ำท่าคาในปัจจุบัน สาเหตุที่
ตลาดน้ำเกิดความเปลี่ยนแปลงคือ วิถีชีวิตของชาวสวนเปลี่ยนไป ตลาดน้ำย้ายมาที่หน้าโรงเรียน
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อัมพวัน เพราะมี ถนนสายที่ผ่านหน้าอุทยานฯ นี้ เป็นตลาดบกผสมผสานกับตลาดน้ำ มีจุดเด่น 
พัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่น่าสนใจ 

         สำราญ จูช่วย (2555 : 2) กล่าวว่า ปัจจุบันชุมชนบางกอกน้อยตอนบนจังหวัด
นนทบุรีเป็นชุมชนริมน้ำที่มีวิวัฒนาการอย่างต่อเนื่อง ยังคงพบบ้านเรือนตั้งอยู่ริมน้ำ มีลำคลองหลาย
สายเชื่อมโยงสัมพันธ์ภายในชุมชน จนเป็นเครือข่ายการคมนาคมทางน้ำที่สำคัญต่อวิถีชีวิตการอยู่
อาศัยและการดำรงชีพที่ยังคงขึ้นอยู่กับธรรมชาติ จึงมีตลาดน้ำที่มีเรือค้าขายสินค้า มีเรือกาแฟ เรือ
ก๋วยเตี๋ยว เรือโชว์ห่วย ฯลฯ ที่พบได้ทั่วไป พ่อค้าแม่ค้าพายเรือไปตามแนวคลอง ส่วนพ้ืนที่หลังบ้าน
ส่วนใหญ่ยังเป็นพ้ืนที่ทำการเกษตรซึ่งเป็นอาชีพหลักของคนในชุมชน ลักษณะวิถีชีวิตดังกล่าวเป็น
ความสุขของคนในชุมชนที่มีวิถีชีวิตที่เรียบง่าย ท่ามกลางกระแสแห่งการเปลี่ยนแปลงที่กำลังเกิดขึ้น
รอบ ๆ ชุมชน และเกิดการเปลี่ยนแปลงของตลาดน้ำในชุมชนเป็นแหล่งท่องเที่ยวของคนต่างถ่ิน 

 สรุปได้ว่า วิถีชีวิตของชาวตลาดน้ำมีมาตั้ งแต่อดีต เชื่อมโยงกับการประกอบอาชีพ
เกษตรกรรมและค้าขายสินค้าในชุมชนต่าง ๆ โดยสัมพันธ์กับการตั้งถิ่นฐาน การอยู่อาศัยและการ
ดำรงชีวิตอยู่ริมน้ำ ตลาดน้ำที่เกิดขึ้นจากการมีผลิตผลที่เหลือกินเหลือใช้ จึงสร้างสถานที่แลกเปลี่ยน
หรือซื้อขาย มีการคมนาคมทางน้ำทีส่ะดวกและสอดคล้องกับวิถีชีวิตของชุมชน แต่ด้วยการพัฒนาของ
เศรษฐกิจและสังคม โดยเฉพาะการพัฒนาเส้นทางคมนาคมทางถนน ทำให้การค้าขายสินค้าในตลาด
น้ำมีความเปลี่ยนแปลง ความสำคัญของตลาดน้ำลดลง แต่ก็ยังมีศักยภาพในการพัฒนาการท่องเที่ยว
และมีผลต่อวิถีชีวิตของชาวตลาดน้ำทีมี่พัฒนาอย่างต่อเนื่อง 

   
2.2  แนวคิดเกี่ยวกับการเปลี่ยนแปลงทางสังคม 
 2.2.1 แวนคิดเกี่ยวกับการเปลี่ยนแปลงชุมชน 
         สนธยา พลศรี  (2547 : 110) ได้ให้ความหมายของการเปลี่ยนแปลงไว้ว่า 
การเปลี่ยนแปลงเป็นภาวะหรือปรากฏการณ์ที่ไม่หยุดนิ่ง และเกิดขึ้นตลอดเวลาทั้งกับสิ่งที่ไม่มีชีวิต
และสิ่งมีชีวิต ทั้งการเปลี่ยนแปลงเนื่องจากการกระทำของมนุษย์เองและการเปลี่ยนแปลงโดย
ธรรมชาติและการเปลี่ยนแปลงเนื่องจากการกระทำของมนุษย์เอง และการเปลี่ยนแปลงไปสู่ทิศทางที่
ดีขึ้นหรือเลวลงกว่าเดิม 
         นิเทศ ตินณะกุล (2551 : 13) การเปลี่ยนแปลงทางสังคม หมายถึง การที่ระบบสังคม
ต่าง ๆ เปลี่ยนแปลงไป เช่น ขนบธรรมเนียมประเพณี ระบบการปกครอง ระบบเศรษฐกิจ เป็นต้น 
ดังนั้นจึงอาจกล่าวได้ว่าการเปลี่ยนแปลงทางสังคมก็คือ การเปลี่ยนแปลงรูปแบบของความสัมพันธ์
ทางสังคมต่าง ๆ นั่นเองทั้งนี้นักสังคมวิทยาได้อธิบายว่า สาเหตุของการเปลี่ยนแปลงทางสังคมนี้เกิด
จากปัจจัยหลายด้านประกอบกัน เช่น สภาพแวดล้อมทางกายภาพ การเปลี่ยนแปลงทางประชากร
การติดต่อกับสังคมอ่ืน ระบบชนชั้น ทัศนคติและค่านิยม ระดับความรู้และเทคโนโลยี ปัจจัยทางด้าน
เศรษฐกิจ และปัจจัยทางด้าน อุดมการณ์ เป็นต้น นอกจากนั้นการเปลี่ยนแปลงทางสังคมอาจเกิดขึ้น
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เนื่องจากปัจจัยภายในหรือปัจจัยภายนอกสังคมก็ได้ สำหรับปัจจัยการเปลี่ยนแปลงที่เกิดจากภายใน
สังคม ได้แก ่จำนวนประชากรการประดิษฐ์คิดค้นต่าง ๆ เทคโนโลยี หรือความขัดแย้งต่าง ๆ  ในสังคม
ส่วนปัจจัยภายนอก เช่น การรับเอาเทคโนโลยี การถูกรุกรานจากสังคมภายนอก ฯลฯ เป็นต้น เมื่อพูด
ถึงการเปลี่ยนแปลงทางสังคมมักจะหมายถึง การเปลี่ยนแปลงของโครงสร้างหรือของรูปแบบของ
ความสัมพันธ์ และการปะทะสัมพันธ์กันทางสังคม ซึ่งเกี่ยวข้องกับบทบาท ระเบียบ แบบแผนค่านิยม
และวัฒนธรรมความจริงแล้วความเปลี่ยนแปลงทางสังคมเป็นปรากฏการณ์ที่ซับซ้อนมากและ
เกี่ยวข้องกับความสัมพันธ์ระหว่างกันของสิ่งต่าง ๆ ในโครงสร้างของสังคม รวมทั้งความสัมพันธ์กับ
ปัจจัยที่ไม่ใช่ทางสังคมด้วย  
          สัญญา สัญญาวิวัฒน์ (2551 : 7) การเปลี่ยนแปลงทางสังคมอาจแบ่งออกได้หลาย
ประเภทสุดแต่ว่าจะใช้อะไรเป็นเกณฑ์การแบ่ง หากใช้เกณฑ์ขนาดเป็นการเกี่ยวข้องของมนุษย์ต่อการ
เปลี่ยนแปลงแล้วการเปลี่ยนแปลงในสังคมก็อาจแบ่งได้ 2 ประเภท คือ การเปลี่ยนแปลงแบบเป็นไป
เอง (spontaneous change) และการเปลี่ยนแปลงแบบวางแผน (planned change)  
         อรทัย แซ่ต้อง (2548 : 5) นักสังคมวิทยาบางคนมีแนวคิดว่า สาเหตุการเปลี่ยนแปลง
ทางสังคมสาเหตุหนึ่ง เกิดขึ้นจากการเปลี่ยนแปลงสภาพและบทบาทที่ทำให้เกิดความตึงเครียดที่
เกิดขึ้น ได้นำไปสู่การเปลี่ยนแปลงทางสังคม ตัวอย่างเช่น ในสังคมที่มีการเคลื่อนไหวอยู่ตลอดเวลา
สมาชิกของสังคมอาจประสบปัญหากับการที่ไม่สามารถปรับตัวให้เข้ากับสถานการณ์ที่กำลัง
เปลี่ยนแปลงได้ ในกรณีที่ทำให้สมาชิกบางคน บางกลุ่ม มีพฤติกรรมเบี่ยงเบนไปจากบรรทัดฐาน 
ซึ่งพฤติกรรมที่เบี่ยงเบนทำให้เกิดความขัดแย้ง เกิดความตึงเครียดและนำไปสู่การเปลี่ยนแปลงทาง
สังคม สภาพของสังคมเช่นนี้มักเป็นสังคมที่มีความเจริญก้าวหน้าทางเทคโนโลยีที่มีระดับการพัฒนา
ด้านอุตสาหกรรมต่าง ๆ สูง 
         อรทัย แซ่ต้อง (2548 : 6) กระบวนการเปลี่ยนแปลงทางสังคมมีลักษณะ ดังนี้ 
         1) ความถี่ในการเปลี่ยนแปลง การเปลี่ยนแปลงมิได้มีเพียงการเปลี่ยนแปลงรูปแบบ
และโครงสร้างทางสังคมท้ังหมด อาจเป็นการเปลี่ยนแปลงทางบางส่วน แต่อาจเกิดข้ึนบ่อย ๆ   
         2) ลำดับของการเปลี่ยนแปลง การเปลี่ยนแปลงทางสังคมที่เกิดขึ้นอาจมีลำดับในการ
เปลี่ยนแปลงต่อเนื่องกัน  
         3) การวางแผนการเปลี่ยนแปลง การเปลี่ยนแปลงทางสังคมในหลายกรณีท่ีเกิดข้ึนอาจ
มีการวางแผนทางสังคมเกิดขึ้นก่อน การวางแผนนั้นส่งผลให้เกิดการเปลี่ยนแปลงตามมา 
          4) ผลที่สะสมของการเปลี่ยนแปลง การเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นมักเนื่องมาจากผลสะสม
ของการเปลี่ยนแปลง  
         5) ภาวะปกติของการเปลี่ยนแปลงการเปลี่ยนแปลงโดยทั่วไปนักสังคมวิทยาถือว่าเป็น
ภาวะปกติของการเปลี่ยนแปลง 
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         การเปลี่ยนแปลงทางสังคมอาจจะเปลี่ยนแปลงเป็นรูปวงกลม หรือเส้นตรง กล่าวคือถ้า
เป็นรูปวงกลม การเปลี่ยนแปลงจะเกิดขึ้นซ้ำกันอยู่เสมอเหมือนกับที่เคยเกิดขึ้นแล้ว  แต่ถ้าเป็นแบบ
เส้นตรง หมายถึง การเปลี่ยนแปลงนั้นจะมีอยู่ตลอดเวลาไปในทิศทางหนึ่ง โดยมิได้คลาดเคลื่อนไม่ซ้ำ
ตัวเอง อย่างไรก็ตามการเปลี่ยนแปลงไม่ว่าจะเป็นรูปใดมากน้อยแค่ไหน ส่วนใหญ่มักขึ้นอยู่กับ
ระยะเวลาการมีสิ่งนั้น ๆ อยู่ 
 สรุปได้ว่า แนวคิดการเปลี่ยนแปลงทางสังคมเกี่ยวข้องกับการวิจัยในครั้งนี้ คือ ใช้เป็นความรู้
พ้ืนฐานในเป็นการอธิบายปรากฏการณ์ทางสังคมเกี่ยวกับการเกิดขึ้น  การดำรงอยู่  และ
การเปลี่ยนแปลงตลาดคลองสวน 100 ปีซึ่งเปลี่ยนแปลงจากสังคมประเพณี มาสู่สังคมทันสมัย 
มีนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศให้ความสนใจ เป็นการเปลี่ยนแปลงทางสังคมที่
มีผลกระทบทั้งทางบวกและทางลบต่อการดำรงชีวิตของประชาชนในตำบลเทพราช อำเภอบ้านโพธิ์ 
จังหวัดฉะเชิงเทรา และตําบลคลองสวน อําเภอบางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ 
 
2.3  แนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนาชุมชน 
          2.3.1 แนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนาชุมชน 
         ยศ บริสุทธิ์ (2558 : 3 ) กล่าวว่า ชุมชน หมายถึง การอยู่ร่วมกันในหน่วยพ้ืนที่
เดียวกันของประชากรที่เป็นสมาชิก โดยมีความสัมพันธ์กันหรือมีผลประโยชน์บางอย่างร่วมกัน 
มีกรอบบรรทัดฐานหรือระเบียบกฎเกณฑ์ของการอยู่ร่วมกันของประชากรที่เป็นสมาชิก 
         จากความหมายโดยทั่วไปข้างต้น สามารถจำแนกออกเป็นประเด็นเพ่ืออธิบายบ่งบอก
ถึงความเป็น ชุมชน 4 ประเด็นหลัก ดังนี้  
         1) มี คน หรือประชากรที่เป็นสมาชิก  
         2) มี การอยู่ร่วมกันในหน่วยพื้นที่เดียวกัน ของประชากรที่เป็นสมาชิก  
         3) มี ความสัมพันธ์กัน หรือมีผลประโยชน์บางอย่างร่วมกัน 
          4) มี กรอบบรรทัดฐาน หรือระเบียบกฎเกณฑ์ของการอยู่ร่วมกันของประชากรที่ 
เป็นสมาชิก 
         อมรา พงศาพิชญ์ และคณะ (2546) กล่าวว่า เป้าหมายของการพัฒนา คือ ชุมชนมี
ศักยภาพในการเรียนรู้เพื่อให้เกิดการพัฒนาที่ยั่งยืน โดยมีองค์ประกอบของการวัดความสำเร็จของ
การพัฒนา คือ 
         1) ความสามารถในการพ่ึงตนเอง หมายถึง ความสามารถที่จะวิเคราะห์ปัญหา ริเริ่ม
ดำเนินการ และติดตามผลกิจกรรมการพัฒนาต่าง ๆ ได้ โดยตนเองมากกว่าการพ่ึงพาความช่วยเหลือ
จากภายนอก หรืออาศัยความช่วยเหลือจากภายนอกน้อยกว่าช่วยเหลือตนเอง  และจะนำไปสู่
การพัฒนาที่ยั่งยืน 
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         2) การรวมตัวขององค์กรประชาชน หมายถึง การที่สมาชิกในชุมชนสามารถรวมกลุ่ม
กันเพ่ือจัดการหรือแก้ปัญหาที่ชุมชนเห็นพ้องกันว่า ควรแก้ไขหรือเพ่ือจัดกิจกรรมที่ชุมชนเห็นว่าควร
จัดขึ้นร่วมกัน องค์กรประชาชนเป็นพ้ืนฐานสำคัญของการมีชุมชนที่เข้มแข็งและสามารถพ่ึงพาตนเอง
ต่อไป 
         3) การมีส่วนร่วมของประชาชน คือ การให้ประชาชนทุกฝ่ายได้มีบทบาทใน
กระบวนการพัฒนาทุกขั้นตอน ได้มารวมกันเป็นองค์กรประชาชนทั้งการมีส่วนร่วมและองค์กร
ประชาชนเป็นหลักการที่มีความคาบเกี่ยวกัน เพ่ือให้เกิดการเรียนรู้อย่างแท้จริง ต่อกระบวนการ
ประชาธิปไตย จึงต้องอาศัยหลักการมีส่วนร่วมของประชาชน 
         4) ความเป็นธรรมในสังคม แนวคิดนี้  เกิดจากสภาพวิกฤตของความเหลื่อมล้ำ
โดยเฉพาะ ทางเศรษฐกิจ และการเข้าถึงทรัพยากรของชนชั้นต่าง ๆ การนำมาเป็นแนวคิดเพ่ือใช้
คัดเลือกชุดตัวชี้วัด เพ่ือแสดงให้เห็นเงื่อนไขท่ีสามารถสร้างความเป็นธรรมในสังคมมากข้ึน 
         สนธยา พลศรี (2545: 48) องค์การสหประชาชาติ ได้ให้ความหมายของคำว่า
“การพัฒนาชุมชน” ว่าหมายถึง กระบวนการสร้างเสริมความเจริญทางด้านเศรษฐกิจและสังคมให้แก่
ชุมชนด้วยการมีส่วนร่วมอย่างจริงจัง และการพ่ึงตนเองอย่างแท้จริงโดยความคิดริเริ่มของประชาชน
ในชุมชน และปีต่อมาได้มีการปรับปรุงความหมายโดยเพ่ิมเรื่อง กระบวนการร่วมมือระหว่าง
ประชาชนกับเจ้าหน้าที่รัฐเข้าไปด้วย   
         ทั้งนี้ สนธยา พลศรี (2545 : 44) ได้สรุปแนวคิดสำคัญของการพัฒนาชุมชน ดังนี้  
         1) คนเป็นทรัพยากรที่สำคัญมากที่สุดของชุมชน คือ คนจึงเป็นศูนย์กลางของการ
พัฒนา จึงจำเป็นต้องพัฒนาคนให้มีความสามารถในการพัฒนาตนเองและชุมชน   
         2) การมีส่วนร่วมของประชาชน คือ การพัฒนาชุมชนต้องเปิดโอกาสให้ประชาชนได้มี
ส่วนร่วมในการดำเนินการพัฒนาในทุกข้ันตอน ตั้งแต่ร่วมคิด ร่วมวางแผน ร่วมปฏิบัติ ร่วมประเมินผล 
และร่วมรับประโยชน์ที่เกิดขึ้น ซึ่งถือว่าการมีส่วนร่วมของประชาชนนี้ เป็นสิ่งที่สำคัญยิ่งในการพัฒนา
ชุมชน  
         3) การช่วยเหลือตัวเองของชุมชน คือ การเชื่อในเรื่องศักยภาพและพลังของประชาชน 
จึงต้องเสริมสร้างความสามารถของประชาชนและชุมชนให้สามารถพัฒนาชุมชนตนเองได้  
         4) การใช้ทรัพยากรในชุมชน คือ การพัฒนานั้นต้องใช้ทรัพยากรต่าง ๆ ของชุมชนโดย
ไม่หวังพ่ึงพาจากภายนอก  
         5) การริเริ่มของประชาชนในชุมชน คือ จากปรัชญาของการพัฒนาชุมชน ที่เชื่อในสิทธิ
เสรีภาพของคน ดังนั้นการพัฒนาชุมชนจึงต้องเกิดจากความต้องการที่แท้จริงของประชาชนในชุมชน 
โดยประชาชนเป็นผู้ริเริ่มและรับผิดชอบ หน่วยงานอื่นเป็นเพียงสนับสนุนและส่งเสริมเท่านั้น 
          6) ขีดความสามารถของชุมชนและรัฐบาล คือ การพัฒนาชุมชน ต้องมุ่งเน้นให้
ดำเนินการโดยคนและทรัพยากรในชุมชนเป็นหลัก ยกเว้นชุมชนใดมีข้อจำกัดเรื่องคนและทรัพยากร
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มาก รัฐจึงจะเข้าไปให้การสนับสนุนตามสภาพของชุมชน  
         7) ความร่วมมือกันระหว่างรัฐกับประชาชน  คือ การพัฒนาชุมชนจะประสบ
ความสำเร็จ ก็ด้วยการร่วมมือกันระหว่างรัฐบาลและประชาชน 
         8) การพัฒนาแบบเบ็ดเสร็จ คือ การพัฒนาชุมชนต้องดำเนินการไปพร้อม ๆ กันหลาย
ด้าน  
         9) ความสมดุลในการพัฒนา คือการพัฒนาในหลายด้านพร้อมกัน ทั้งด้านพัฒนาคนกับ
สิ่งแวดล้อม ระหว่างกายกับจิตใจ เพ่ือให้เกิดความสมดุล  
         10) การศึกษาภาคชีวิต กล่าวคือการพัฒนาชุมชนเป็นการให้การศึกษาแก่ประชาชน
อย่างต่อเนื่องตลอดชีวิต อย่างเป็นกระบวนการ 
 สรุปได้ว่า การพัฒนาชุมชนนั้น ให้ความสำคัญกับผู้เกี่ยวข้องในชุมชน โดยใช้กระบวนการมี
ส่วนร่วมในการพัฒนาของคนในชุมชน และทรัพยากรในชุมชนเป็นหลัก โดยมีความมุ่งหมายเพ่ือช่วย
แก้ไขปัญหาและทำให้คนในชุมชนมีความสุข โดยกระบวนการพัฒนานั้นต้องเริ่มจากความต้องการของ
คนในพ้ืนที่ และการมีส่วนร่วมรับผิดชอบในกระบวนการพัฒนาทุกขั้นตอน ตั้งแต่เริ่มคิด เริ่มวางแผน 
ดำเนินการ ประเมินผล และร่วมรับผลประโยชน์ที่ เกิดจากกระบวนการพัฒนานั้นรวมถึงเกิด
กระบวนการเรียนรู้จากกระบวนการพัฒนาชุมชนของตนอย่างต่อเนื่องด้วย 
          2.3.2 แนวคิดเกี่ยวกับการอนุรักษ์และพัฒนาท้องถิ่น 
         ยุทธนา พยุยงค์ (2546 : 26) นอกเหนือจากพัฒนาชุมชนแล้ว การอนุรักษ์ชุมชนก็มี
ส่วนสำคัญไม่แพ้กัน โดยในการอนุรักษ์นั้นจะต้องมีการวางแผนการที่มีความสอดคล้องไปกับการ
พัฒนาด้วย เพ่ือที่จะได้ทำให้เกิดความก้าวหน้าตามกระแสการพัฒนาของโลกในปัจจุบัน โดยในที่นี้จะ
อธิบายถึงแนวความคิดในการวางแผนการจัดการอนุรักษ์และพัฒนาท้องถิ่น โดยแนวความคิดของการ
จัดการอนุรักษ์และพัฒนาท้องถิ่นนี้มีองค์ประกอบที่สำคัญ 4 อย่าง คือ กายภาพ เศรษฐกิจ สังคม 
และการเมือง โดยองค์ประกอบทั้ง 4 นี้จะต้องดำเนินการที่เหมาะสม จึงจะเกิดประสิทธิภาพสูงสุด คือ 
         1) องค์ประกอบทางกายภาพที่เหมาะสม ได้แก่ การอนุรักษ์พ้ืนที่ที่มีเอกลักษณ์และ
คุณค่ามีการควบคุมการพัฒนาและการปรับปรุงพ้ืนฟูที่ไม่ก่อให้เกิดการทำลายสภาพแวดล้อมของ
ท้องถิ่น  
          2) องค์ประกอบเศรษฐกิจที่เหมาะสม ได้แก่ การท่องเที่ยวหรือการประกอบกิจการ
ค้าขายที่มีความสอดคล้องกันกับการใช้ประโยชน์พ้ืนที่  โดยที่กิจกรรมต่าง ๆ เหล่านี้จะไม่ก่อให้เกิด
ปัญหาใด ๆ ขึ้น  
         3) องค์ประกอบทางสังคมและวัฒนธรรมที่เหมาะสม ได้แก่ การอนุรักษ์ประเพณี
ท้องถิ่นอันดีงามที่สะท้อนให้เห็นถึงคติความเชื่อ และระบบกิจกรรมของผู้คนในอดีต สร้างความเข้าใจ
และปลูกจิตสำนึกให้เกิดความหวงแหน 
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         4) องค์ประกอบทางการเมือง การปกครองที่เหมาะสม ได้แก่ การคำนึงถึงสิทธิและ
การมีส่วนร่วมของประชาชนในพื้นที่ สนับสนุนให้ประชาชนมีส่วนเกี่ยวข้องในการอนุรักษ์ และพัฒนา
ตลอดจนสร้างความเข้มแข็งแก่ชุมชน 
         เหตุผลของการรักษาเมืองเก่า ชุมชนเก่า หรือย่านประวัติศาสตร์ในเมืองนั้น (Sanoff. 
1978 : 44-45 อ้างถึงใน ยงธนิศร์ พิมลเสถียร. 2556 : 37-39) ได้ให้เหตุผลที่ครอบคลุมไว้ 4 ประการ
ดังนี้ 
         1) เพ่ือความทรงจำทางวัฒนธรรม เนื่องจากการรักษาอาคารเก่า คือการรักษา
หลักฐานทางกายภาพในเชิงประวัติศาสตร์ที่ถ่ายทอดคุณค่าและความสามารถของบรรพบุรุษ ให้คนใน
ยุคปัจจุบันและอนาคตได้ศึกษาและชื่นชม ในกรณีของเมืองเก่า มีนักคิด นักปรัชญาที่มีชื่อเสียงได้ให้
ข้อคิดไว้ ดังเช่นเลวิส มัมฟอร์ด (Lewis Mumford) นักปรัชญาสังคมคนสำคัญของอเมริกา ได้กล่าวไว้
ว่า “เมืองที่ไร้อาคารเก่าเปรียบเสมือนคนที่ไร้ความทรงจำ” เหตุผลในข้อนี้แม้จะเป็นเหตุผลเชิง
นามธรรม แต่ก็มีความสำคัญยิ่งต่อนโยบายการอนุรักษ์เมือง ตัวอย่างเช่นการอนุรักษ์ชุมชนตลาดเก่า
หลายแห่งที่ทำให้ผู้คนได้หวนระลึกถึงวันเวลาในอดีตท่ีมักจะนำมาซึ่งความสุขในจิตใจ 
          2) เพ่ือรักษาความแน่นแฟ้นทางสังคม การเกิดปฏิสัมพันธ์ของบุคคลพิจารณาจากการ
ร่วมกิจกรรมกันในชุมชน โดยมีปัจจัยด้าน บุคคล กิจกรรม และสภาพแวดล้อม การเปลี่ยนแปลง
โครงสร้างชุมชน เช่น การตัดถนนผ่านชุมชน การจัดสรรที่ดิน โดยกฎหมาย ทำให้ความสมดุลในการ
ร่วมกิจกรรมหายไปเช่นงานวิจัยของแอปเปิลยาร์ดและลินเทลล์ ที่ได้บันทึกเส้นทางการเดินไปมาหาสู่
ของผู้คนในย่านถนนการค้าในเมืองที่มีขนาดถนนและปริมาณการจราจรต่างกัน ซึ่งพบว่าในย่านถนน
ที่แคบที่สุด มีปริมาณการจราจรจากรถยนต์น้อยที่สุด จะมีการเดินไปมาหาสู่พูดคุยระหว่างผู้คนมาก
ที่สุด นั่นคือมีปฏิสัมพันธ์ทางสังคมสูง ซึ่งต่างกับย่านที่มีถนนกว้างมีการปริมาณการจราจรมาก
ปฏิสัมพันธ์ทางสังคมในพ้ืนที่จะมีน้อยกว่า ในย่านเมืองเก่าส่วนมากจะมีถนนแคบเนื่องจากมีการสร้าง
มานานแล้ว ต่อมามีการสร้างถนนใหม่ที่กว้างขึ้น เพ่ือรองรับประมาณการจราจรที่มากขึ้น การรักษา
เมืองเก่าจึงควรคำนึงถึงการรักษาขนาดของถนนและรวมถึงการรักษาผังบริเวณและรูปแบบการจัดวาง
อาคารไปพร้อมกับการรักษาอาคารด้วย  
         3) เพ่ือให้คงไว้ซึ่งความหลากหลายทางสภาพแวดล้อม เนื่องจากการพัฒนาแบบ
สมัยใหม่ส่งผลให้สภาพแวดล้อมที่เคยมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวของแต่ละท้องถิ่นให้มีความคล้ายคลึงกัน
มากขึ้น จากการใช้วัสดุที่มาจากการผลิตในระบบอุตสาหกรรมเข้ามาแทนที่งานช่างฝีมือท้องถิ่น  
การอนุรักษ์จะช่วยทำให้เกิดการรักษาฝีมือช่างท้องถิ่นไว้ได้ นอกจากนั้น ในเมืองที่มีการพัฒนาไปมาก
แล้วหากมีพ้ืนที่หรือย่านประวัติศาสตร์ที่จะทำให้เกิดความหลากหลายและเกิดเอกลักษณ์ของพ้ืนที่ใน
เชิงสัญลักษณ์ ทำให้เมืองนั้นมีความโดดเด่นแตกต่างจากเมืองอ่ืน 
         4) ผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจ  เนื่องจากการอนุรักษ์มีผลที่ก่อประโยชน์  ด้าน
การประหยัดค่าใช้จ่าย ในการก่อสร้างอาคารใหม่ โดยการปรับใช้อาคารเก่า และชุมชนเก่าที่ได้รับ
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การอนุรักษ์ยังเป็นแหล่งท่องเที่ยว สามารถเพิ่มรายได้ให้กับชุมชนอีกทางหนึ่ง ด้วยเหตุผลของ
การอนุรักษ์เมืองดังกล่าว ทำให้เมืองที่มีพ้ืนที่หรือย่านประวัติศาสตร์ได้ใช้พ้ืนที่เหล่านั้นเป็นต้นทุนทาง
วัฒนธรรมที่อาจมีผลประโยชน์เชิงเศรษฐกิจด้วย 
         การอนุรักษ์มีเหตุผลหลัก 2 ประการ คือเหตุผลพ้ืนฐานของการอนุรักษ์เมือง อาจ
พิจารณาได้จากนิยามของคำว่า“โบราณสถาน” ตามมาตรา 4 วรรคแรก ในพระราชบัญญัติ
โบราณสถานโบราณวัตถุ ศิลปวัตถุและพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ  พ.ศ. 2504 และฉบับที่ 2 
พ.ศ. 2535 ว่าโบราณสถานนั้นมีประโยชน์ในทางศิลปะ ประวัติศาสตร์ หรือโบราณคดี ดังนั้น หาก
พ้ืนที่ใดมีประโยชน์ในด้านดังกล่าว ก็จะต้องมีการอนุรักษ์เพ่ือให้เกิดประโยชน์นั้นต่อไป  
         เหตุผลพ้ืนฐานประการที่สอง เป็นเหตุผลเชิงนามธรรมที่ไม่สามารถวัดได้ นั่นคือความ
รักชาติ (Patriotic) หรือความเป็นชาติ (nationalistic) เหตุผลในข้อนี้ได้ใช้กันในแทบทุกประเทศ
เนื่องจากมรดกวัฒนธรรมนั้นบ่งบอกถึงความเป็นชาติอันจะนำมาซึ่งความภาคภูมิใจและความรักชาติ 
         เมธี ครองแก้ว (2546) ได้ให้ความหมายของการพัฒนาชนบทหรือพัฒนาสังคมไว้ว่าคือ
กระบวนการการแลกเปลี่ยนทางเศรษฐกิจสังคมและการเมืองที่ตั้งใจกระทำขึ้นอย่างต่อเนื่องเพ่ือ
วัตถุประสงค์ในการปรับปรุงคุณภาพชีวิตของประชาชนในชนบทโดยการดำเนินการเพ่ือให้บรรลุ
เป้าหมายที่สำคัญคือการปรับปรุงสภาพการดำรงชีวิตโดยทั่วไปของชาวชนบทเช่นการอยู่ดีดินดีการ
ส่งเสริมให้ชาวชนบทจึงมีความสามารถในการพ่ึงตนเองปรับปรุงดัดแปลงหรือควบคุมทรัพยากรและ
สภาพแวดล้อมในการมีอำนาจต่อรองทางเศรษฐกิจสังคมและการเมืองกับชุมชนภายนอกสังคมมีความ
ปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน 
         ปรัชญา เวสารัชซ์ (2547) ได้ให้ความหมายในการพัฒนาสังคมไว้ว่าเป็นกระบวนการ
ใด ๆ ก็ตามที่กระทำโดยตั้งใจให้เกิดการเปลี่ยนแปลงเพ่ือบรรลุวัตถุประสงค์ในการปรับปรุงพัฒนา
คุณภาพชีวิตของของชาวชนบทส่วนใหญ่ 
         กล้า ทองขาวและคณะ (2545) กล่าวถึงการพัฒนาสังคมไว้ว่าหมายถึงการปรับปรุง
คุณภาพชีวิตของประชาชนให้ดีขึ้นเพ่ือปลอดจากความยากจนความไม่รู้ความเจ็บไข้ได้ป่วยและความ
หิวโหยตลอดจนมุ่งที่จะให้ประชาชนตระหนักถึงศักยภาพความพึงพอใจในชีวิตของตนด้วย กล่าวอีก
นัยหนึ่งว่าการพัฒนาสังคมด้วยการปรับปรุงคุณภาพชีวิตของประชาชนให้ดีขึ้นเพ่ือให้สามารถ
ดำรงชีวิตอยู่ได้ยกย่องตนเองและเป็นอิสระจากการตกเป็นทาสและพันธนาการทั้งปวง   
 สรุปได้ว่า อนุรักษ์พื้นที่ที่มีเอกลักษณ์และคุณค่ามีการควบคุมการพัฒนาและการปรับปรุง
พื้นฟูที่รักษาสภาพแวดล้อมของท้องถิ่น การประกอบกิจการค้าขายที่มีความสอดคล้องกันกับการใช้
ประโยชน์พ้ืนที่ การอนุรักษ์ประเพณีท้องถิ่นอันดีงามที่สะท้อนให้เห็นถึงคติความเชื่อ  และระบบ
กิจกรรมของผู้คนในอดีต สร้างความเข้าใจและปลูกจิตสำนึกให้เกิดความหวงแหน สนับสนุนให้
ประชาชนมีส่วนเกี่ยวข้องในการอนุรักษ์ และพัฒนา ตลอดจนสร้างความเข้มแข็งแก่ชุมชน พัฒนา
เศรษฐกิจและยกระดับคุณภาพชีวิตของคนให้อยู่ดีกินดีมีสุข 
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 2.4 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
 งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการศึกษาวิเคราะห์ตลาดคลองสวน 100 ปี การเกิดขึ้น การดำรงอยู่ 
และการเปลี่ยนแปลงของตลาดในชุมชน หรือชุมชนดั้งเดิมในสังคมไทย และแนวทางการพัฒนาตลาด
ในสังคมไทย มีการวิจัยเรื่องต่าง ๆ ดังนี้ 

2.4.1 งานวิจัยที่เกี่ยวกับตลาดคลองสวน 100 ปี 
        งานวิจัยที่เกี่ยวกับตลาดคลองสวน 100 ปี มีผู้วิจัยที่ได้ศึกษาวิเคราะห์ตลาดในชุมชน

ต่างมแีง่มุมที่นำมาใช้ในการวิจัยเรื่องนี้ ดังนี้ 
        ปาณิภัส ติปะวรรณา (2556) ศึกษาวิจัยเรื่อง ปัจจัยที่ส่งผลต่อความสำเร็จของตลาด

เก่าในฐานะแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม : กรณีศึกษาตลาดบ้านใหม่และตลาดคลองสวน 100 ปี 
จังหวัดฉะเชิงเทรา มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาถึงปัจจัยที่ส่งผลต่อความสำเร็จของตลาดเก่าในฐานะ
แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในมุมมองของผู้ที่ เกี่ยวข้องหรือผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่เป็นเจ้าของ
ทรัพยากร (Resource-based) หรือผู้บริหารจัดการพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวและผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่เป็น
นักท่องเที่ยว วิธีการวิจัยอาศัยระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) และวิธีวิจัยเชิง
ปริมาณ (Quantitative Research) มีขอบเขตการศึกษาครอบคลุมพ้ืนที่ตลาดเก่าทั้งสองแห่งคือ
ตลาดบ้านใหม่ ตำบลบ้านใหม่ อำเภอเมืองและตลาดคลองสวน 100 ปี ตำบลเทพราช อำเภอบ้าน
โพธิ์ จังหวัดฉะเชิงเทรา ผลการวิจัยพบว่า ปัจจัยที่ส่งผลต่อความสำเร็จของตลาดเก่าในฐานะแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม กรณีศึกษาตลาดบ้านใหม่และตลาดคลองสวน 100 ปี จังหวัดฉะเชิงเทราที่
ผู้เกี่ยวข้องหรือผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่เป็นเจ้าของทรัพยากร (Resource-based) หรือผู้บริหารจัดการ
พ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวมีความคิดเห็นว่าปัจจัยที่ส่งผลต่อความสำเร็จของตลาดเก่าในฐานะแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม คือ 1) การมีส่วนร่วมและความร่วมมือของชุมชน 2) คุณค่าทางวัฒนธรรมใน
ด้านต่าง ๆ ที่สื่อถึงความเป็นเอกลักษณ์ และ 3) ความสามารถในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวที่มี
ประสิทธิภาพ ตามลำดับ เมื่อได้ทดสอบกับนักท่องเที่ยวพบว่าปัจจัยทั้ง 3 ด้านได้รับการยืนยันจาก
นักท่องเที่ยวว่าเป็นปัจจัยที่สามารถมองเห็นได้อย่างชัดเจนโดยเฉพาะการมีส่วนร่วมและความร่วมมือ
ของชุมชน ความสามารถในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวที่มีประสิทธิภาพ เห็นได้ในระดับที่ชัดเจนมาก
ที่สุด ส่วนปัจจัยด้านคุณค่าทางวัฒนธรรมในด้านต่าง ๆ สามารถมองเห็นได้ในระดับมาก จากการ
ศึกษาวิจัยมีข้อเสนอแนะแนวทางการพัฒนาตลาดเก่าให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมได้แก่  (1) 
การศึกษาเปรียบเทียบกับตลาดเก่าที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในภูมิภาคต่าง ๆ ประกอบกัน 
เพ่ือค้นหาลักษณะร่วมที่สามารถนำมาพัฒนาเป็นองค์ความรู้ด้านการจัดการทางวัฒนธรรมและการ
ท่องเที่ยวในการพัฒนาตลาดเก่าที่ยังไม่เป็นแหล่งท่องเที่ยวหรือให้สามารถเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ยังยืน
ได้ (2) การส่งเสริมการท่องเที่ยวทางเลือกแก่นักท่องเที่ยวให้มีกิจกรรมการท่องเที่ยวที่มากขึ้น โดย
ออกแบบกิจกรรมที่สื่อด้านวัฒนธรรมและจุดเด่นของตลาดให้เด่นขัดเพ่ือสร้างเอกลักษณ์ของตลาดให้
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ดึงดูดการท่องเที่ยวการดำเนินการดังกล่าวจะสามารถนำไปสู่การพัฒนาทรัพยากรในท้องถิ่น และ
สามารถพัฒนาชุมชนควบคู่ไปด้วย 

        วราพรรณ ผลโพธิ์  (2557) ศึกษาวิจัยเรื่อง ปัญหาและแนวทางการอนุรักษ์
สภาพแวดล้อมสรรค์สร้างที่ส่งเสริมเศรษฐกิจสังคมและวัฒนธรรมพ้ืนถิ่น : กรณีศึกษาเปรียบเทียบ
ตลาดโบราณบางพลี กับตลาดคลองสวน 100 ปี จังหวัดสมุทรปราการและจังหวัดฉะเชิงเทรา 
มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ศึกษาลักษณะเฉพาะของพ้ืนที่ศึกษา สภาพทางกายภาพของสถาปัตยกรรม
สภาวะเศรษฐกิจ สังคมและโครงสร้างครัวเรือนที่ส่งผลต่อปัญหาและความน่าจะเป็นในการอนุรักษ์  
2) การศึกษาและเปรียบเทียบการรับรู้ของผู้อาศัยและนักท่องเที่ยวที่มีต่อเอกลักษณ์พ้ืนถิ่นและความ
ต้องการในการอนุรักษ์พ้ืนที่ศึกษา 3) เสนอแนวทางในการอนุรักษ์สภาพแวดล้อมสรรสร้างที่ส่งเสริม
เศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรมพ้ืนถิ่น และเสนอแนะนโยบายภาครัฐที่เกี่ยวข้องเพ่ือสนับสนุนกิจกรรม
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม วิธีการวิจัยใช้แบบสอบถาม การสัมภาษณ์เชิงลึก และแบบประเมินจาก
นักวิชาการ มีขอบเขตการวิจัย คือ พ้ืนที่ศึกษาที่ 1 ตลาดโบราณบางพลี ตำบลบางพลี อำเภอบางพลี 
จังหวัดสมุทรปราการ ซึ่งประกอบด้วยอาคารเรือนไม้จำนวน 222 คูหา มีจำนวน 84 หลังคาเรือน 
กรรมสิทธิ์ที่ดินเป็นของเอกชน พื้นที่ศึกษาที่ 2 ตลาดคลองสวนร้อยปี มีพ้ืนที่คาบเกี่ยวระหว่างจังหวัด
สมุทรปราการและจังหวัดฉะเชิงเทรา ซึ่งประกอบด้วยอาคารเรือนไม้จำนวน 147 คูหามีจำนวน 102 
หลังคาเรือนกรรมสิทธิ์ที่ดินเป็นของเอกชน ผลการวิจัยพบว่า สภาพทางกายภาพของอาคารของพ้ืนที่
ศึกษาทั้ง 2 แห่งมีอายุมากกว่า 120 ปีขึ้นไป เป็นเรือนแถวไม้ทั้งชั้นเดียวและสองชั้น ชั้นล่างนิยมเปิด
เป็นบานเฟี้ยมไม้ ซึ่งเปิดได้ตลอดช่วงเสา และเป็นไม้กระดานยกออกทีละแผ่น ซึ่งได้รับอิทธิพลมาจาก
ช่างชาวจีนในช่วงสมัยรัชกาลที่ 3-4 และมีองค์ประกอบตกแต่งที่ประณีตบรรจง เช่น ช่องลมลายฉลุ 
และระเบียงมีลวดลายตกแต่ง หลังคามุงกระเบื้องว่าวหรือสังกะสี สภาพของเรือนค้าขายผันแปรไป
ตามช่วงเวลาการปรับปรุงซ่อมแซม บางแห่งเมื่อเรือนเก่าผุพังลงก็สร้างเรือนไม้ขึ้นมาใหม่ซึ่งรูปแบบ
เปลี่ยนแปลงไปจากการสำรวจภาคสนามพบว่าตลาดโบราณบางพลีมีการเปลี่ยนแปลงมากกว่าตลาด
คลองสวนร้อยปี ทั้งการต่อเดิมโครงสร้างอาคารในรูปแบบของอาคารสมัยใหม่ และการใช้วัสดุอาคาร
ที่ไม่มีความสอดคล้องกับสภาพแวดล้อมของอาคารโดยรอบ ส่งผลให้ทั้งผู้อยู่อาศัยและนักท่องเที่ยว
ไม่ได้มองว่า อาคารเป็นจุดเด่นหรือเอกลักษณ์ของพื้นที่ ซึ่งแตกต่างกับตลาดคลองสวนร้อยปีที่ถูกมอง
ว่า อาคารคือจุดเด่นหรือเอกลักษณ์อันดับสองรองจากความเป็นพ้ืนที่ที่มีคุณค่าทางประวัติศาสตร์ 
จากแบบสอบถามพบว่าผู้ครอบครองส่วนใหญ่เกินกว่าร้อยละ 50 อยู่มานานเกิน 60 ปี และมากกว่า
ร้อยละ 80 ที่มีสมาชิกในครัวเรือนอยู่ในวัยหนุ่มสาวคืออายุระหว่าง 25-40 ปี ซึ่งส่วนใหญ่ไม่คิดย้าย
ถิ่นฐานและเกินกว่าร้อยละ 60 รุ่นลูกมีแนวโน้มที่จะอยู่อาศัยต่อไปเพียงแต่ไม่แน่ใจในความมั่นคงของ
การเช่า เพราะส่วนใหญ่ไม่ได้เป็นเจ้าของเป็นเพียงผู้ เช่าซึ่งเช่าต่อกันมาตั้งแต่ ครั้งบรรพบุรุษ 
นอกจากนี้ยังพบว่า ผู้อยู่อาศัยและนักท่องเที่ยวในตลาดคลองสวนร้อยปีมีระดับการรับรู้คุณค่า
ที่มากกว่าตลาดโบราณบางพลีทั้งในด้านความสำคัญทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม พื้นที่ริมน้ำ
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ที่มีประโยชน์ต่อการท่องเที ่ยวเชิงวัฒนธรรม สินค้าหรือผลิตภัณฑ์ที ่นำมาขาย และบรรยากาศ
โดยรวมที่ชวนให้หวนรำลึกถึงอดีต เหตุผลหลักที่ตลาดคลองสวนร้อยปีมีการเปลี่ยนแปลงสภาพทาง
กายภาพของสถาปัตยกรรมเพียงเล็กน้อย เนื่องจากชุมชนมีแนวทางร่วมกันในการดูแลรักษาอาคาร 
มีการรวมกลุ่มกันร่วมกับหน่วยงานภาครัฐในการบริหารจัดการส่งผลให้ผู้อยู่อาศัยและนักท่องเที่ยว
มีระดับการรับรู้คุณค่าต่อเอกลักษณ์พ้ืนถิ่นอยู่ในระดับมาก แรงขับเคลื่อนจากภายในของชุมชน
นับเป็นสิ่งสำคัญที่จะผลักดันให้แนวนโยบายการอนุรักษ์สามารถนำสู่การปฏิบัติได้ โดยมีรูปแบบใน
การอนุรักษ์ที่ เหมาะสม คือ รูปแบบของการเคารพองค์ประกอบของอาคารสำคัญ หรือการนำ
องค์ประกอบที่เด่นชัด เช่น รูปทรงหลังคา ขนาด ช่องเปิด และระยะต่าง ๆ มากำหนดเป็นแนวทางใน
การออกแบบอาคารที่จะปรับปรุงใหม่ให้ดูเป็นกลางไม่ขัดกับสภาพแวดล้อมโดยรอบ  

        ดวงเดือน พานิช (2552) ศึกษาวิจัยเรื่อง ความรู้ ทัศนคติ และการมีส่วนร่วมของ
ผู้ประกอบการในการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ในท้องถิ่น :กรณีศึกษา ตลาดคลองสวน 
100 ปี ตำบลคลองสวน อำเภอบางบ่อจังหวัด มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาความรู้และทัศนคติของ
ผู้ประกอบการที่มีต่อการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ในท้องถิ่น เพ่ือศึกษาการมีส่วนร่วมของผู้ประกอบการ
ต่อการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ในท้องถิ่น เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างสถานภาพ
ส่วนบุคคลความรู้ และทัศนคติของผู้ประกอบการกับการมีส่วนร่วมต่อการบริหารจัดการการท่องเที่ยว
เชิงอนุรักษ์ในท้องถิ่น ขอบเขตการวิจัย คือ แหล่งท่องเที่ยวที่มีวิถีชีวิตเป็นเอกลักษณ์คือตลาดคลอง
สวน 100 ปี ที่อยู่ในเขตพ้ืนที่ความรับผิดชอบของเทศบาลตำบลคลองสวน อำเภอบางบ่อ จังหวัด
สมุทรปราการ ประชากร คือ ผู้ประกอบการค้า ภายในตลาดคลองสวน 100 ปีตำบลคลองสวน 
อำเภอบางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ มุ่งศึกษาความรู้ ทัศนคติ และการมีส่วนร่วมของผู้ประกอบการ
ในการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ในท้องถิ่น ในด้านการวางแผน การตัดสินใจและการ
ดำเนินการ ผลการวิจัยพบว่า ความรู้ของผู้ประกอบการที่มีต่อการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ในท้องถิ่น 
โดยรวมมีความรู้อยู่ในระดับสูงเมื่อพิจารณาเป็นรายประเด็นพบว่า มีความรู้ต่อการท่องเที่ยวใน
ท้องถิ่นมากที่สุดเรื่องการท่องเที่ยว คือ กิจกรรมอย่างหนึ่งของมนุษย์ซึ่งกระทำเพ่ือผ่อนคลายความตึง
เครียดจากกิจการงานประจำ ทัศนคติของผู้ประกอบการที่มีต่อการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ในท้องถิ่น  
โดยรวมมีทัศนคติอยู่ ในระดับปานกลาง เมื่อพิจารณาเป็นรายประเด็นพบว่า ทัศนคติของ
ผู้ประกอบการค้าภายในตลาดคลองสวนที่มีต่อการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ในท้องถิ่นมากที่สุด  ได้แก่ 
หน่วยงานของรัฐ ควรรับฟังข้อเสนอแนะของประชาชน เพื่อนำไปใช้ในการบริหารจัดการ
การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ในท้องถิ่น การมีส่วนร่วมของผู้ประกอบการในการบริหารจัดการ
การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ในท้องถิ่นด้านการวางแผนผู้ประกอบการค้าภายในตลาดคลองสวน มีส่วน
ร่วมมากที่สุด ได้แก่ การเข้าร่วมประชุม สัมมนา ฝึกอบรม ในเรื่องของการจัดการการท่องเที่ยว 
ซึ่งภาคราชการหรือภาคเอกชนเป็นผู้จัดขึ้น ด้านการตัดสินใจ ผู้ประกอบการค้าภายในตลาดคลอง
สวนมีส่วนร่วมมากที่สุด ได้แก่ การเข้าร่วมประชุมหรือกับหน่วยงานของรัฐ เกี่ยวกับการจัดการการ
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ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์บริเวณตลาดคลองสวน 100 ปีด้านการดำเนินการผู้ประกอบการค้าภายในตลาด
คลองสวน มีส่วนร่วมมากที่สุด ได้แก่ การประชาสัมพันธ์และเผยแพร่ข้อมูลเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยว
เพ่ือเชิญชวนให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาเที่ยวชม ข้อเสนอแนะที่มีต่อการบริหารจัดการการท่องเที่ยว
เชิงอนุรักษ์ในท้องถิ่น มีปัญหามากที่สุดเรื่องสิ่งอำนวยความสะดวก เช่น ห้องน้ำ เป็นต้น สถานที่จอด
รถ เก้าอ้ีนั่งพัก ป้ายบอกทาง ผู้ที่มีหน้าที่รับผิดชอบควรเข้าไปดูแลจัดการปัญหาเหล่านี้ รวมทั้งเปิด
โอกาสให้ผู้ประกอบการค้าภายในตลาดคลองสวนเข้าไปมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการการท่องเที่ยว
เชิงอนุรักษ์ในท้องถิ่นให้มากท่ีสุด 

        ปาริฉัตร อิ้งจะนิล (2554) ศึกษาวิจัยเรื่อง พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยต่อการ
ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ในรูปแบบตลาดเก่ากรณีศึกษา ตลาดคลองสวน 100 ปี จังหวัดสมุทรปราการ 
มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาพฤติกรรม แรงจูงใจและความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยต่อ
การท ่องเที ่ย ว เชิงอนุรักษ์ ในรูปแบบตลาดเก่า  ในบริ เวณตลาดคลองสวน 100 ปี  จังหวัด
สมุทรปราการ มีขอบเขตการวิจัย คือ ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง คือ นักท่องเที่ยวชาวไทย ที่เดินทาง
ท่องเที่ยวบริเวณตลาดคลองสวน 100 ปีจังหวัดสมุทรปราการ ใช้เวลาในการศึกษา 7 เดือน คือตั้งแต่
เดือนกรกฎาคม 2553 ถึงเดือนมกราคม 2554 พ้ืนที่บริเวณตลาดคลองสวน 100 ปี ตำบลคลองสวน 
อำเภอบางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ ผลการการวิจัยพบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุ
ระหว่าง 35-44 ปี ระดับการศึกษาปริญญาตรี ส่วนใหญ่มีอาชีพพนักงานเอกชน มีรายได้ต่อเดือน
ระหว่าง 10, 001-15, 000 บาท และส่วนใหญ่มีภูมิลำเนา ที่พักอาศัยอยู่ในกรุงเทพมหานคร ด้าน
พฤติกรรมและแรงจูงใจที่มีอิทธิพลต่อการเดินทางท่องเที่ยว พบว่า วัตถุประสงค์ในการเดินทางเพ่ือ
พักผ่อน เที่ยวชมตลาด ส่วนใหญ่เดินทางโดยรถยนต์ส่วนตัว เดินทางมากับครอบครัว กลุ่มตัวอย่าง
ได้รับข้อมูลจากญาติ เพ่ือนส่วนใหญ่ไม่พักค้างคืน การใช้จ่ายเงินต่อครั้งระหว่าง 501-1, 000 บาท 
เดินทางท่องเที่ยวในวันหยุดเสาร์-อาทิตย์ ส่วนใหญ่มาท่องเที่ยวครั้งแรกและจะเดินทางกลับมาเที่ยว
อีกครั้ง กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่จะแนะนำให้บุคคลอ่ืนเดินทางมาท่องเที่ยวและต้องการให้ปรับปรุง
แก้ไขในเรื่องของข้อมูลของแหล่งท่องเที่ยวมากที่สุด แรงจูงใจทางกายภาพที่มีอิทธิพลต่อการเดินทาง
ท่องเที่ยว พบว่าเป็นแหล่งท่องเที่ยวแบบตลาดเก่าโบราณย้อนยุค แรงจูงใจทางวัฒนธรรมพบว่า เพ่ือ
ศึกษาเรียนรู้วัฒนธรรมและการรักษาเอกลักษณ์ของชุมชน  แรงจูงใจระหว่างบุคคลพบว่า เพ่ือ 
เดินทางจากสภาพความเป็นอยู่เดิม และแรงจูงใจทางด้านสถานภาพหรือชื่อเสียงพบว่า เป็น
การเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือการศึกษา ด้านความพึงพอใจต่อส่วนประสมทางการตลาดของผู้ตอบ
แบบสอบถาม พบว่า ความพึงพอใจด้านผลิตภัณฑ์ ระดับปานกลางความพึงพอใจด้านราคา ระดับ
ปานกลาง ความพึงพอใจด้านสถานที่ ระดับปานกลาง ความพึงพอใจด้านการส่งเสริมการขาย ระดับ
ปานกลาง ความพึงพอใจด้านบุคคล ระดับมาก ความพึงพอใจด้านกระบวนการ ระดับปานกลาง และ
ความพึงพอใจด้านสิ่งแวดล้อมทางกายภาพระดับมาก 
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        จักรี รุจิขจรเดช (2550) ศึกษาวิจัยเรื่อง การมีส่วนร่วมของประชาชนในการอนุรักษ์
ตลาดคลองสวน 100 ปีอำเภอบางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาการมีส่วนร่วม
ของประชาชนในการอนุรักษ์ตลาดคลองสวน 100 ปี และเพ่ือเปรียบเทียบระดับการมีส่วนร่วม พร้อม
ทั้งรวบรวมข้อเสนอแนะของประชาชนในการอนุรักษ์ตลาดคลองสวน 100 ปี ใช้วิธีวิจัยเชิงสำรวจ 
(Survey research) มีขอบเขตการวิจัยคือ ประชาชนในพ้ืนที่บริเวณตลาดคลองสวน 100 ปีจำนวน 
268 คน เก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้แบบสอบถาม โดยการสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (accidental 
sampling) ผลการวิจัยพบว่า ประชาชนในพื้นที่บริเวณตลาดคลองสวน 100 ปี เพศชายและเพศหญิง
มีจำนวนใกล้เคียงกัน ส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 51-60 ปี มีการศึกษาสูงสุดคือ ประถมศึกษามีครอบครัว
แล้ว ส่วนใหญ่มีอาชีพค้าขายในตลาดคลองสวน มีภูมิลำเนาอยู่ในพ้ืนที่เทศบาลตำบลคลองสวน อาศัย
อยู่ในพ้ืนที่ระหว่าง 51-60 ปี มีความรู้เกี่ยวกับการอนุรักษ์อยู่ในระดับปานกลาง ส่วนใหญ่มีส่วนร่วม
ในการอนุรักษ์ตลาดคลองสวน 100 ปี อยู่ในระดับปานกลาง โดยด้านการเข้าร่วมประชุม ส่วนใหญ่
เคยเข้าร่วมประชุมเกี่ยวกับการจัดงานประจำปีของศาลเจ้าพ่อคลองสวน ด้านการร่วมวางแผน ส่วน
ใหญ่เคยเป็นคณะทำงานหรือคณะกรรมการจัดงานประจำปีของศาลเจ้าพ่อคลองสวน ด้านการเข้าร่วม
ปฏิบัติงาน/สนับสนุนกิจกรรม ส่วนใหญ่เคยเข้าร่วมประมูลสิ่งของในงานประจำปีของศาลเจ้าพ่อคลอง
สวน ด้านการร่วมติดตามผลและประเมินผล ส่วนใหญ่เคยร่วมประเมินผลเกี่ยวกับการจัดงานประจำปี
ของศาลเจ้าพ่อคลองสวน ด้านการได้รับประโยชน์จากโครงการ/กิจกรรม ส่วนใหญ่เคยได้รับประโยชน์
จากการที่นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวตลาดคลองสวน สำหรับผลการทดสอบสมมติฐานการวิจัย 
พบว่าเพศ อายุ ระดับการศึกษาสูงสุด สถานภาพสมรส อาชีพ ภูมิลำเนา ระยะเวลาที่อาศัยอยู่ในพ้ืนที่ 
และความรู้เกี่ยวกับการอนุรักษ์ตลาดคลองสวน 100 ปี เป็นปัจจัยที่มีผลต่อการมีส่วนร่วมในการ
อนุรักษ์ตลาดคลองสวน 100 ปี  

สรุปได้ว่า งานวิจัยที่เกีย่วกับตลาดคลองสวน 100 ปี ที่กล่าวมาจะเป็นการวิจัยเกี่ยวกับปัจจัย
ต่อความสำเร็จของตลาดในฐานะเก่าแก่ที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ปัญหาและแนวทางใน
การอนุรักษ์สภาพแวดล้อมเพ่ือส่งเสริมเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม รวมถึงความรู้ ทัศนคติ และ
การมีส่วนร่วมของผู้ประกอบการในการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ท้องถิ่น และพฤติกรรม
ของนักท่องเที่ยวชาวไทยต่อการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ในรูปแบบตลาดเก่า โดยผู้วิจัยจะศึกษาต่อยอด
ในแง่ของการเกิดข้ึน การดำรงอยู่ การเปลี่ยนแปลง และแนวคิดในการพัฒนาตลาดคลองสวน 100 ปี 

 2.4.2 งานวิจัยที่เกี่ยวกับการเกิดขึ้น การดำรงอยู่ และการเปลี่ยนแปลงของตลาดใน
ชุมชน หรือชุมชนดั้งเดิมในสังคมไทย 

         งานวิจัยที่เกี่ยวกับการเกิดขึ้น การดำรงอยู่ และการเปลี่ยนแปลงของตลาดในชุมชน 
หรือชุมชนดั้งเดิมในสังคมไทย มีดังนี ้

        ศรัญญา สิงหชาติปรีชากุล (2554) ศึกษาวิจัยเรื่อง การเกิดขึ้น ดำรงอยู่ และ
การเปลี่ยนแปลงของตลาดเก่า 119 ปีเจ็ดเสมียน มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาถึง การเกิดขึ้น ดำรงอยู่ 
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และการเปลี่ยนแปลงของตลาดเก่า 119 ปีเจ็ดเสมียน มีขอบเขตการวิจัย คือ การสัมภาษณ์คนใน
ชุมชน พ้ืนที่ตลาดเก่า 119 ปี เจ็ดเสมียน อำเภอโพธาราม จังหวัดราชบุรี  คือ ผู้เฒ่าผู้แก่ ผู้นำชุมชน 
ผู้ที่อาศัยอยู่ในชุมชน พ่อค้าแม่ค้า ที่มาค้าขายในตลาด และคนภายนอกชุมชน คือ นักท่องเที่ยวที่มา
เที่ยวตลาดเก่า ผู้คนที่อาศัยอยู่ชุมชนอ่ืน หรือชุมชนใกล้เคียง รวมถึงพ่อค้ าแม่ค้าที่ไม่ได้อาศัยอยู่ใน
ชุมชนแต่มาค้าขายในตลาด ผลการวิจัยพบว่า ตลาดเก่าแห่งนี้มีความเป็นมายาวนานกว่า 100 ปี 
ตั้งแต่สมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 5 เคยเสด็จประพาสต้น ตลาดแห่งนี้ใน
อดีตเคยเป็นศูนย์กลางทางการค้า และเคยเป็นอำเภอมาก่อน ลักษณะทางกายภาพมีลักษณะ
ผสมผสานระหว่างตลาดบกและตลาดนัด ชาวชุมชนตลาดเก่าแห่งนี้มีรูปแบบวิถีชีวิตการผสมผสาน
ระหว่างวิถีชีวิตแบบดั้งเดิมและแบบสมัยใหม่ไว้ด้วยกันอย่างกลมกลืน  ตลอดจนมีขนบธรรมเนียม
ประเพณีและวัฒนธรรมชุมชนที่เป็นอัตลักษณ์ซึ่งคนในชุมชนรวมถึงหน่วยงานที่ เกี่ยวข้องทุกภาคส่วน
ร่วมกันอนุรักษ์และสืบทอดประเพณีวัฒนธรรมดังกล่าวไว้  สิ่งที่ทำให้ตลาดเก่า 119 ปีแห่งนี้ ยังคง
ดำรงอยู่ได้ถึงปัจจุบัน คือ ลักษณะทางกายภาพที่มีความเหมาะสมในการเป็นศูนย์การทางค้าขาย
แลกเปลี่ยน  

        สุทธิพงษ์ พรสวัสดิ์ (2556) ศึกษาวิจัยเรื่อง การเกิดขึ้น การดำรงอยู่ และการ
เปลี่ยนแปลงของตลาดโรงเกลือ อำเภออรัญประเทศ จังหวัดสระแก้ว มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา  
1) การเกิดขึ้น การดำรงอยู่ และการเปลี่ยนแปลงของตลาดโรงเกลือ อำเภออรัญประเทศ จังหวัด
สระแก้ว 2) แนวทางพัฒนาตลาดโรงเกลือ อำเภออรัญประเทศจังหวัดสระแก้ว การวิจัยครั้งนี้ใช้วิธี
วิจัยเชิงคุณภาพ มีขอบเขตการวิจัย คือ ผู้ที่เกี่ยวข้องกับตลาดโรงเกลือจำนวน 39 คนประกอบด้วย
ผู้นำชุมชน เจ้าหน้าที่ของรัฐ ผู้ประกอบการธุรกิจในตลาดโรงเกลือประชาชนทั่วไปที่มาใช้บริการธุรกิจ
ท่องเที่ยวและผู้ใช้แรงงานขนย้ายสินค้าในตลาดโรงเกลือ  ผลการวิจัยพบว่า 1) การเกิดขึ้น จุดกำเนิด
ของตลาดโรงเกลือเกิดขึ้นตามหน้าที่ของทหาร ซึ่งเป็นเจ้าหน้าที่รัฐ ผู้ริเริ่มคิด ก่อตั้ง เพื่อควบคุมสินค้า
หนีภาษี ควบคุมการลักลอบค้าขายตามแนวชายแดน ที่มาของชื่อตลาดโรงเกลือเกิดจากในอดีตตลาด
แห่งนี้ใช้เป็นที่เก็บเกลือเพ่ือขายให้ชาวกัมพูชาตามเขตแนวชายแดน การดำรงอยู่ของตลาดโรงเกลือ 
ดำรงอยู่โดยพัฒนาขึ้นจากสังคมเกษตรกรรมไปสู่สังคมทันสมัย ด้วยการพัฒนาทางด้านเศรษฐกิจจน
เติบโต เป็นตลาดที่มีบทบาทสำคัญในการเป็นประตูการค้าแหล่งใหญ่ ส่วนการพัฒนาทางด้านสังคมมี
การพ่ึงพาตนเอง มีการช่วยเหลือเอ้ือเฟ้ือ สามัคคี ทำให้วิถีชุมชนอยู่ด้วยกันได้โดยไม่มีความขัดแย้ง 
การเปลี่ยนแปลงของตลาดโรงเกลือ คือ 1.1) การเปลี่ยนแปลงด้านเศรษฐกิจ จากเดิมที่เป็นการค้า
ชายเกลือให้กับชาวกัมพูชาเพ่ือนำไปใช้ในการบริโภคและถนอมอาหาร การซื้อขายสินค้าในครัวเรือน 
พัฒนาเป็นการซื้อขายสินค้าที่นำไปขายในชุมชน เมื่อสภาพสังคมการค้ามีการเปลี่ยนแปลง จึง
เปลี่ยนเป็นการซื้อขายแลกเปลี่ยนสินค้าและบริการหลายชนิด คือ เสื้อผ้า กระเป๋า รองเท้า เครื่อง
ทองเหลือง สิ่งของเครื่องใช้ รวมทั้งเป็นแหล่งรวมของแรงงานชาวกัมพูชาจํานวนมาก 1.2) การ
เปลี่ยนแปลงด้านสังคม วิถีชีวิตของคนในตลาดโรงเกลือ พัฒนาขึ้นจากเดิมซึ่งเป็นสังคมเกษตรกรรม
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ไปสู่สังคมทันสมัย มีการซื้อขายเกลือในตลาดระยะแรก มีการพึ่งพาตนเอง มีการช่วยเหลือเอ้ือเฟ้ือซึ่ง
กันและกัน สามารถอยู่ร่วมกันได้โดยมีความขัดแย้ง ต่อมาสังคมเปลี่ยนแปลงไปเป็นการซื้อขายสินค้า
อ่ืน ๆ และเป็นแหล่งท่องเที่ยว เกิดการเปลี่ยนแปลงขึ้นในตลาดที่มีคนหลากหลายเชื้อชาติเข้ามา
เกี่ยวข้อง ส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลงทางสังคมในพ้ืนที่ เช่น สถานศึกษาไม่เพียงพอ บริการด้าน
สาธารณสุขไม่ทั่วถึง และปัญหามิจฉาชีพ  1.3) การเปลี่ยนแปลงด้านสภาพแวดล้อม คือ 
การเปลี่ยนแปลงจากสภาพเดิมที่ตลาดโรงเกลือเป็นทุ่งนา ป่าละเมาะ สลับด้วยจอมปลวก พ้ืนที่เต็ม
ไปด้วยทุ่นระเบิด ต่อมามีการปรับปรุงสภาพแวดล้อม โดยมีอาคารเพ่ิมขึ้นมากมายในบริเวณตลาด 
เพ่ือเป็นสถานที่ดึงดูดนักท่องเที่ยว มีการเปลี่ยนแปลงด้านถนนหนทางและเส้นทางคมนาคมเข้าสู่
ตลาดโรงเกลือ โดยการตัดถนนเพิ่มขึ้น ทําให้เกิดความสะดวกสบายและเพิ่มความรวดเร็วใน
การเดินทางของผู้ที่เกี่ยวข้องกับตลาดและนักท่องเที่ยวได้มากขึ้น มีนักท่องเที่ยวประชาชนและ
แรงงานชาวกัมพูชาจำนวนมากเข้ามาในพ้ืนที่ ส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลงสภาพแวดล้อมซึ่งเกิดปัญหา
เพ่ิมมากขึ้น คือ ขยะมากพ้ืนที่ไม่สะอาด การจราจรแออัด 2) แนวทางพัฒนาตลาดโรงเกลือคือ 2.1) 
การพัฒนาด้านสังคม ควรส่งเสริมการมีส่วนร่วมของทุกฝ่ายในการพัฒนาตลาด ควรส่งเสริมความ
สามัคคี ควรส่งเสริมความเป็นอยู่และสุขภาพ ควรเพ่ิมสถานศึกษา เพ่ิมสถานบริการสาธารณสุขขจัด
มิจฉาชีพ 2.2) การพัฒนาด้านเศรษฐกิจ ควรสนับสนุนด้านการค้าขาย สร้างความเป็นธรรม ส่งเสริม
ความร่วมมือจากทุกภาคส่วนปรับปรุงระบบภาษีของภาครัฐ เพ่ิมความรวดเร็วในการคืนภาษี ทั้ง
ภาษีมูลค่าเพ่ิมและภาษีนำเข้า เพ่ิมความสะดวกให้กับนักท่องเที่ยวและผู้ค้า 2.3) การพัฒนาด้าน
สิ่งแวดล้อม ควรพัฒนาภูมิทัศน์ของและสภาพแวดล้อมของตลาด ป้องกันมลพิษและของเสียกำจัด
ขยะรักษาความสะอาด จัดระเบียบการจราจร จัดระเบียบการค้า เพ่ิมความมีระเบียบเรียบร้อยของ
พ้ืนที่ และส่งเสริมระบบสาธารณูปโภค 
         พลอยชมพู ฐิติยาภรณ์ (2553) ศึกษาวิจัยเรื่อง มีการสื่อสารชุมชนท่องเที่ยวยั่งยืน: 
กรณีศึกษาชุมชนตลาดน้ำคลองลัดมะยม มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษารูปแบบและบทบาทของการสื่อสาร
ของชุมชนตลาดน้ำคลองลัดมะยมเพ่ือศึกษารูปแบบและบทบาทของการสื่อสารขององค์กรภายนอก
ชุมชนตลาดน้ำคลองลัดมะยมและเพ่ือศึกษาประสิทธิผลของการสื่อสารของชุมชนและการสื่อสารของ
องค์กรภายนอกชุมชนตลาดน้ำคลองลัดมะยม ขอบเขตการวิจัย คือ ชาวชุมชนผู้ค้าและคนนอกชุมชน
ที่เข้ามามีส่วนเกี่ยวข้องกับตลาดน้ำคลองลัดมะยมซึ่งตั้งอยู่บนถนนตลิ่งชัน -บางระมาด (ซอย
สุขาภิบาล-บางระมาด) บริเวณถนนกาญจนาภิเษก ผลการวิจัยพบว่า การสื่อสารของชุมชนและการ
สื่อสารขององค์กรภายนอกชุมชนมีส่วนสำคัญที่ทำให้ชุมชนตลาดน้ำคลองลัดมะยมสามารถพัฒนา
ชุมชนตนเองจากเดิมที่เกือบจะถูกรุกซื้อพ้ืนที่ทำกินไปหมดกลับมาประสบความสำเร็จกลายเป็นชุมชน
ท่องเที่ยวยั่งยืนที่เป็นที่รู้จักอย่างกว้างขวางโดยการสื่อสารของชุมชนแบ่งได้เป็นการสื่อสารระหว่างคน
ในชุมชนมี 5 รูปแบบ คือ สื่อบุคคล สื่อการประชุม ใบปลิว เสียงตามสาย และสื่อกิจกรรมกับการ
สื่อสารระหว่างชุมชนกับนักท่องเที่ยวผู้มาเยือนมี 5 รูปแบบ คือ สื่อบุคคล ใบปลิว เสียงตามสาย 
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สื่อสถานที่ และสื่อกิจกรรม ทั้งนี้พบว่าการสื่อสารของชุมชนมีบทบาทสำคัญในการสร้างจิตสำนึก
อนุรักษ์ธรรมชาติและวิถีชุมชนชาวคลองและบทบาทในการสร้างอัตลักษณ์ชุมชนและตอกย้ำจุดเด่น
ให้กับสินค้าการท่องเที่ยว ส่วนการสื่อสารขององค์กรภายนอกชุมชน ได้แก่ การสื่อสารของกอง
การท่องเที่ยวสำนักวัฒนธรรมกีฬาและการท่องเที่ยว กรุงเทพมหานคร การสื่อสารของบางกอกฟอรั่ม 
และการสื่อสารของสื่อมวลชนต่างมีรูปแบบการสื่อสารที่คล้ายคลึงกัน ได้แก่ สื่อที่ผลิตสำหรับชุมชน
โดยเฉพาะ เช่น สื่อบุคคล สื่อกิจกรรม เป็นต้น รวมถึงสื่อที่องค์กรมีอยู่และสื่อมวลชน โดยแบ่งรูปแบบ
การสื่อสารขององค์กรภายนอกตามวัตถุประสงค์ได้  4 รูปแบบ คือ การสื่อสารเพ่ือปรึกษาหารือ
แนวทางในการพัฒนาชุมชนการสื่อสารเพื่อให้ความรู้แก่คนในชุมชน การสื่อสารเพื่อกระตุ้นให้เกิดการ
มีส่วนร่วม และการสื่อสารเพ่ือประชาสัมพันธ์เกี่ยวกับชุมชนและตลาดน้ำคลองลัดมะยม ทั้งนี้พบว่า
การสื่อสารขององค์กรภายนอกชุมชนมีบทบาทโดยเฉพาะ 3 บทบาท ได้แก่ บทบาทในการระดมทุน
เพ่ือการพัฒนาชุมชนแบบยั่งยืน บทบาทในการสร้างเครือข่ายให้ชุมชนเพ่ือขยายและแลกเปลี่ยน
ความรู้และบทบาทในการสนับสนุนการจัดการการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน นอกจากนี้พบว่าการสื่อสาร
ของชุมชนและการสื่อสารขององค์กรภายนอกชุมชนมีประสิทธิผลในระดับหนึ่ง  เป็นผลมาจากการใช้
สื่อบุคคลที่มีประสิทธิภาพในการสื่อสารระดับต่าง ๆ การใช้รูปแบบการสื่อสารที่สอดคล้องกับบริบท
ของชุมชนรวมถึงการได้รับการสนับสนุนจากองค์กรภายนอกต่าง ๆ อย่างไรก็ตามยังคงมีปัญหาและ
อุปสรรคบางประการในการสื่อสารที่ส่งผลให้ประสิทธิผลในการสื่อสารยังคงอยู่ในวงแคบเฉพาะใน
ชุมชนและละแวกใกล้เคียง ไม่ว่าจะเป็นอุปสรรคในการสื่อสารของชุมชน ได้แก่ สัดส่วนการมีส่วนร่วม
ของชาวชุมชนยังค่อนข้างน้อย หรือปัญหาในเชิงเทคนิคต่าง ๆ เช่น การประชาสัมพันธ์ที่ไม่ได้มีการ
สื่อสารให้ทราบกันอย่างทั่วถึง อุปกรณ์การสื่อสารที่กำลังไม่เพียงพอที่จะส่งสารไปได้ไกลการสื่อสาร
ของชุมชนไปยังนักท่องเที่ยวผู้มาเยือนที่ค่อนข้างเป็นการสื่อสารเชิงรับมากกว่าเชิงรุกอุปสรรคใน
การสื่อสารขององค์กรภายนอกชุมชน ได้แก่ การที่ชุมชนไม่ได้มีการจัดตั้งคณะกรรมการชุมชนที่
ชัดเจนทั้งยังขาดบุคลากรที่จะเข้ามาทำหน้าที่สื่อบุคคลเพ่ือสืบทอดแนวคิดและการดำเนินงานของ
แกนนำชุมชนรวมถึงข้อจำกัดของสื่อมวลชนในเรื่องเวลาและพ้ืนที่ที่ทำให้ไม่สามารถส่งสารไปยังผู้รับ
สารได้ครบถ้วนดังนั้นงานวิจัยนี้จึงได้เสนอแนวทางในการปรับปรุงการสื่อสารให้มีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น
โดยควรมีการจัดโครงสร้างผู้รับผิดชอบงานฝ่ายต่าง ๆ ให้ชัดเจนมีการพัฒนาบุคลากรขึ้นมาเป็นสื่อ
บุคคลที่มีประสิทธิภาพพร้อมทั้งพัฒนาความรู้ความสามารถของชุมชนในการผลิตสื่อของตนเองที่
สามารถเผยแพร่ข่าวสารไปได้กว้างขวางในลักษณะเป็นการสื่อสารเชิงรุกได้มากขึ้นใช้สื่อหลากหลาย
เพ่ือลดข้อจำกัดของสื่อบางประเภทในขณะเดียวกันก็ควรดำเนินการพัฒนาชุมชนควบคู่กับการปลูก
จิตสำนึกความเป็นเจ้าของชุมชนร่วมกันในหมู่ชาวชุมชนอย่างต่อเนื่องเพ่ือให้ชาวชุมชนเกิดความ
ตระหนักในการที่จะร่วมมือกันพัฒนาและอนุรักษ์ชุมชนท่องเที่ยวยั่งยืนแห่งนี้ต่อไปอย่างยาวนาน 
         ศิริลักษณ์ จันทร์ประเสริฐ (2556) ศึกษาวิจัยเรื่อง การอยู่ร่วมกันอย่างสันติสุขของชาว
ไทยพุทธ ชาวไทยมุสลิม และชาวไทยเชื้อสายจีนในชุมชนตลาดคลองสวน 100 ปี มีวัตถุประสงค์เพ่ือ
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ศึกษาปัจจัยที่ก่อให้เกิดการอยู่ร่วมกันอย่างสันติสุขของชาวไทยพุทธ ชาวไทยมุสลิม และชาวไทยเชื้อ
สายจีน ในชุมชนตลาดคลองสวน 100 ปี และเพ่ือศึกษารูปแบบการอยู่ร่วมกันอย่างสันติสุขของชาว
ไทยพุทธ ชาวไทยมุสลิม และชาวไทยเชื้อสายจีน ในชุมชนตลาดคลองสวน 100 ปี มีขอบเขตการวิจัย 
คือ ประชากรที่เป็นชาวไทยพุทธ ชาวไทยมุสลิม และชาวไทยเชื้อสายจีนในชุมชนตลาดคลองสวน 
100 ปี ตำบลเทพราช อำเภอบ้านโพธิ์ จังหวัดฉะเชิงเทรา ตำบลเกาะไร่ อำเภอบ้านโพธิ์ จังหวัด
ฉะเชิงเทรา และตําบลคลองสวน อําเภอบางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ จำนวน 1,160 คน กลุ่ม
ตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย คือ ชาวไทยพุทธ ชาวไทยมุสลิม ชาวไทยเชื้อสายจีน และผู้นำชุมชนในชุมชน
ตลาดคลองสวน 100 ปีจำนวน 12 คน ผลการวิจัยพบว่า 1. ปัจจัยที่ก่อให้เกิดการอยู่ร่วมกันอย่าง
สันติสุขของชาวไทยพุทธ ชาวไทยมุสลิม และชาวไทยเชื้อสายจีน ในชุมชนตลาดคลองสวน 100 ปี 
ประกอบด้วย 7 ปัจจัย คือ ปัจจัยด้านภูมิศาสตร์  ปัจจัยด้านการศึกษา ปัจจัยด้านการเมือง
การปกครอง ปัจจัยด้านการร่วมชาติพันธุ์  ปัจจัยด้านการประกอบอาชีพ ปัจจัยด้านการใช้
สาธารณประโยชน์ร่วมกันและปัจจัยด้านเทคโนโลยี 2. รูปแบบการอยู่ร่วมกันอย่างสันติสุขของชาว
ไทยพุทธ ชาวไทยมุสลิม และชาวไทยเชื้อสายจีน ในชุมชนตลาดคลองสวน 100 ปี ประกอบด้วย 6 
รูปแบบคือ รูปแบบด้านการบริโภคอาหาร รูปแบบด้านการแต่งกาย รูปแบบด้านที่อยู่อาศัย รูปแบบ
ด้านภาษา รูปแบบด้านประเพณี และรูปแบบด้านนันทนาการ ซึ่งทำให้ติดการอยู่ร่วมกันอย่างสันติสุข
ของชาวไทยพุทธ ชาวไทยมุสลิม และชาวไทยเชื้อสายจีนในชุมชนตลาดคลองสวน 100 ปี 
         ปิยะพงค์ มั่นกลั่น (2554) ศึกษาวิจัยเรื่อง ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวตลาดน้ำ ใน
จังหวัดนนทบุรีเพ่ือการจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยว มีวัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษาสถานภาพและ
ประเมินศักยภาพของทรัพยากรแหล่งท่องเที่ยวประเภทตลาดน้ำของจังหวัดนนทบุรี เพ่ือเปรียบเทียบ
ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวตลาดน้ำของจังหวัดนนทบุรีและเพ่ือเสนอแนะแนวทางในการจัดการการ
ท่องเที่ยวตลาดน้ำในจังหวัดนนทบุรี ขอบเขตการวิจัย ด้านพ้ืนที่ ที่ศึกษามี 3 บริเวณ คือ ชุมชน
โดยรอบตลาดน้ำวัดแสงสิริธรรม ได้แก่ หมู่ที่ 5 ชุมชนบ้านลาดสิงห์หมู่ที่ 10 ชุมชนบ้านสุเหร่าใหญ่
ชุมชนโดยรอบตลาดน้ำไทรน้อย ได้แก่ หมู่ที่ 5 ตำบลไทรน้อยหมู่ที่ 1 ตำบลคลองขวางและชุมชน
โดยรอบตลาดน้ำวัดตะเคียน ได้แก่ หมู่ที ่3 ชุมชนวัดตะเคียนหมู่ที่ 4 ชุมชนวัดโบสถ์ ด้านเนื้อหาสาระ 
ศึกษาถึงศักยภาพของทรัพยากรแหล่งท่องเที่ยวตลาดน้ำในจังหวัดนนทบุรี  3 แห่ง ได้แก่ ตลาดน้ำวัด
แสงสิริธรรม ตลาดน้ำไทรน้อย และตลาดน้ำวัดแสงสิริธรรม  ผลการวิจัยพบว่า ในภาพรวมของทุก
ปัจจัยแล้วตลาดน้ำทั้ง 3 แห่งมีคะแนนเฉลี่ย อยู่ในระดับปานกลางโดยตลาดน้ำไทรน้อยมีคะแนนเฉลี่ย
สูงสุดเท่ากับ 3.67 รองลงมาคือตลาดน้ำวัดตะเคียนมีคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 3.50 และตลาดน้ำวัดแสง
สิริธรรมมีคะแนนเฉลี่ยน้อยที่สุดเท่ากับ 3.25 ทั้งนี้เมื่อเปรียบเทียบระดับคะแนนในแต่ละด้านระหว่าง
แหล่งท่องเที่ยวทั้งสามแห่งแล้วพบว่า ทางด้านทรัพยากรนั้นตลาดน้ำวัดแสงสิริธรรมมีความโดด
เด่นมากที่สุดโดยมีคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 4.33 โดยเฉพาะการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวซึ่งมีคะแนนสูงสุด
เต็ม 5.00 ในขณะที่ทางด้านทางด้านการบริการนั้นตลาดน้ำไทรน้อยมีคะแนนเฉลี่ยสูงสุดเท่ากับ  
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3.50 และมีความโดดเด่นทางด้านการบริการทางการท่องเที่ยวซึ่งมีคะแนนจากการประเมินเท่ากับ  
4.00 สำหรับในด้านการบริหารนั้นตลาดน้ำไทรน้อยนั้นมีคะแนนเฉลี่ยสูงสุดเช่นเดียวกันโดยมีค่า
เท่ากับ 3.00 และมีความโดดเด่นทางด้านการรวมกลุ่มและการมีส่วนร่วมของคนในชุมชนซึ่งมีคะแนน
จากการประเมินเป็น 3.00 เท่ากันและในด้านการตลาดนั้นพบว่าตลาดน้ำวัดตะเคียนมีคะแนนเฉลี่ย
สูงสุดเท่ากับ 4.25 โดยมีความโดดเด่นที่แตกต่างจากแหล่งท่องเที่ยวอื่นทางด้านการเชื่อมโยงกับแหล่ง
ท่องเที่ยวอื่นซึ่งมีคะแนนจากการประเมินเท่ากับ 4.00 
 สรุปได้ว่า งานวิจัยที่เกี่ยวกับการเกิดขึ้น การดำรงอยู่ และการเปลี่ยนแปลงของตลาดใน
ชุมชน หรือชุมชนดั้งเดิมในสังคมไทย เป็นการศึกษาตลาดที่เกิดขึ้น ก่อตั้ง ดำรงอยู่ของตลาดโดย
พัฒนาขึ้นจากสังคมเกษตรกรรมไปสู่สังคมทันสมัยด้วยการพัฒนาทางเศรษฐกิจจนเติบโต 
การปรับเปลี่ยนรูปแบบวิถีชีวิตแบบเดิมเพ่ือให้เข้ากับยุคสมัย เปลี่ยนแปลงพัฒนาส่งผลให้ชุมชนมี
เศรษฐกิจดีขึ้น 
 2.4.3 งานวิจัยท่ีเกี่ยวกับแนวทางการพัฒนาตลาดในสังคมไทย  
         งานวิจัยที่เกี่ยวกับแนวทางการพัฒนาตลาดในสังคมไทย มีดังนี ้

        สุพร บุญปก (2551) ศึกษาวิจัยเรื่อง แนวทางการพัฒนากิจกรรมนันทนาการ ตลาดน้ำ
บางน้ำผึ้ง อำเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาแนวทางการพัฒนา
กิจกรรมนันทนาการ ตลาดน้ำบางน้ำผึ้ง อำเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ โดยศึกษาความพึง
พอใจของนักท่องเที่ยวที่มีต่อกิจกรรมนันทนาการ ตลาดน้ำบางน้ำผึ้ง อำเภอพระประแดง จังหวัด
สมุทรปราการ จำนวน 10 กิจกรรม มีขอบเขตการวิจัยเกี่ยวกับแนวทางการพัฒนารูปแบบกิจกรรม
นันทนาการ บริเวณตลาดน้ำบางน้ำผึ้ง อำเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ ในด้านการจัดการ 
ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก ด้านราคา ด้านบุคลากร ด้านการประชาสัมพันธ์ ด้านความปลอดภัยและ
ด้านการคมนาคม โดยเก็บข้อมูลด้วยแบบสอบถามกลุ่มตัวอย่างจำนวน 400 คน ผลการวิจัยพบว่า 
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มาเพ่ือพักผ่อนหย่อนใจ สิ่งดึงดูดที่ทำให้เดินทางมาท่องเที่ยวคือบรรยากาศ
ที่ร่มรื่น และกิจกรรมนันทนาการที่นักท่องเที่ยวสนใจมากที่สุด คือ ชมวิถีชีวิตของชาวบ้านบริเวณ
ตลาดน้ำบางน้ำผึ้ง โดยระดับความพึงพอใจกิจกรรมนันทนาการทั้ง  10 กิจกรรมอยู่ในระดับมากทั้ง 
7 ด้าน นอกจากนี้ผู้ตอบแบบสอบถามความคิดเห็นว่าแนวทางการพัฒนาที่ได้จากการวิจัยครั้งนี้ส่งผล
ต่อการพัฒนากิจกรรมนันทนาการเพ่ือตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดีและ
สามารถสร้างรายได้เข้าสู่ชุมชนอีกด้วย จากการวิพากษ์ของที่ประชุมผู้ทรงคุณวุฒิมีความเห็นว่าใน
ด้านราคา เหมาะสม ด้านการคมนาคมสะดวก แต่ควรปรับปรุงระบบการจราจร ด้านความปลอดภัย 
ดี แต่ควรเพ่ิมเจ้าหน้าที่ในวันอาทิตย์ ด้านบุคลากร มีคุณสมบัติดี แต่มีจํานวนน้อยเกินไป ด้านการ
จัดการ การจัดกิจกรรมนันทนาการอยู่ในเกณฑ์ดี แต่ควรเพ่ิมโปรแกรมการเข้าร่วมกิจกรรม โดย
จัดเป็นแพ็คเกจมากขึ้น ด้านการประชาสัมพันธ์ควรมีแผ่นพับแนะนำกิจกรรม ด้านสถานที่ ควรมีแผน
ที่ให้นักท่องเที่ยวเข้าถึงแหล่งจัดกิจกรรม เพ่ือที่จะเข้าร่วมกิจกรรมได้  
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         จริยาวัฒน์ โลหะพูนตระกูล (2551) ศึกษาวิจัยเรื่อง การพัฒนาและแก้ไขปัญหาชุมชน 
ด้วยการจัดการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนกรณีศึกษาตลาดน้ำบางน้ำผึ้ง อำเภอพระประแดง 
จงัหวัดสมุทรปราการ มีวัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษาแนวคิดและความเป็นมาของชุมชนกับการดำเนินงาน
เพ่ือสร้างแหล่งท่องเที่ยวชุมชนโดยชาวบ้านและองค์กรในระดับท้องถิ่น เพ่ือศึกษาปัจจัยในด้านต่าง ๆ 
ที่มีผลต่อการสร้างและพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวของชุมชนอย่างยั่งยืนและเพ่ือเป็นแนวทางการพัฒนา
และสร้างกระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชนในการจัดการแหล่งท่องเที่ยวชุมชนอย่างยั่งยืนให้แก่ชุมชน
ท้องถิ่นอ่ืนต่อไป ขอบเขตการวิจัย คือ พ้ืนที่ตลาดน้ำบางน้ำผึ้ง และพ้ืนที่ทำกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับ
แหล่งท่องเที่ยวของตลาดน้ำบางน้ำผึ้งทั้งหมด และองค์การบริหารส่วนตำบลบางน้ำผึ้ง ประกอบด้วย
ข้อมูลที่เกี่ยวกับแนวคิดและความเป็นมาของชุมชนกับการดำเนินงานเพ่ือสร้างแหล่งท่องเที่ยวชุมชน
โดยชาวบ้านและองค์กรในระดับท้องถิ่นและปัจจัยในด้านต่าง ๆ ที่มีผลต่อการสร้างและพัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยวของชุมชนอย่างยั่งยืน กลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้บริหารและทีมงานองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 
ต. บางน้ำผึ้ง ผู้นำท้องถิ่นที่เก่ียวข้อง เช่น กำนัน ผู้ใหญ่บ้านและผู้นำชมธรรมชาติที่เก่ียวข้องกับแหล่ง
ท่องเที่ยว ผู้จำหน่ายสินค้าที่ตลาดน้ำบางน้ำผึ้ง ผู้จัดการตลาดน้ำบางน้ำผึ้ง นักท่องเที่ยวที่มาเที่ยว
ตลาดน้ำบางน้ำผึ้ง ใช้เวลาเริ่มตั้งแต่เดือน มีนาคม 2550 จนถึงเดือน มีนาคม 2551 เป็นระยะเวลา 
1 ปี ผลการวิจัยพบว่า การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวตลาดน้ำบางน้ำผึ้ง ดำเนินการโดยองค์การบริหาร
ส่วนตำบลบางน้ำผึ้ง เพ่ือแก้ไขปัญหาของชุมชนเรื่องผลผลิตไม่มีที่จำหน่าย สินค้าราคาตกต่ำ และ
หลังจากมีแหล่งท่องเที่ยวตลาดน้ำบางน้ำผึ้งแล้ว สามารถแก้ไขปัญหาให้แก่ชุมชนเรื่องผลผลิตทาง
เกษตรได้ เพราะมีการสร้างอาชีพและรายได้ให้แก่ประชาชนในพ้ืนที่  ด้านปัจจัยที่ส่งเสริมให้การ
พัฒนาประสบความสำเร็จพบว่า ปัจจัยภายนอกซึ่งได้แก่กระแสการส่งเสริมการท่องเที่ยวรูปแบบต่าง 
ๆ ของภาครัฐ ที่สร้างความต้องการในการท่องเที่ยวของภาคประชาชนอย่างต่อเนื่อง ควบคู่กับการ
ส่งเสริมแหล่งท่องเที่ยวระดับท้องถิ่นนั้น ทำให้เกิดกระแสการท่องเที่ยวในระดับท้องถิ่นเพ่ิมมากขึ้น 
และปัจจัยภายในของแหล่งท่องเที่ยวตลาดน้ำบางน้ำผึ้งที่ส่งผลต่อความสำเร็จในการพัฒนาคือพ้ืนที่
แหล่งท่องเที่ยวที่เป็นธรรมชาติมีเอกลักษณ์ทางท้องถิ่น เพราะเป็นพ้ืนที่สวนเกษตรดั้งเดิมแบบยก
ท้องร่อง ซึ่งเป็นพ้ืนที่อนุรักษ์ของภาครัฐมาตั้งแต่ปี 2520 และการมีผู้นำที่เข้มแข็งมีความมุ่งมั่นในการ
พัฒนา และเป็นผู้นำอย่างเป็นทางการ คือ นายก อบต.นั้น สามารถจัดสรรงบประมาณเพ่ือการพัฒนา
แหล่งท่องเที่ยวได้อย่างต่อเนื่อง รวมถึงสามารถขยายผลการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวไปเชื่อมโยงกับการ
พัฒนาชุมชนในด้านต่าง ๆ ได้อย่างกว้างขวาง เช่น การพัฒนาด้านคมนาคม สาธารณูปโภคต่าง ๆ 
การรื้อฟ้ืนวัฒนธรรมประเพณี เป็นต้น และผู้จำหน่ายสินค้าในตลาดน้ำส่วนใหญ่หรือเกือบทั้งหมดเป็น
ผู้มีอัธยาศัยดี มีน้ำใจพูดคุยตอบคำถามนักท่องเที่ยวอย่างเต็มใจ จนเป็นที่ประทับใจของนักท่องเที่ยว 
จึงกล่าวได้ว่าผู้จำหน่ายสินค้านอกจากขายสินค้าแล้วยังเป็นผู้ประชาสัมพันธ์ที่ดีให้แก่แหล่งท่องเที่ยว
อีกทางหนึ่ง ในส่วนของกระบวนการจัดการเพ่ือบรรลุตามองค์ประกอบ 4 ด้านของการเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศโดยชุมชน อันได้แก่ 1) องค์ประกอบด้านพ้ืนที่ท่องเที่ยว 2) องค์ประกอบด้านการ
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จัดการ 3) องค์ประกอบด้านกิจกรรม กระบวนการ 4) องค์ประกอบด้านการมีส่วนร่วม พบว่า ทำได้ดี
ในหลายด้าน โดยด้านที่ต้องพัฒนาเพ่ิมเติม คือ การส่งเสริมให้มีการจัดทำแผนพัฒนาตลาดน้ำและการ
ประเมินผลร่วมกันระหว่างองค์กรและผู้จำหน่ายสินค้า เพ่ือสร้างการเรียนรู้ผ่านกระบวนการมีส่วน
ร่วมอย่างครบวงจรแก่ทุกฝ่ายที่เกี่ยวขอ้ง เพ่ือลดผลกระทบที่จะเกิดขึ้นด้านสิ่งแวดล้อม และเพ่ือสร้าง
ความเข้มแข็งให้แก่ชุมชนในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวแบบยั่งยืน 

        อรรถพล ยวนขุนทด (2555) ศึกษาวิจัยเรื่อง พัฒนาการของชุมชนตลาดคลองสวน 
100 ปี จังหวัดฉะเชิงเทรา มีวัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษาถึงพัฒนาการของชุมชนตลาดคลองสวน 100 ปี
และความสําคัญของชุมชนตลาดคลองสวนทั้งในอดีตจนถึงปัจจุบัน และเพ่ือศึกษาถึงปัญหาและ 
ผลกระทบที่ตามมาจากการเปลี่ยนแปลงของชุมชนตลาดคลองสวน 100 ปี การศึกษาวิจัยเชิงประวัติ
ศาสร์ ขอบเขตการวิจัยประกอบด้วย ส่วนที่หนึ่งคือ บริเวณพ้ืนที่หมู่ 1 บ้านตลาดคลองสวน ในความ
ดูแลของเทศบาลตําบลคลองสวน อำเภอบางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ ส่วนที่สอง อยูในบริเวณพ้ืนที่ 
หมู่ 6 บ้านตลาดคลองสวน ตําบลเทพราช และส่วนที่สาม คือ หมู่ 1 บ้านปากคลองแขวงกลั่น และ
หมู่ 4 บ้านคลองสวน ตําบลเกาะไร่ อำเภอบ้านโพธิ์ ซึ่งส่วนที่สองและส่วนที่สามอยูในความดูแลของ
เทศบาลตําบลเทพราช จังหวัดฉะเชิงเทรา และได้ค้นคว้าข้อมูลและทําการลงพ้ืนที่เพ่ือหาข้อมูลที่
สําคัญ ๆ รวมถึงการสัมภาษณ์ชาวบ้าน ชุมชนตลาดคลองสวน 100 ปี ผลการวิจัยพบว่า พัฒนาการ 
ของชุมชนตลาดคลองสวนนั้น เกิดขึ้นตั้งแต่ในสมัยรัชกาลที่ 5 ที่ทรงโปรดเกล้าฯ ใหเริ่มมีการขุดคลอง 
ประเวศบุรีรมย์ ในปี พ.ศ. 2421 และสร้างข้อตกลงให้ประชาชนสามารถร่วมบริจาคเพ่ือจับจองพ้ืนที่
ในการอยู่อาศัยได้ เมื่อคลองสร้างเสร็จแล้ว ทําให้เกิดการขยายตัวของชุมชนอย่างต่อเนื่อง จนกระทั่ง
ในปี พ.ศ. 2444 ได้มีการสร้างตลาดขึ้นเป็นห้องแถวชั้นเดียวและปรับปรุงให้เป็นห้องแถวสองชั้นใน
เวลาต่อมา ตลาดแห่งนี้ได้กลายมาเป็นศูนย์กลางการค้าทางน้ำที่มีขนาดใหญ่ จำหน่ายสินค้านานา
ชนิด เป็นจุดพักสินค้าและจุดนัดพบของคนในพ้ืนที่และชาวต่างถิ่นที่เข้ามาแวะพักอาศัยกันมากมาย 
แต่เมื่อเริ่มมีการพัฒนาเกิดขึ้น ในปี พ.ศ. 2517 เกิดการสร้างถนนหนทาง ก็ส่งผลให้การคมนาคมทาง
น้ำซบเซาลง ต่อมาในภายหลัง รัฐบาลจึงมีนโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยวในเชิงอนุรักษ์ เพ่ือกระต้น 
เศรษฐกิจการท่องเที่ยวและ ช่วยสร้างรายได้ให้กับคนในชุมชน ชุมชนตลาดคลองสวนจึงได้รับ
การปรับปรุงและพัฒนาให้กลายมาเป็น สถานที่ท องเที่ยวอย่างที่ เห็นในปัจจุบัน  โดยการ
เปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นนั้นได้ส่งผลกระทบทางด้านเศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรม ชุมชนตลาดคลอง
สวนเปิดตลาดค้าขายสินค้าอีกครั้งทําให้มีรายได้เพ่ิมขึ้น มีอาชีพที่หลากหลายขึ้น มีการติดตอค้าขาย
กับชาวต่างถิ่นผ่านตลาดคลองสวน ชุมชนตลาดคลองสวนแห่งนี้ได้กลับมาคึกคักมีชีวิตชีวาอีกครั้ง  
         บังอร ทาประเสริฐ (2552) ศึกษาวิจัยเรื่อง ตลาดน้ำวัดลำพญา: การจัดการเพ่ือ
พัฒนาการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมโดยการมีส่วนร่วมของชุมชน มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาศักยภาพ
ทางด้านการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของชุมชนตลาดน้ำวัดลำพญา ตำบลลำพญา อำเภอบางเลน
จังหวัดนครปฐม และเพ่ือศึกษาการจัดการตลาดน้ำวัดลำพญาเพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม
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โดยการมีส่วนร่วมของชุมชน ขอบเขตการวิจัย คือ ผู้อาวุโสในชุมชน 10 คน และเจ้าหน้าที่ส่วน
ราชการที่เกี่ยวข้อง 10 คน ซึ่งเลือกแบบเจาะจง ส่วนผู้ประกอบการ 20 คน ประชาชนในชุมชน 
20 คนและนักท่องเที่ยว 40 คน เลือกแบบบังเอิญ รวมจำนวน 100 คน ผลการวิจัยพบว่า ปัจจุบัน
ชุมชนตลาดน้ำวัดลำพญา มีวิถีชีวิตความเป็นอยู่แบบชนบทดั้งเดิมประเพณีวัฒนธรรมยังยึดแบบแผน
แบบไทยชุมชนมีศักยภาพในการจัดเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมได้เป็นอย่างดีเนื่องจากชุมชนนี้
อยู่ใกล้กรุงเทพมหานคร มีการคมนาคมขนส่งที่สะดวกสบาย ชุมชนมีหลักในการพัฒนาการท่องเที่ยว
โดยใช้หลักการจัดการแบบเป็นระบบ คือให้คนในท้องถิ่นยึดหลักคุณธรรมความดี ร่วมกันรักษา
แม่น้ำลำพญาและสภาพแวดล้อมของวัด สมาชิกของชุมชนแสดงความมีน้ำใจโดยการยอมเสียสละเงิน
เพ่ือพัฒนาตลาดน้ำให้เกิดความเจริญรุ่งเรือง มีการรักษาสิ่งแวดล้อมและระบบนิเวศ มีคณะกรรมการ
จัดการที่มีคุณธรรมสามารถควบคุมไม่ให้ตกเป็นทาสในวัตถุ สมาชิกในชุมชนเน้นการใช้สติปัญญาใน
การดำเนินชีวิตเพ่ือให้ตลาดน้ำวัดลำพญาเกิดการพัฒนาไปในทางที่ดี องค์กรชุมชนมีแผนส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวทางน้ำ วัดลำพญามีวัด ชุมชน และองค์กรท้องถิ่นร่วมกันจัดการท่องเที่ยวโดยมีเจ้าอาวาสวัด
ลำพญาเป็นประธาน และมีการแต่งตั้งคณะกรรมการส่งเสริมการท่องเที่ยวทางน้ำวัดลำพญา ส่วน
กิจกรรมที่ส่งเสริมการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมมีกิจกรรมที่หลากหลาย เช่น กิจกรรมด้านการฝึกอาชีพ
กิจกรรมสืบสานวัฒนธรรมประเพณีท้องถิ่น  โดยมีนักท่องเที่ยวมาฝึกหัดวิธีการสานตะกร้าจาก
ผักตบชวา กิจกรรมการแสดงดนตรีไทย ประเพณีไทยและวิถีชีวิตพ้ืนบ้าน เช่น การแสดงหุ่นกระบอก
พิพิธภัณฑ์โบราณไทยรูปปั้นรูปแกะสลักภาพเขียนสถาปัตยกรรมของวัด  นอกจากนี้ทางวัดยังจัด
กิจกรรมส่งเสริมให้เด็กมาร่วมกิจกรรมโดยการวาดรูปภาพต่าง ๆ ภายในวัดและภาพตลาดน้ำยามเย็น
และส่งเสริมแหล่งผลิตทางศิลปหัตถกรรมโดยจัดเป็นเทศกาลเพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มีความสนใจ
เลือกซื้อสินค้าราคาถูก ชมวิถีชีวิตชาวบ้าน ทำบุญไหว้พระถวายสังฆทาน เชิญชวนให้นักท่องเที่ยวมี
ส่วนร่วมเล่นเกม เช่น เทศกาลปีใหม่ เทศกาลสงกรานต์ เทศกาลลอยกระทง และเชิญชวนให้
นักท่องเที่ยวอนุรักษ์แม่น้ำลำพญา มีกิจกรรมท่องเที่ยวต่าง ๆ ที่นักท่องเที่ยวสนใจตามที่ตลาดน้ำลำ
พญาเสนอแนะ เช่น การล่องเรือชมธรรมชาติ ล่องเรือเรียนธรรมะจากพระ มีดนตรีและการเต้นรำ 
เช่น การฟ้อนรำ การรำวงแบบของไทย เป็นที่สนใจ บนเรือจัดให้มีกิจกรรมล่องเรือ สอนรำหุ่น
กระบอกแก่นักท่องเที่ยวที่สนใจโดยเฉพาะ 
         การจัดการตลาดน้ำวัดลำพญาเพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมโดยการมีส่วน
ร่วมของชุมชน ต้องมีการเชื่อมโยงเครือข่ายกับแหล่งท่องเที่ยวใกล้เคียงเพ่ือขยายโอกาสทางการตลาด
เป็นการเกื้อกูลกันระหว่างแหล่งท่องเที่ยวอ่ืน ๆ ในจังหวัดเดียวกัน คือการเชื่อมโยงเครือข่ายกับตลาด
ดอนหวาย มีคณะกรรมการส่งเสริมการท่องเที่ยวทางน้ำวัดลำพญา มีแผนใหม่ในการดำเนินการมี
รูปแบบการท่องเที่ยวที่แน่นอน บทบาทการมีส่วนร่วมแต่ละภาคส่วน มีเจ้าอาวาสวัดลำพญา 
พระภิกษุสามเณร สภาวัฒนธรรมตำบลลำพญา และผู้อำนวยการเจ้าหน้าที่โรงเรียน ผู้อำนวยการครู
นักเรียนนักท่องเที่ยว คนในพ้ืนที่  พ่อค้าแม่ค้าการท่องเที่ยว ภาคกลางเขต 1 เจ้าหน้าที่รัฐให้



32 
 

งบประมาณสนับสนุน มีแผนท่องเที่ยวตลาดน้ำวัดลำพญาคัดสรร 3 แผน แบบที่ 1 เดินทางโดยนั่งรถ
ประจำทางแบบที่ 2 เดินทางโดยรถยนต์ส่วนตัว แบบที่ 3 เดินทางนั่งรถตู้ประจำทาง ซึ่งแต่ละแผนนั้น
นักท่องเที่ยวสามารถเดินทางไปท่องเที่ยวในสถานที่ต่าง ๆ เริ่มออกจากจุดที่กำหนดและปลายทางอยู่
ที่ตลาดน้ำวัดลำพญา 
         โดยสรุปผลการวิจัยครั้งนี้  ทำให้ได้แนวทางการส่งเสริมความรู้ความเข้าใจกับ
ประชาชนในชุมชน เด็ก และเยาวชนให้รักและหวงแหนทรัพยากรและมรดกทางวัฒนธรรมและ
วิถีชีวิตของท้องถิ่น ดังนั้นหน่วยงานที่เกี่ยวข้องจึงควรส่งเสริมแผนการท่องเที่ยวชุมชนให้มีกิจกรรม
ตลอดทั้งปีเพ่ือเพ่ิมรายได้ชุมชน และควรร่วมกันประชาสัมพันธ์เอกลักษณ์ของตลาดน้ำวัดลำพญา
เพ่ือให้เกิดการพัฒนาท่องเที่ยวชุมชนอย่างยั่งยืน ผู้ประกอบการการท่องเที่ยวทางน้ำสามารถใช้
ข้อสนเทศนี้ไปพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวของตนได้ 
         ปิยะฉัตร อุหาสะ (2553) ศึกษาวิจัยเรื่อง การพัฒนาตลาดน้ำเพ่ือการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมของเทศบาลเมืองคลองแห อำเภอหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาการ
จัดทำแผนพัฒนาตลาดน้ำและงบประมาณสนับสนุนของเทศบาลเมืองคลองแห การกำหนดราคา
คุณภาพมาตรฐานสินค้าที่จำหน่ายในตลาดน้ำคลองแห และผลิตภัณฑ์ที่ได้รับความสนใจจาก
นักท่องเที่ยวมากที่สุด ขอบเขตการวิจัย คือ พ้ืนที่เทศบาลเมืองคลองแห อำเภอหาดใหญ่ จังหวัด
สงขลา กลุ่มตัวอย่าง คือ กลุ่มผู้ประกอบการค้าในตลาดน้ำ ทั้งในเรือ และบนฝั่ง กลุ่มนักท่องเที่ยวที่
เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในพ้ืนที่ตลาดน้ำคลองแห ผู้บริหารเทศบาลเมืองคลองแห ผู้นำชุมชน ด้าน
เนื้อหา คือ บริบท และพัฒนาการของตลาดน้ำต่าง ๆ ในประเทศไทย ปัจจัย และองค์ประกอบในการ
พัฒนาตลาดน้ำเพ่ือท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ด้านคุณภาพและมาตรฐานสินค้าของผลิตภัณฑ์สินค้า
ตลาดน้ำที่นักท่องเที่ยวสนใจ ผลการวิจัยพบว่า แผนพัฒนาตลาดน้ำเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ของเทศบาลเมืองคลองแหเป็นแผนที่ยังไม่ได้มีการจัดทำเป็นแผนแม่บทที่สามารถมองได้อย่างเป็น
ระบบและครอบคลุมในทุกมิติ ในการดำเนินการวางแผนและจัดทำแผนเพ่ือการพัฒนาตลาดน้ำยังมี
การดำเนินการภายใต้การไม่ชัดเจนในเรื่องข้อมูลและความเข้าใจในแนวนโยบายของผู้เกี่ยวข้องที่มี
ส่วนร่วมในการจัดทำแผนฯ ส่วนงบประมาณในการพัฒนาตลาดน้ำของเทศบาลคลองแหเองนั้นพบว่า
มีจำนวนจำกัด การพัฒนาจึงมีการดำเนินการและใช้งบประมาณอย่างไม่มีทิศทางและอย่างเป็นระบบ 
โดยดำเนินการเฉพาะด้านตามโครงการที่มีงบประมาณกำหนดไว้ตามข้อเทศบัญญัติเท่านั้นและเป็น 
โครงการที่ตรงกับความต้องการของผู้บริหารของเทศบาลด้านราคาและมาตรฐานของสินค้ า พบว่า 
ส่วนใหญ่มีราคาเหมาะสมและได้มาตรฐาน แต่ยังต้องได้รับ   การตรวจสอบมาตรฐานจากหน่วยงานที่
รับผิดชอบจากต่อเนื่อง ตลอดจนจะต้องพิจารณาหาจุดขายใหม่ ๆ และพัฒนาคุณภาพและมาตรฐาน
ของสินค้าที่มีจำหน่ายอยู่เดิมให้มีคุณภาพและมาตรฐานดียิ่งขึ้น ส่วนผลิตภัณฑ์ที่นักท่องเที่ยวให้
ความสนใจมากที่สุด จะเป็นประเภทอาหารของท้องถิ่น สิ่งที่นักท่องเที่ยวอยากจะให้มีจำหน่ายเพ่ิม
เพ่ือให้เหมาะสมกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอันจะนำไปสู่การคงอยู่และเจริญเติบโตของตลาดน้ำ
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อย่างยั่งยืนเป็นผลิตภัณฑ์ประเภทสินค้าทำมือ สินค้าที่เกิดจากภูมิปัญญาท้องถิ่น สินค้าที่เป็นอัต
ลักษณ์ของตลาดน้ำ  
 สรุปได้ว่า งานวิจัยที่เกี่ยวกับแนวทางการพัฒนาตลาด กล่าวถึง ชุมชนริมน้ำที่เจริญขึ้นจาก
การพัฒนาชุมชนและการสร้างตลาดน้ำ ผู้ในชุมชนผูกพันกับสายน้ำ อาชีพเกษตรเป็นอาชีพหลัก มีคน
อพยพเข้ามามากขึ้น มีรูปแบบชีวิตเปลี่ยนแปลงไปตามปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอก และมีพัฒนา
ตลาดเป็นแหล่งท่องเที่ยวรวมทั้งการศึกษาวิถีชีวิตของคนในตลาดที่มีมาตั้งแต่สมัยโบราณจนถึง
ปัจจุบัน  
 จากการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องดังกล่าวข้างต้น ผู้วิจัยจะนำแนวคิด ทฤษฎี 
และผลการวิจัยที่เกี่ยวข้องมาเป็นกรอบแนวคิดในการศึกษาวิจัยเรื่อง  การเกิดขึ้น การดำรงอยู่ และ
การเปลี่ยนแปลงของตลาดคลองสวน 100 ปี เพ่ือให้การศึกษาวิจัยครั้งนี้มีแนวทางการวิจัยที่ชัดเจน 

 



บทที่ 3 
การเกิดขึ้น การดำรงอยู่ และการเปลี่ยนแปลงของตลาดคลองสวน 100 ปี 

 
ตลาดคลองสวน 100 ปี เป็นตลาดที่เก่าแก่และมีความสำคัญต่อชาวชุมชนที่อาศัยอยู่ในตลาด

คลองสวน 100 ปี ตลาดคลองสวน 100 ปี มีการเกิดขึ้น การดำรงอยู่ และการเปลี่ยนแปลงตลอดมา 
โดยผู้วิจัยจะได้ศึกษาการเกิดขึ้น การดำรงอยู่ และการเปลี่ยนแปลงของตลาดคลองสวน 100 ปี ใน
ด้านต่าง ๆ ดังต่อไปนี้ 
 3.1 การเกิดขึ้นของตลาดคลองสวน 100 ปี 

            3.1.1 การเข้ามาอยู่อาศัยของชาวชุมชนอพยพรุ่นแรก 
                3.1.2 การขยายตัวของตลาดคลองสวน 100 ปี 
 3.2 การดำรงอยู่ของตลาดคลองสวน 100 ปี 
                3.2.1 การดำรงอยู่ด้วยการค้าขายของพ่อค้าแม่ค้า 
                3.2.2 การดำรงวิถีการดำเนินชีวิตของพ่อค้าแม่ค้า 
                3.2.3 การดำรงอยู่โดยการอนุรักษ์ขนบธรรมเนียมประเพณีจีน 
 3.3 การเปลี่ยนแปลงของตลาดคลองสวน 100 ปี 
                3.3.1 การเปลี่ยนแปลงการค้าขายสินค้า 
                3.3.2 การเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิตในตลาดคลองสวน 100 ปี 
                3.3.3 การเปลี่ยนแปลงขนบธรรมเนียมประเพณีจีน 
 
3.1 การเกิดขึ้นของตลาดคลองสวน 100 ปี 

ชุมชนตลาดคลองสวนเป็นชุมชนเก่าแก่ ถือกำเนิดในสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้า
เจ้าอยู่หัว ซึ่งทรงโปรดเกล้าฯ ให้ขุดคลองประเวศน์บุรีรมย์ในปี พ .ศ. 2420 และแล้วเสร็จในปี 
พ.ศ. 2423 ทำให้ประชาชนเริ่มอพยพเข้ามาตั้งถิ่นฐานเพ่ิมมากข้ึน เกิดเป็นชุมชนตลาดคลองสวน ซึ่ง
ตั้งอยู่บริเวณริมคลองประเวศน์บุรีรมย์ มีพ้ืนที่เชื่อมต่อกันระหว่างตำบลเทพราช อำเภอบ้านโพธิ์ 
จังหวัดฉะเชิงเทรา และตำบลคลองสวน อำเภอบางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ  (สถาบันวิจัย
สภาวะแวดล้อมจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 2537 : 38-39) จากการศึกษาพบว่า ตลาดคลองสวน 
100 ปี เกิดจากการอพยพเข้ามาของคนหลายกลุ่ม โดยเฉพาะชาวจีนที่อพยพเข้ามาและมีการชักชวน
ญาติหรือคนที่รู้จักให้เข้ามาประกอบอาชีพค้าขายที่ตลาดแห่งนี้จนกลายมาเป็นตลาดน้ำถึงทุกวันนี้  ดัง
ผลการศึกษาต่อไปนี้ 

3.1.1 การเข้ามาอยู่อาศัยของชาวชุมชนอพยพรุ่นแรก  
        ตลาดคลองสวนเป็นชุมชนโบราณที่มีอายุกว่า  100 ปี  เป็นชุมชนที่มีคุณค่า 

มีความหมาย และมีเอกลักษณ์ที่แตกต่างจากชุมชนตลาดอ่ืน เป็นชุมชนที่ประกอบไปด้วยชาวไทย
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หลายเชื้อชาติ เช่น ชาวไทยจีน ชาวไทยมุสลิม และชาวไทยพุทธ ซึ่งในสมัยก่อน ไม่ว่าจะเป็นเชื้อชาติ
ใดก็ตามสามารถหลอมรวมและผสมผสานอยู่ร่วมกันได้อย่างมีความสุขเรื่อยมา จนกลายเป็นชุมชน
ขนาดใหญ่ตั้งแต่ก่อนสงครามโลกครั้งที่สองจนถึงปัจจุบัน (อุดม เชยกีวงศ์. 2553 : 201) 

        จากข้อมูลข้างต้นแสดงให้เห็นว่า ชุมชนตลาดคลองสวน 100 ปี ประกอบด้วยผู้คน
หลายเชื้อชาติ ส่วนใหญ่จะอพยพมาจากถิ่นอ่ืนและต่างประเทศ หนึ่งในกลุ่มคนที่อพยพเข้ามาอาศัย
อยู่ในตลาดแห่งนี้ก็คือ คนจีนที่อพยพมาจากประเทศจีนมาอยู่ในประเทศไทยแล้วย้ายถิ่นมาประกอบ
อาชีพค้าขายในตลาดแห่งนี้ เห็นได้จากคำให้สัมภาษณ์ที่ว่า  

    “เมืองจีนสมัยก่อนมันจน เมื่อก่อนคนที่ก่อตั้งคนแรกก็คือ
พ่อของผม พ่อมาจากเกาะไหหลำของเมืองจีน มาอยู่ที่ชลบุรีมาก่อน 
มีเพื่อนของพ่อชักชวนมาเปิดร้านที่ตลาดคลองสวน 100 ปีนี ้ แล้ว
พ่อมีความสามารถในการทำทองแล้วก็ เลยเปิดร้านขายทอง  
ในสมัย ก่อนทองคำเป็นแร่ที ่หายาก มีปริมาณน้อย  ประกอบกับ
คุณสมบัติที่คงทน และสวยงามจึงทำให้ทองคำเป็นแร่โลหะที่มีค่า 
ตีราคาให้ เป็นมูลค่า  ซื้อขายแลกเปลี่ยนกับมูลค่าสินค้า อื่นได้  
ในสมัยก่อน เคยใช้ทองคำเป็นทุนสำรองในการผลิตธนบัตรของ
ประเทศต่าง ๆ แต่ปัจจุบันได้เลิกใช้ไปแล้ว”  

             (ทนง ธนสุทธิเวศย์. 15 มิถุนายน 2562: สัมภาษณ์)  
 

ภาพที่ 1 ประวัติความเป็นมาของตลาดคลองสวน 100 ปี 
 

 
 

ที่มา: CUI XIN (ศิลป์สุภา) ถ่ายเม่ือวันที่ 23 มิถุนายน 2562 ทีต่ลาดคลองสวน 100 ปี 
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        จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า ตลาดคลองสวน 100 ปี มีชาวจีนที่อพยพ
จากประเทศจีนมาอาศัยอยู่ก่อนแล้ว และได้มีการชักชวนเพ่ือนชาวจีนในท้องถิ่นอื่น ๆ ให้มาตั้งรกราก
และประกอบอาชีพค้าขายที่ตลาดน้ำแห่งนี้  ซึ่งชาวจีนเหล่านั้นได้ใช้ความสามารถของตนในการ
ประกอบอาชีพ เช่น การมีฝีมือเป็นช่างทอง มาทำสินค้าขาย และได้สืบทอดกิจการต่อกันมาจากพ่อถึง
รุ่นลูกหลาน เป็นชาวจีนรุ่นที่สอง ที่ยังดำรงอาชีพและฝีมือการผลิตเครื่องทอง ต่อมาก็พัฒนาเป็น
เครื่องทองเหลืองตามการเปลี่ยนแปลงของสังคมปัจจุบัน เช่นเดียวกับพ่อค้าแม่ค้าที่ขายสินค้าประเภท
อ่ืน ๆ 

        นอกจากนี้ตามประวัติศาสตร์ยังได้กล่าวว่า คนจีนที่อพยพเข้ามาในประเทศไทยมี 
5 กลุ่ม คือ แต้จิ๋ว กวางตุ้ง ฮกเกี้ยน ไหหลำ และแคะ ใน 5 กลุ่มนี้ คนจีนแต้จิ๋วอพยพเข้ามาใน
ประเทศไทยมากที่สุด แต่ในประเทศจีน คนแต้จิ๋วเป็นชาวจีนกลุ่มน้อย มีประชากรน้อยกว่าจีน
กวางตุ้ง ในตลาดคลองสวน 100 ปี มีคนจีนอพยพเข้ามามี 3 กลุ่ม คือ แต้จิ๋ว ไหหลำ และแคะ เห็นได้
จาก คำให้สัมภาษณ์ที่ว่า  

    “ในตลาดแห่งนี้มีคนไทยเชื้อสายจีนมากกว่าคนไทย ชาวจีน
ที่อพยพเข้ามาอยู่ในตลาดแห่งนี้เป็นชาวจีนแต้จิ๋ว ไหหลำ และแคะ 
คนแต้จิ๋วมีจำนวนมากที่สุด คนไหหลำและคนแคะจำนวนพอ ๆ กัน 
คนจีนแต้จิ ๋วเป็นคนที่มีชื ่อเสียงโด่งดังไปทั่วประเทศจีนและทั่วโลก
เพราะคนแต้จิ๋วยิ่งใหญ่ด้วยสติปัญญา ฉลาด มีความรู้ ความสามารถ 
และมีความละเอียดอ่อนลึกซึ้ง”                                        

    (ธานินทร์ อังวัชรปราการ. 15 มิถุนายน 2562 : สัมภาษณ์) 
 

ภาพที่ 2 ประวัติความเป็นมาของตลาดคลองสวน 100 ปี 
 

 
 

ที่มา: CUI XIN (ศิลป์สุภา) ถ่ายเม่ือวันที่ 23 มิถุนายน 2562 ทีต่ลาดคลองสวน 100 ปี 
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         จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์สรุปได้ว่า พ่อค่าแม่ค้าในตลาดคลองสวน 100 ปี ส่วนใหญ่
เป็นคนจีนที่บรรพบุรุษของตนเป็นชาวจีนอพยพมาจากประเทศจีน และส่วนใหญ่เป็นชาวจีนแต้จิ๋ว 
รองลงมาก็คือ แคะ และไหหลำ คนจีนแต้จิ๋วที่มาตั้งถิ่นฐานในประเทศไทยมีสติปัญญาและมีความรู้ 
ความสามารถหลายอย่างจึงทำให้คนจีนแต้จิ๋วมีบทบาทและมีชื่อเสียงมากกว่าคนจีนกลุ่มอ่ืน ๆ  

        บรรพบุรุษของพ่อค่าแม่ค้าชาวจีนในตลาดคลองสวน 100 ปี ที่อพยพจากประเทศจีน 
ส่วนใหญ่อพยพเข้ามาประเทศไทยในระหว่างสมัยรัชกาลที่ 3 ถึงสมัยรัชกาลที่ 5 และส่วนใหญ่มาจาก
ภาคใต้ของประเทศจีน เช่น แต้จิ๋ว กวางตุ้ง ฮกเกี้ยน ไหหลำ และแคะ เนื่องจากประสบปัญหาด้าน
ผลผลิตทางการเกษตรที่ตกต่ำ เกิดภาวะข้าวยากหมากแพง และภัยธรรมชาติที่เกิดขึ้นบ่อย ดังคำให้
สัมภาษณ์ที่ว่า 

    “พ่อผมมาจากเมืองจีนเกาะไหหลำ แม่ผมเป็นคนไทย ผม
เกิดที่ตลาดนี้ สมัยก่อนที่ตลาดนี้มีคนจีนมากกว่าคนไทย ในตลาดนี้
คนจีนมาจากแต้จิ ๋ว ไหหลำ และแคะ ผมปีนี้อายุ 86 ปี เป็นรุ่นที ่ 2 
สาเหตุสำคัญที่ทำให้ชาวจีนต้องอพยพก็คือ ความไม่สงบภาย เกิดศึก
สงคราม ผลผลิตทางการเกษตรที่ตกต่ำ เกิดภาวะข้าวยากหมากแพง 
อีกทั้งยังมีภัยธรรมชาติที่เกิดขึ้นบ่อยครั้งในประเทศจีน มีทั้งภัยแล้ง 
อุทกภัย ภัยจากศัตรูพืชที่รุนแรง ภัยจากอากาศที่แปรปรวนในบางปี 
และราชภัย ส่งผลให้ชาวจีนต้องอพยพออกจากถิ่นเดิม บางส่วนหนี
ไปย ังส ่วน อื ่น  ๆ ของประเทศ และบ างส ่วนได ้หน ีออกไปนอก
ประเทศ” 

             (ทนงธน สุทธิเวช. 15 มิถุนายน 2562 : สัมภาษณ์) 
 

ภาพที่ 3 ทางเข้าประตตูลาดคลองสวน 100 ปี 
 

 
 

ที่มา: CUI XIN (ศิลป์สุภา) ถ่ายเม่ือวันที่ 23 มิถุนายน 2562 ทีต่ลาดคลองสวน 100 ปี 
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         จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์สะท้อนให้เห็นถึงสาเหตุสำคัญที่ทำให้บรรพบุรุษของพ่อค้า
แม่ค้าชาวจีนในตลาดคลองสวน 100 ปี อพยพมาอาศัยอยู่และประกอบอาชีพค้าขายที่ตลาดแห่งนี้ก็
คือ ปัญหาทีม่ีผลกระทบต่อวิถีชีวิตของพวกเขา เช่น ความไม่สงบภายในประเทศ การเกิดศึกสงครามที่
ทำให้พวกเขารู้สึกไม่ปลอดภัย อีกทั้งยังมีภัยธรรมชาติอีกหลายประการ เช่น ภัยแล้ง อุทกภัย ภัยจาก
ศัตรูพืชที่รุนแรง ภัยจากอากาศที่แปรปรวนในบางปี และราชภัย ส่งผลให้พวกเขามีความรู้สึกว่า ไม่
สามารถดำรงชีวิตได้อย่างมีความสุข มีชีวิตที่ลำบากมากหรืออาจจะเสียชีวิตได้ จากปัญหาดังกล่าวได้
ทำให้พวกเขาต้องอพยพหนีมาอยู่ที่ประเทศไทยเพ่ือจะได้ชีวิตใหม่ที่ดีกว่าเก่า แม้ว่า พวกเขาจะต้อง
จากบ้านเกิดของตัวเองก็ตาม  
 สรุปได้ว่า บรรพบุรุษของชาวจีนในตลาดน้ำคลองสวน 100 ปี เป็นชาวจีนที่อพยพมาจาก
ภาคใต้ของประเทศจีน ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มชาวจีนแต้จิ๋ว นอกจากนี้เป็นกลุ่มชาวจีนไหหลำและจีนแคะ 
โดยที่บรรพบุรุษของพวกเขาอพยพมาตั้งแต่สมัยรัชกาลที่ 3 ถึงสมัยรัชกาลที่ 5 สาเหตุของการอพยพก็
คือ หนีจากการมีชีวิตความเป็นอยู่ที่ยากลำบาก มีภัยธรรมชาติ และราชภัย ที่ทำให้พวกเขาต้อง
ประสบกับความทุกข์ยาก เมื่ออพยพเข้ามาได้ทำงานเป็นกรรมกร และต่อมาก็ได้หันมาค้าขายสร้าง
ตัวเองจนมีฐานะดีขึ้น และได้แต่งงานกับคนไทย ซึ่งชี้ให้เห็นว่า การเกิดขึ้นของตลาดคลองสวน 100 ปี 
ในช่วงต้นนั้นมาจากพ่อค้า แม่ค้าที่เป็นชาวจีนอพยพจากประเทศจีนเข้ามาประกอบอาชีพค้าขายที่
ตลาดแห่งนี้ และได้ชักชวนเพื่อนหรือชาวจีนที่ตนรู้จักให้มาค้าขายที่ตลาดแห่งนี้อีกด้วย ส่งผลให้ตลาด
แห่งนี้ขยายตัวเป็นตลาดที่ใหญ่ขึ้นมีสินค้าต่าง ๆ หลากหลายมากขึ้น 
 3.1.2 การขยายตัวของตลาดคลองสวน 100 ปี 
                  จากการอพยพเข้ามาค้าขายของชาวจีนที่ส่งผลให้ตลาดแห่งนี้มีการขยายตัวมากขึ้น 
ประกอบกับในอดีตประเทศไทยได้มีการติดต่อค้าขายกับประเทศจีน คนจีนไดน้ำสินค้าจากประเทศจีน
หลากหลายประเภทเข้ามายังประเทศไทย ทำให้การค้าขายมีความเจริญรุ่งเรืองและมีการขยายตัวของ
ตลาดทั่วไป โดยเฉพาะตลาดคลองสวน 100 ปี เห็นได้จากคำให้สัมภาษณท์ี่ว่า 

 “ในสมัยก่อน ประเทศไทยทำการค้าสำเภากับประเทศจีน 
มีการนำผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ของจีนเข้ามายังประเทศไทย ซึ่งทำให้สิ้น
ค้าและวัฒนธรรมจีนสามารถเผยแพร่ภายในประเทศไทย”  

    (เพ็ญพัฒน์ ขัวญใจพานิช. 23 มิถุนายน 2562 : สัมภาษณ์) 
                  จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า ประเทศไทยกับประเทศจีนมีการค้าขาย
แลกเปลี่ยนด้านเศรษฐกิจกันมานานแล้ว ปัจจัยนี้เองที่ทำให้พ่อค้าแม่ค้าในตลาดคลองสวน 100 ปี 
มีสินค้าจำหน่ายมากขึ้น และวิถีชีวิตของชาวจีนที่ตลาดแห่งนี้ก็มีความผสมกลมกลืนกับวิถีชีวิตของคน
ในสังคมไทยมากขึ้น โดยเฉพาะคนในชุมชนตลาดคลองสวน 100 ปี สามารถร่วมกันประกอบกิจกรรม
ต่าง ๆ ในชุมชนได้เป็นอย่างดี ทำให้เกิดการขยายตัวของตลาดคลองสวน 100 ปี จากตลาดเล็ก ๆ ทีมี่
สินค้าไม่มากนัก กลายเป็นตลาดที่ใหญ่และมีสินค้าหลากหลายชนิดมากขึ้น 
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         อีกปัจจัยหนึ่งที่ทำให้ตลาดคลองสวน 100 ปี ขยายตัวมากขึ้นก็คือ รัฐบาลไทยในอดีต
ได้ให้สิทธิแก่กลุ่มชนชาติจีนเท่าเทียมกับชนชาติไทย ดังนั้น จึงทำให้ชาวจีนสามารถทำการค้าขายใน
ประเทศไทยได้อย่างอิสระมากขึ้น ประกอบกับชาวไทยไม่นิยมทำการค้าขาย จึงทำให้ชาวจีนขยาย
การค้า มีตลาดที่ทำการค้าขายใหญ่มากขึ้น กลุ่มพ่อค้าแม่ค้าที่เป็นลูกหลานของขาวจีนได้สืบทอดการ
ค้าขายจากบรรพบุรุษและมีการสื่อสารกับชาวไทยทั้งในชุมชนตลาดคลองสวนและคนในถิ่นอ่ืน ๆ ที่มี
ซื้อขายสินค้าที่ตลาดแห่งนี้ ส่งผลให้ตลาดคลองสวน 100 ปี มีการขยายตัวมากขึ้น ดังคำให้สัมภาษณ์
ที่ว่า 

    “ในประเทศไทย คนที่ทำการค้าขายที่ตลาดน้ำส่วนใหญ่เป็น
คนไทยเชื้อสายจีน บรรพบุรุษของพวกเรามาทำการค้าขาย ตั้งถิ่น
ฐานในประเทศไทยและแต่งงานกับคนไทย  ทำให้สามารถร่วม
กิจกรรม ต่าง ๆ ในสังคมไทยได้มากขึ้น ด้วยเหตุผลนี้ จึงทำให้ตลาด
ของเรามีการขยายตัวมากขึ้น”  

       (อนุชิต เบญจศิริวรรณ. 23 มิถุนายน 2562 : สัมภาษณ์)  
         จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า พ่อค้า แม่ค้า หรือผู้ประกอบการค้าขาย
ต่าง ๆ ในประเทศไทย ส่วนใหญ่เป็นคนไทยเชื้อสายจีนที่มีบรรพบุรุษเป็นชาวจีนอพยพ และชาวจีน
ที่อพยพเข้ามายังประเทศไทยส่วนใหญ่จะประกอบอาชีพค้าขาย ต่อมาชาวจีนอพยพส่วนหนึ่งก็ได้
แต่งงานกับคนไทย มีวิถีชีวิตที่กลมกลืนกับคนไทย สามารถทำกิจกรรมต่าง ๆ ร่วมกับคนไทยได้เป็น
อย่างดี ส่งผลให้พ่อค้าแม่ค้าเหล่านั้นสามารถสร้างเนื้อสร้างตัวจนมีฐานะดีในสังคมไทย เห็นได้จาก
พ่อค้า แม่ค้าที่เป็นคนไทยเชื้อสายจีนในตลาดคลองสวน 100 ปี ซึ่งเป็นผู้มีส่วนสำคัญที่ทำให้ตลาด
แห่งนี้มกีารขยายตัวและความเจริญรุ่งเรืองตามลำดับจนถึงทุกวันนี้ 
 สรุปได้ว่า ปัจจัยที่ทำให้ตลาดคลองสวน 100 ปี  มีการขยายตัว คือ การติดต่อค้าขายกับ
ประเทศจีน ส่งผลให้มีการนำสินค้าของประเทศจีนมาขายที่ตลาดแห่งนี้มากขึ้น การให้สิทธิ์ในการ
ค้าขายกับคนจีนอย่างเท่าเทียมกับคนไทย ส่งผลให้ชาวจีนซึ่งเป็นคนที่มีความสามารถในการค้าขาย
เป็นทุนอยู่แล้วมีโอกาสที่จะค้าขายและขยายกิจการของตนเองให้ใหญ่โตมากขึ้น ประกอบกับชาวจีน
บางส่วนได้แต่งงานกับคนไทย ส่งผลให้ชาวจีนเหล่านั้นมีช่องทางที่จะขยายกิจการของตนเองได้มาก
ขึ้นโดยอาศัยสามี ภรรยา หรือเครือญาติที่เป็นคนไทยเป็นใบเบิกทาง และส่งผลให้พ่อค้า แม่ค้าชาวจีน
ในตลาดคลองสวน 100 ปี มีวิถีชีวิตที่กลมกลืนกับในชุมชนตลาดคลองสวนในด้านเศรษฐกิจ และร่วม
กิจกรรมต่าง ๆ กับคนไทยได้อย่างแนบสนิท สามารถค้าขายสินค้าได้มากข้ึน ทำให้ตลาดขยายตัวและ
เจริญมากขึ้น และได้ส่งต่อกิจการการค้าขายของตนให้กับลูกหลานที่เป็นคนไทยเชื้อสายจีนรุ่นต่อมา 
ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงการเกิดขึ้นและขยายตัวของตลาดแห่งนี้ที่มีปัจจัยสำคัญมาจากชาวจีนอพยพผู้เป็น
บรรพบุรุษและคนไทยเชื้อสายจีนที่เป็นลูกหลานผู้สืบทอดกิจการการค้าขายต่อมาจนถึงปัจจุบัน 
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3.2 การดำรงอยู่ของตลาดคลองสวน 100 ปี 
ตลาดคลองสวนเริ่มต้นจากการมาอยู่อาศัยและการประกอบอาชีพค้าขายของชาวจีนอพยพ

รุ่นแรกในพ้ืนที่ตำบลเทพราช อำเภอบ้านโพธิ์ จังหวัดฉะเชิงเทรา ต่อเนื่องกับตำบลคลองสวน อำเภอ
บางบ่อ จังหวัดสมุทรปราการ ต่อมาได้แต่งงานมีลูกหลาน โดยยังคงมีบ้านเรือนอยู่ที่ตลาดแห่งนี้ และ
บริเวณใกล้เคียง และยังคงดำเนินชีวิตทำการค้าขายเช่นเดียวกับบรรพบุรุษ ทำให้ตลาดคลองสวน
ยังคงดำรงอยู่ต่อเนื่องมา จนกระทั่งเรียกว่า ตลาดคลองสวน 100 ปี ในปัจจุบัน การดำรงอยู่ของตลาด
น้ำแห่งนี้มีปัจจัยสำคัญมาจากการค้าขายและการดำเนินชีวิตตามแบบบรรพบุรุษของคนไทยเชื้อสาย
จีน ดังผลการศึกษาที่ได้จากจากคำให้สัมภาษณต์ามหัวข้อที่ศึกษาต่อไปนี้ 

3.2.1 การดำรงอยูด่้วยการค้าขายของพ่อค้าแม่ค้า 
         ตลาดคลองสวน 100 ปีเป็นตลาดเก่าแก่ที่สุดแห่งหนึ่งของเมืองไทย ประกอบกิจการ
สืบทอดกันภายในครอบครัวและได้รับความนิยมอย่างต่อเนื่องมากกว่า 100 ปี เป็นตลาดที่เป็นแหล่ง
จับจ่ายอาหารสด อาหารสำเร็จรูป สินค้าประจำวัน หัตถกรรม ร้านทำของใช้พ้ืนบ้าน ร้านตัดผมชาย
เป็นต้น เมื่อเวลาผ่านไป สินค้าที่ขายมีการเปลี่ยนแปลงไปตามการเปลี่ยนแปลงของเศรษฐกิจและ
สังคม แต่ยังมีสินค้าแบบดั้งเดิมที่สืบทอดมาจากบรรพบุรุษของคนไทยเชื้อสายจีน และยังมีขายอยู่ใน
ตลาดคลองสวน 100 ปี ดังข้อมูลคำให้สัมภาษณ์ต่อนี้ 
         1) ร้านอาหาร  
   ตลาดคลองสวน 100 ปี ในทุกวันนี้ยังคงเป็นตลาดที่มีชีวิตชีวาและเป็นที่สนใจของ
คนทั่วไป อาหารที่จำหน่ายในตลาดคลองสวน 100 ปี ส่วนใหญ่เป็นพ่อค้าแม่ค้าทำเอง และบางอย่าง
พ่อค้าแม่ค้าสร้างยี่ห้อของตนเองเป็นผลิตภัณฑ์สินค้าพ้ืนบ้าน มีลักษณะของชุมชนท้องถิ่น ใช้วัสดุ
ธรรมชาติและทำด้วยฝีมือชาวบ้าน เช่น ก๋วยเตี๋ยวโบราณ เป็ดพะโล้ กุนเชียง  ฮ่อยจ๊อ กาแฟโบราณ 
ขนมเค้ก ดังข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ดังต่อไปนี้ 
                  ร้านก๋วยเตี๋ยวโบราณ เนื่องจากคนจีนได้อพยพเข้ามาประเทศไทยตั้งแต่อดีต เมื่ออพยพ
เข้ามายังประเทศไทยก็ได้นำอาหารการกินเข้ามาด้วย ลูกหลานชาวจีนที่สืบต่อการขายอาหารจาก
บรรพบุรุษจนถึงปัจจุบัน ดังคำให้สัมภาษณ์ที่ว่า 

     “เตี่ยของเจ้เป็นจีนแต้จิ๋ว มาจากซัวเถว สมัยก่อนคนจีนที่เข้า
มาในประเทศไทย เพราะไม่ชินกับอาหารไทยดังนั้น คนจีนที่อพยพเข้า
มาประเทศไทยจึงได้นำอาหารจีนเข้ามาเผยแพร่ด้วย เช่น ก๋วยเตี๋ยว 
จุ๋ยก้วย ข้าวต้ม โดยเฉพาะก๋วยเตี๋ยวได้รับความนิยมจากคนจีน เมื่อมี
คนจีนเข้ามาในประเทศไทยจำนวนมากจึงเกิดร้านขายก๋วยเตี๋ยวจนถึง
ปัจจุบัน เจ้ปีนี้อายุ 62 ปีแล้ว เป็นรุ่นที่ 2 ร้านเจ้ขายก๋วยเตี๋ยวในตลาด
นี้มากกว่า 70 ปีแล้ว เจ้สืบทอดร้านนี้จากเตี่ย ลูกค้าที่มากินก๋วยเตี๋ยว
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ส่วนใหญ่เป็นชาวบ้านที่มาซื้อของที่ตลาดนี้ ปัจจุบันนี้ตลาดคลองสวน 
100 ปีเป็นแหล่งท่องเทีย่ว มีนักท่องเที่ยวมากินก๋วยเตี๋ยวเยอะ”  

                                       (สมศรี ธรรมปราณีสุข. 23 มิถุนายน 2562 : สัมภาษณ์) 
 
ภาพที่ 4 ร้านขายก๋วยเตี๋ยวโบราณ 
 

 
 

ที่มา: CUI XIN (ศิลป์สุภา) ถ่ายเม่ือวันที่ 23 มิถุนายน 2562 ที่ตลาดคลองสวน 100 ปี 
 
         จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า ในอดีตเมื่อคนจีนที่อพยพเข้ามายังประเทศ
ไทยก็ได้นำอาหารการกินเข้ามาเผยแพร่ด้วย ก๋วยเตี๋ยวเป็นอาหารจีนอีกประเภทหนึ่งที่ได้รับความ
นิยมทั้งในหมู่คนไทยเชื้อสายจีน คนไทย และนักท่องเที่ยวที่มาซื้อของหรือท่องเที่ยวที่ตลาดคลองสวน 
100 ปี ในขณะเดียวกันก็สะท้อนให้เห็นถึงการดำรงอยู่ของของอาหารประเภทนี้โดยการสืบต่อของ
ลูกหลานชาวจีนที่สืบต่อการขายอาหารประเภทนี้ต่อจากบรรพบุรุษของตน นอกจากนี้ก็ยังสะท้อนให้
เห็นว่า ก๋วยเตี๋ยวโบราณกเ็ป็นปัจจัยหนึ่งที่ทำให้ตลาดคลองสวน 100 ปี ดำรงอยู่ได้  

   ร้านเจ๊เจ็งเป็นร้านก๋วยเตี๋ยวเป็ดพะโล้ อยู่ริมคลอง มีขายทั้งก๋วยเตี๋ยวเป็ด และ
เป็ดพะโล้เป็นตัว ร้านเปิดตั้งแตส่มัยก่อนจนถึงปัจจุบันนี้ มีประวัติศาสตร์ยาวนาน ดังคำให้สัมภาษณ์
ที่ว่า 

     “พ่อของฉันเป็นคนจีนมาจากแต้จิ๋ว สมัยก่อนมาถึงประเทศ
ไทยก็อาศัยอยู่ที่นี่ ตอนแรกเลี้ยงหมู เลี้ยงเป็ด ขายเนื้อหมู เนื้อเป็ด 
ต่อมาทำเป็ดพะโล้ ใช้เรือขายก๋วยเตี๋ยวเป็ดพะโล้ตามคลอง เมื่อสร้าง
ตลาดนี้แล้ว ก็เปิดร้านก๋วยเตี๋ยวเป็ดพะโล้ตั้งแต่นั้นถึงปัจจุบันนี้ เปิด
มานานกว่า 80 ปีแล้ว ซึ่งวิธีทำเป็ดพะโล้สืบทอดมาจากพ่อเป็ดพะโล้
ของเรา เป็ด เนื้ อแน่น นํ้ าพะโล้ เข้มข้น  รสชาติก็ยั งคงเดิม  ไม่
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เปลี่ยนแปลง ฉันเป็นรุ่นที่ 3 ตอนนี้ฉันกับคุณป้าดูแลร้าน ร้านที่อยู่คู่
กับคลองสวนมาเป็นเวลายาวนาน จุดขายหลัก ๆ ที่ร้านนั้น คือ อร่อย 
ทำให้มีการบอกต่อ ๆ กัน จะเด็ดแค่ไหนอยากให้มาลองกันเอง” 

                                     (รังสิยา ศริบุญเจริญ. 28 มิถุนายน 2562 : สัมภาษณ์)  
 
ภาพที่ 5 ร้านก๋วยเตี๋ยวเป็ดพะโล้ 
 

 
 

ที่มา: CUI XIN (ศิลป์สุภา) ถ่ายเม่ือวันที่ 28 มิถุนายน 2562 ที่ตลาดคลองสวน 100 ปี 
 
          จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า ร้านก๋วยเตี๋ยวเป็ดพะโล้ที่อยู่คู่กับคลองสวน

มาเป็นเวลายาวนาน ซึ่งวิธีทำเป็ดพะโล้สืบทอดมาจากบรรพบุรุษ เป็ดเนื้อแน่น นํ้าพะโล้เข้มข้น แม้จะ
เปิดมานานแต่ก็ยังรักษารสชาติแบบดั้งเดิมไว้ ทำให้นักท่องเที่ยวรู้สึกแปลกใจที่รสชาติยังคงดีเหมือน
แบบโบราน ก๋วยเตี๋ยวเป็ดพะโล้ยังสะท้อนถึงภูมิปัญญาและวัฒนธรรมก๋วยเตี๋ยวให้นักท่องเที่ยวได้
เรียนรู้อีกด้วย จึงทำให้นักท่องเที่ยวสนใจและอยากลองชิม ทำให้ร้านก๋วยเตี๋ยวเป็ดพะโล้ดำรงอยู่ได ้

   กุนเชียง คือ ไส้กรอกแบบจีน โดยมีวิธีทำแบบดั้งเดิม มักใช้เนื้อหมูติดมันสับหรือบด
หยาบ ๆ แล้วปรุงรสเค็มหวาน จากนั้นนำไปกรอกใส่ลงในไส้หมูที่ล้างสะอาด แล้วนำไปอบหรือผึ่งแดด
จนแห้ง สารมารถเก็บไว้ได้นาน ถือได้ว่าเป็นการถนอมอาหารของคนจีนสมัยโบราณ เป็นสินค้าที่มีการ
ค้าขายในตลาดคลองสวน 100 ปี มานานแล้ว ดังคำให้สัมภาษณ์ที่ว่า 

    “ฉันเป็นลูกสะใภ้เป็นรุ่นที่ 3 วิธีทำกุนเชียงสืบทอดจากบรรพ
บุรุษ ร้านนี้เปิดประมาณ 70 ปีแล้ว ตอนนี้กำลังสืบทอดวิธีทำกุนเชียง
ให้รุ่นที่ 4 กุนเชียงของเราไร้แป้ง มีทั้งเเบบมีมันกับแบบไร้มัน บรรพ
บุรุษเป็นจีนแต้จิ๋ว มาถึงประเทศไทยแล้ว เพ่ือทำมาหากินก็ทำกุนเชียง
ขาย เพราะอาศัยอยู่ในตลาดนี้ก็ได้เปิดร้านที่นี่จนถึงปัจจุบัน กุนเชียงผึ่ง
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แดดจนแห้ง สารมารถเก็บไว้ได้นาน ลูกค้าที่มาซื้อกุนเชียงเป็นชาวบ้าน
แถวนี้และนักท่องเที่ยวมาจากที่อ่ืน” 

                                                 (ศริพร แซ่ฟุ้ง. 23 มิถุนายน 2562 : สัมภาษณ์) 
 
 ภาพที่ 6 ร้านกุนเชียง 
 

 
 

ที่มา: CUI XIN (ศิลป์สุภา) ถ่ายเม่ือวันที่ 23 มิถุนายน 2562 ที่ตลาดคลองสวน 100 ปี 
 
         จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า ร้านกุนเชียงนี้มีประวัติศาสตร์ยาวนาน วิธีทำ
กุนเชียงสืบทอดจากบรรพบุรุษ ตอนนี้สือต่อกิจการโดยรุ่นลูกเป็นรุ่นที่ 3 กับรุ่นที่ 4 กุนเชียงไร้แป้ง 
มีทั้งเเบบมีมันกับแบบไร้มัน กุนเชียงสูตรโบราณได้สะท้อนให้เห็นถึงวัฒนธรรมโบราณอาหารด้วย 
ในขณะเดียวกัน ก็ได้แสดงถึงภูมิปัญญา ด้านอาหารที่สืบทอดกันมานาน แสดงให้เห็นว่า กุนเชียงสาร
มารถเก็บไว้ได้นานเป็นอาหารที่คนนิยมบริโภคและทำให้ร้านกุนเชียงนี้ยังคงดำรงอยู่ได้ตลอดมา 

   ร้านฮ่อยจ๊อ ฮ่อยจ๊อทำจากเนื้อปูล้วน มีทั้งเนื้อปูล้วนและเนื้อปูผสมไข่ปู กลิ่นหอม 
และทำจากวัสดุธรรมชาติ มีประโยชน์ต่อร่างกาย เป็นสินค้าที่มีการค้าขายในตลาดคลองสวน 100 ปี 
มานานานแล้ว และยังได้นำเสนอภูมิปัญญาและวัฒนธรรมอาหารการกิน ดังคำให้สัมภาษณ์ที่ว่า 

    “ร้านของเราขายฮ่อยจ๊อ 60 ปีกว่าแล้ว ฉันเป็นลูกสะใภ้ของ
เจ้าของร้าน สมัยก่อนแฟนฉันเปิดร้านซ่อมวิทยุและเครื่องใช้ไฟฟ้า
หลายอย่าง ต่อมาไม่มีคนมาซ่อมวิทยุแล้ว ก็ช่วยงานกับพ่อขายฮ่อยจ๊อ 
พ่อก็สอนวิธีทำฮ่อยจ๊อให้ฉัน ฮ่อยจ๊อ ปูจ๋า ที่ทำจากเนื้อปูล้วน มีทั้งเนื้อ
ปูล้วนและเนื้อปูผสมไข่ปู กลิ่นหอม ยิ่งเจอกับน้ำจิ้มบ๋วย อร่อยลงตัว
สมัยก่อนลูกค้าส่ วนใหญ่ เป็ นชาวบ้ านคลองสวน  ปั จจุบั นนี้ มี



44 

 

นักท่องเที่ยวมาจากที่อ่ืนมาซื้อฮ่อยจ๊อมากขึ้น ร้านเราอร่อย ทำให้มี
การบอกต่อ ๆ กัน จะเด็ดแค่ไหนอยากให้มาลองกันเอง” 

                                  (นฤมล เหล่าอารักษ์พิบูล. 28 มิถุนายน 2562 : สัมภาษณ์) 
 
ภาพที่ 7 ร้านฮ่อยจ๊อ  
 

 
 

ที่มา: CUI XIN (ศิลป์สุภา) ถ่ายเม่ือวันที่ 28 มิถุนายน 2562 ที่ตลาดคลองสวน 100 ปี 
 

   จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า  ร้านฮ่อยจ๊อสืบทอดจากบรรพบุรุษมี
ประวัติศาสตร์ยาวนาน ที่มีชื่อเสียงโด่งดังของตลาดคลองสวน  100 ปี มีกลิ่นหอม และทำจากวัสดุ
ธรรมชาติ มีประโยชน์ต่อร่างกาย และยังได้นำเสนอภูมิปัญญาและวัฒนธรรมอาหารการกินให้แก่
นักท่องเที่ยวอีกด้วย ซึ่งดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวสนใจและมาซื้อฮ่อยจ๊อที่ตลาดคลองสวน 100 ปี 
ทำให้ร้านฮ่อยจ๊อ ดำรงอยู่ได ้
         ร้านกาแฟโบราณ ในสมัยก่อนนั้นร้านกาแฟเสมือนจุดนัดพบที่สำคัญ เป็นสถานที่นั่ง
พูดคุยเรื่องข่าวสารและแลกเปลี่ยนความคิด ปัจจุบันตลาดคลองสวน 100 ปีเป็นแหล่งท่องเที่ยว ร้าน
กาแฟก็เป็นจุดเด่นที่ทำให้นักท่องเที่ยวมาเที่ยวตลาดคลองสวน 100 ปี ดังคำให้สัมภาษณ์ที่ว่า 

      “ร้านกาแฟแป๊ะหลี แป๊ะหลีเป็นชื่อของพ่อ เป็นเจ้าของร้าน
กาแฟ ฉันสืบทอดจากพ่อถึงปัจจุบันนี้ พ่อมาจากจีนเป็นคนแต้จิ๋ว พ่อมี
ลูกทั้งหมด 9 คน ฉันเป็นลูกที่ 7 ตอนแรกพ่อใช้เรือขายกาแฟ เมื่อสร้าง
ตลาดนี้แล้ว ก็เปิดร้านกาแฟตั้งแต่นั้นถึงปัจจุบันนี้ เปิดมานานกว่า 80 
ปีแล้ว บรรยากาศภายในร้านก็ยังเหมือนเดิม โต๊ะกาแฟเป็นโต๊ะกลม
แบบโบราณ รสชาติแบบดั้งเดิมไว้ ไม่เปลี่ยนแปลง ฉันกับพ่ีน้องเกิดใน
ตลาดนี้ เมื่อฉันโตขึ้นแล้ว พ่อก็สอนวิธีชงกาแฟให้ฉัน เพราะว่าฉันเป็น
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ลูกที่ชอบกาแฟที่สุด ฉันก็ได้สืบต่อร้านกาแฟแป๊ะหลีจากพ่อ ส่วนพี่น้อง
คนอ่ืนทำอาชีพอ่ืน ในสมัยก่อนนั้นร้านกาแฟเสมือนจุดนัดพบที่สำคัญ 
เป็นสถานที่นั่งพูดคุยเรื่องข่าวสาร แลกเปลี่ยนความคิด ปัจจุบันนี้ตลาด
คลองสวน 100 ปี เป็นแหล่งท่องเที่ยว ร้านกาแฟแป๊ะหลีก็เป็นร้านที่
ถูกแนะนำตามเว็บไซต์มากที่สุด”  

                                   (เพ็ญพัฒน์ ขัวญใจพานิช. 28 มิถุนายน 2562 : สัมภาษณ์)  
 
ภาพที่ 8 ร้านกาแฟแป๊ะหลี 
 

 
 

ที่มา: CUI XIN (ศิลป์สุภา) ถ่ายเม่ือวันที่ 28 มิถุนายน 2562 ที่ตลาดคลองสวน 100 ปี 
 
         จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า ร้านกาแฟโบรานแป๊ะหลี เปิดร้านตั้งแต่
สมัยก่อนถึงปัจจุบันนี้ เปิดมานานกว่า 80 ปีแล้ว ตอนนี้สือต่อกิจการโดยรุ่นลูก เป็นร้านที่ยังคง
บรรยากาศแบบเดิมไว้แทบไม่เปลี่ยนแปลง ในสมัยก่อนนั้นร้านกาแฟเสมือนจุดนัดพบที่สำคัญ เป็น
สถานที่นั่งพูดคุยเรื่องข่าวสารและแลกเปลี่ยนความคิด ปัจจุบันตลาดคลองสวน 100 ปีเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยว ร้านกาแฟแป๊ะหลีก็เป็นจุดเด่นที่ทำให้นักท่องเที่ยวมาเที่ยวตลาดคลองสวน 100 ปี 
         ร้านขนมเค้ก มีขนมไข่กรอบ เค้ก รสชาติของขนมไข่กรอบ หลายสิบปีผ่านมาแล้วก็
ไม่ได้เปลี่ยนแปลง เค้กทำกันสด ๆ ใหม่ ๆ เนื้อเค้กนิ่ม มีกลิ่นหอม ดังคำให้สัมภาษณ์ที่ว่า 

    “ย่าปีนี้อายุ 73 ปีแล้ว สมัยก่อนอยู่แถวคลองสวนทำโรงสี ก็
คือสีข้าวเป็นข้าวสาร ต่อมาไม่ทำโรงสีแล้วก็เปลี่ยนทำขนมไข่กรอบ 
เค้ก เปิดร้านนี้ประมาณ 30 กว่าปีแล้ว ในร้านคนช่วยงานก็คือญาติพ่ี
น้อง อยู่แถวคลองสวนรสชาติของขนมไข่กรอบ เค้ก กลิ่นหอม เค้กทำ
กันสด ๆ ใหม่ ๆ เนื้อนิ่ม ลูกค้าเป็นแถวชาวบ้านและนักท่องเที่ยวมา
จากที่อ่ืน ชาวบ้านชอบซื้อขนมเพ่ือเอาไปใช้ในพิธีแต่งงาน พิธีวันเกิด 
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นักท่องเที่ยวก็ซื้อเยอะ เพราะว่าในเมืองหากินได้ยาก สมัยก่อนลูกค้า
ส่วนใหญ่เป็นชาวบ้านคลองสวน ปัจจุบันนี้มีนักท่องเที่ยวมาจากที่อ่ืน
มาซื้อมากขึ้น” 

                       (สุนันทา แสนเจริญ. 15 มิถุนายน 2562 : สัมภาษณ์) 
 

ภาพที่ 9 ร้านขนมเค้ก 
 

 
 

ที่มา: CUI XIN (ศิลป์สุภา) ถ่ายเม่ือวันที่ 15 มิถุนายน 2562 ที่ตลาดคลองสวน 100 ปี 
 

         จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า  ร้านขนมเค้กเปิดร้านเวลายาวนาน 
มีล ักษณะเฉพาะของชุมชนท้องถิ่นที่หากินได้ยาก ซ่ึงทำให้นักท่องเที่ยวประทับใจ และดึงดูด
นักท่องเที่ยวมาซื้อขนมเค้กสด และแสดงให้เห็นว่า มีชื่อเสียงเป็นที่รู้จักในชุมชนบริเวณแถวนี้ แสดงถึง
ภูมิปัญญาของชาวบ้านในตลาดคลองสวน 100 ปี การมาซื้อขนมไทยไปใช้ในพิธีที่สำคัญคือ พิธี
แต่งงาน พิธีวันเกิดต้องมาซื้อที่ตลาดคลองสวน 100 ปี เนื่องจากคนไทยก็นิยมใช้ขนมในพิธีต่าง ๆ ไม่
ว่าจะเป็นพิธีแต่งงานหรือพิธีต่าง ๆ ซึ่งเป็นประเพณีและวัฒนธรรมตั้งแต่สมัยโบราณสืบทอดจนถึง
ปัจจุบัน ทำให้ร้านขนมเค้กนี้ยังคงดำรงอยู่ได้ตลอดมา 
         2) สินค้าใช้สอยประจำวัน  
   ที่ตลาดคลองสวน 100 ปี มีสินค้าที่ใช้สอยในชีวิตประจำวันที่ดึงดูดความสนใจจาก
คนในชุมชนและนักท่องเที่ยวมากมาย เช่น มีร้านโชห่วย ร้านเสื้อผ้า ร้านขายสินค้าไหว้เจ้า และอ่ืน ๆ 
อีกหลายชนิด ดังข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ดังต่อไปนี้ 
                  ร้านโชห่วย ตลาดคลองสวน 100 ปี ยังมีร้านโชห่วย อีกหลายร้านที่สร้างเสน่ห์และยัง
เป็นเอกลักษณ์ของตลาดคลองสวน 100 ปี ดังคำให้สัมภาษณ์ที่ว่า 

     “เจ้เกิดที่ตลาดนี้ เมื่อเจ้เกิดก็มีร้านโชห่วยนี้แล้ว พ่อแม่เป็น
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คนจีน มาจากแต้จิ๋ว ร้านโชห่วยแห่งนี้ตั้งแต่พ่อแม่สืบทอดถึงรุ่งเรามี 
70 กว่าปีแล้ว ขายปลีกขนาดเล็ก เครื่องปรุงอาหาร ของเล่น มีขาย
หลายสิ่งหายอย่างที่ต้องใช้ในประจำวัน ลูกค้าส่วนใหญ่เป็นชาวบ้าน
แถวนี้ ปัจจุบันตลาดนี้เป็นแหล่งท่องเที่ยว วันหยุดนักท่องเที่ยวมาเที่ยว
เยอะมาก มาชมความเก่าแก่โบราณของตลาด มาถ่ายรูปร้านโชห่วย
เก่า ๆ” 

                       (อุษณีย์ ตั้งทรงศักดิ์. 23 มิถุนายน 2562: สัมภาษณ์) 
  
ภาพที่ 10 ร้านโชห่วย 
 

 
 
ที่มา: CUI XIN (ศิลป์สุภา) ถ่ายเม่ือวันที่ 23 มิถุนายน 2562 ที่ตลาดคลองสวน 100 ปี 
 
         จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า ตลาดคลองสวน 100 ปี ยังมีร้านโชห่วย ขาย
สินค้าประจำวันให้แก่ชาวบ้านของชุมชนตลาดคลองสวน 100 ปีมีขายปลีกขนาดเล็ก เครื่องปรุง
อาหาร ของเล่น และอ่ืนที่ต้องใช้ในประจำวัน ลูกค้าที่มาซื้อสินค้าที่ร้านโชห่วย ส่วนใหญ่เป็นชาวบ้าน
ที่อาศัยอยู่ในชุมชนตลาดคลองสวน 100 ปี และยังมีนักท่องเที่ยวมาชมความเก่าแก่โบราณและถ่ายรูป
ทีร่้านโชห่วย ซึ่งเป็นลักษณะเด่นของตลาดตลาดคลองสวน 100 ปี ส่งผลให้ร้านโชห่วยเป็นปัจจัยหนึ่ง
ที่มีส่วนทำให้ตลาดดำรงอยู่ได้ 
                  ร้านตัดเสื้อผ้า ตลาดคลองสวน 100 ปี ยังมีร้านตัดเสื้อผ้าแบบไทย ฝีมือตัดเสื้อผ้าแบบ
ไทยสืบทอดจากบรรพบุรุษ ดังคำให้สัมภาษณท์ี่ว่า 

 “ร้านนี้ผมสืบต่อจากพ่อ พ่อเป็นจีนแคะ สมัยก่อนพ่อตัด
เสื้อผ้าชาวนา เสื้อผ้าแบบไทยมาขาย เมื่อตอนเด็ก ๆ พ่อก็สอนวิธีตัด
เสื้อผ้าให้ผม โตขึ้นแล้วก็ช่วยพ่อตัดเสื้อผ้ามาขายถึงปัจจุบัน ปัจจุบันนี้
ไม่ขายเสื้อผ้าชาวนาแล้ว ลูกค้าที่มาซื้อเสื้อผ้าแบบไทยส่วนใหญ่เป็น
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ชาวบ้านที่อาศัยอยู่ในชุมชนตลาดคลองสวน 100 ปี และมีคนนอก
ชุมชนมาซื้อเสื้อผ้าแบบไทย ผมคิดว่า ร้านผมได้ให้ความสะดวกกับ
ชาวบ้านแถวนี้  ทำให้พวกเขาไม่ต้องไปซื้อ เสื้อผ้าแบบไทยที่ ไกล 
นอกจากนี้เสื้อผ้าแบบไทยบางทีก็มีนักท่องเที่ยวต่างชาติมาซื้อ ผมคิดว่า 
เสื้อผ้าแบบไทยสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวต่างชาติให้มาซื้อ เพราะ
เสื้อผ้าแบบไทยเป็นของที่ระลึกสำหรับนักท่องเที่ยวต่างชาติ”  

                          (กิตติ เชวงนิรันดร์. 23 มิถุนายน 2562: สัมภาษณ์)  
 
ภาพที่ 11 ร้านตัดเสื้อผ้า 
 

 
 

ที่มา: CUI XIN (ศิลป์สุภา) ถ่ายเม่ือวันที่ 23 มิถุนายน 2562 ที่ตลาดคลองสวน 100 ปี 
 

         จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า ตลาดคลองสวน 100 ปี ยังมีการค้าขาย
สินค้าประจำวันขายให้แก่คนในชุมชน คนนอกชุมชน และนักท่องเที่ยว เช่น เสื้อผ้าแบบไทย ส่วนหนึ่ง
เป็นสินค้าที่บรรพบุรุษของพ่อค้าแม่ค้าขายอยู่ก่อนแล้ว อีกส่วนหนึ่งก็เป็นสินค้าที่รับมาขายเพ่ืออำนวย
ความสะดวกแก่คนในชุมชน และเพ่ือสร้างรายได้ให้แก่ตน สะท้อนให้เห็นถึงการคงอยู่และการเปลี่ยน
ของสินค้าตามความต้องการของคนในชุมชน คนนอกชุมชน และนักท่องเที่ยว ทำให้ร้านตัดเสื้อผ้านี้
ยังคงดำรงอยู่ได้ตลอดมา 
         3) สินค้าไหว้เจ้า  
   ที่ตลาดคลองสวน 100 ปี มีศาลเจ้าอยู่ 1 แห่ง โรงเจ 1 แห่ง และวัดพุทธ 1 แห่ง คือ
วัดคลองสวน ศาลเจ้าชื่อว่า ศาลเจ้าพ่อคลองสวน ศาลเจ้าแห่งนี้ นอกจากจะเป็นที่ประดิษฐานเทพเจ้า
ที่ชาวบ้านเรียกว่า เจ้าพ่อคลองสวน และเจ้าพ่อกวนอูเทพเจ้าแห่งความซื่อสัตย์แล้ว ยังประดิษฐาน
เทพเจ้าม้า ซึ่งเชื่อกันว่าเป็นม้าเล็กเทา ม้าประจำกายของเทพ ศาลเจ้านี้ถือกำเนิดในตระกูลเบ้หรือหม่า
ที่แปลว่า ม้า คนส่วนใหญ่ที่มาไหว้ สักการบูชามักจะขอพรเกี่ยวกับหน้าที่ การงาน โดยเชื่อว่า จะทำให้
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ได้เป็นเจ้าคนนายคนและมีลูกน้องบริวารที่ดี ศาลเจ้าถือว่าเป็นสถานที่สำคัญต่อวิถีชีวิตของชาวจีน 
นอกจากจะเป็นสถานที่ประดิษฐานเทพเจ้าแล้ว ยังเป็นศูนย์รวมของานประเพณีของคนไทยเชื้อสายจีน
อีกด้วย เห็นได้จากคำให้สัมภาษณ์ที่ว่า 

 “คนที่มาไหว้ศาลเจ้าแห่งนี้มีจำนวนมาก ส่วนใหญ่เป็นคนไทย
เชื้อสายจีน คนที่เดินทางมาไหว้ศาลเจ้า บางคนไม่ได้เตรียมธูปเทียนมา
ก็จะมาซื้อธูปเทียนและเครื่องไหว้อ่ืน ๆ กับเรา ยิ่งถ้าเป็นงานประจำปี
ศาลเจ้าพ่อกวนอ ูคนที่มาไหว้ก็จะยิ่งมากขึ้น” 

          (กมลทิพย์ วิทยามณีกร. 23 มิถุนายน 2562 : สัมภาษณ์) 
 
ภาพที่ 12 สินค้าไหว้เจ้า 
 

 
 

ที่มา: CUI XIN (ศิลป์สุภา) ถ่ายเม่ือวันที่ 23 มิถุนายน 2562 ที่ตลาดคลองสวน 100 ปี 
 
         จากข้อมูลคำให้สัมภาษณแ์สดงให้เห็นถึงความสำคัญของศาลเจ้าในฐานะศูนย์รวมแห่ง
ศรัทธาของคนไทยเชื้อสายจีนและคนไทยในชุมชนตลาดคลองสวน 100 ปี และคนในชุมชนอ่ืน ๆ ที่
ศรัทธา มากราบไหว้ สักการบูชา เป็นสถานที่ใช้จัดกิจกรรมตามเทศกาลหรือประเพณีของชาวจีน เมื่อ
ถึงงานประจำปีศาลเจ้า จะมีคนมาไหว้เจ้าเป็นจำนวนมาก สำหรับกิจกรรมช่วงตรุษจีนนั้นก็จัดอย่าง
ยิ่งใหญ่ทุกปี ที่สำคัญจะมีการย้ายกระถางธูปเจ้าพ่อกวนอูออกไปนอกศาลเพ่ือให้คนมาไหว้บูชา 
เพราะจะมีคนจากท่ัวสารทิศแห่แหนกันมาไหว้เป็นจำนวนมาก ทำให้สถานที่คับแคบ และคนส่วนใหญ่
จะมาไหว้ขอพรให้เป็นสิริมงคลแก่ชีวิตตนและครอบครัว ซึ่งสะท้อนให้เห็นว่า ศาลเจ้าเป็นอีกปัจจัย
หนึ่งที่ทำให้ตลาดคลองสวน 100 ปี ดำรงอยู่ได้ เนื่องจากทำให้เกิดงานประเพณีตามวัฒนธรรมของ
ชาวจีนหลายประการ เช่น งานเซียว งานตรุษจีน เป็นต้น ซึ่งงานตามประเพณีเหล่านั้นจะต้องใช้
เครื่องสักการะหรือเครื่องไหว้เจ้าหลายอย่าง เช่น ธูป เทียน กระดาษเงิน กระดาษทอง รวมถึงอาหาร 
อ่ืน ๆ ที่นำมาใช้ประกอบพิธีไหว้เจ้าจำนวนมาก เนื่องจากมีคนมาร่วมงานจำนวนมาก บางคนที่ไม่ได้
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นำเครื่องสักการะมาก็จะมาหาซื้อที่ตลาดแห่งนี้  ส่งผลให้สิ้นค้าไหว้เจ้าเป็นปัจจัยหนึ่งที่มีส่วนทำให้
ตลาดดำรงอยู่ได ้
         4) หัตถกรรม  
   หัตถกรรมพ้ืนบ้านที่จำหน่ายในตลาดคลองสวน 100 ปี เป็นหัตถกรรมที่ทำจากไม้
ไผ่เป็นผลผลิตที่สร้างสรรค์ข้ึนจากความชำนาญในงานจักสานของคนในชุมชนคลองสวนและชุมชนอื่น 
ๆ ที่พ่อคา้แม่ค้ารับมาขาย ดังคำให้สัมภาษณ์ของเจ้าของร้านขายเครื่องจักสานที่ว่า 

     “หัตถกรรมส่วนใหญ่ทำข้ึนเพ่ือการใช้สอยโดยตรง เช่น เครื่อง    
จักสานที่คนในชุมชนใช้ในชีวิตประจำวันแต่เดิม หัตถกรรมทุกอย่างเป็น
สิ่งที่ทำข้ึนเพื่อการใช้สอยในชีวิตประจำวันของชาวบ้าน”  

                                          (นงค์รัก อลิสานันท์. 28 มิถุนายน 2562 : สัมภาษณ์)  
 
ภาพที่ 13 เครื่องจักสาน 
 

 
 

ที่มา: CUI XIN (ศิลป์สุภา) ถ่ายเม่ือวันที่ 23 มิถุนายน 2562 ที่ตลาดคลองสวน 100 ปี 
 
         จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์ดังกล่าวให้ข้อสรุปว่า สินค้าประเภทหัตถกรรม เครื่องจัก
สาน เช่น อับชะลอมกลม ชะลอมสาน ตระกร้าสาน เป็นต้น เป็นงานฝีมือที่ทำขึ้นเพ่ือใช้สอยใน
ชีวิตประจำวัน ซึ่งพ่อค้าแม่ค้านำมาขายที่ตลาดคลองสวน100 ปี เป็นสินค้าอีกประเภทหนึ่งที่ได้รับ
ความนิยมจากคนภายในชุมคลองสวน ส่วนใหญ่ชอบซื้อไปใช้ เพราะว่า สะดวกและประหยัด ไม่ต้อง
ใช้ถุงพลาสติก เป็นการป้องกันและลดขยะ ทำให้สิ่งแวดล้อมดีขึ้น เพราะว่า ที่ เมืองไทยคนใช้
ถุงพลาสติกกันจำนวนมาก และเครื่องจักสานที่ตลาดคลองสวน100 ปี มีลวดลายหลายแบบ ลูกค้า
สามารถเลือกซื้อได้ตามใจชอบ ดังนั้น สินค้าประเภทนี้จึงเป็นสินค้าอีกประเภทหนึ่งที่ทำให้ตลาดแห่ง
นี้ดำรงอยู่ได ้
 



51 

 

         5) ร้านทำของใช้พ้ืนบ้าน 
        ร้านทำรางน้ำฝนเป็นร้านทำของใช้พ้ืนบ้านของตลาดคลองสวน 100 ปี งานฝีมือที่

สืบทอดจากบรรพบุรุษ เป็นภูมิปัญญาของบรรพบุรุษสืบทอดให้ลูกหลาน  เป็นสินค้าคุณภาพดี 
มีชื่อเสียงเป็นที่รู้จักในชุมชนบริเวณแถวนี้ ดังคำให้สัมภาษณ์ที่ว่า 

     “ผมทำรางน้ำฝนหลายสิบปีแล้ว งานฝีมือสืบทอดจากพ่อ พ่อ
มาจากจีนเป็นคนแต้จิ๋ว ร้านนี้เปิดประมาณ 60 ปีกว่าแล้ว นอกจากทำ
รางน้ำฝน ยังมีการทำหม้อก๋วยเตี๋ยว ฝาซึ้ง บัวรดน้ำผัก กรวยน้ำมัน 
กรวยน้ำฝน แครงรดน้ำผัก สูมชักน้ำมัน กระป๋องตักน้ำ ชุมชนชาวบ้าน
แถวนี้ก็รู้จักร้านนี้ของเรา ใครสร้างบ้านใหม่ ใครเปิดร้านขายก๋วยเตี๋ยว
ก็เลยมาสั่งทำรางน้ำฝน ทำหม้อก๋วยเตี๋ยว” 

                                      (วิวัฆน์ ธรรมปลาณีสุข. 28 มิถุนายน 2562 : สัมภาษณ์) 

ภาพที่ 14 ร้านทำรางน้ำฝน 
 

 
 

ที่มา: CUI XIN (ศิลป์สุภา) ถ่ายเม่ือวันที่ 23 มิถุนายน 2562 ที่ตลาดคลองสวน 100 ปี 
 

     จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า ร้านทำรางน้ำฝนงานฝีมือที่สืบทอดจาก
บรรพบุรุษ นอกจากทำรางน้ำฝน ยังมีการทำหม้อก๋วยเตี๋ยว ฝาซึ้ง บัวรดน้ำผัก กรวยน้ำมัน  กรวย
น้ำฝน แครงรดน้ำผัก สูมชักน้ำมัน กระป๋องตักน้ำ เป็นภูมิปัญญาของบรรพบุรุษสืบทอดให้ลูกหลาน  
มีคุณภาพดี งานฝีมือสวย มีชื่อเสียงเป็นที่รู้จักในชุมชนบริเวณแถวนี้ แสดงถึงภูมิปัญญาของชาวบ้าน
ในตลาดคลองสวน 100 ปี และทำให้ร้านทำรางน้ำฝนนี้ยังคงดำรงอยู่ได้ตลอดมา 

   6) ร้านตัดผมชาย 
   ร้านตัดผมชาย มีบรรยากาศเก่าแก่โบราณ ประวัติศาสตร์ยาวนาน วิธีตัดผมชายสืบ
ทอดจากบรรพบุรุษ ดังคำให้สัมภาษณท์ี่ว่า 
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    “ผมปีนี้ อายุ 80 ปีแล้ว เมื่อผมเกิดมาพ่อก็มีร้านนี้แล้ว ผมเป็น
ลูกชายคนโต พ่อก็สอนวิธีตัดผมชายให้ผม อยากให้ผมมีฝีมือมีอาชีพ 
เพ่ือมาหากินได้ สมัยก่อนตลาดคลองสวนคึกคักมาก ร้านของเรามี
ลูกค้ามากมาย คนมาตัดผมตั้งแต่เช้าถึงเย็นก็ไม่ขาดเลย โต๊ะไม้ ตู้ไม้ 
และกระจกก็เป็นแบบโบราณดั้งเดิม เปลี่ยนเพียงอย่างเดียวก็คือเก้าอ้ี
ตัดผมชายและลูกค้า เพราะเก้าอ้ีใช้ทุกวัน เสียง่าย แล้วลูกค้า
เปลี่ยนเป็นคนแก่แล้ว ตอนนี้ ตลาดคลองสวน 100 ปี เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยว มีนักท่องเที่ยวมาชมมาถ่ายรูปร้านตัดผม มองบรรยากาศ
เก่าแก”่ 

                  (ดำรงค์ จันทร์ประเสริฐ. 15 มิถุนายน 2562 : สัมภาษณ์) 
 

ภาพที่ 15 ร้านตัดผมชาย  
 

 
 

ที่มา: CUI XIN (ศิลป์สุภา) ถ่ายเม่ือวันที่ 15 มิถุนายน 2562 ที่ตลาดคลองสวน 100 ปี 
 

   จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า ร้านตัดผมชายประวัติศาสตร์ยาวนาน วิธีตัด
ผมชายสืบทอดจากบรรพบุรุษ มีบรรยากาศเก่าแก่โบราณ ทำให้นักท่องเที่ยวอยากจะเห็น อยากจะ
สัมผัสอีกสักครั้ง ด้วยมนต์เสน่ห์ของร้านตัดผมชายแบบโบราณ แม้ว่าปัจจุบันนี้มีร้านตัดผมชาย
ทันสมัยมากมาย แต่ก็มีคนบางส่วนนิยมตามหาอดีตที่ล่วงผ่านมาแล้วหลายสิบปี ร้านตัดผมชายที่มี
อายุมากกว่า 80 ปี จะมีบรรยากาศในอดีต เหมือนย้อนกลับไปสมัยก่อน  
 สรุปได้ว่า ชุมชนในตลาดคลองสวน 100 ปี ขายสินค้าหลากหลายประเภททั้งอาหารสด 
อาหารสำเร็จรูป สินค้าประจำวัน และหัตถกรรม ร้านทำของใช้พ้ืนบ้าน ร้านตัดผมชาย รวมถึงสินค้า
อุปโภคและบริโภคประเภทอ่ืน ๆ ที่เป็นสินค้าเกี่ยวข้องกับชีวิตประจำวันของชาวบ้าน ดังนั้น ตลาด
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คลองสวน 100 ปี จึงเป็นตลาดที่เน้นการตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคตลอดมา นอกจากนี้ 
ยังสะท้อนให้เห็นว่า สินค้าประเภทต่าง ๆ เป็นปัจจัยสำคัญที่ทำให้ตลาดคลองสวน 100 ปี ดำรงอยู่ได้
ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบันอีกด้วย 

3.2.2 การดำรงวิถีการดำเนินชีวิตของพ่อค้าแม่ค้า 
         ในอดีตแม่น้ำลำคลองเป็นส่วนหนึ่งในชีวิตของคนไทยโดยทั่วไป อาจจะด้วยสภาพทาง
ภูมิศาสตร์ในที่ราบลุ่มภาคกลางมีแม่น้ำ  ลำคลองหลายสายที่หล่อเลี้ยงชีวิตคนไทย ถึงแม้ว่า 
ในปัจจุบัน วิถีชีวิตของคนในชุมชนริมฝั่งแม่น้ำ ลำคลองจะเปลี่ยนไป แต่วิถีชีวิตของชาวไทยริมน้ำ
บางส่วนก็ยังคงอยู่ ซึ่งสามารถพบเห็นได้ทั่วไป ไม่ว่าจะเป็นตลาดน้ำหรือการล่องเรือชมวิถีชีวิตความ
เป็นอยู่ริมแม่น้ำและคลองเล็ก ๆ โดยเฉพาะชีวิตประจำวันของคนไทยที่ตลาดคลองสวน 100 ปี ที่ยัง
ดำเนินชีวิตคล้ายกับวิถีชีวิตของคนไทยริมน้ำทั่วไป แต่ก็มีความแตกต่างบ้างตามชาติพันธุ์ของการเป็น
คนไทยเชื้อสายจีน 

  การค้าขายและการอาศัยอยู่ที่ตลาดน้ำคลองสวน 100 ปี ของพ่อค้าแม่ค้าในอดีตจะ
อาศัยการเดินทางเรือเป็นหลัก เดิมทีมีการเดินทางทางน้ำที่คับคั่ง ทำให้การค้าขายเจริญก้าวหน้า 
พ่อค้าแม่ค้าคนไทยเชื้อสายจีนในรุ่นต่อมาจึงดำเนินชีวิตโดยอยู่อาศัยที่ชั้นบนของร้านค้า ดังคำให้
สัมภาษณ์ที่ว่า 

     “ในอดีต ชาวตลาดจะอาศัยอยู่ริมคลอง มีชีวิตประจำวันที่
เกี่ยวกับเรือ เช่น การค้าขายทางเรือ การขนส่งสินค้าต่าง ๆ ด้วยเรือ มี
การใช้เรือจับปลาและพักอาศัยอยู่ที่บ้านเรือนที่สร้างอยู่บนฝั่งคลอง”  

                               (ประทุม ศรีธีระเนตร. 15 มิถุนายน 2562: สัมภาษณ์) 
 

ภาพที่ 16 แม่น้ำลำคลองของตลาดคลองสวน 100 ปี 
 

 
 

ที่มา: CUI XIN (ศิลป์สุภา) ถ่ายเม่ือวันที่ 15 มิถุนายน 2562 ที่ตลาดคลองสวน 100 ปี 
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        จากตัวอย่างคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า วิถีชีวิตของพ่อค้าแม่ค้าในชุมชนแห่งนี้มี
ความสัมพันธ์กับตลาดริมน้ำที่ใช้ประกอบอาชีพ มีการอยู่อาศัยที่ร้านค้าที่สร้างอยู่ริมฝั่งคลอง และหา
อาหารจากคลองที่มีสัตว์น้ำอุดมสมบูรณ์โดยใช้เรือเป็นพาหนะสำคัญในการสัญจรและการประกอบ
อาชีพ 
         คนจีนได้อพยพเข้ามาประเทศไทยตั้งแต่อดีต และได้นำอาหารการกินเข้ามาด้วย 
เพราะความไม่คุ้นชินกับอาหารไทย ดังคำให้สัมภาษณ์ที่ว่า  

     “ในอดีต คนจีนที่อพยพเข้ามาในประเทศไทย เพราะไม่ชินกับ
อาหารไทย จึงได้นำอาหารจีนเข้ามาด้วย เช่น ก๋วยเตี๋ยว จุ๋ยก้วย 
ข้าวต้ม เป็นอาหารจีนที่คนจีนนำเข้ามาเผยแพร่ในประเทศไทย ซึ่งเป็น
อาหารที่คนจีนนิยมรับประทานกันมาก เมื่อมีคนจีนเข้ามาในประเทศ
ไทยมากขึ้น จึงได้เกิดร้านขายก๋วยเตี๋ยว จุ๋ยก้วย ข้าวต้มขึ้นจนถึง
ปัจจุบัน”  

             (บุญเรือง จิรัวฒน์กุล. 23 มิถุนายน 2562 : สัมภาษณ์)  
         จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า คนจีนที่อพยพเข้ามาประเทศในช่วงแรกมี
อาหารกินตามอาหารการกินแบบจีน ซึ่งคนจีนได้นำอาหารจีนเข้ามาประเทศไทยและได้เผยแพร่
อาหารจีนในประเทศไทยด้วย เช่น จุ๋ยก้วย ข้าวต้ม จุ๋ยก้วย คือ ขนมถ้วยแบบจีน ทำจากแป้งข้าวเจ้า
นึ่งสุก เวลาขายตักใส่กระทงโรยหน้าด้วยกระเทียม หัวไชโป๊วสับละเอียด และปรุงรสด้วยซีอ้ิวดำ เป็น
ของกินเล่นที่นิยมในหมู่คนจีน เพราะอ่ิมท้องและราคาถูก หาซื้อได้จากแม่ค้าหาบเร่ ส่วนข้าวต้มจะ
เป็นอาหารหลักของคนจีน สำหรับคนจีนที่มีรายได้น้อยจะนิยมรับประทานข้าวต้ม เนื่องจากข้าวต้มมี
ราคาถูกและกินแล้วอ่ิมท้อง เนื่องจากในอดีตคนจีนที่อพยพเข้ามาประเทศไทยมีชีวิตลำบากจึงต้อง
อาศัยอาหารการกินแบบง่าย ๆ ที่มีราคาไม่แพง ซึ่งจากการสังเกตและข้อมูลจากการสัมภาษณ์พบว่า 
พ่อค้าแม่ค้าชาวไทยเชื้อสายจีนที่ตลาดคลองสวน 100 ปี ยังทำอาหารและขนมจีนรับประทานใน
ชีวิตประจำวัน และในช่วงเทศกาลต่าง ๆ ตามประเพณีวัฒนธรรมของคนจีน รวมถึงอาหารและ
ขนมจีนเหล่านี้ก็มีวางขายในตลาดแห่งนี้ด้วย ดังคำให้สัมภาษณ์ที่ว่า 

     “ปัจจุบันที่บ้านของฉันยังทำอาหารจีน เมื่อฉันยังเด็ก ๆ อาม่า
ก็ทำอาหารจีนให้กิน และสอนให้ฉันทำอาหารจีนด้วย ปกตินอกจากจะ
ทำอาหารจีนกินแล้ว เรายังกินขนมจีนด้วย ในเทศกาลจีนตามประเพณี
จะมีการกินขนมจีน เช่น เทศกาลเรือมังกร กินบ๊ะจ่าง วันไหว้
พระจันทร์ กินขนมไหว้พระจันทร์ ขนมจีนพวกนี้ฉันซื้อที่ตลาด เพราะ
ฉันทำไม่เป็น”  

                                      (กมลทิพย์ วิทยามณีกร.23 มิถุนายน 2562 : สัมภาษณ์)  
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         จากข้อมูลการสัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า พ่อค้าแม่ค้าคนไทยเชื้อสายจีน นอกจากจะมี
อาหารหลักเป็นอาหารจีนแล้ว ยังมีขนมจีนเป็นส่วนหนึ่งของอาหารการกินที่สำคัญมาก และเป็น
วัฒนธรรมที่สืบทอดจากสมัยโบราณในประเทศจีน อาหารการกินของพ่อค้าแม่ค้าเชื้อสายจีนเป็น
อาหารจีนที่ทำตามบรรพบุรุษและผสมกลมกลืนกับอาหารไทย แสดงให้เห็นถึงการสืบทอดวัฒนธรรม
อาหารการกินจากบรรพบุรุษของตนที่อพยพมาจากเมืองจีน แต่ก็มีนัยที่แสดงให้ เห็นถึงการ
เปลี่ยนแปลงของเรื่องนี้ประการหนึ่งก็คือ ลูกหลานคนจีนที่เป็นคนรุ่น ต่อมาจากบรรพบุรุษท่ีอพยพมา
ในยุคแรกบางส่วนทำอาหารจีนและขนมจีนไม่เป็น เนื่องจากสังคมที่เปลี่ยนไปตามยุคสมัย ประกอบ
กับการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมด้านอาหารการกินกับคนไทยในท้องถิ่นต่าง ๆ รวมถึงวัฒนธรรมอาหาร
การกินของคนชาติอ่ืน ๆ ที่เข้ามาสู่สังคมไทยมากมาย เป็นปัจจัยทำให้คนไทยเชื้อสายจีนปัจจุบันมี
ทางเลือกด้านอาหารการกินที่หลากหลายมากขึ้น ส่งผลให้การประกอบอาหารและขนมจีนลดลงใน
ครัวเรือนของคนไทยเชื้อสายจีน และขาดการสืบต่อวัฒนธรรมอาหารการจีนแบบจีนไปด้วย แต่ก็เป็น
การเปลี่ยนแปลงเฉพาะบางส่วนเท่านั้น โดยเฉพาะเยาวชนรุ่นใหม่ พ่อค้า แม่ค้าคนไทยเชื้อสายจีนบาง
ครอบครัวก็ยังคงมีวิถีชีวิตด้านอาหารเหมือนเดิม กล่าวคือทำอาหาร ขนมจีนรับประทานเอง และบาง
คนก็ทำอาหารและขนมจีนขายอยู่ที่ตลาดแห่งนี้ ซึ่งสะท้อนถึงวิถีชีวิตด้านอาหารและขนมจีนที่ยังดำรง
อยู่ 
         ตลาดคลองสวน 100 ปี เป็นตลาดน้ำที่มีชีวิต เป็นชีวิตจริงที่ยังดำเนินไปเหมือนเช่น
อดีต ในตลาดยังมีสินค้าทีส่ะท้อนภาพชีวิตดั้งเดิมแบบชาวบ้านที่อยู่อาศัยในพื้นที่ของตลาดแห่งนี้ และ
ส่วนหนึ่งได้ปรับวิถีชีวิตให้สอดคล้องกับสังคมที่พัฒนาก้าวหน้า ดังคำให้สัมภาษณท์ี่ว่า 

 “ตลาดคลองสวน 100 ปี ยังเป็นตลาดน้ำที่มีวิถีชีวิตเรียบง่าย 
ซื้อขายสินค้าทั้งเก่าและใหม่ มีศิลปะทางสถาปัตยกรรมยุคเก่า ตลาดนี้
มีลักษณะเป็นห้องแถวไม้อยู่ริมน้ำ อาคารมี 2 ชั้น ชั้นล่างเป็นร้านค้า
ขาย ชั้นบนเป็นที่อยู่อาศัย แม่ค้าพ่อค้าที่อาศัยอยู่มาแต่ดั้งเดิม ยังมี
เอกลักษณ์ ของความเป็นจีนอยู่  และยังมีสะพานไม้สู ง เรียกว่า
สะพานอัศวาณิชย์ สาเหตุที่ต้องสร้างให้สูงชัน ก็เพราะในสมัยก่อน เรือ
ขนส่งสินค้าขนาดใหญ่จะต้องแล่นผ่านคลองนี้เป็นประจำ จึงต้องสร้าง
ให้สูงเพ่ือให้เรือขนาดใหญ่แล่นผ่านไปได้ แม้ในปัจจุบัน ไม่มีเรือใหญ่
ผ่านแล้ว ชุมชนก็ยังคงอนุรักษ์สะพานนี้ไว้ให้คงอยู่เป็นอนุสรณ์บนพ้ืน
น้ำและอยู่กับชุมชนตลาดคลองสวนต่อไป” 

                                  (สมทิพย์ อังวัชรปราการ. 23 มิถุนายน 2562 : สัมภาษณ์)  
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ภาพที่ 17 ห้องแถวไม้ของตลาดคลองสวน 100 ปี 
 

 
 

ที่มา: CUI XIN (ศิลป์สุภา) ถ่ายเม่ือวันที่ 15 มิถุนายน 2562 ที่ตลาดคลองสวน 100 ปี 
 
         จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์ประกอบกับข้อมูลที่ได้จากการสังเกตแสดงให้เห็นว่า วิถีชีวิต
ริมคลองของคนในชุมชนตลาดคลองสวน 100 ปี มีความเรียบง่าย มีการจับจ่ายซื้อขายสินค้าทั้งเก่า
และใหม่อย่างคับคั่ง มีร้านค้าเรียงรายตามเส้นทางเดิน ท่ามกลางบรรยากาศของสถาปัตยกรรมยุคเก่า
ของชุมชนนั่น คือ ตลาดโบราณ บ้านพักอาศัย สะพานไม้สูง เป็นสถานที่ดึงดูดความสนใจ ทำให้รู้สึก
เหมือนย้อนกลับไปเห็นชีวิตในสมัยก่อนอีกครั้ง เมื่อเดินเข้าสู่ตลาดในวันวานแห่งนี้  ซึ่งยังคงสภาพเดิม
เหมือนแรกสร้าง รูปแบบสถาปัตยกรรมพ้ืนถิ่นของตลาดคลองสวน 100 ปีมีลักษณะเป็นห้องแถวไม้
สองชั้นแบบจีนผสมไทยเรียงติดกันหลายคูหา หลังคาทรงปั้นหยา กระเบื้องว่าวหรือสังกะสี สร้างตาม
แนวขนานไปกับห้องแถวไม้สองชั้น ซึ่งเป็นทั้งท่ีพักอาศัยและร้านค้าท่ีบรรพบุรุษของพ่อค้า แม่ค้าได้ตั้ง
ถิ่นฐานอยู่อาศัยอยู่มาแต่ดั้งเดิม ชุมชนก็ยังคงอนุรักษ์สะพานไม้สูงไว้ให้คงอยู่เป็นอนุสรณ์บนพ้ืนน้ำ
และอยู่กับชุมชนตลาดคลองสวนต่อไป ตลาดโบราณแห่งนี้จึงเต็มเปี่ยมไปด้วยชีวิตชีวาอันเป็น
เอกลักษณ์เฉพาะตัว ผู้คนในตลาดล้วนเป็นลูกหลานชาวจีนรุ่นแรกที่เข้ามาประกอบอาชีพค้าขายที่
ตลาดแห่งนี้ และยังคงยึดอาชีพค้าขายและพักอาศัยอยู่ในตลาดที่บรรพบุรุษของตนสร้างไว้ เป็นวิถี
ชีวิตดั้งเดิมท่ีสืบทอดต่อกันมาจากรุ่นสู่รุ่น 
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ภาพที่ 18 สะพานอัศวาณิชย์ 
 

 
 

ที่มา: CUI XIN (ศิลป์สุภา) ถ่ายเม่ือวันที่ 15 มิถุนายน 2562 ที่ตลาดคลองสวน 100 ปี 
 
 สรุปได้ว่า วิถีการดำเนินชีวิตของชุมชนในตลาดคลองสวน 100 ปีมีลักษณะเด่นในด้านที่อยู่
อาศัย อาหารการกิน สถาปัตยกรรมยุคเก่า ที่อยู่อาศัยของชุมชนที่ค้าขายอยู่ในตลาดแห่งนี้ คือ บ้าน
ริมคลองที่ใช้ประโยชน์จากน้ำ อยู่อาศัยและค้าขายสินค้า ดำรงชีวิตแบบง่าย ๆ อาหารการกินของ
ชุมชนเป็นอาหารที่ทำเองตามแบบบรรพบุรุษ ซึ่งมีการผสมผสานกันทั้งอาหารจีนกับอาหารไทย 
สถาปัตยกรรมพ้ืนถิ่นของตลาดแห่งนี้มีลักษณะเป็นห้องแถวไม้สองชั้น รูปแบบจีนผสมไทย เรียงติดกัน
หลายคูหา หลังคาทรงปั้นหยา และชุมชนก็ยังคงอนุรักษ์สะพานไม้สูงไว้ให้คงอยู่เป็นอนุสรณ์บนพ้ืนน้ำ
และอยู่กับชุมชนตลาดคลองสวนต่อไป สถาปัตยกรรมยุคเก่าของชุมชนคือตลาดโบราณ บ้านพักอาศัย 
สะพานไม้สูง เป็นสถานที่ดึงดูดความสนใจของผู้คนที่มาเยือน ทำให้รู้สึกเหมือนย้อนกลับไปเห็นชีวิต
ในสมัยก่อนอีกครั้ง และยังสะท้อนถึงการดำรงอยู่ของวิถีชีวิตแบบเก่า ที่สืบต่อมาจากบรรพบุรุษของ
ตนที่อพยพเข้ามาประกอบอาชีพค้าขายที่ตลาดแห่งนี้อีกด้วย 

3.2.3 การดำรงอยู่โดยการอนุรักษ์ขนบธรรมเนียมประเพณีจีน 
        การรักษาขนบธรรมเนียม ประเพณี และวัฒนธรรมของบรรพบุรุษของคนไทยเชื้อสาย

จีนเป็นปัจจัยสำคัญที่ทำให้ตลาดคลองสวน 100 ปี ดำรงอยู่อย่างยาวนานมาจนถึงปัจจุบันโดยอนุรักษ์
ผ่านเทศกาลสำคัญและการใช้ภาษาดังต่อไปนี้ 

        1) เทศกาลจีนต่าง ๆ 
    1.1) เทศกาลตรุษจีน พ่อค้าแม่ค้าชาวไทยเชื้อสายจีนในตลาดคลองสวน 100 ปี จะ
ปฏิบัติตามประเพณีที่บรรพบุรุษของตนได้ปฏิบัติมา เช่น การแต่งกาย การอวยพร อันเป็นธรรมเนียม
ปฏิบัติของชาวจีนที่ปฏิบัติสืบต่อกันมาตั้งแต่โบราณ ถือได้ว่าเป็นวันที่ชาวจีนได้แสดงความกตัญญูต่อ
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บรรพบุรุษและสรรพสิ่ง รวมทั้งเป็นวันที่ทุกคนจะได้รวมญาติ ได้พบปะกับญาติพ่ีน้องอีกด้วย ดังคำให้
สัมภาษณ์ที่ว่า 

     “ตลาดนี้ชาวบ้านส่วนใหญ่เป็นคนไทยเชื้อสายจีน วันตรุษจีน
เป็นเทศกาลที่สำคัญมากต่อคนไทยเชื้อสายจีน ปัจจุบันนี้ ที่บ้านของฉัน
ยังฉลองวันตรุษจีน เช่น ทำความสะอาดบ้าน ไหว้เจ้า ให้ อ่ังเป่า
ลูกหลาน เมื่อเข้าตรู่ของวันปีใหม่ เราจะแต่งตัวด้วยเสื้อผ้าชุดใหม่ 
กล่าวคำสวัสดีปีใหม่ และกล่าวคำอวยพรให้กับญาติผู้ใหญ่และผู้อาวุโส 
ในวันนี้จะพูดแต่คำพูดที่มีความหมายดี ๆ แก่กัน พ่อแม่จะพาเด็ก ๆ ไป
คำนับ อวยพรปีใหม่ตามบ้านญาติหรือคนที่สนิทชิดขอบกัน ส่วนผู้
อาวุโสจะอยู่ประจำบ้านเพ่ือรอให้ลูกหลานหรือน้องรอง ๆ มาอวยพรปี
ใหม่ สิ่งที่ต้องนำติดตัวไปด้วย คือ ส้ม 4 ลูก มีความหมายแสดงถึง
ความกลมเกลียว สามัคคี ฝ่ายเจ้าของบ้านจะรับส้มไว้ 2 ลูก และให้ส้ม
ของตนตอบแทนกลับไป 2 ลูก เป็นการแลกเปลี่ยนกัน เด็ก ๆ ที่ไปร่วม
อวยพรจะได้รับอ่ังเปาจากผู้ใหญ่หรือผู้อาวุโสถ้าใครไม่ได้มาก็จะฝากกับ
คนที่มาเอาไปให้”  
                    (บุญเรือง จิรัวฒน์กุล. 15 มิถุนายน 2562: สัมภาษณ์)  

   จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า การดำรงอยู่ของตลาดคลองสวน 100 ปี  ที่
เนื่องด้วยประเพณี วัฒนธรรมจีน เพราะพ่อค้า แม่ค้าคนไทยเชื้อสายจีนได้ปฏิบัติตามขนบธรรมเนียม
ประเพณี และวัฒนธรรมจีนในเทศกาลตรุษจีน เทศกาลแห่งความสัมพันธ์ของคนในครอบครัว ญาติ 
และคนรู้จักใกล้ชิดในชุมชน ในวันตรุษจีนมีการอวยพรไปตามบ้านญาติและผู้อาวุโส ลูกหลานจะมอบ
ส้ม 4 ผล มีความหมายถึงความกลมเกลียว สามัคคี เด็ก ๆ จะได้อ่ังเปา ที่หมายถึง การเตรียมความ
พร้อมสู่การเริ่มต้นสิ่งดี ๆ ในปีต่อไป อันเป็นการสืบต่อวิถีชีวิตตามประเพณีตรุษจีนให้คงอยู่ต่อไป 

        ชาวจีนถือว่า สีแดงเป็นสีแห่งมงคล ดังนั้น ชาวจีนจึงนิยมมอบซองแดงหรืออ่ังเปาเพ่ือ
เป็นการอวยพรให้โชคดีมีสุขในโอกาสต่าง ๆ ในพิธีแต่งงานก็จะใช้กระดาษสีแดง แม้แต่ของขวัญ
สินสอดต่าง ๆ ก็จะห่อด้วยกระดาษสีแดง เมื่อถึงเทศกาลตรุษจีนจะมีการแจกอ่ังเปาทั่วทุกสถานที่ ใน
ประเทศจีน มีธรรมเนียมปฏิบัติเกี่ยวกับการให้อ่ังเปา คือ ผู้ใหญ่ให้ผู้น้อย ผู้มีรายได้ให้ผู้ที่ยังไม่มีรายได้ 
ผู้ที่มีครอบครัวแล้วให้กับผู้ที่ยังไม่มีครอบครัว เป็นต้น ธรรมเนียมการแจกอ่ังเปา คือ จะต้องนำเงินใส่
ในซองสีแดงเท่านั้น เพราะชาวจีนมีความเชื่อว่า สีแดงสามารถปัดเป่าเคราะห์และนำโชคมาให้นั่นเอง 
และคนไทยเชื้อสายจีนถือกันว่า ตรุษจีนเป็นเทศกาลที่สำคัญที่สุดของชาวจีน เพราะเป็นวันขึ้นปีใหม่ 
สำหรับพ่อค้าแม่ค้าชาวจีนในตลาดคลองสวน100 ปี ยังคงปฏิบัติตามขนบธรรมเนียม ประเพณีที่
บรรพบุรุษของตนปฏิบัติมา และมีพิธีการต่าง ๆ เพ่ือเฉลิมฉลองเทศกาลตรุษจีนดังคำให้สัมภาษณ์ของ
แม่ค้าที่ตลาดคลองสวน100 ปี ที่ว่า 
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    “ปัจจุบันนี้ ครอบครัวของผมก็ยังถือวัฒนธรรมและประเพณี
จีนตามบรรพบุรุษ เช่น ประเพณีตรุษจีน พวกเรายังมีพิธีการต่าง ๆ 
เหมือนครั้งที่อยู่ในประเทศจีนเช่นทำความสะอาดบ้านก่อนวันตรุษจีน 
ในวันตรุษจีนต้องไหว้บรรพบุรุษเหมือนกัน ไหว้บรรพบุรุษโดยการเผา
กระดาษเงินทอง ธูปเทียน ไก่ต้ม หมู เหล้าจีน ผลไม้ และผู้ใหญ่ เช่น 
อาก๋งอาม่า พ่อแม่  จะจ่ายเงินแต๊ะเอียให้ลูกหลาน ในตอนเย็น
ครอบครัวใหญจ่ะกินข้าวด้วยกัน” 

                             (ธวัชชัย สุขสวัสดิ์. 28 มิถุนายน 2562: สัมภาษณ์)  
        จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า ไม่ว่าครอบครัวพ่อค้าแม่ค้าชาวไทยเชื้อสาย

จีนในตลาดคลองสวน 100 ปีเหล่านี้จะมาอยู่ในประเทศไทยเป็นเวลานานแล้วก็ตาม แต่พวกเขา ก็ยัง
ถือว่า วันตรุษจีนเป็นเทศกาลสำคัญและมีพิธีการฉลองเหมือนชาวจีนทั่วไป เช่น มีการทำความสะอาด
บ้านครั้งใหญ่ เพ่ือปัดสิ่งที่ไม่ดีออกไปจากบ้านและต้อนรับสิ่งดี ๆ เข้ามา นอกจากนี้ ยังมีธรรมเนียม
ปฏิบัติต่อวันตรุษจีนอีกหลายอย่าง ดังคำให้สัมภาษณ์ของแม่ค้าในตลาดคลองสวน 100 ปี ที่ว่า 

“เรายังฉลองวันตรุษจีน เพราะว่าวันตรุษจีนเป็นเทศกาลที่สำคัญ
มากเราก็เหมือนบรรพบุรุษของเราที่ไหว้เจ้า กินข้าวเป็นครอบครัวใหญ่ 
ผู้ใหญ่ให้อ่ังเปาให้ลูกหลาน ตรุษจีนในประเทศไทย คนไทยเชื้อสายจีน
จะถือประเพณีปฏิบัติอยู่ 3 วัน คือ วันจ่าย วันไหว้ และวันเที่ยว ก่อวัน
ตรุษจีน ต้องทำความสะอาดบ้าน เพ่ือต้อนรับปีใหม่ ในวันจ่ายไปซื้อ
ของหลายสิ่งหลยอย่างที่ใช้ในวันตรุจีน วันไหว้จะมีพิธีการไหว้ศาลเจ้า
ไหว้บรรพบุรุษ วันเที่ยวครอบครัวก็ออกไปเที่ยวและไปเยี่ยมญาติ
ผู้ใหญ่”  

                                (รัตนา อลิสานันท์. 28 มิถุนายน 2562: สัมภาษณ์)  
        จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์จะเห็นถึงวันตรุษจีนเป็นเทศกาลที่สำคัญมากต่อคนไทยเชื้อ

สายจีน ธรรมเนียมปฏิบัติของวันตรุษจีนในประเทศไทยที่แบ่งออกเป็น 3 วัน ได้แก่ วันจ่าย คือ วัน
ก่อนวันสิ้นปี เป็นวันที่ชาวจีนจะต้องไปซื้ออาหาร ผลไม้ และเครื่องเซ่นไหว้ต่าง ๆ ก่อนที่ร้านค้า
ทั้งหลายจะปิดร้าน หยุดพักผ่อนยาว วันไหว้ คือ มีพิธีการไหว้ศาลเจ้า ไหว้บรรพบุรุษ วันเที่ยว คือ วัน
ขึ้นปีใหม ่เป็นวันที่หนึ่งของเดือนที่หนึ่งของปี วันนี้คนจีนจะถือ “ป้ายเจีย” เป็นการไหว้ขอพรและอวย
พรจากญาติผู้ใหญ่และผู้ที่เคารพรัก โดยนำส้มสีทองไปมอบให้ สาเหตุที่ให้ส้มก็เพราะส้มออกเสียง
ภาษาจีนแต้จิ๋วว่า “กิก” หรือภาษาฮกเกี้ยนว่า “ก้าม” ซึ่งไปพ้องกับคำว่า “ความสุขหรือโชคลาภ” 

   1.2) เทศกาลวันไหว้พระจันทร์ เป็นเทศกาลที่มีความสำคัญสำหรับคนจีนมาก
อันดับสอง รองจากเทศกาลตรุษจีน ซึ่งตรงกับวันขึ้น 15 ค่ำเดือน 8 ของทุกปี โดยจะตรงกับเดือน
กันยายนหรือตุลาคม อยู่ในช่วงกลางฤดูใบไม้ร่วง ชาวจีนจึงเรียกว่า “จงชิว” แปลว่า กลางฤดูใบไม้
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ร่วง เป็นประเพณีที่ชาวจีนถือปฏิบัติสืบต่อกันมานับพันปี  ซึ่งมีตำนานเล่าขานเกี่ยวกับวันไหว้
พระจันทร์มากมาย ส่วนใหญ่จะเป็นเรื่องของเทพธิดาฉางเอ๋อเหาะสู่ดวงจันทร์และกระต่ายบนดวง
จันทร์   

        พ่อค้าแม่ค้าในตลาดคลองสวน 100 ปีส่วนใหญ่เป็นคนไทยเชื้อสายจีน พ่อค้าแม่ค้าคน
ไทยเชื้อสายจีนในตลาดคลองสวน 100 ปีนับถือวัฒนธรรมและประเพณีตามบรรพบุรุษ ซึ่งส่วนใหญ่ยัง
สืบทอดวัฒนธรรมและประเพณีจีน เทศกาลไหว้พระจันทร์มีความสำคัญเป็นอันดับสองรองจาก
เทศกาลตรุษจีน ดังคำให้สัมภาษณ์ที่ว่า  

        “ตลาดนี้พ่อค้าแม่ค้าส่วนใหญ่เป็นคนไทยเชื้อสายจีน บ้าน
ของเรายังฉลองเทศกาลไหว้พระจันทร์ตามบรรพบุรุษ เพราะเทศกาล
ไหว้พระจันทร์เป็นเทศกาลที่สำคัญมากสำหรับชาวจีน เราก็ทำตามที่
บรรพบุรุษ เมื่อถึงเทศกาลไหว้พระจันทร์ ครอบครัวจะร่วมกินข้าว
ด้วยกัน และเราจะไหว้พระจันทร์ที่หน้าบ้าน ของที่ใช้ในการไหว้มีโคม
ไฟ และสิ่งของเซ่นไหว้ เช่น ธูป เทียน กระดาษเงิน กระดาษทอง น้ำชา 
ผลไม้ต่าง ๆ และขนมไหว้พระจันทร์ หลังจากไหว้เสร็จแล้ว เราทุกคน
ในครอบครัวจะกินขนมไหว้พระจันทร์ด้วยกัน”  

                   (พิมพ์นิสา วิสุทธิ์เสรีวงศ์. 22 กรกฎาคม 2562: สัมภาษณ์)  
        จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์สะท้อนถึงพ่อค้าแม่ค้าในตลาดคลองสวน 100 ปีส่วนใหญ่

เป็นคนไทยเชื้อสายจีน พ่อค้าแม่ค้าคนไทยเชื้อสายจีนในตลาดคลองสวน 100 ปีมีการรักษา ปฏิบัติ
ตามขนบธรรมเนียม ประเพณี และความเชื่อของชาวจีนเกี่ยวกับขนมไหว้พระจันทร์ที่เป็นสัญลักษณ์
แห่งมงคล เมื่อถึงวันไหว้พระจันทร์ สมาชิกในครอบครัวจะร่วมประทานอาหาร มีพิธีการไหว้
พระจันทร์ รับประทานขนมไหว้พระจันทร์ และแสดงให้ถึงพ่อค้าแม่ค้าคนไทยเชื้อสายจีนในตลาด
คลองสวน 100 ปีให้ความสำคัญกับความกตัญญูต่อบรรพบุรุษ ทำให้ขนบธรรมเนียม ประเพณีดำรง
อยู่ได ้

        พ่อค้าแม่ค้าคนไทยเชื้อสายจีนในตลาดคลองสวน 100 ปี ยังคงสืบทอดประเพณีไหว้
พระจันทร์จากบรรพบุรุษ เมื่อถึงวันไหว้พระจันทร์ สมาชิกในครอบครัวจะร่วมประทานอาหาร ไหว้
พระจันทร์ และรับประทานขนมไหว้พระจันทร์ ซึ่งพวกเขาถือว่า เทศกาลไหว้พระจันทร์เป็นวันที่
สำคัญยิ่งของครอบครัวอีกวันหนึ่ง เป็นวันที่สมาชิกในครอบครัวได้อยู่พร้อมหน้าพร้อมตามกัน แสดง
ถึงความสามัคคี และเป็นการสืบผ่านประเพณี วัฒนธรรมนี้ให้แก่ลูกหลานต่อมาจนถึงทุกวันนี้  เห็นได้
จากคำให้สัมภาษณ์ที่ว่า 

     “ตลาดคลองสวน 100 ปี ชาวบ้านส่วนใหญ่เป็นคนไทยเชื้อ
สายจีน เทศกาลจีนเป็นเทศกาลที่สำคัญมากต่อคนไทยเชื้อสายจีน 
ปัจจุบันนี้ ที่บ้านของฉันยังฉลองวันตรุษจีน วันไหว้พระจันทร์ เทศกาล
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เชงเม้ง จากการสืบทอดของประเพณีเทศกาลจีนของพ่อค้าแม่ค้า แสดง
ให้เห็นถึงความผูกพันทางความคิดและวิถีปฏิบัติอย่างลึกซึ้งของชาว
ไทยเชื้อสายจีนที่มีต่อวัฒนธรรม ความเชื่อทั้งหลาย อันก่อเกิดเป็น
เทศกาลประจำปีที่ลูกหลานยังคงปฏิบัติต่อกันมาอย่างเคร่งครัดจนถึง
ทุกวันนี้ ทำให้ลูกหลานไม่ลืมประเพณีจีนและเคารพบรรพบุรุษ” 
                (สมหมาย บุญศรีพิทักษ์. 22 กรกฎาคม 2562: สัมภาษณ์)  

         จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์สะท้อนให้เห็นถึงความเคร่งครัดในการรักษา ปฏิบัติ และสืบ
ทอดประเพณี วัฒนธรรมของตน แม้ว่า คนจีนที่อพยพเข้ามา และลูกหลานของพวกเขาบางส่วนจะ
แต่งงานกับคนไทยก็ตาม แต่พวกเขาก็ยังคงรักษาและสืบทอดประเพณี วัฒนธรรมจีนอย่างไม่ขาดหาย 
เห็นได้จากคำให้สัมภาษณ์ที่ว่า 

    “อาก๋งอาม่าของผมเป็นคนจีน มาจากซัวเถา ที่มาอาศัยอยู่ใน
ประเทศไทยและ เปิดร้านที่ตลาดคลองสวน ผมเป็นรุ่นที่ 3 ครอบครัว
ผมยังฉลองเทศกาลจีนต่าง ๆ เช่น เทศกาลไหว้พระจันทร์ก็จะให้ทุกคน
ในครอบครัวมาพร้อม ๆ กัน แล้วร่วมกินข้าวด้วยกัน ไปไหว้พระจันทร์
เหมือนสมัยก่อนอาก๋งอาม่าที่อยู่ในประเทศจีน และต้องมีพิธีการไหว้
บรรพบุรุษ ยังต้องกินขนมไหว้พระจันทร์ เวลาไหว้บรรพบุรุษต้อง
เตรียมธูป เทียน กระดาษเงิน กระดาษทอง ไก่ หมู เนื้อ ผลไม้ และ
ขนมไหว้พระจันทร์เหมือนอาก๋งอาม่า”  

                            (สรพงซ์ สินธารา. 22 กรกฎาคม 2562: สัมภาษณ์)  
        จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์นี้แสดงให้เห็นว่า ในครอบครัวพ่อค้าแม่ค้าคนไทยเชื้อสายจีน

ที่ตลาดคลองสวน 100 ปี ยังคงมีประเพณีฉลองเทศกาลไหว้พระจันทร์ตามประเพณีจีน ซึ่งต้องไหว้
บรรพบุรุษเหมือนกับที่ปฏิบัติในประเทศจีนให้สมกับที่ชาวจีนนิยามวันไหว้พระจันทร์ว่า  เป็นวันแห่ง
การอยู่พร้อมหน้าของครอบครัว เพราะพวกเขาเห็นว่า วงกลมของพระจันทร์เปรียบเสมือนการ
ครบถ้วนบริบูรณ์ของครอบครัวนั่นเอง 

สรุปได้ว่า สำหรับชุมชนในตลาดคลองสวน 100 ปี แล้ว วันไหว้พระจันทร์ไม่ได้เป็นเพียง
ประเพณีที่ปฏิบัติสืบต่อกันมาช้านานนับพันปีตามความเชื่อเท่านั้น แต่ยังเป็นวันที่สมาชิกในครอบครัว
ได้อยู่พร้อมหน้าพร้อมตากัน ได้แสดงความสามัคคี ร่วมรับประทานอาหาร รับประทานขนมไหว้
พระจันทร์ด้วยกัน และรอจนถึงเวลาที่จันทร์เพ็ญลอยกระจ่างฟ้าแล้วจึงเซ่นไหว้สักการะเทพยดาที่เชื่อ
ว่าสถิตอยู่บนดวงจันทร์และอธิษฐานให้ครอบครัวกลมเกลียว อยู่เย็นเป็นสุข ดังนั้น พวกเขาจึงยังคง
ปฏิบัติอย่างเคร่งครัดตามประเพณีและวัฒนธรรมของบรรพบุรุษ ยึดถือคติความเชื่อและปฏิบัติสืบ
ทอดกันมาจนเป็นเอกลักษณ์ของชุมชนในตลาดคลองสวน 100 ปี ซึ่งเป็นปัจจัยสำคัญของการดำรงอยู่
ของวิถีชีวิตของคนไทยเชื้อสายจีนในชุมชนตลาดคลองสวน 100 ปี ด้วย  
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   1.3) เทศกาลเชงเม้ง วันเชงเม้งเป็นประเพณีที่สำคัญของชาวจีนอีกเทศกาลหนึ่ง 
เนื่องจากเป็นประเพณีที่แสดงถึงความกตัญญูกตเวทีต่อบรรพบุรุษที่ล่วงลับไปแล้วของชาวจีน โดย
ก่อนวันพิธีจะมาถึง จะมีการทำความสะอาดหลุมฝังศพของบรรพบุรุษ หลังจากนั้น ในวันพิธีจะมีการ
เซ่นไหว้อาหารหวานคาวที่หลุมฝังศพ เพ่ือเป็นการระลึกถึงคุณงามความดีและส่งอาหารให้ของบรรพ
บุรุษของตนทุกปี เพื่อมิให้บรรพบุรุษอดอยาก เมื่อไปอยู่อีกภพหนึ่ง คนจีนส่วนใหญ่จะหยุดงานมาร่วม
พิธีกันพร้อมหน้าพร้อมตา วันนี้จึงถือว่าเป็นวันพบญาติของคนจีนก็ว่าได้ ช่วงเวลาเชงเม้ง จะทำใน
เดือน 5 ระหว่างวันที่ 3 ถึงวันที่ 5 เมษายนทุกปี ดังคำให้สัมภาษณท์ี่ว่า 

 “ในเทศกาลเชงเม้ง พ่อค้าแม่ค้าคนไทยเชื้อสายจีนในตลาด

คลองสวน 100 ปี จะพากันไปไหว้บรรพบุรุษในสุสานที่ฮวงซุ้ยของ

บรรพบุรุษ หัวหน้าครอบครัวจะเซ่นไหว้บรรพบุรุษที่หน้าฮวงซุ้ย 

อาหารที่ใช้ ได้แก ่หมูสามชั้นนึ่ง ไกต่้มนึ่งทั้งตัว กะเพาะปลา ไข่ต้มย้อม

สีแดง เหล้าจีน ขนมถ้วยฟู ผลไม้ เมื่อจัดของเซ่นไหว้เรียบร้อยแล้ว

หัวหน้าครอบครัวจะจุดธูป 3 ดอก นั่งคุกเข่า พนมมือถือธูปอัญเชิญ

บรรพบุรุษมารับของเซ่นไหว้แล้วปักธูปบนพ้ืนดินหน้าฮวงซุ้ย หลังจาก

เซ่นไหว้แล้ว ต้องรอให้ธูปหมดดอกจึงเผากระดาษเงิน กระดาษทอง 

เงินกงเต๊ก และจุดประทัดเพ่ือบอกกล่าวบรรพบุรุษ เทศกาลเชงเม้งเป็น

เทศกาลที่สำคัญสำหรับคนไทยเชื้อสายจีน เราตองไปไหว้บรรพบุรุษ

ทุกปี”  

                                   (ธานินทร์ อังวัชรปราการ. 22 กรกฎาคม 2562: สัมภาษณ์)  
         จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า ประเพณีการเซ่นไหว้หลุมฝังศพบรรพบุรุษ
ของพ่อค้าแม่ค้าคนไทยเชื้อสายจีนที่ตลาดคลองสวน 100 ปี มีวัตถุประสงค์เพ่ือแสดงความกตัญญู
กตเวทีต่อบรรพบุรุษที่ล่วงลับไปแล้ว และระลึกถึงคุณความดีท่ีบรรพบุรุษได้กระทำไว้ เป็นแบบอย่างที่
ดีในการดำเนินชีวิตครั้งเมื่อมีชีวิตอยู่ คอยดูแล ปกปักษ์รักษาลูกหลานไม่ให้มอัีนตราย และมีความเป็น 
อยู่ที่ดี ลูกหลานจึงต้องทำพิธีไหว้บรรพบุรุษอย่างเคร่งครัดและนำอาหารมาเซ่นไหว้ในเทศกาลเชงเม้ง 
ทุกปี  
 สรุปได้ว่า การดำรงอยู่โดยการอนุรักษ์ขนบธรรมเนียม ประเพณีของพ่อค้าแม่ค้าในตลาด
คลองสวน 100 ปี เป็นการอนุรักษ์ผ่านเทศสำคัญของชาวจีน ได้แก่ เทศกาลตรุษจีน เทศกาลไหว้
พระจันทร์ และเทศกาลเชงเม้ง ที่สืบทอดจากบรรพบุรุษของพ่อค้าแม่ค้า ขนบธรรมเนียม ประเพณี
เหล่านี้สะท้อนให้เห็นถึงความเชื่อดั้งเดิมที่มีมาตั้งแต่บรรพบุรุษ และยังแสดงให้เห็นว่า พ่อค้าแม่ค้าคน
ไทยเชื้อสายจีนในตลาดคลองสวน 100 ปี ยังให้ความสำคัญกับความกตัญญูต่อบรรพบุรุษและให้
ความสำคัญต่อความสามัคคีของครอบครัวที่สร้างความเป็นเอกลักษณ์ให้แก่คนไทยเชื้อสายจีน และยัง
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เป็นปัจจัยสำคัญที่ทำให้เอกลักษณ์ของความเป็นจีนในตลาดคลองสวน 100 ปี ยังดำรงอยู่สืบมาจนถึง
ทุกวันนี้ 
                  2) ด้านการใช้ภาษา 
   ชาวจีนที่อพยพเข้ามาประเทศไทยในช่วงแรกยังคงใช้ภาษาจีนอยู่ แต่เป็นภาษาถิ่น
ของบ้านเมืองของพวกเขา เช่น คนแต้จิ๋วก็พูดภาษาแต้จิ๋ว และคนกวางตุ้งก็พูดภาษากวางตุ้ง เพ่ือให้
ตนอยู่ในสังคมไทยได้ พวกเขาจึงจำเป็นต้องเรียนภาษาไทยเพ่ือสื่อสารกับคนไทย คนจีนที่อพยพเข้า
มาในระยะแรก ๆ ยังมีความรักและความผูกพันกับประเทศจีนอยู่มากจึงทำให้พวกเขายังใช้ภาษาจีน
สื่อสารกับลูกหลานภายในครอบครัว แต่ปัจจุบัน เนื่องจากยุคสมัยเปลี่ยนไป การใช้ภาษาถิ่นของกลุ่ม
คนไทยเชื้อสายจีนต่าง ๆ ได้เปลี่ยนแปลงตามไป 
         พ่อค้าแม่ค้าคนไทยเชื้อสายจีนในตลาดคลองสวน 100 ปี ที่ยังสามารถพูดภาษาจีน
ตามบรรพบุรุษของตนได้ จะใช้ภาษาจีนสื่อสารกับลูกค้าที่เป็นคนไทยเชื้อสายจีนด้วยกัน ดังคำให้
สัมภาษณ์ของแม่ค้าคนหนึ่งทีว่่า  

    “พ่อ แม่ของฉันเป็นคนจีนแต้จิ๋ว มาจากซัวเถา ที่บ้านพ่อกับ
แม่พูดภาษาแต้จิ๋ว และสอนให้ฉันภาษาแต้จิ๋ว เราก็พูดภาษาแต้จิ๋วได้ 
ในการค้าขายบางทีก็ใช้ภาษาแต้จิ๋วกับลูกค้า โดยเฉพาะลูกค้าเก่าที่เป็น
คนไทยเชื้อสายจีน ร้านนี้ฉันสืบต่อจากพ่อ แม่ เราเปิดร้านขายของที่
ตลาดนี้มานานแล้ว ในตลาดนี้พ่อค้าแม่ค้าส่วนใหญ่เป็นคนไทยเชื้อสาย
จีน และชาวบ้านแถวนี้ก็รู้จักกัน เราก็เลยพู้ดภาษาแต้จิ๋ว”  

                         (อุษณีย์ ตั้งทรงศักดิ์. 22 กรกฎาคม 2562: สัมภาษณ์)  
         จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า พ่อค้าแม่ค้าคนไทยเชื้อสายจีนในตลาดคลอง
สวน100 ปี บางคนยังคงใช้ภาษาจีนสื่อสารกับลูกค้า เฉพาะลูกค้าที่เป็นคนไทยเชื้อสายจีนด้วยกัน ซึ่ง
เป็นลูกค้าเก่า ๆ และคนในชุมชนคลองสวนที่ติดต่อซื้อขายกันมานานแล้ว มิได้ใช้กับลูกค้าทั่วไป 
สำหรับลูกค้าทั่วไปก็จะใช้ภาษาไทยกลางเป็นหลัก นอกจากนี้ ยังพบว่า คนไทยเชื้อสายจีนในชุมชน
ตลาดคลองสวน 100 ปี บางคนยังใช้ภาษาจีนสื่อสารกันอยู่  ส่วนใหญ่จะเป็นผู้สูงอายุที่ยังให้
ความสำคัญกับภาษาจีนอันเป็นการสืบต่อภาษาจีนท้องถิ่นของบรรพบุรุษให้คงอยู่สืบไป 
         แม้ว่าคนไทยเชื้อสายจีนรุ่นใหม่จะพูดภาษาจีนท้องถิ่นตามกลุ่มชาติพันธุ์ของบรรพ
บุรุษตนไม่ค่อยได้แล้วก็ตาม แต่คนไทยเชื้อสายจีนที่ชุมชนตลาดคลองสวน 100 ปี ก็ยังนิยมส่งลูก 
หลานไปเรียนภาษาจีนกลางด้วยเหตุผลที่ประเทศไทยกับประเทศจีนมีการติดต่อแลกเปลี่ยนกันในด้าน
ต่าง ๆ จึงทำให้คนไทยเชื้อสายจีนรุ่นใหม่ ๆ ที่ชุมชนตลาดคลองสวน 100 ปี บางส่วนพูดภาษาจีน
กลางได ้ดังคำให้สัมภาษณ์ที่ว่า 

    “สมัยก่อนอาก๋งอาม่าเพ่ิงมาถึงเมืองไทย ยังพู้ดภาษาจีนแต้จิ๋ว 
เพ่ือมาหากิน อากง๋อาม่าจึงต้องฝึกพูดภาษาไทย พ่อแม่ของผมเกิดที่
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ประเทศไทยจึงพูดภาษาไทย ภาษาแต้จิ๋วได้ทั้งครอบครัว ผมเป็นคน
ไทยเชื้อสายจีนรุ่นที่ 3 ภาษาแต้จิ๋วพูดได้นิดหน่อย ปัจจุบันบ้านผมไม่
พูดภาษาแต้จิ๋วแล้ว เมื่อผมยังเป็นเด็ก ๆ พ่อแม่ได้ส่งผมไปเรียนที่
โรงเรียนภาษาจีน แต่เพราะไม่ค่อยใช้ภาษาจีน จึงทำให้พูดภาษาจีนได้
นิดหน่อย ในสมัยนั้นคนไทยเชื้อสายจีนนิยมส่งลูกหลานไปเรียนที่
โรงเรียนจีนด้วยเหตุผลทีว่่า ประเทศจีนเจริญขึ้นแล้ว ดังนั้น คนไทยเชื้อ
สายจีนปัจจุบันจึงนิยมส่งลูกหลานไปเรียนภาษาจีน ผมก็ส่งลูกสาวไป
เรียนภาษาจีนด้วย” 

                     (โม่งเจียง อิทธิภานนท์. 22 กรกฎาคม 2562: สัมภาษณ์)  
         จากข้อมูลการให้คำสัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า คนไทยเชื้อสายจีนนิยมส่งลูกหลานไป
เรียนที่โรงเรียนภาษาจีน เพ่ือไม่ให้ลูกหลานลืมภาษาจีนและไม่ลืมว่าตนเองเป็นคนไทยเชื้อสายจีน 
ประกอบกับปัจจุบันประเทศจีนกับประเทศไทยมีการติดต่อแลกเปลี่ยนในด้านต่าง ๆ กันมากขึ้น อีก
ทั้งภาษาจีนกลางได้กลายมาเป็นภาษาสำคัญของโลกเป็นภาษาที่สองรองจากอังกฤษ ส่งผลให้
ลูกหลานของคนไทยเชื้อสายจีนปัจจุบันพูดภาษาจีนกลางได้ และเป็นปัจจัยสำคัญที่ทำให้การใช้
ภาษาจีนยังดำรงอยู่ในหมู่ชาวคนไทยเชื้อสายจีนในชุมชนตลาดคลองสวน 100 ปี 
 สรุปได้ว่า ปัจจัยสำคัญในการอนุรักษ์ขนบธรรมเนียม ประเพณีจีนให้ดำรงอยู่คู่กับชุมชน
ตลาดคลองสวน 100 ปี คือ เทศกาลสำคัญของจีน ได้แก่ เทศกาลตรุษจีน เทศกาลไหว้พระจันทร์ เทศ
การเชงเม้ง ที่คนไทยเชื้อสายจีนยังคงยึดถือปฏิบัติอย่างเคร่งครัดตามขนบธรรมเนียม ประเพณีที่พร
รพบุรุษได้ยึดถือปฏิบัติมา แม้ว่าจะมีบางอย่างเปลี่ยนไปไปบ้างก็ตาม แต่ถึงกระนั้น คนไทยเชื้อสายจีน
ทีชุ่มชนตลาดแห่งนี้ก็ยังคงไว้ซึ่งสาระสำคัญในเทศกาลสำคัญเหล่านี้ และถือว่าเป็นปัจจัยสำคัญยิ่งที่ทำ
ให้วิถีชีวิตที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะของชาวจีนเกี่ยวกับเทศกาลสำคัญต่าง ๆ ยังคงดำรงอยู่ และอีก
ปัจจัยหนึ่ง คือ การใช้ภาษาจีนทั้งภาษาจีนท้องถิ่นที่ยังคงใช้อยู่ในหมู่คนไทยเชื้อสายจีนด้วยกัน
บางส่วน แม้ว่าปัจจุบันการใช้ภาษาจีนท้องถิ่นจะลดน้อยไปก็ตาม เนื่องจากลูกหลานชาวจีนรุ่นใหม่ไม่
นิยมใช้ภาษาจีนท้องถิ่นสื่อกันในครอบครัว แต่ถึงกระนั้นก็ได้มีภาษาจีนกลางเข้ามาแทนที่ เนื่องจาก
คนไทยเชื้อสายจีนในปัจจุบันนิยมส่งบุตรหลานของตนไปเรียนภาษาจีน เนื่องด้วยสถานการณ์ปัจจุบัน
ที่ประเทศจีนกำลังพัฒนาประเทศ มีการขยายตัวทางด้านเศรษฐกิจไปทั่วโลก และภาษาจีนได้กลายมา
เป็นภาษาสำคัญของโลก ส่งผลให้การใช้ภาษาจีนยังคงดำรงอยู่ และเป็นเครื่องมือสำคัญในการอนุรักษ์
ขนบธรรมเนียม ประเพณีจีนให้คงอยู่คู่ตลาดคลองสวน 100 ปี สืบไป 
 
3.3 การเปลี่ยนแปลงของตลาดคลองสวน 100 ปี 
 เมื่อกาลเวลาเปลี่ยนแปลงไป สภาพการเมือง เศรษฐกิจ สังคมก็ย่อมเปลี่ยนแปลงตามไปด้วย
เพราะความซับซ้อนทางการเมือง เศรษฐกิจ สังคมที่เพ่ิมขึ้นตลอดเวลา ด้วยเหตุนี้การค้าขาย วิถีชีวิต 
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ที่อยู่อาศัย ขนบธรรมเนียม ประเพณีของลูกหลานชาวจีนในตลาดคลองสวน 100 ปี จึงเปลี่ยนแปลง
ตามไปด้วย ดังผลการศึกษาต่อไปนี้ 
          3.3.1 การเปลี่ยนแปลงการค้าขายสินค้า 
   สมัยก่อนสินค้าที่วางขายในตลาดน้ำคลองสวน 100 ปี ส่วนใหญ่เป็นผลผลิตทาง
การเกษตร นอกจากนี้ ยังมีอาหารสด เช่น เนื้อสด ปลา ผัก ผลไม้ ฯลฯ อาหารแห้ง เช่น พริก หอม 
กระเทียม เครื่องเทศ น้ำปลา เกลือ น้ำตาล ขนมแห้ง ยา และสบู่ โดยใช้เรือเป็นพาหนะนำสินค้าไปส่ง
ยังแหล่งรับซื้อหรือจุดนัดพบ ซึ่งมักจะเกิดขึ้นตามบริเวณปากคลองหรือบริเวณจุดตัดของคลองซอย
ต่าง ๆ นอกจากนี้ ยังมีเรือนแพที่อยู่ในบริเวณแหล่งชุมนุมของเรือ ก็จะเกิดเป็นตลาดแบบประจำขึ้น 
โดยมักเกิดจากการรับฝากขายสินค้าของเรือ นานเข้าเรือนแพเหล่านี้ก็จะจัดหาสินค้าจำพวกเครื่อง
อุปโภคบริโภคต่าง ๆ มาวางขาย โดยผู้ขายออกไปรับมาจากแหล่งผลิตตามย่านต่าง ๆ นอกจากนี้
พ่อค้าแม่ค้ายังอาจจะรับอาหารสดมาจำหน่ายด้วย ดังนั้น เรือนแพจึงเป็นศูนย์กลางที่มีสินค้ามากชนิด 
และกลายเป็นตลาดริมน้ำที่มีพ่อค้ารายย่อยมีบทบาทในการขายสินค้าต่าง ๆ 
      ตลาดคลองสวน 100 ปีนับได้ว่าเป็นตลาดเก่าแก่ที่ยังเป็นสถานที่ซื้อขายสินค้าที่ยังมี
ชีวิตอย่างสมบูรณ์ ซึ่งจากการสังเกต การสัมภาษณ์ และการฟังคำบอกเล่าของลูกหลานชาวจีนที่ตลาด
แห่งนี้ถึงในยุคก่อน ทำให้เห็นภาพของชุมชนตลาดคลองสวนในอดีต คือ ฝั่งตรงกับข้ามกับที่ตั้งของ
ตลาดคลองสวนในสมัยก่อนเคยเป็นทุ่ง มีการทำนาและการต้อนควายมาเป็นฝูง บ้านเรือนของคนไทย
ก็ตั้งอยู่เรียงรายทั้งสองฝั่งคลอง ตลาดได้ถูกสร้างขึ้นโดยชาวจีนอพยพ ซึ่งชาวจีนสมัยนั้นจะชอบตั้ง
บ้านเรือนอยู่ใกล้ริมคลองเพราะทำมาหากินง่าย  
   เนื่องจากการเปลี่ยนแปลงของสภาพสังคมและเศรษฐกิจ จึงทำให้ความต้องการของ
ลูกค้าเปลี่ยนแปลงตามไปด้วย ส่วนพ่อค้าแม่ค้าก็ต้องปรับเปลี่ยนสินค้าที่ขายให้ไปตามความต้องการ
ของลูกค้า เพ่ือให้ได้กำไรและดำรงชีพอยู่ได้ ดังคำให้สัมภาษณ์ที่ว่า  

    “สมัยก่อน อาก๋งอาม่าจากประเทศจีนเพ่ิงมาถึงประเทศไทย
ขายผัก ขายผลไม้ในตลาดคลองสวน ในสมัยนั้น ขายผัก ขายผลไม้กำไร
น้อย แล้วเพ่ืออยากได้กำไรเยอะ อาก๋งอาม่าก็ได้เปลี่ยนมาเปิดร้านโช
ห่วย ขายปลีกขนาดเล็ก เครื่องปรุงอาหาร อาหารแห้ง สบู่ เกลือ 
น้ำตาลและหลายสิ่งหายอย่างที่ต้องใช้ในประจำวัน ร้านนี้เจ้สืบทอด
จากบรรพบุรุษ เวลานานมากว่า 70 ปีแล้ว ลูกค้าของร้านเราส่วนใหญ่
เป็นลูกค้าประจำ ปัจจุบันนี้ ตลาดคลองสวน 100 ปี เปลี่ยนเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยว มีนักท่องเที่ยวมาเที่ยวเยอะมาก สินค้าบานอย่างที่ขายก็ตาม
นักท่องเที่ยวที่นิยม ถ้าวันหลังลูกของเจ้อยากเปลี่ยนขายสินค้าใหม่ เจ้ก็
ตามใจเขา” 

                                                 (เชงก่ี แซ่เฮ้ง. 23 มิถุนายน 2562 : สัมภาษณ์)  
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         จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นถึงความเปลี่ยนแปลงของการค้าขาย กล่าวคือ 
พ่อค้าแม่ค้าในตลาดคลองสวน 100 ปี จะเปลี่ยนไปขายสินค้าตามสภาวะทางเศรษฐกิจของสังคมและ
ความต้องการของลูกค้า เลือกขายของที่มีกำไรจนถึงปัจจุบัน เนื่องจากเศรษฐกิจตกต่ำจึงทำให้พ่อค้า
แม่ค้าต้องหาสินค้าที่สอดคล้องกับความต้องการของลูกค้าส่วนใหญ่มาขาย เพ่ือดึงดูดลูกค้ามาซื้อของ
ที่ร้านของตน 
         นอกจากนี้ยังพบว่า พ่อค้าแม่ค้าชาวไทยเชื้อสายจีนในตลาดคลองสวน 100 ปี ยังคง
ต้องปรับตัวขายสินค้าให้เข้ากับสภาพการณ์ปัจจุบัน ดังคำให้สัมภาษณท์ี่ว่า 

     “สมัยก่อน ประมาณ 60 ปีที่แล้ว บริเวณตลาดคลองสวนส่วน
ใหญ่เป็นทุ่งนา ชาวบ้านทำนากันเป็นส่วนใหญ่ บางเดือนชาวบ้านส่วน
ใหญ่จะออกมาซื้อเครื่องมือเกี่ยวข้าว แต่ตอนนี้เป็นโรงงานไปหมดแล้ว 
เครื่องมือเกี่ยวข้าวขายไม่ดี บางคนก็เปลี่ยนไปขายสินค้าอ่ืน ปัจจุบันนี้ 
ตลาดคลองสวน 100 ปี เปลี่ยนเป็นแหล่งท่องเที่ยว มีนักท่องเที่ยวมา
เที่ยวเยอะมาก ตอนนี้ต้องอาศัยคนที่มาท่องเที่ยว” 

                                         (บุญเรือง จิรัวฒน์กุล. 23 มิถุนายน 2562 : สัมภาษณ์)  
         จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์สะท้อนให้เห็นถึงการเปลี่ยนแปลงของสินค้าที่พ่อค้าแม่ค้า
นำมาขาย ลูกค้าท่ีมาซื้อสินค้า และสภาพของท้องที่ที่เดิมทีเป็นท้องนา คนส่วนใหญ่ประกอบอาชีพทำ
นา แต่ปัจจุบันเปลี่ยนเป็นโรงงาน พ้ืนที่การเกษตรเปลี่ยนเป็นพ้ืนที่อุตสาหกรรม คนทำนาลดน้อยลง
ส่งผลให้พ่อค้าแม่ค้าต้องปรับเปลี่ยนสินค้าที่ขายให้เป็นไปตามสภาพการณ์ของสังคมและความ
ต้องการของลูกค้า ประกอบกับรูปแบบของการซื้อขายค้าที่ตลาดคลองสวน 100 ปี ไม่ได้ยึดติดกับการ
ซื้อขายในตลาดเพียงแห่งเดียว แต่มีร้านค้า ห้างสรรพสินค้า และร้านสะดวกซื้อที่เกิดมากขึ้น จึงทำให้
พ่อแม่ค้าในตลาดคลองสวน 100 ปี ต้องปรับตัวให้เข้ากับสภาพการณ์ปัจจุบันมากข้ึนเพ่ือการดำรงอยู่
ของอาชีพและการดำรงชีวิต จากที่เคยเป็นแหล่งแลกเปลี่ยนสินค้าทางการเกษตรระหว่างครัวเรือน
หรือการขายของกินของใช้เล็ก ๆ น้อย ๆ มาเป็นการค้าเชิงพาณิชย์มากขึ้น มีการปรับรูปแบบของ
ตลาดให้มีสินค้าหลากหลายมากขึ้น เพ่ือตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวหรือผู้ที่เดินทางมา
ซื้อสินค้าจากนอกเขตชุมชน 
                  นอกจากนี้ เส้นทางการเข้าถึงตลาดคลองสวน 100 ปีก็มีการเปลี่ยนแปลงไป จากเดิมที
การเข้าถึงตลาดจะใช้เส้นทางน้ำเป็นหลัก แต่ปัจจุบันมีถนนหลายเส้นทางได้ตัดเข้ามาถึงตลาดแห่งนี้ได้
อย่างสะดวก ส่งผลให้วิถีชีวิตของผู้คนในชุมชนตลาดคลองสวนเปลี่ยนแปลงไป ไม่มีการใช้เรือสัญจร
ไปมาอีกแล้ว ประกอบกับมีโรงงานอุตสาหกรรมที่สร้างอยู่ใกล้ชุมชน พ้ืนที่การทำนาก็ลดน้อยลงมาก 
จึงไม่มีชาวนามานั่งพักดื่มกาแฟที่ตลาดแห่งนี้ ลูกหลานของพ่อค้าแม่ค้าบางคนที่ตลาดแห่งนี้ก็ได้ย้าย
ไปอยู่ในที่อ่ืน พ่อค้าแม่ค้าบางส่วนที่ยังอยู่อาศัยที่ตลาดแห่งนี้ก็ได้ซ่อมแซมร้านค้า รักษาไว้ และได้
เปลี่ยนแปลงกิจการค้าเป็นอย่างอ่ืนก็มี ดังคำให้สัมภาษณ์ที่ว่า 
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 “ในอดีต มีบางร้านที่เดิมทีเคยเปิดเป็น ร้านตัดผม ร้านซ่อม
วิทยุ ร้านขายทอง ร้านถ่ายรูปแบบเก่า ร้านขายผ้า และร้านตัดเสื้อผ้า 
ภายหลังลูกค้ามาตัดเสื้อผ้าน้อยลง เพราะลูกค้านิยมซื้อเสื้อผ้าสำเร็จรูป
ที่ห้างสรรพสินค้า ร้านขายทองก็หันมาขายทุกอย่าง เพราะขายทอง
ตอนนี้อันตรายมาก และราคาก็ขึ้นลงบ่อย ๆ ปัจจุบันร้านเหล่านั้นเปิด
เป็นร้านขายของชำเล็ก ๆ หรือขายสินค้าอ่ืน เพราะลูกหลานได้ขยับ
ขยายไปพักอาศัยอยู่ที่อ่ืน สินค้าที่ขายในก็ไปตามการเปลี่ยนแปลงของ
ลูกค้าและสังคม”  

                                           (รัตนา อลิสานันท์ .23 มิถุนายน 2562 : สัมภาษณ์) 
          จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นถึงความเปลี่ยนแปลงด้านกิจการค้าในตลาด
คลองสวน 100 ปี ที่ เกิดจากการขยายตัวและการเปลี่ยนแปลงของสังคมและเศรษฐกิจ อีกทั้ง
ลูกหลานของพ่อค้าแม่ค้าบางส่วนได้ย้ายไปอยู่อาศัยในที่แห่งอ่ืน จึงทำให้ไม่ มีผู้สืบสานกิจการค้าต่อ 
ประกอบกับมีการตัดถนนเข้ามาถึงตลาดก็ยิ่งทำให้คนเดินทางได้สะดวกสบายมากขึ้น พ้ืนที่บางส่วน
ของชุมชนตลาดคลองสวนกลายเป็นโรงงานอุตสาหกรรม มีพ้ืนที่ทำนาลดน้อยลง ส่งผลพ่อค้าแม่ค้าใน
ตลาดคลองสวน 100 ปี ต้องปรับตัว เปลี่ยนแปลงกิจการ พัฒนาการขาย และการให้บริการไปตาม
การเปลี่ยนแปลงสังคมและความต้องการของลูกค้า 

        นอกจากนี้ผลการศึกษายังพบว่า การประกอบอาชีพค้าขายสินค้าต่าง ๆ ของพ่อค้า
แม่ค้าคนไทยเชื้อสายจีนรุ่นที่ 2 และรุ่นที่ 3 ยังคงเป็นเช่นเดียวกันกับการค้าขายของชาวจีนอพยพที่
เป็นบรรพบุรุษของตนรุ่นแรก แตต่่อมาต้องปรับตัวเพ่ือให้ทำการค้าต่อไปได้ ดังคำให้สัมภาษณ์ที่ว่า 

    “เมื่อก่อน บรรพบุรุษของเราได้อพยพเข้ามาประเทศไทยเป็น
ช่างตัดเสื้อผ้า รับจ้างในร้านค้าของคนอ่ืน เมื่อเริ่มเก่งแล้วก็ตั้งร้านค้าที่
ตลาดคลองสวน 100 ปี เมื่อก่อนบริเวณตลาดคลองสวนส่วนใหญ่เป็น
ทุ่งนา บรรพบุรุษตัดเสื้อผ้าชาวนามาขายและยังเคยขายเครื่องทำนา
ด้วยด้วย แต่ปัจจุบันไม่มีคนทำนาแล้ว ก็เลยเปลี่ยนมาตัดเสื้อผ้าตาม
ลูกค้าที่นิยม และขายเสื้อผ้าสำเร็จรูป เสื้อผ้าแบบไทย ร้านนี้ผมสืบต่อ
จากบรรพบุรุษ ปัจจุบันตลาดคลองสวน 100 ปี เปลี่ยนเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยว เสื้อผ้าแบบไทยสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวคนไทยและ
ต่างชาติให้มาซื้อ” 

                     (กิตติ เชวงนิรันดร์.10 มิถุนายน 2562: สัมภาษณ์)  
        จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า ตลาดคลองสวน 100 ปี เริ่มต้นจากการ

อพยพเข้ามาของชาวจีนที่เข้ามาตั้งชุมชนของชาวจีน เนื่องจากการค้าขายที่ตลาดคลองสวน 100 ปี
เจริญก้าวหน้า จึงมีลูกหลานชาวจีนอพยพเข้ามาอยู่ที่ชุมชนแห่งนี้มากขึ้น และประกอบกิจการค้าขาย
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ตามความชำนาญของตนเอง เช่น ช่างตัดเย็บเสื้อผ้าก็ตั้งร้านเย็บเสื้อผ้า เมื่อความนิยมของลูกค้า
เปลี่ยนแปลงไปก็ต้องปรับตัวมาขายเสื้อผ้า และเครื่องมือทำนาแทน เพื่อให้สอดคล้องกับอาชีพการทำ
นาของคนส่วนใหญ่ในชุมชนที่อยู่อาศัยและชุมชนใกล้เคียง เมื่อคนในชุมชนลดการทำนาลง เพราะนัก
ธุรกิจได้มาซื้อที่นาของชาวบ้านไปสร้างโรงงานอุตสาหกรรม พ่อค้าแม่ค้าบางส่วนในตลาดคลองสวน 
100 ปี ก็ได้ปรับการค้าของตนมาขายสินค้าอย่างอ่ืน เช่น การขายเสื้อผ้า แทนสิ้นค้าทางการเกษตร 
เพ่ือให้สามารถดำเนินชีวิตต่อไปได้ 
         นอกจากนี้ ผลการศึกษายังพบว่า การเปลี่ยนแปลงของอาชีพการค้าในชุมชนตลาด
คลองสวน 100 ปี ในอดีตจะสัมพันธ์กับวิถีชีวิตของคนในชุมชนที่ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพทำสวนและ
ทำนา ดังนั้น การค้าขายภายในตลาดแห่งนี้จึงมีร้านขายผ้า ร้านตัดเสื้อผ้าสีดำที่คนในชุมชนนิยมซื้อไป
ใส่ทำสวนและทำนา อีกทั้งยังมีร้านที่ประกอบกิจการต่าง ๆ มากมายตามความต้องการและวิถีชีวิต
ของภายในชุมชนและชมชนใกล้เคียง ดังคำให้สัมภาษณ์ที่ว่า  

 “สมัยก่อน พ้ืนที่ในชุมชนส่วนใหญ่ยังเป็นทุ่งนา ชาวนาก็จะมา
ซื้อเครื่องทำนา ซื้อผ้าดำ เสื้อแขนยาว กางเกง หมวก ซึ่งมีคนจีนเป็น
ช่างตัดเสื้อผ้าเปิดร้านในตลาดคลองสวนตัดชุดมาขาย สมัยนั้นยังไม่มี
การตัดถนนเข้ามา คนส่วนใหญ่จะใช้เรือสัญจรไปมา ตลาดคลองสวนมี
สินค้ามากมาย มีผู้คนทั้งจากชุมชนตลาดคลองสวน และชุมชนอ่ืนมาหา
ซื้อสินค้ากัน ที่ตลาดนี้มีร้านอาหาร ร้านขนม ร้านขายข้าวสาร ร้าน
กาแฟ ร้านทำทอง ร้านซ่อมวิทยุ ร้านตัดผม ร้านตัดเสื้อผ้า ร้านถ่ายรูป 
และร้านขายของใช้ต่าง ๆ แต่ปัจจุบันนี้เปลี่ยนไปแล้ว ร้านถ่ายรูปแบบ
เก่าไม่มีแล้วในปัจจุบัน”  

                                             (ทนงธน สุทธิเวช. 23 มิถุนายน 2562 : สัมภาษณ์)  
         จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์สะท้อนให้เห็นภาพของพ้ืนที่ในชุมชนตลาดคลองสวนใน
สมัยก่อนที่ส่วนใหญ่เป็นทุ่งนา และคนส่วนใหญ่ประกอบอาชีพทำนา คนจีนได้เปิดร้านค้าเป็นร้านขาย
ผ้า ตัดเสื้อผ้าขายให้ชาวสวน ชาวนา สมัยก่อนยังไม่ได้ตัดถนนเข้ามา คนส่วนใหญ่เดินทางโดยใช้เรือ
ไปซื้อสินค้าตลาดน้ำจึงเป็นตลาดที่ขายสินค้าแบบตลาดสด สะท้อนให้เห็นวิถีชีวิตของคนในชุมชนที่
เรียบง่าย ไม่เร่งรีบ พ่อค้าแม่ค้าขายสินค้าและให้บริการตามวิถีชีวิตของคนภายในชุมชนและคนนอก 
ชุมชน ดังเช่น ร้านอาหาร ร้านขนม ร้านขายข้าวสาร ร้านกาแฟ ร้านทำทอง ร้านซ่อมวิทยุ ร้านตัดผม 
ร้านตัดเสื้อผ้า ร้านถ่ายรูป ร้านขายของใช้ต่าง ๆ ในชีวิตประจำวัน แต่ปัจจุบันนี้ได้เปลี่ยนแปลงไปตาม
สถานการณ์ของสังคม ร้านบางร้านที่กล่าวข้างต้น เช่น ร้านถ่ายรูปแบบโบราณ ไม่มีแล้วในปัจจุบัน 
 สรุปได้ว่า การเปลี่ยนแปลงสินค้าที่ขายในตลาดคลองสวน 100 ปี ในปัจจุบันจากที่เคยเป็น
แหล่งแลกเปลี่ยนสินค้าทางการเกษตรระหว่างครัวเรือน หรือของกินของใช้เล็ก  ๆ น้อย ๆ ใน
บรรยากาศริมน้ำที่เรียบง่าย มาเป็นวิถีชีวิตเร่งรีบหรือมีการเข่งขันกับเวลา และสภาพแวดล้อม
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ที่ทันสมัยจากร้านค้าแบบเรียบง่ายมาเป็นการค้าเชิงพาณิชย์ที่มีการแข่งขันมากขึ้น มีการปรับปรุง
รูปแบบของการขายให้มีสินค้าหลากหลายมากขึ้น เพ่ือตอบสนองความต้องการของคนภายในชุมชน 
คนภายนอกชุมชน และนักท่องเที่ยวที่เปลี่ยนไป 
 3.3.2 การเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิตในตลาดคลองสวน 100 ปี 
                 1) อาหารการกิน 

  ผลการศึกษาพบว่า การเปลี่ยนแปลงด้านนี้ มีลักษณะแบบผสมกลมกลืนกับ
วัฒนธรรมด้านอาหารในสังคมไทย เริ่มจากชาวจีนอพยพบางคนได้แต่งงานกับคนไทย เมื่อใช้ชีวิตอยู่
ร่วมกันก็ได้มีการเรียนแลกเปลี่ยนรู้วิถีชีวิตด้านต่าง ๆ ของกันและกัน โดยเฉพาะด้านอาหารการกิน 
เห็นได้จากคำให้สัมภาษณ์ที่ว่า  

    “อาก๋งเป็นคนจีนมาจากแต้จิ๋ว ย่าเป็นคนไทย อาหารการกินใน
ครอบครัวของเราก็ผสมผสานกัน เพราะว่าอาก๋งสอนให้ย่าทำอาหารจีน 
ย่าก็ทำอาหารไทยให้อาก๋งกิน กินไปกินมาก็เลยกินได้ อยู่ด้วยกันก็กิน
ได้อาหารจีนกับอาหารไทย อาหารจีนจานหนึ่งต้องครบถ้วนทั้งสีสันที่
สวยงาม กลิ่นหอมที่น่ารับประทาน และรสชาติที่เอร็ดอร่อย”  

                      (ฮุยเจง แซ่ตั้ง. 15 มิถุนายน 2562: สัมภาษณ์)  
        จากข้อมูลการให้คำสัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า วิถีชีวิตของคนไทยเชื้อสายจีนที่ตลาด

คลองสวน 100 ปี มีการผสมกลมกลืนด้านอาหารระหว่างอาหารจีนกับอาหารไทยมานานแล้ว สำหรับ
ปัจจัยสำคัญที่ทำให้มีการผสมกลมกลืนด้านอาหารก็คือ การที่คนจีนอพยพแต่งงานกับคนไทย เมื่อทั้ง
คู่มาใช้ชีวิตอยู่ร่วมกันจึงทำให้มีโอกาสเรียนรู้วัฒนธรรมของกันและกัน หนึ่งในวัฒนธรรมเหล่านั้นก็คือ 
อาหาร เช่น สามีซึ่งเป็นคนจีนได้สอนภรรยาที่เป็นคนไทยให้ทำอาหารจีน ในขณะเดียวกัน ภรรยาที่
เป็นคนไทยก็ได้ทำอาหารไทยให้สามีที่เป็นคนจีนได้รับประทาน ต่างคนต่างเรียนรู้อาหารของกันและ
กัน ต่อมาก็ทำให้สมาชิกในครอบครัวนั้นรับประทานทั้งอาหารไทยและอาหารจีนได้ 
                  2) ที่อยู่อาศัย 
   ที่อยู่อาศัยดั้งเดิมที่เคยอยู่กันมาตั้งแต่สมัยก่อนของพ่อค้าแม่ค้าในตลาดคลองสวน 
100 ปี ใช้เป็นทั้งร้านค้าและที่พักอาศัยไปในตัว แต่ปัจจุบันได้เปลี่ยนแปลงไป คือ พ่อค้าแม่ค้าบางคน
ไปซื้อบ้านอยู่อาศัยในท่ีอ่ืนโดยมีสาเหตุสำคัญที่ทำให้ต้องย้ายที่อยู่ ดังคำให้สัมภาษณ์ที่ว่า  

    “ในอดีตชาวตลาดมีวิถีชีวิตอยู่ริมคลอง มีชีวิตประจำวันที่
เกี่ยวกับเรือ มีการค้าขายทางเรือ การขนส่งสินค้าต่าง ๆ ก็ใช้เรือ แต่ทุก
วันนี้ เจ้าของร้านบางร้านไม่ได้อาศัยอยู่ที่นี่แล้ว เพราะว่า มีการตัดถนน
เข้ามาที่ตลาดน้ำ ผู้คนส่วนใหญ่ก็มีรถส่วนตัว การเดินทางก็สะดวก จึง
ไปซื้อบ้านอยู่ที่ อ่ืน แต่ด้วยความเคยชินกับวิถีชีวิตแบบดั้งเดิม มีทั้ง
เพ่ือนบ้านและลูกค้าที่คุ้นเคยกัน แวะมาคุย ทักทาย และซื้อของ จึงทำ
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ให้พ่อค้าแม่ค้าคนไทยเชื้อสายจีนบางส่วนพักอาศัยอยู่ที่ร้านค้าในตลาด 
ซึ่งเป็นทั้งที่อยู่อาศัยและร้านค้าไปในตัว แต่ปัจจุบันมีโรงงานมาตั้งอยู่
ใกล้ชุมชนจำนวนมาก พื้นที่ทำนา ทำสวน  ก็ลดลงไปมาก ส่งผลให้น้ำ
ในคลองไม่สะอาดทำ สภาพแวดล้อมไม่ดี และอีกปัจจัยหนึ่งก็คือ 
ร้านค้าส่วนในตลาดนี้สร้างจากไม้ ถ้าเกิดไฟไหม้ก็จะมีอันตรายมาก จึง
ทำให้พ่อค้าแม่ค้าบางคนไปซื้อบ้านใหม่ในที่อ่ืน” 

                                     (อนุชิต เบญจศิริวรรณ. 23 มิถุนายน 2562 : สัมภาษณ์) 
          จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์สะท้อนให้เห็นถึงวิถีชีวิตของพ่อค้าแม่ค้าในตลาดคลองสวน 
100 ปี ที่อาศัยอยู่ที่ร้าค้าที่เป็นทั้งที่อยู่อาศัยและสถานที่ประกอบการค้าขาย ซึ่งตั้งอยู่ริมฝั่งคลอง ใช้
ทางน้ำสัญจรไปมาโดยใช้เรือเป็นพาหนะหลัก นอกจากนี้ ยังสะท้อนถึงปัจจัยสำคัญที่ทำให้เกิดการ
เปลี่ยนแปลงหรือการย้ายที่อยู่อาศัยของพ่อค้าแม่ค้าในตลาดคลองสวน 100 ปี บางส่วน คือ ความ
เจริญเติบโตของท้องที่ที่มีการตัดถนนเข้ามา การมีโรงงานเข้ามาตั้งอยู่ในพ้ืนที่จำนวนมาก ส่งผลให้วิถี
ชีวิตของคนในชุมเปลี่ยนไป จากการสัญจรทางน้ำก็เปลี่ยนไปเป็นการสัญจรทางถนนโดยรถยนต์ที่ให้มี
ความสะดวกและรวดเร็วมากข้ึน สภาพแวดล้อมของชุมชนเปลี่ยนไป จากพ้ืนที่การเกษตรที่เอ้ือต่อการ
มีสิ่งแวดล้อมที่ดี กลับกลายเป็นพ้ืนที่อุตสาหกรรมมากขึ้น ผลกระทบที่ตามมาก็คือ สิ่งแวดล้อม
เปลี่ยนแปลงไป เช่น น้ำในคลองไม่สะอาด เป็นอันตรายต่อสุขภาพร่างกาย ส่งผลให้พ่อค้าแม่ค้า
บางส่วนได้ไปซื้อที่อยู่อาศัยในที่อ่ืน เพราะเห็นว่า เป็นที่อยู่อาศัยที่สะดวกสบายและปลอดภัยกว่าที่
ร้านค้าที่สร้างจากไม้ ซึ่งอาจเกิดอันตรายต่อชีวิตได้ เช่น กรณีเกิดไฟไหม้ แต่ก็ยังมีพ่อค้าแม่ค้า
บางส่วนที่ยังคงพักอยู่อาศัยที่ร้านค้าของตนด้วยความเคยชินกับวิถีชีวิตแบบดั้งเดิมที่มีเพ่ือนบ้านแวะ
มาคุย ทักทาย และลูกค้าที่คุ้นเคยกันมาซื้อของประจำ  
                  3) การใช้ภาษา   

  ภาษาเป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรม มีอัตลักษณ์ของกลุ่มเชื้อชาติของตัวเองที่ต่างจาก
กลุ่มชาติพันธุ์อ่ืน การใช้ภาษาของพ่อค้าแม่ค้าในตลาดคลองสวน 100 ปี ได้มีปรับให้เข้ากับสภาพของ
สังคมและลูกค้าที่เปลี่ยนไปตามยุคสมัย พ่อค้าแม่ค้าสามารถพูดสื่อสารกับลูกค้าได้หลายภาษา ดังคำ
ให้สัมภาษณ์ที่ว่า 

    “พ่อของผมเป็นคนจีน มาจากไหหลำ ผมพูด ภาษาไหหลำ 
ภาษาแต้จิ๋ว ภาษาจีนกลางได้ เมื่อยังป็นเด็ก ๆ พ่อส่งผมกลับไหหลำไป
เรียนหนังสือ ผมก็พูดภาษาไหหลำ ภาษาจีนกลางได ้โตขึ้นแล้วพ่อก็เลย
ให้ผมมาประเทศไทยช่วยพ่อทำงาน ในตลาดคลองสวน พ่อค้าแม่คส่วน
ใหญ่เป็นจีนแต้จิ๋ว ผมก็พูดภาษาแต้จิ๋วได้ ภาษาแต้จิ๋วจะใช้พูดเกี่ยวกับ
ค้าขาย เดี๋ยวนี้ลูกหลานคนจีนส่วนใหญ่ไม่ค่อยพูดแต้จิ๋วแล้ว เพราะว่า
อยู่ในสังคมไทย ทุกคนพูดแต่ภาษาไทย ภาษาจีนเมื่อไม่ได้พูดบ่อย ๆ ก็
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ทำให้ลืม แต่ว่าพ่อแมก่็ส่งลูกหลานไปเรียนภาษาจีน” 
                     (ทนงธน สุทธิเวช. 15 มิถุนายน 2562 : สัมภาษณ์) 

        จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า พ่อค้าแม่ค้าได้ปรับตัวเพ่ือให้สามารถพูด
ภาษาจีนตามกลุ่มภาษาของบรรพบุรุษจีนต่าง ๆ เมื่อมีลูกค้ากลุ่มอ่ืนมาซื้อขายสินค้าก็ใช้ภาษาจีน
ท้องถิ่นผสมผสานกับการใช้ภาษาไทยสื่อสารกับลูกค้า แต่ก็ยังรักษาภาษาจีนไว้ โดยการส่งลูกหลานไป
เรียนภาษาจีนกลาง สะท้อนถึงการดำรงอยู่ของความเป็นจีนและการปรับเปลี่ยนให้ผสมกลมกลืนกับ
คนในสังคมไทยเพ่ือการดำรงอยู่ของกิจการการค้าขายและการดำรงชีพในสังคมไทยได้สะดวกยิ่งข้ึน 

        4) การศึกษา 
             ในตลาดคลองสวน 100 ปีกลุ่มพ่อค้าแม่ค้าที่ เป็นคนไทยเชื้อสายจีนต่างเป็น
ลูกหลานของชาวจีนที่เกิดและเติบโตในประเทศไทย ซึ่งพวกเขาได้รับการเลี้ยงดูและเรียนรู้วัฒนธรรม
จีนควบคู่กับวัฒนธรรมไทยในชีวิตประจำวัน ดังนั้น พ่อค้าแม่ค้าคนไทยเชื้อสายจีนในตลาดคลองสวน 
100 ปี จึงมีโอกาสได้ เรียนรู้สั งคมและวัฒนธรรมไทยในทุก ๆ ด้าน ผ่านการใช้ภาษาไทยใน
ชีวิตประจำวัน และการศึกษาที่โรงเรียนของไทย แต่ในปัจจุบัน เนื่องจากประเทศจีนได้พัฒนาประเทศ
ให้เจริญอย่างมาก มีการขยายตัวทางการค้าและเศรษฐกิจไปยังประเทศต่าง ๆ จึงทำให้ประเทศไทยมี
โอกาสได้ค้าขายหรือทำธุรกิจกับประเทศจีนมากขึ้นกว่าที่ผ่านมาในอดีต ผลที่ตามมาก็คือ คนไทยเชื้อ
สายจีนนิยมเรียนภาษาจีนมากขึ้น ดังคำให้สัมภาษณ์ที่ว่า 

     “บรรพบุรุษของฉันมาจากประเทสจีน เป็นคนแต้จิ๋ว ฉันเกิด
ที่ประเทศไทย เป็นคนไทยเชื้อสายจีนรุ่นที่ 3 เมื่อตอนเด็ก ๆ ฉันก็ได้
เรียนที่ โรงเรียนไทยเหมือนเด็กไทยทุกคน สามารถพูดและเขียน
ภาษาไทยได้ และเรียนวัฒนธรรมไทยจากการศึกษาทุกระดับ ทำให้ฉัน
สามารถสื่อสารวัฒนธรรมกับเพ่ือนคนไทยด้วยกันได้ นอกจากนี้  
เนื่องจากบรรพบุรุษเป็นคนจีน ครอบครัวของฉันยังปฏิบัติตาม
ขนบธรรมเนียม ประเพณีจีน จึงทำให้ฉันได้เข้าใจทั้งวัฒนธรรมไทยและ
จีน แต่ในปัจจุบัน ประเทศไทยกับประเทศจีนมีการติดต่อทำธุรกิจกัน
มากข้ึน คนไทยก็เลยนิยมส่งลูกหลานไปเรียนภาษาจีน เพื่อให้ลูกหลาน
ได้มีงานที่มีรายได้ด”ี 

                                   (เพ็ญภรณ์ ศิริดวงสุริยันต์. 15 มิถุนายน 2562 : สัมภาษณ์)  
         จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า ในอดีตคนจีนอพยพเข้ามาอาศัยอยู่ใน
ประเทศไทย เพ่ือให้ลูกหลานเรียนรู้วัฒนธรรมไทยกับภาษาไทยโดยได้เข้าสู่ในสั่งคมไทย จึงส่ง
ลูกหลานไปเรียนที่โรงเรียนภาษาไทย และด้วยเหตุผลที่ประเทศไทยกับประเทศจีนมีการติดต่อทำ
ธุรกิจกันมากขึ้น จึงทำให้คนไทยนิยมส่งลูกหลานไปเรียนภาษาจีนกลาง เพ่ือให้มีโอกาสได้งานทำที่
สบายและมีรายได้สูง 
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 สรุปได้ว่า เมื่อคนจีนอพยพทำมาหากินในประเทศไทย สร้างอาชีพ สร้างฐานะของตนเองใน
ประเทศไทย และร่วมกิจกรรมต่าง ๆ ในสังคมไทย ส่งผลให้วิถีชีวิตของพ่อค้าแม่ค้าในตลาดคลองสวน 
100 ปี มีการผสมกลมกลืนกับวิถีชีวิตของคนสังคมไทยในด้านอาหารการกิน การใช้ภาษา และ
การศึกษา ซึ่งกลุ่มพ่อค้าแม่ค้าคนไทยเชื้อสายจีนได้เรียนรู้วัฒนธรรมไทยที่โรงเรียนไทย ชาวจีนและ
ลูกหลานจีนบางคนได้แต่งงานกับคนไทย และทำงานกับคนไทยจึงมีการผสมกลมกลืนวัฒนธรรมของ
กันและกันในด้านอาหารการกินและการใช้ภาษา เมื่อกาลเวลาเปลี่ยนไป ประกอบกับสถานการณ์
ทางการเมือง เศรษฐกิจ และสังคมไทยที่เปลี่ยนแปลงไปตามภาวการณ์ของโลก เพราะความซับซ้อน
ทางการเมือง เศรษฐกิจ และสังคมที่เพ่ิมขึ้นตลอดเวลา จึงส่งผลให้วิถีชีวิตของพ่อค้าแม่ค้าที่เป็นคน
ไทยเชื้อสายจีนในตลาดคลองสวน 100 ปี เปลี่ยนไปตามด้วย ทั้งในด้านอาหารการกิน ที่อยู่อาศัย การ
ใช้ภาษา และการศึกษาที่ต้องปรับตัวให้เข้ากับสภาวะของการเปลี่ยนแปลงด้านต่าง ๆ ของสังคมไทย 
เพ่ือรักษาไว้ซึ่งฐานรากแห่งความเป็นจีนที่ผสมกลมกลืนกับความเป็นไทยอย่างลงตัว 
 3.3.3 การเปลี่ยนแปลงขนบธรรมเนียมประเพณีจีน 
         ในอดีตประเทศไทยกับประเทศจีนได้มีการติดต่อทำการค้าขายกัน คนจีนนอกจากจะ
นำสินค้าจีนเข้ามาขายในประเทศไทยแล้ว ยังนำวัฒนธรรมจีนเข้ามาเผยแพร่ในประเทศไทยด้วย เมื่อ
คนจีนที่อพยพเข้ามาประกอบอาชีพต่าง ๆ ในประเทศไทยแล้วก็ได้มีการผสมกลมกลืนระหว่าง
วัฒนธรรมจีนกับวัฒนธรรมไทยเข้าผ่านการแต่งงานกับคนไทย การติดต่อพูดคุยกัน และการร่วม
กิจกรรมต่าง ๆ กับคนไทย แต่เมื่อกาลเวลาผ่านไปทำให้ขนบธรรมเนียม ประเพณีจีนบางอย่าง
เปลี่ยนแปลงไป แต่การเปลี่ยนแปลงไปของขนบธรรมเนียม ประเพณีจีนนั้นเป็นการเปลี่ยนที่มีลักษณะ
แบบผสมกลมกลืนกับวัฒนธรรมไทย ซ่ึงผลจากการศึกษาได้พบปัจจัยสำคัญที่ทำให้ขนบธรรมเนียม 
ประเพณีจีนของคนไทยเชื้อสายจีนในตลาดคลองสวน 100 ปี เปลี่ยนแปลงไป ดังต่อไปนี้ 
         1) การแต่งงาน 
             ในอดีตบรรพบุรุษของพ่อค้าแม่ค้าในตลาดคลองสวนที่อพยพมาทำมาหากินและ
สร้างตัวเองจนมีฐานะในประเทศไทยบางส่วนได้แต่งงานกับคนไทยและมีลูกหลานที่เรียกว่า คนไทย
เชื้อสายจีนจนถึงปัจจุบัน พ่อค้าแม่ค้าคนไทยเชื้อสายจีนที่ตลาดคลองสวน 100 ปี ก็เป็นเช่นนั้น คือ มี
บางคนได้แต่งงานกับคนไทย เนื่องจากเจ้าบ่าวและเจ้าสาวมีเชื้อสายที่แตกต่างกัน ดังนั้น เจ้าบ่าวกับ
เจ้าสาวบางคู่จึงจัดพิธีแต่งงานแบบจีนผสมแบบไทย ดังคำให้สัมภาษณท์ี่ว่า 

     “พ่อของฉันเป็นคนจีน มาจากซัวเถา แม่เป็นคนไทย ฉันเกิด
ที่ไทย เป็นคนไทยเชื้อสายจีน สมัยก่อนคนจีนที่อพยพเข้ามาประเทศ
ไทยส่วนใหญ่เป็นผู้ชาย มีผู้หญิงจีนที่อพยพเข้ามาน้อย คนจีนส่วนใหญ่
ก็แต่งงานกับคนไทย ฉันก็แต่งงานกับคนไทยเหมือนกัน ในการจัดงาน
ถ้าฝ่ายหญิงเป็นคนไทยก็จัดพิธีแบบไทย และถ้าฝ่ายหญิงเป็นคนไทย
เชื้อสายจีนก็จัดพิธีแบบจีน เพราะฝ่ายหญิงเป็นผู้รับ ปัจจุบันลูกหลาน
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ของคนไทยเชื้อสายจีนบางคนก็แต่งงานกับคนไทย เจ้าบ่าวกับเจ้าสาว
ที่มีเชื้อสายแตกต่างกันนิยมจัดพิธีแต่งงานแบบจีนผสมแบบไทย เช่น 
ช่วงเช้าอาจจัดพิธีแบบไทย ช่วงบ่ายจัดพิธีแบบจีน แต่ปัจจุบันมีการ
เปลี่ยนแปลงของยุคสมัย คนไทยเชื้อสายจีนรุ่นใหม่บางคนนิยมจัดพิธี
แต่งงานแบบไทย” 

                                             (ประทุม แขรัตน์. 23 มิถุนายน 2562 : สัมภาษณ์) 
         จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า พ่อค้าแม่ค้ามีการผสมกลมกลืนวิถีชีวิตและ
วัฒนธรรมผ่านการแต่งงานกับคนไทย ซึ่งมีพ่อค้าแม่ค้าคนไทยเชื้อสายจีนบางคนได้แต่งงานกับคนไทย 
ในอดีตคนจีนที่อพยพเข้ามาประเทศไทยส่วนใหญ่เป็นผู้ชาย ผู้หญิงจีนที่อพยพประเทศไทยน้อย จึงทำ
ให้ผู้ชายจีนส่วนใหญ่แต่งงานกับผู้หญิงไทย และมีลูกหลานที่เรียกว่าคนไทยเชื้อสายจีน ในปัจจุบันคน
ไทยเชื้อสายจีนที่แต่งงานกับคนไทยมากขึ้น สำหรับคู่แต่งงานที่เชื้อสายต่างกัน จึงนิยมจัดพิธีแต่งงาน
แบบจีนผสมแบบไทย บ่าวสาวบางคู่อาจรวบรัดทำทั้งพิธีไทยช่วงเช้าและพิธีจีนช่วงบ่ายในวันเดียวกัน
ปัจจุบันเนื่องจากการเปลี่ยนแปลของสังคมและยุคสมัย คนไทยเชื้อสายจีนรุ่นใหม่บางคนนิยมจัดพิธี
แต่งงานแบบไทย หรือจัดพิธีแต่งงานแบบจีนผสมแบบไทย 
         2) ศาสนาและความเชื่อ 
             คนจีนที่อพยพมาประกอบอาชีพทำการค้าขายในตลาดคลองสวน 100 ปี ได้นำเอา
ความเชื่อทางศาสนาพุทธและขงจื่อมาด้วย คือ การไหว้เจ้าและการไหว้บรรพบุรุษ ชาวไทยมีความเชื่อ
แตกต่างกันกับชาวจีน ส่วนชาวไทยจะไหว้พระพุทธรูปและทำบุญตักบาตร คนจีนรุ่นแรกมาถึง
ประเทศไทย และได้เปิดร้านในตลาดคลองสวน 100 ปี เมื่ออยู่ไปเวลานาน ก็ได้แต่งงานกับคนไทย มี
ลูกหลานที่เป็นคนไทยเชื่อสายจีน เมื่อสังคมมีการเปลี่ยนแปลง วิถีชีวิตของคนในสมัยใหม่ขึ้นอยู่กับ
สภาพทางเศรษฐกิจมากขึ้น ส่งผลให้ประเพณีและวัฒนธรรมความเชื่อแบบจีนดั้งเดิมบางประการได้
เปลี่ยนแปลงไปตามสภาพแวดล้อม ความเชื่อทางศาสนาของคนจีนได้รับอิทธิพลจากความเชื่อของคน
ไทย ซึ่งพ่อค้าแม่ค้าคนไทยเชื่อสายจีนในตลาดคลองสวน 100 ปี จึงมีความเชื่อทางพุทธศาสนานิกาย
หินยานมากขึ้น เช่น มีการไหว้เจ้าที่ทุกวันพระ มีการไหว้พระพุทธรูป นิยมทำบุญตักบาตรตามแบบ
คนไทย ดังคำให้สัมภาษณ์ที่ว่า 

    “อาก๋งของฉันมาจากประเทสจีน เป็นคนแต้จิ๋ว สมัยก่อน อา
ก๋งเพ่ิงมาถึงประเทศไทย อาก๋งไหว้ศาลเจ้า ไหว้ลัทธิเต๋า ไหว้บรรพบุรุษ 
เมื่ออาก๋งเปิดร้านในตลาดนี้ อาก๋งแต่งงานกับอาม่าที่เป็นคนไทย อาม่า
นับถือพุทธศาสนา อาก๋งมาอยู่ไทยเป็นเวลานานก็เลยไหว้พระพุทธรูป 
ทำบุญตามอาม่า พ่อกับแม่ของฉันก็นับถือพุทธศาสนาเหมือนกัน 
เพราะว่าเราเป็นคนไทยเชื่อสายจีน ลูกหลานของอาก๋งในครอบครัวก็ยัง
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ไหว้ศาลเจ้า ไหว้ลัทธิเต๋า ไหว้บรรพบุรุษเหมือเดิม ฉันเป็นคนไทยเชื้อ
สายจีน ก็เลยไหว้พระพุทธรูป ไหว้ศาลเจ้า” 

                                      (กมลทิพย์ วิทยามณีกร. 23 มิถุนายน 2562 : สัมภาษณ์)  
         จากข้อมูลคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า สมัยก่อนคนจีนที่เป็นพ่อค้าแม่ค้าในตลาด

คลองสวน 100 ปี ส่วนใหญ่จะมีการไหว้ศาลเจ้า นับถือศาสนาเต๋า แต่เมื่อมาอยู่ในประเทศไทยนาน

เข้าประกอบกับมีคนจีนบางส่วนได้แต่งงานกับคนไทย ความเชื่อทางศาสนาของคนจีนได้รับอิทธิพล

จากความเชื่อของคนไทยก็เลยเปลี่ยนมานับถือพุทธศาสนาแทนตามคู่ครองของตนหรือตามคนไทย

ส่วนใหญ่ทีน่ับถือพุทธศาสนา ส่งผลให้ลูกหลานของคนไทยเชื้อสายจีนที่เป็นพ่อค้าแม่ค้าในตลาดคลอง

สวน 100 ปี รุ่นต่อมานับถือพุทธศาสนาตามพ่อแม่ไปด้วย  และมีการไหว้ศาลเจ้าจีนตามแบบ

บรรพบุรุษ 

 สรุปได้ว่า เมื่อคนจีนอพยพมาทำมาหากินในประเทศไทย สร้างอาชีพ จนสามารถสร้างฐานะ

ของตนเองได้ในประเทศไทย และร่วมกิจกรรมต่าง ๆ ในสังคมไทย ส่งผลให้ขนบธรรมเนียม ประเพณี

จีนของพ่อค้าแม่ค้าในตลาดคลองสวน 100 ปี มีการเปลี่ยนแปลงไปตามปัจจัยสำคัญ คือ การแต่งงาน

ที่พบว่า ช่วงแรกของการอพยพเข้ามาของคนจีนส่วนใหญ่จะเป็นผู้ชาย บางส่วนได้แต่งงานกับ

หญิงไทย ได้มีโอกาสแลกเปลี่ยนเรียนรู้ขนบธรรมเนียม ประเพณีของกันและกันมากขึ้น เมื่อให้กำเนิด

ลูกหลานที่เรียกว่า คนไทยเชื้อสายจีน คนเหล่านี้ทั้งหญิงและชายบางส่วนก็ได้แต่งงานกับคนไทยก็ยิ่ง

ทำให้วัฒนธรรมของทั้งสองชาติผสมกลมกลืนกันมากยิ่งขึ้น สังเกตได้จากวิถีชีวิตของคนไทยเชื้อสาย

จีนในตลาดคลองสวน 100 ปี ที่รับวัฒนธรรมทั้งสองชาติมาปฏิบัติ เช่น การไหว้เจ้าในเทศกาลต่าง ๆ 

ของจีนและการทำบุญตักบาตรแบบวิถีไทยพุทธในโอกาสต่าง ๆ นอกจากนี้ ยังการผสมกลมกลืนด้าน

ศาสนาและความเชื่ออ่ืน ๆ เช่น การไหว้เจ้าที่ในวันพระที่เป็นความเชื่อของคนไทย แต่คนไทยเชื้อสาย

จีนที่ตลาดแห่งนี้นำมาปฏิบัติ และยังพบอีกว่า คนไทยเชื้อสายจีนไม่ว่าจะอยู่ในประเทศไทยเป็น

เวลานานเท่าใดก็ตามก็ยังคงสืบทอดวัฒนธรรมและประเพณีจีนตั้งแต่วันแรกที่มาอาศัยอยู่ในประเทศ

ไทยจนถึงปัจจุบันนี้ และเข้าร่วมกิจกรรมต่าง ๆ ในสังคมไทยอันเป็นสาเหตุที่ทำให้ขนบธรรมเนียม 

ประเพณีจีนมีการเปลี่ยนแปลงในบางเรื่อง แต่ส่วนใหญ่แล้วก็ยังคงอยู่เหมือนเดิมตามวิถีแห่งบรรพ

บุรุษของตน และที่เพ่ิมขึ้นมาก็คือการผสมกลมกลืนกับขนบธรรมเนียม ประเพณีของไทยที่เป็น

เอกลักษณ์เฉพาะของคนไทยเชื้อสายจีนในตลาดคลองสวน 100 ปี 



 

 

บทที่ 4 
ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวในการพัฒนาตลาดคลองสวน 100 ปี  

จังหวัดฉะเชิงเทรา-จังหวัดสมุทรปราการ 
 

 การวิเคราะห์ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวในการพัฒนาตลาดคลองสวน 100 ปี ผู้วิจัยศึกษา
และวิเคราะห์ข้อมูลโดยจำแนกตามหัวข้อ ดังนี้ 

4.1 ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการดำรงอยู่และการเปลี่ยนแปลงของตลาด 
     คลองสวน 100 ปี 
      4.1.1 ด้านอาหารการกิน 
     4.1.2 ด้านสินค้าพ้ืนบ้าน 
     4.1.3 ด้านสถาปัตยกรรม  
4.2 ปัจจัยที่ส่งผลให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจเลือกมาท่องเที่ยวทีต่ลาดคลองสวน 100 ปี 
      4.2.1 ความเก่าแก่โบราณของตลาดคลองสวน 100 ปี 
      4.2.2 ความต้องการชมธรรมชาติรอบ ๆ ตลาดคลองสวน 100 ปี 
 4.3 แนวทางการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวทีต่ลาดคลองสวน 100 ปี 
      4.3.1 ด้านอาหารการกิน 
      4.3.2 ด้านสินค้าพ้ืนบ้าน 
      4.3.3 ด้านสถาปัตยกรรม  
      4.3.4 ด้านการโฆษณาประชาสัมพันธ์ 
      4.3.5 ด้านสภาพแวดล้อม 
 

4.1 ความคิดเห็นของนักท่องเทีย่วทีมี่ต่อการดำรงอยู่และการเปลี่ยนแปลงของตลาดคลองสวน 100 ปี 
 ตลาดคลองสวน 100 ปี เป็นตลาดเก่าแก่ริมน้ำ มีประวัติศาสตร์ยาวนาน ปัจจุบันเป็นสถานที่

ท่องเที่ยวที่มีนักท่องเที่ยวจำนวนมากเดินทางมาท่องเที่ยวในตลาดแห่งนี้  ผู้วิจัยจึงได้สัมภาษณ์
นักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดคลองสวน 100 ปี เพ่ือศึกษาและวิเคราะห์คิดเห็นของนักท่องเที่ยวในการ
พัฒนาตลาดคลองสวน 100 ปี ดังนี้  

 4.1.1 ด้านอาหารการกิน 
   อาหารการกินที่ตลาดคลองสวน 100 ปี หลายอย่างเป็นอาหารที่มีชื่อเสียง สามารถ

ดึงดูดนักท่องเที่ยวจำนวนมากให้มาเที่ยวและลองกินอาหารไทย และมีลักษณะเฉพาะของชุมชน
ท้องถิ่นท่ีหากินไดย้าก  

   กฤติน เพ็งสะและ เป็นนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาจากกรุงเทพมหานครพร้อมกับเพ่ือน
อีกคนหนึ่งได้มาเที่ยวในตลาดคลองสวน 100 ปี จากการสัมภาษณ์พบว่า เขาชอบไปเที่ยวตามสถานที่
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ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ สถานที่ที่ยังคงรักษารูปแบบอดีตของชุมชนท้องถิ่นไว้ และชอบชิมอาหาร
พ้ืนบ้านที่มีรสชาติดี ดังคำสัมภาษณ์ทีว่่า   

 “ผมชอบกินก๋วยเตี๋ยวเป็ดและเป็ดพะโล้ที่ร้านเจ๊เจ๊ง ก๋วยเตี๋ยว
เป็ดร้านเจ๊เจ๊งเป็นเจ้าแรกของตลาดคลองสวน ซึ่งสืบทอดกิจการมาจาก
ก๋ง เปิดมานานเกือบ 80 ปี ตอนเปิดร้านใหม่ ๆ ขายชามละ 25 สตางค์ 
จนปัจจุบันชามละ 35 บาท แม้ราคาจะเปลี่ยนไปตามสภาพเศรษฐกิจ 

แต่ราคายังถูกกว่าที่อ่ืน และรสชาติก็ยังคงเดิม ไม่เปลี่ยนแปลง เวลาผม
มาเที่ยวที่ตลาดนี้ผมชอบซื้อเป็ดพะโล้กลับไปกินที่บ้านและฝากเพ่ือน
ด้วย” 

                                  (กฤติน เพ็งสะและ. 14 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
   จากคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า ปัจจัยสำคัญประการหนึ่งที่ทำให้นักท่องเที่ยวมา

เที่ยวที่ตลาดแห่งนี้ก็คือ ความมีชื่อเสียงด้านอาหาร โดยเฉพาะก๋วยเตี๋ยวเป็ดที่มีกลิ่นหอม และรสชาติ
ยังคงเดิม ไม่เปลี่ยนแปลง ราคาก็ถูกกว่าที่อ่ืน แม้จะเปิดมานานแต่ก็ยังรักษารสชาติแบบดั้งเดิมไว้ ซึ่ง
ทำให้นักท่องเที่ยวรู้สึกแปลกใจทีร่สชาติยังคงดีเหมือนแบบโบราน นอกจากนี้ ก๋วยเตี๋ยวเป็ดยังสะท้อน
ถึงภูมิปัญญาและวัฒนธรรมก๋วยเตี๋ยวให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้อีกด้วย จึงทำให้นักท่องเที่ยวสนใจและ
อยากลองชิม จึงเดินทางมาเท่ียวที่ตลาดคลองสวน 100 ปี  

   ประภารัตน์ ศรีมุงคุล เป็นชาวบ้านที่อาศัยอยู่ในชุมชนใกล้ ๆ ตลาดคลองสวน 100 ปี 
เป็นนักท่องเที่ยวอีกคนหนึ่งที่มาซื้อขนมและสินค้าอ่ืน ๆ ที่ตลาดคลองสวน 100 ปี ซ่ึงเป็นตลาดที่อุดม
ไปด้วยอาหารการกินและสินค้ามากมายหลายชนิด ดังคำให้สัมภาษณ์ท่ีว่า  

    “วันนี้ฉันกับเพ่ือนมาซื้อขนมไข่กรอบ เค้ก เพราะว่า บ้านอยู่
ใกล้กับตลาดคลองสวน 100 ปี วันเสาร์อาทิตย์ก็ชอบมาซื้อขนมที่นี่ 
ตอนเด็ก ๆ พ่อแม่ก็พาฉันมาเที่ยวที่ตลาดคลองสวนและซื้อขนมบ่อย ๆ 
รสชาติของขนมไข่กรอบ เค้ก หลายสิบปีผ่านมาก็ไม่ได้เปลี่ยนแปลง ฉัน
กับเพ่ือนชอบกินรสแบบโบราณมาก” 

         (ประภารัตน์ ศรีมุงคุล.  14 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
         จากคำสัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นว่า ขนมที่ตลาดคลองสวน 

100 ปี เป็นขนมโบราณที่สืบทอดจากบรรพบุรุษ รสชาติตั้งแต่อดีตถึงปัจจุบันไม่เปลี่ยนแปลง แม้จะ
ขายมานานหลายสิบปีก็ตาม สัมพันธ์กับสภาพของตลาดที่ยังคงอนุรักษ์รูปแบบเดิม ๆ ไว้ สะท้อนให้
เห็นถึงบรรยากาศเก่า ๆ ในอดีตที่ผ่านมา จึงทำให้นักท่องเที่ยวมาหาซื้อขนมและสินค้าอ่ืน ๆ ที่ตลาด
แห่งนี้ 

   ตลาดคลองสวน 100 ปี มีร้านกาแฟแบบโบรานที่มีรสชาติดีมาก เป็นร้านเก่าแก่ที่สืบ
ทอดกิจการมาจากบรรพบุรุษจนถึงปัจจุบัน เป็นอีกร้านหนึ่งที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวจำนวนมากที่มา
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ท่องเที่ยวที่ตลาดแห่งนี้ให้เข้ามาลิ้มลองรสชาติ ดังคำให้สัมภาษณ์ของกฤติน เพ็งสะและ นักท่องเที่ยว
ที่มาท่องเที่ยวที่ตลาดแห่งนี้ว่า   

    “ผมชอบกาแฟโบราน ส่วนร้านอร่อยร้านดังประจำตลาด
คลองสวน 100 ปีหากมีการโหวตละก็ร้านแป๊ะหลี กาแฟโบราณเจ้าเก่า
ได้ที่หนึ่งแน่นอน เพราะเป็นร้านที่ถูกแนะนำตามเว็บไซต์มากที่สุด มี
รายการทีวีมาถ่ายทำมากที่สุด เรียกได้ว่าแป๊ะหลีดังไม่ใช่เล่นเลย เห็น
ร้านแป๊ะหลีดังขนาดนี้ บรรยากาศภายในร้านก็ยังเหมือนเดิมไม่ได้มีการ
แต่งเติมเสริมต่ออะไร ยังคงให้บรรยากาศของวันวานไม่เปลี่ยนแปลง 
กลิ่นหอมดึงดูดใจ และมีรสชาติที่อร่อยด้วยกาแฟโบราณที่สืบทอดจาก
บรรพบุรุษถึงปัจจุบันนี้”  

             (กฤติน เพ็งสะและ. 14 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
    จากคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นว่า กาแฟโบรานของ

ตลาดคลองสวน 100 ปี สืบทอดจากบรรพบุรุษถึงปัจจุบันนี้ รสชาติและวิธีชงกาแฟเหมือนเดิม ไม่ได้มี
การแต่งเติมเสริมต่อแต่อย่างใด กลิ่นหอมดึงดูดใจ และที่สำคัญคือมีรสชาติที่อร่อย ซึ่งทำให้
นักท่องเที่ยวประทับใจและชอบกาแฟโบราณที่ตลาดคลองสวน 100 ปี มาก 

   ธนพร อัศวานุรัตน์ เป็นนักท่องเที่ยวอีกคนหนึ่งที่มาจากกรุเทพมหานคร พร้อมกับ
ครอบครัว มาท่องเที่ยวที่ตลาดคลองสวน 100 ปี เป็นครั้งแรก เพราะชื่นชอบในความเป็นอดีตของ
ตลาดแห่งนี้ ดังคำให้สัมภาษณ์ที่ว่า   

   “วันนี้ ฉันกับครอบครัวมาเที่ ยวตลาดนี้  ได้พบของกินที่
หลากหลายและอร่อย ฉันรู้สึกว่าตลาดแห่งนี้น่าสนใจมาก เพราะมีของ
กินหลายอย่างที่ตลาดอ่ืนหาได้ยาก โดยเฉพาะขนมเค้ก เค้กทำกันสด ๆ 
ใหม่ ๆ เนื้อนิ่ม กลิ่นหอม ไม่ได้กินเค้กเนื้อนิ่มอย่างนี้หลายสิบปีแล้ว 
เหมือนย้อนกลับไปสมัยที่ยังเป็นเด็ก รู้สึกมีความสุขมาก” 

                (ธนพร อัศวานุรัตร. 14 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
   จากคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า ปัจจัยที่ทำให้นักท่องเที่ยวการมาเที่ยวตลาดคลอง

สวน 100 ปี ก็เพราะตลาดแห่งนี้มีอาหารการกินหลายอย่างและมีลักษณะเฉพาะของชุมชนท้องถิ่นที่
หากินได้ยาก โดยขนมเค้กที่มีกรรมวิถีในการทำที่สืบทอดจากบรรพบุรุษจนถึงปัจจุบัน รสชาติยังคง
เหมือนเดิมไม่เปลี่ยนแปลง ซึ่งทำให้นักท่องเที่ยวรู้สึกว่า ได้กินอาหารที่อร่อยและรสชาติแบบโบราณ
สร้างความประทับใจให้แก่พวกเขาอย่างมาก  

   ศักดิ์สิริ กงทอง เป็นนักท่องเที่ยวอีกคนหนึ่งที่ชื่นชอบในรสชาติอาหารและรูปแบบของ
ตลาดแบบเก่า ๆ แบบดังเดิมในตลาดคลองสวน 100 ปี ดังคำให้สัมภาษณ์ท่ีว่า  



78 

 

 

    “เหตุผลที่ตนเองชอบมาเดินเที่ยวและซื้อสิ่งของต่าง ๆ ที่
ตลาดคลองสวน 100 ก็คือ ในตลาดแห่งนี้มีอาหารการกินเยอะมากมาย 
และประวัติศาสตร์ความเป็นมาที่ยาวนาน บรรยากาศเก่าแก่ มีร้าน
กาแฟโบราณ มีสะพานสูง ๆ พาดข้ามคลองเพ่ือเชื่อมระหว่างชุมชน
สองฝั่ง เรือนไมแ้ถวของตลาดนั้นน่าสนใจมาก เดินทางเท่ียวเหนื่อยแล้ว
นั่งที่ร้านก๋วยเตี๋ยวเป็ดพะโล้ กินก๋วยเตี๋ยวเป็ด ราคาก๋วยเตี๋ยวเป็ดพะโล้
ยังถูกกว่าที่อ่ืน รสชาติยังคงเดิมไม่เปลี่ยนแปลง ในกรุงเทพมหานครหา
กินได้ยาก เนื่องจากมาเดินซื้ออาหารการกินที่ตลาดบ่อย ๆ จึง
กลายเป็นลูกค้าประจำของร้านค้าหลายร้านแล้ว ทุกครั้งที่เดินเข้ามาก็
จะเจอแต่คนที่รู้จักกันมานาน มีการซื้อขายกันมานาน ใคร ๆ ก็ทักทาย
แล้วคุยกัน รู้สึกมีความสุขมาก”  

                         (ศักดิ์สิริ กงทอง. 14 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
   จากคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นว่า ตลาดคลองสวน 

100 ปีมีอาหารการกินเยอะมากมาย และมีประวัติศาสตร์ความเป็นมาที่ยาวนาน บรรยากาศก็ยังคง
เป็นแบบเก่า ๆ รสชาติของร้านกาแฟโบราณและร้านก๋วยเตี๋ยวก็ยังคงเหมือนเดิม ไม่เปลี่ยนแปลง ใน
กรุเทพมหานครหากินได้ยาก มาเที่ยวที่ตลาดคลองสวน 100 ปี แล้วมีรู้สึกมีความสุขมาก เพราะได้
เจอคนที่รู้จักที่เคยซื้อขายกันมานาน และมีโอกาสได้ทักทาย พูดคุยกัน ปัจจุบันนี้ชาวตลาดคลองสวน 
100 ปี ได้ต้อนรับนักท่องเที่ยวจำนวนมากที่นิยมเที่ยวตลาด เก่า ๆ ตลาดแบบโบราณ สนใจ
วัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ความเป็นมาของตลาดน้ำโบราณไทย ที่มีร้านกาแฟ และสถาปัตยกรรม
เก่าแก่แบบโบราน ดังนั้น ตลาดคลองสวน 100 ปี จึงเป็นตลาดน้ำที่มีอดีตสัมผัสได้อย่างเป็นรูปธรรม
จริง ๆ 

 สรุปได้ว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นต่อด้านอาหารการกินว่า อาหารในตลาดคลองสวน 
100 ปี มีรสชาติอร่อย มีลักษณะเฉพาะของชุมชนท้องถิ่น ทำด้วยฝีมือของชาวบ้านเอง วิธีทำอาหาร
สืบทอดจากบรรพบุรุษจนถึงปัจจุบัน รสชาติเหมือนเดิม ไม่เปลี่ยนแปลงไป อาหารการกินหลายอย่าง
วางขายที่ตลาดแห่งนี้ด้วย ทำให้นักท่องเที่ยวที่มาหาซื้ออาหารได้สัมผัสรสชาติสมัยแบบโบราณ 

 4.1.2 ด้านสินค้าพื้นบ้าน 
         ตลาดคลองสวน 100 ปี ในทุกวันนี้ยังคงเป็นตลาดที่มีชีวิตชีวาและเป็นที่สนใจของคน

ทั่วไป โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวที่นิยมท่องเที่ยวตลาดโบราณที่ยังมีบรรยากาศเก่า ๆ อยู่ และมีสินค้า
พ้ืนบ้านขาย ซึ่งสินค้าพ้ืนบ้านที่ตลาดคลองสวน 100 ปี มีลักษณะเด่น มีตั้งแต่อาหารสดไปจนถึง
อาหารสำเร็จรูป และสินค้าประจำวัน เป็นต้น ซึ่งจากการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นต่อ
สินค้าพ้ืนบ้านของตลาดแห่งนี้ดังข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ดังต่อไปนี้ 
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   จิรวุฒิ วิมลพัฒนธรรมเป็นนักท่องเที่ยวทีช่อบซื้อของฝาก โดยเฉพาะสินค้าพ้ืนบ้านที่มี
ลักษณะเด่นตามสถานที่ท่องเที่ยว และวันนี้เขามาซื้อของหลายอย่างที่ตลาดคลองสวน 100 ปี ดังคำ
ให้สัมภาษณ์ทีว่่า   

    “ผมมาเที่ยวตลาดคลองสวน 100 ปี พบว่า สินค้าพ้ืนบ้านที่
จำหน่ายส่วนใหญ่เป็นสินค้าที่พ่อค้าแม่ค้าทำเอง และสินค้าบางอย่าง
พ่อค้าแม่ค้าได้สร้างยี่ห้อของตนเองที่เป็นผลิตภัณฑ์สินค้าพ้ืนบ้าน 
อย่างเช่นร้านภาวิดาเบเกอรี ่ขายเค้ก  วิธ ีทำเค้กสืบทอดมาจาก
บรรพบุรุษของตน มีเค้กเนยสด เค้กมะพร้าว เค้กฝอยทอง ทำกัน
สด ๆ ใหม่ ๆ ส่งกลิ่นหอม เรียกลูกค้าที่เดินผ่านไปมา เป็นที่ถูกอก
ถูกใจนักท่องเที่ยวเป็นจำนวนมา และไม่มีขายทีซุ่ปเปอร์มาเกตทั่วไป”  

            (จิรวุฒิ วิมลพัฒนธรรม. 14 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
        จากคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นว่า สินค้าพ้ืนบ้านที่

จำหน่ายส่วนใหญ่เป็นพ่อค้าแม่ค้าทำเอง และบางอย่างพ่อค้าแม่ค้าสร้างยี่ห้อของตนเองที่เป็น
ผลิตภัณฑ์สินค้าพ้ืนบ้าน มีลักษณะของชุมชนท้องถิ่น ใช้วัสดุธรรมชาติและทำด้วยฝีมือชาวบ้าน แสดง
ให้เห็นถึงภูมิปัญญาของชุมชนท้องถิ่น และมีฝีมือในการผลิตสินค้าที่สืบทอดจากบรรพบุรุษ ตั้งแต่
สมัยก่อนถึงปัจจุบัน 

   ยุททรง  ศิริกรรณกุล เป็นนักท่องเที่ยวที่สนใจสินค้าพ้ืนบ้าน ชอบซื้อของฝากที่มี
ลักษณะเด่นของสถานที่ท่องเทีย่ว ดังคำให้สัมภาษณ์ที่ว่า   

    “สินค้าพ้ืนบ้านของตลาดคลองสวน 100 ปี มีมากมายหลาย
อย่างที่มีลักษณะเฉพาะ อย่างเช่นสินค้าพ้ืนบ้านที่ผมชอบ คือ กุนเชียง
สูตรโบราณ กุนเชียงไร้แป้ง มีทั้งเเบบมีมันกับแบบไร้มัน กุนเชียงสูตร
โบราณได้สะท้อนให้เห็นถึงวัฒนธรรมโบราณไทยด้วย ในขณะเดียวกัน 
ก็ได้แสดงถึงภูมิปัญญาไทยที่สืบทอดกันมานาน สำหรับนักท่องเที่ยว 
เวลาไปเที่ยวเราชอบซื้อของฝากน่ากิน ที่มีลักษณะเด่นของสถานที่
ท่องเที่ยวแห่งนี้ให้แก่ญาติพ่ีน้องและเพ่ือนสนิท” 

              (ยุททรง  ศิริกรรณกุล. 15 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
   จากคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นว่า สินค้าพ้ืนบ้านของ

ตลาดคลองสวน 100 ปี มีลักษณะเด่น เนื่องจากสินค้าพ้ืนบ้านที่ตลาดแห่งนี้จะทำจากวัสดุธรรมชาติ 
และทำด้วยฝีมือของชาวบ้าน มีลักษณะเฉพาะของชุมชนชาวบ้าน ทำให้นักท่องเที่ยวได้เข้าใจชีวิต
ความเป็นอยู่ และได้เรียนรู้ภูมิปัญญาของชุมชนตลาดคลองสวน 100 ปี และวัฒนธรรมไทยจากสินค้า
พ้ืนบา้นด้วย  
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   สุมาลี ภู่เกลี้ยง เป็นนักท่องเที่ยวที่มาจากกรุงเทพมหานคร เคยมาเที่ยวตลาดคลอง
สวน 100 ปี 2 ครั้งแล้ว และครั้งนี้มามาเท่ียวตลาดคลองสวน 100 ปี กับแฟน ดังคำให้สัมภาษณ์ที่ว่า 

    “มาเที่ยวตลาดคลองสวน 100 ปี กินอ่ิมท้องแล้วก็ไปหาซื้อ
ของ ร้านส่วนใหญ่ที่ขายของในตลาดแห่งนี้จะเป็นร้านโชห่วย หรือ
ร้านค้าขายปลีกขนาดเล็กที่ยังคงหาดูได้ในตลาดแห่งนี้  มีสิ่งของหลาย
อย่างที่น่าซื้อหาเก็บไว้ ไม่ว่าจะเป็นตุ๊กตาสังกะสีไขลาน ของเล่นโบราณ 

ตุ๊กตากระดาษ ของเล่นสำหรับเด็กผู้หญิง รวมถึงขนมโบราณที่ไม่มี
วางขายในซุปเปอร์มาเกต” 

                                       (สุมาลี ภู่เกลี้ยง. 15 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
   จากการสัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวที่ตลาดคลองสวน 100 ปี 

ชอบมาหาซื้อของที่ร้านโชห่วยซึ่งเป็นลักษณะเด่นของตลาดแห่งนี้ ที่ยังคงให้บรรยากาศที่อบอวลไป
ด้วยกลิ่นไอของอดีต ชวนให้ของที่วางขายที่ร้านโชห่วยต่าง ๆ มีเสน่ห์น่าซื้อหาเก็บไว้  

   นักท่องเที่ยวอีกท่านหนึ่ง คือ กฤติน เพ็งสะและ ได้แสดงทัศนะเกี่ยวกับสินค้าพ้ืนบ้าน
ทีข่ายตามร้านโชห่วยว่า สร้างเสน่ห์ และดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวมาเลือกซ้ือหาไปเก็บไว้หรือเป็นของที่
ระลึกฝากคนอื่น ๆ ดังคำให้สัมภาษณ์ที่ว่า   

    “ร้านโชห่วยหรือร้านค้าขายปลีกขนาดเล็กๆ คนรุ่นใหม่อาจจะ
ไม่ค่อยได้ยิน ไม่ค่อยได้เห็น ไม่ค่อยได้ใช้บริการมากนัก ตลาดคลองสวน 

100 ปี ยังมีร้านโชห่วย อีกหลายร้านที่สร้างเสน่ห์และยังเป็นเอกลักษณ์
ของตลาดที่ไม่มีใครเหมือน  เนื่องจากหาได้ค่อนข้างยากแล้ว  ในยุค
ปัจจุบัน เพราะส่วนใหญ่เปลี่ยนเป็นร้านสะดวกซ้ือไปเกือบหมดแล้ว”  

                          (กฤติน เพ็งสะและ. 14 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
   จากคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นว่า บรรยากาศเก่า ๆ 

ของร้านค้าเมื่อหลายสิบปีก่อนเป็นบรรยากาศหนึ่งที่หลาย ๆ คนอยากจะเห็น อยากจะสัมผัสอีกสัก
ครั้ง ด้วยมนต์เสน่ห์ของรอยยิ้ม มิตร ไมตรี การนำเสนอขายสินค้าที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว และเป็น
กันเองของพ่อค้าแม่ค้า นักท่องเที่ยวบางส่วนนิยมตามหาอดีตที่ล่วงผ่านมาแล้วหลายสิบปี ตลาดคลอง
สวนที่มีอายุมากกว่า 100 ปี จะมีบรรยากาศในอดีตที่อบอวลด้วยมนต์เสน่ห์แห่งการซื้อขาย
แลกเปลี่ยนที่นักท่องเที่ยวสามารถสัมผัสได้จริง ทั้งคนท้องถิ่นที่ยังนิยมมาจับจ่าย เลือกซื้อสินค้าใน
ชีวิตประจำวันที่ตลาดแห่งนี้มิขาดหาย 

   ยุททรง ศิริกรรณกุล เป็นคนที่ชอบท่องเที่ยวและซื้อของมาก ไปท่องเที่ยวที่ไหนก็ต้อง
ซื้อของหลายอย่างกลับบ้าน ดังคำให้สัมภาษณ์ท่ีว่า 

   “ตลาดคลองสวน 100 ปี มีอาหารการกินและสินค้าพ้ืนบ้าน
มากมาย หลายอย่าง และมีลักษณะเฉพาะของชุมชนท้องถิ่นที่หาได้
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ยาก ฉันมาเที่ยวตลาดคลองสวน 100 ปี บ่อย ๆ  ตลาดแห่งนี้มีสินค้า
พ้ืนบ้านที่มีชื่อเสียงก็คือ ฮ่อยจ๊อ แบบนี้ ถึงจะเรียกได้เต็มปากว่า ฮ่อ
ยจ๊อปู ยิ่งแบบที่ราคาแพงที่สุดยิ่งอร่อย ปูเป็นก้อน ๆ เลย น้ำจิ้มบ้วย
สูตรเข้มข้น คุณภาพสมราคา ใครมาอย่าพลาดนะ ถ้าฉันมีโอกาสได้มา
อีกจะต้องไปอุดหนุนแน่นอน ฮ่อยจ๊อแบบนี้ที่ในเมืองหายาก” 

                        (ยุททรง  ศิริกรรณกุล. 15 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
   นอกจากนี้ ตลาดคลองสวน 100 ปี ยังมีสินค้าพ้ืนบ้านที่มีชื่อเสียงอีกหลายอย่า เช่น 

ห่อหมกปู ห่อหมกปลาช่อน ดังคำให้สัมภาษณข์อง สมัชญา เจริญสิน ที่ว่า  
    “ร้านห่อหมกปู ห่อหมกปลาช่อน โดยเฉพาะห่อหมกปูที่ใช้

กรรเชียงปูเป็น  ก้อน ๆ กัดโดนเต็ม ๆ คำ เนื้อปูแน่น รสเด็ดอย่าบอก
ใคร นอกจากนี้ ยังมีหอยจ๊อซูปเปอร์ที่เป็นสุดยอดของความอร่อย มี
ชื่อเสียงโด่งดังจนมีรายการทีวีมาถ่ายทำไปแล้วหลายรายการ  เพราะ
เลือกใช้เนื้อส่วนกรรเชียงปูที่เป็นก้อน ๆ เห็นเนื้อปูที่คัดสรรมาแล้วต้อง
บอกว่า เรื่องราคาจบ ๆ ไปเลย ห่อหมกปู ห่อหมกปลาช่อนเนื้อปูและ
เนื้อปลาเต็มคำเลย” 

                           (สมัชญา เจริญสิน. 15 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
   จากคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นแนวคิดของนักท่องเที่ยวที่มีต่อสินค้าพ้ืนบ้าน 

โดยเฉพาะ ฮ่อยจ๊อ ห่อหมกปู และห่อหมกปลาช่อนเป็นสินค้าพ้ืนบ้านที่มีชื่อเสียงโด่งดังของตลาด
คลองสวน 100 ปี มีกลิ่นหอม และทำจากวัสดุธรรมชาติ มีประโยชน์ต่อร่างกาย และยังได้นำเสนอภูมิ
ปัญญาและวัฒนธรรมไทยให้แก่นักท่องเที่ยวอีกด้วย ซ่ึงดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวสนใจและอยากลองชิม 
จึงเดินทางมาเท่ียวที่ตลาดคลองสวน 100 ปี 

   ประภารัตน์ ศรีมุงคุล เป็นคนอยู่ใกล้ตลาดคลองสวน 100 ปี และเป็นลูกค้าประจำของ
ตลาดคลองสวน 100 ปีด้วย ได้ให้ข้อมูลว่า 

    “บ้านของฉันอยู่ใกล้ตลาดคลองสวน 100 ปี ฉันมาซื้อของที่
ตลาดนี้เป็นประจำ ฉันชอบกาแฟโบราน ตลาดคลองสวน 100 ปี มีร้าน
เก่าแก่ที่ควรค่าแก่การอนุรักษ์อย่างเช่น ร้านเจ๊เกียง ขายกาแฟโบราณ 
เปิดมานานกว่า 70 ปี ตอนนี้สืบต่อกิจการโดยรุ่นลูกแล้ว เป็นร้านที่
ยังคงบรรยากาศแบบเดิมไว้แทบไม่เปลี่ยนแปลง และยังมีร้านกาแฟโบ
รานอีกร้านหนึ่ง คือ แป๊ะหลี คุณปู่วัยชราที่สร้างสีสันให้แก่ตลาดแห่งนี้ 
นอกจากกาแฟโบราณเข้มข้น กลมกล่อม มีรสชาติเฉพาะตัวที่มัดใจผู้มา
เยือนมากว่า 80 ปี แล้ว ความเป็นกันเองและสำเนียงคำพูดที่กล่าว
ต้อนรับทุกคนที่เข้ามาภายในตลาด ก็เป็นจุดเด่นที่ทำให้ร้านกาแฟ
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โบราณของแป๊ะหลี เป็นเหมือนสัญลักษณ์คู่กับตลาดคลองสวน 100 ปี 
ถึงกับมีคนพูดต่อ ๆ กันมาว่า ถ้าไม่ไปร้านแป๊ะหลี ก็อวดใครไม่ได้ว่า ไป
เที่ยวถึงตลาดคลองสวน 100 ปี ในปัจจุบันร้านกาแฟก็ยังเป็นจุดนัดพบ
ของคนในชุมชนตลาดคลองสวน 100 ปีแห่งนี้เช่นเดิม” 

             (ประภารัตน์ ศรีมุงคุล.  14 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
   จากคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นว่า สินค้าพ้ืนบ้านมี

เสน่ห์ ชวนหลงใหล เช่น กาแฟโบรานของตลาดคลองสวน 100 ปี ที่สืบทอดจากบรรพบุรุษถึงปัจจุบัน
นี้ มีรสชาติและวิธีการชงกาแฟเหมือนเดิม ไม่ได้มีการแต่งเติมส่งเสริมต่อ แม้ผ่านกาลเวลามานานนับ
ศตวรรษแล้วก็ตาม แต่ร้านกาแฟก็ยังคงเอกลักษณ์ รูปแบบการขาย วิธีการปรุง และรสชาติแบบ
ดั้งเดิมไว้ นอกจากนี้ยังคงเป็นจุดนัดพบของผู้คนในชุมชนตลาดคลองสวน 100 ปีแห่งนี้อย่างไม่มี
เปลี่ยนแปลง  

   อิสรีย์ จิตตะ เป็นชาวบ้านอาศัยอยู่ในชุมชนที่ใกล้ ๆ ตลาดคลองสวน 100 ปี มาตลาด
แห่งนี้เพ่ือซ้ือสินค้าใช้ในประจำวันบ่อย ๆ ดังคำให้สัมภาษณ์ว่า 

    “ตลาดคลองสวน 100 ปี มีสินค้าพ้ืนบ้านหลายอย่างที่น่าซื้อ
น่ากิน โดยเฉพาะร้านภาวิดาเบเกอรี่ ไม่แวะไม่ได้เลย ร้านนี้ขายเค้กเนย
สด เค้กมะพร้าว เค้กฝอยทอง ทำกันสด ๆ ใหม่ ๆ ส่งกลิ่นหอม เรียก
ลูกค้าที่เดินผ่านไปมา กับร้าน อัจฉรีย์ เค้กเนื้อนิ่ม กัดลงไปคำใดก็แทบ
ละลายในปาก มีให้เลือกหลายรส ทั้งเค้กเนยสด เค้กสตรอว์เบอร์รี่ 
เค้กบลูเบอร์รี่ เค้กส้ม ถูกใจบรรดาเค้กเลิฟเวอร์เลยล่ะ รสชาติของเค้ก
แม้ผ่านมาหลายสิบปีก็ไม่ได้เปลี่ยนแปลง เป็นรสแบบโบราน” 

                        (อิสรีย์ จิตตะ. 14 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
   จากคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นว่า สินค้าพ้ืนบ้านที่

ตลาดคลองสวน 100 ปี ที่มีชื้อเสียง คือ ขนมเค้กสด ที่ทำกันแบบสด ๆ ส่งกลิ่นหอม เป็นขนมโบราณ
ที่สืบทอดวิธีการทำมาจากบรรพบุรุษ รสชาติเหมือนเดิม ไม่เปลี่ยนแปลง และมีลักษณะเฉพาะของ
ชุมชนท้องถิ่นที่หากินได้ยาก ซ่ึงทำให้นักท่องเที่ยวประทับใจ และดึงดูดนักท่องเที่ยวมาซื้อขนมเค้กสด 
อร่อยรสชาติแบบโบราณที่ตลาดคลองสวน 100 ปี แห่งนี้ 

   แสงชัย อินทรศร เป็นนักท่องเที่ยวที่มาจากจังหวัดฉะเชิงเทรา มาหาซื้ออาหารการกิน
ในตลาดคลองสวน 100 ปีบ่อย ๆ ดังคำให้สัมภาษณ์ท่ีว่า  

    “บ้านผมอยู่จังหวัดฉะเชิงเทรา ผมมาตลาดแห่งนี้เพ่ือซ้ือของ
กินของใช้บ่อย ๆ ตลาดแห่งนี้มีกาแฟโบราณ ก๋วยเตี๋ยวเรือโบราณ และ
มีตั้งแต่อาหารสดไปจนถึงอาหารสำเร็จรูป  มีอาหารการกินมากมาย
หลายอย่าง และมีลักษณะเฉพาะของชุมชนท้องถิ่นที่หากินได้ยาก 
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นอกจากมีอาหารการกินแล้ว ยังมีของใช้ที่น่าสนใจ อย่างเช่น ร้านทำ
รางน้ำฝน มีการทำรางน้ำฝน หม้อก๋วยเตี๋ยว บัวรดน้ำผัก กรวยน้ำมัน 

เป็นสินค้าพ้ืนบ้าน งานฝีมือสืบทอดจากบรรพบุรุษ เปิดร้านหลายสิบปี
แล้ว ผมเคยพาเพ่ือนมาซื้อหม้อก๋วยเตี๋ยว เพ่ือนใช้แล้วบอกว่า คุณภาพ
ดี ฝีมือสวย ชาวบ้านในพ้ืนที่นี้ เวลาสร้างบ้านใหม่ก็จะมาสั่งให้ร้านนี้ทำ
รางน้ำฝนให้ เพราะเป็นงานฝีมือทีม่ีชื่อเสียงมากในแถวนี้” 

                       (แสงชัย อินทรศร. 14 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
   จากคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นว่า ตลาดคลองสวน 

100 ปีมีอาหารการกินมากมายหลายอย่างและมีลักษณะเฉพาะของชุมชนท้องถิ่นที่หากินได้ยาก 

นอกจากมีอาหารการกินแล้ว ยังมีเครื่องของใช้ที่น่าสนใจ สินค้าพ้ืนบ้านที่ตลาดคลองสวน 100 ปี ที่มี
ชื้อเสียง คือ กาแฟโบราณ ก๋วยเตี๋ยวเรือโบราณ ร้านทำรางน้ำฝน หม้อก๋วยเตี๋ยว บัวรดน้ำผัก กรวย
น้ำมัน เป็นสินค้าพ้ืนบ้าน งานฝีมือที่สืบทอดจากบรรพบุรุษ เป็นภูมิปัญญาของบรรพบุรุษสืบทอดให้
ลูกหลาน มีคุณภาพดี มีชื่อเสียงเป็นที่รู้จักในชุมชนบริเวณแถวนี้ จึงทำให้นักท่องเที่ยวประทับใจ และ
ดึงดูดนักท่องเที่ยวให้มาเที่ยวทีต่ลาดคลองสวน 100 ปี แห่งนี้ 

 สรุปได้ว่า สินค้าพ้ืนบ้านได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยว เนื่องจากสินค้าพ้ืนบ้านของตลาด
คลองสวน 100 ปี มีลักษณะเด่น ซึ่งมีตั้งแต่อาหารสดไปจนถึงอาหารสำเร็จรูป และสินค้าประจำวัน 
สินค้าพ้ืนบ้านที่จำหน่ายส่วนใหญ่พ่อค้าแม่ค้าเป็นผู้ทำเอง และสินค้าบางอย่าง พ่อค้าแม่ค้าสร้างยี่ห้อ
ของตนเองที่เป็นผลิตภัณฑ์สินค้าพ้ืนบ้าน มีลักษณะของชุมชนท้องถิ่น ใช้วัสดุธรรมชาติและทำด้วย
ฝีมือชาวบ้าน แสดงให้เห็นถึงภูมิปัญญาของชุมชนท้องถิ่น และฝีมือทำสินค้าสืบทอดจากบรรพบุรุษ 
ตั้งแตอ่ดีตจนถึงปัจจุบันที่ทำให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้และเข้าใจชีวิตความเป็นอยู่ ภูมิปัญญาของชุมชน
ตลาดคลองสวน 100 ปี และวัฒนธรรมไทยจากสินค้าพ้ืนบา้นด้วย  

 4.1.3 ด้านสถาปัตยกรรม  
   ตลาดคลองสวน 100 ปี มีลักษณะเป็นห้องแถวไม้อยู่ริมน้ำ เริ่มแรกตลาดมุงด้วยจาก 

ต่อมาจึงเปลี่ยนมาเป็นมุงด้วยสังกะสี ปลูกติดต่อกันมากว่า 100 คูหา ตลอดระยะทางประมาณ 300 
เมตร ตัวอาคารไม้มีความเก่าแก่มากกว่า 100 ปี ซ่ึงยังคงรักษารูปแบบในอดีต ไม่ได้มีการต่อเติมหรือ
เปลี่ยนแปลงเป็นตึกสมัยใหม่ จากการศึกษาได้พบความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวต่อด้านสถาปัตยกรรม
ของตลาดแห่งนี้ ดังคำให้สัมภาษณ์ดังต่อไปนี้ 

   ดนัย ภู่เกลี้ยง เป็นนักท่องเที่ยวทีม่าจากกรุเทพมหานคร เขาชอบพาครอบครัวไปเที่ยว
ในวันหยุดและวันนี้ได้มาเที่ยวตลาดคลองสวน 100 ปีด้วย ได้แสดงทัศนะต่อสถาปัตยกรรมของตาม
แห่งนี้ ดังคำให้สัมภาษณ์ท่ีว่า  

   “ผมชอบถนนสายเก้าชอบไปตลาดเก่า ชอบชมสถาปัตยกรรม
เก่าแก่โบรานตลาดนี้มีลักษณะเป็นห้องแถวไม้อยู่ริมน้ำ อาคารมี 2 ชั้น
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ชั้นล่างเป็นร้านค้าขาย ชั้นบนเป็นที่อยู่อาศัย เรือนแถวไม้ที่กรุงเทพฯ 
ไม่มีแล้ว แฟนผมชอบเรือนโบราณที่นี่มากเราถ่ายรูปด้วยกันเพ่ือไว้เป็น
ที่ระลึกด้วย” 

                      (ดนัย ภู่เกลี้ยง. 15 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
   จากคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า นักท่องเที่ยวมีความสนใจเรือนแถวไม้โบราณใน

ตลาดคลองสวน 100 ปี เนื่องจากพวกเขาอาศัยอยู่ที่กรุงเทพมหานคร บ้านมีลักษณะแบบทันสมัยและ
เป็นคอนโดที่อยู่ในตึกสูง ๆ จึงไม่ค่อยได้พบเรือนแถวไม้โบราณแบบที่มีลักษณะเป็นเรือนแถวไม้ชุมชน
ตลาดน้ำภาคกลางมากนักในกรุงเทพมหานคร จึงทำให้พวกเขาสนใจอยากจะเรียนรู้ลักษณะที่อยู่
อาศัยของตลาดชุมชนโบราณด้วย เพ่ือการสื่อสารและถ่ายทอดวัฒนธรรมด้านสถาปัตยกรรมที่
สวยงามให้ชาวไทยและชาวต่างชาติได้รับรู้และเข้าใจต่อไป  

   ศริพร สุวัฒนศุข เป็นชาวบ้านที่อาศัยอยู่ในชุมชนที่ใกล้ ๆ ตลาดคลองสวน 100 ปี 
ชอบมาซื้อสินค้าทีใ่ช้ในชีวิตประจำวันที่ตลาดนี้บ่อย ๆ ได้แสดงทัศนะต่อสถาปัตยกรรมของตลาดแห่ง
นี้ว่า 

 “บ้านฉันอยู่ใกล้ ๆ ตลาด มาซื้อของกินของใช้ทีต่ลาดนี้บ่อย ๆ 
ฉันชอบมองบรรยากาศเก่าแก่ โชคดีบ้านอยู่ใกล้ ๆ ตลาด มาตลาดนี้
ส ะดวกมาก  เรื อน ไม้ โบ ราณ ของตลาด คลองสวน  100  ปี  มี
ลักษณะเฉพาะของตลาดที่ตั้งอยู่ริมน้ำ เป็นห้องแถวไม้มี 2 ชั้น อาคาร
ไม้ที่ตลาดแห่งนี้รักษาไว้เป็นอย่างดี รูปแบบอาคารดั้งเดิม  ไม่ได้
เปลี่ยนแปลงตามรูปแบบสมัยใหม่ เมื่อฉันมาถึงตลาดนี้ก็เหมือนย้อน
เวลากลับไปในสมัยก่อน” 

                        (ศริพร สุวัฒนศุข. 14 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
   จากคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นว่า ลักษณะเรือนแถวไม้

ของตลาดคลองสวน 100 ปีนั้นน่าสนใจมาก เนื่องจากเรือนแถวไม้ได้สะท้อนให้เห็นภูมิปัญญาท้องถิ่น
และวัฒนธรรมตลาดน้ำที่กำลังสูญหาย เนื่องจากในปัจจุบัน เรือนแถวไม้โบราณพบเห็นได้ยากขึ้น 
เนื่องจากคนในสมัยปัจจุบันนิยมสร้างที่อยู่อาศัยและที่ประกอบการค้าและอ่ืน ๆ ตามแบบสมัยใหม่
เป็นส่วนใหญ่ แต่ที่ตลาดแห่งนี้ชาวชุมชนอนุรักษ์เรือนไม้แถวไว้เป็นดี ซึ่งทำให้รูปแบบของอาคารยัง
เป็นเหมือนเดิม ไม่ถูกเปลี่ยนแปลงไปตามรูปแบบของอาคารสมัยใหม่ และรูปแบบสถาปัตยกรรมที่
โดดเด่น มีลักษณะเฉพาะตัว โดยมีการรวมกลุ่มกันจนเกิดเป็นย่านการค้าที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เข้ามา
ท่องเที่ยวที่ตลาดคลองสวน 100 ปี จำนวนมากในแต่ละป ี                                     

   สถาปัตยกรรมที่โดดเด่นและดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวที่ตลาดคลองสวน 100 
ปี อีกสิ่งหนึ่งก็คือ สะพานสูง มีชื่อว่า สะพานอัศวาณิชย์ ที่ตั้งตระหง่านอยู่กลางตลาด เป็นสะพานไม้ที่
มีความสูงและชันมาก เมื่อเดินขึ้นไปข้างบนสะพานจะโยกเล็กน้อย แต่ชาวตลาดและนักท่องเที่ยวก็ใช้
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สะพานแห่งนี้เป็นเส้นทางสัญจรข้ามฝั่งคลองเป็นประจำอย่างเคยชิน  
   จิรวุฒิ วิมลพัฒนธรรม เป็นนักท่องเที่ยวที่มาจากกรุงเทพมหานคร เขาเป็นคนที่รัก

เมืองไทย และชอบเรียนรู้และรักษาวัฒนธรรม ประเพณีไทย ชอบตลาดน้ำเก่าแก่ และสนใจ
สถาปัตยกรรมโบราณมาก ดังนั้น เมื่อเขามาเที่ยวตลาดคลองสวน 100 ปี สิ่งที่เขาสนใจมากที่สุดใน
ตลาดแห่งนี้ก็คือสถาปัตยกรรม ดังคำให้สัมภาษณท์ี่ว่า  

    “ผมชอบไปเดินเล่นตามสถานที ่เก่า ๆ เมื ่อผมมาที ่ตลาด
คลองสวน 100 ปี ครั้งใด จะต้องไปเดินข้ามสะพานอัศวาณิชย์ทุกครั้ง 
ผมสนใจสถาปัตยกรรมโบราณมาก ผมได้เรียนรู้ประวัติศาสตร์เกี่ยวกับ
สะพานอัศวาณิชย์ สะพานแห่งนี้ได้รับการซ่อมแซมมาแล้วหลายครั้ง 
สาเหตุที่ต้องสร้างให้สูงชัน ชวนให้ผู้ไม่คุ้นเคยหวาดหวั่นเวลาข้ามก็
เพราะในสมัยก่อน เรือขนส่งสินค้าขนาดใหญ่จะต้องแล่นผ่านคลองนี้
เป็นประจำ จึงต้องสร้างให้สูงเพ่ือให้เรือขนาดใหญ่แล่นผ่านไปได้ แม้ใน
ปัจจุบัน ไม่มีเรือใหญ่ผ่านแล้ว ชุมชนก็ยังคงอนุรักษ์สะพานนี้ไว้ให้คงอยู่
เป็นอนุสรณ์บนพื้นน้ำและอยู่กับชุมชนตลาดคลองสวนต่อไป”  

                              (จิรวุฒิ วิมลพัฒนธรรม. 14 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
   จากคำให้ส ัมภาษณ ์แสดงให้เห ็นว ่า  น ักท ่องเที ่ยวมีความคิดเห ็นว่า ล ักษณะ

สะพานอัศวาณิชย์ ที่ตลาดคลองสวน 100 ปี นั้นน่าสนใจมาก เนื่องจากสะพานอัศวาณิชย์ได้สะท้อน
ถึงภูมิปัญญาท้องถิ่นและวัฒนธรรมตลาดน้ำที่กำลังสูญหาย โดยเป็นสะพานโบราณที่เห็นได้ยากใน
ปัจจุบัน จึงดึงดูดนักท่องเที่ยวให้มาเที่ยวชม และสัมผัสกับวัฒนธรรมทางด้านสถาปัตยกรรมโบราณ
ของตลาดคลองสวน 100 ปี 

   วัชรพงษ์ บุญถนอม เป็นชาวบ้านอาศัยอยู่ในชุมชนที่ใกล้ ๆ ตลาดคลองสวน 100 ปี 
เขามาซ้ือสินค้าที่ใช้ในชีวิตประจำวันที่ตลาดแห่งนี้บ่อย ๆ ได้แสดงทัศนะต่อสถาปัตยกรรมของตลาด
แห่งนี้ไว้ ดังคำให้สัมภาษณ์ท่ีว่า  

“บ้านผมอยู่ตรงข้างตลาด เวลาที่ผมมาตลลาดแห่งนี้ก็จะต้องเดิน
ข้ามสะพานอัศวาณิชย์ สะพานแห่งนี้ได้รับการซ่อมแซมมาแล้วหลาย
ครั้ง ชาวบ้านในชุมชนต้อการที่จะอนุรักษ์สะพานนี้ไว้ให้อยู่คู่กับชุมชน
ตลาดคลองสวนต่อไป การเดินข้ามคลองประจำวันทำให้เราได้สัมผัสกับ
สะพานโบราณด้วย ไม่ว่าจะเป็นบ้านเรือนหรือสะพานไม้ก็ต้องมีคนอยู่
มีคนใช้จึงจะไม่สูญหายไป” 

                                 (วัชรพงษ์ บุญถนอม. 15 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
   จากคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นว่า สะพานอัศวาณิชย์

ยังเป็นเส้นทางที่ชาวบ้านในชุมชนตลาดคลองสวน 100 ปี ใช้เดินข้ามคลองอยู่ในชีวิตประจำวัน และ
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ชาวบ้านร่วมใจกันอนุรักษ์สะพานอัศวาณิชย์ไว้เป็นอย่างดีตลอดมาจนถึงปัจจุบัน ส่งผลให้สะพานอัศ
วาณิชย์เป็นทางสัญจรที่ชาวบ้านได้ใช้ข้ามคลองตั้งแต่สมัยก่อนจนถึงปัจจุบันนี้  

 สรุปได้ว่า นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวที่ตลาดคลองสวน 100 ปี มีความคิดเห็นด้าน
สถาปัตยกรรมที่เป็นเรือนแถวไม้ สะพานโบราณว่าเป็นสถาปัตยกรรมที่สะท้อนถึงวัฒนธรรมตลาดน้ำ
ที่มีลักษณะเด่นที่ดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวให้เข้ามาท่องเที่ยวที่ตลาดแห่งนี้เป็นจำนวนมาก 
ทำให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสกับชีวิตความเป็นอยู่แบบเดิมของชาวบ้านในชุมชน และเป็นแหล่งเรียนรู้
ภูมิปัญญาของชุมชนท้องถิ่นด้วย ตลาดคลองสวน 100 ปี เป็นตลาดเก่าแก่ที่อยู่คู่คนไทยมาตั้งแต่สมัย
รัชกาลที่ 5 ตั้งอยู่ในชุมชนที่ดำเนินชีวิตร่วมกันด้วยวัฒนธรรมที่หลากหลายและแตกต่างตามชาติพันธุ์
ของคนกลุ่มต่าง ๆ ทั้งชาวไทยพุทธ ชาวจีน ชาวมุสลิม และอ่ืน ๆ แต่ก็สามารถอยู่ร่วมกันได้อย่างมี
ความสุข จนกลายเป็นชุมชนขนาดใหญ่จนถึงปัจจุบัน โดยที่ชาวชุมชนได้ร่วมกันอนุรักษ์บ้านเรือนไม้
สะพานไม้ รวมทั้งการดำเนินชีวิตให้คงไว้ซึ่งวิถีชีวิตความเป็นอยู่ที่เรียบง่ายดังเช่นอดีต 

 
4.2 ปัจจัยท่ีส่งผลให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจเลือกมาท่องเที่ยวทีต่ลาดคลองสวน 100 ปี 

 ตลาดคลองสวน 100 ปี ตั้งอยู่ริมคลองประเวศน์บุรีรมย์ บนพ้ืนที่ของจังหวัด 2 จังหวัด คือ
พ้ืนที่ของตำบลเทพราช อำเภอบ้านโพธิ์ จังหวัดฉะเชิงเทรา และพ้ืนที่ของตำบลคลองสวน อำเภอบาง
บ่อ จังหวัดสมุทรปราการ จุดเริ่มต้นของตลาดคลองสวน 100 ปี เริ่มจากเป็นตลาดน้ำมาก่อนโดยใช้
เรือแพค้าขายกัน เมื่อกิจการเจริญมากขึ้นจึงได้เริ่มย้ายขึ้นมาอยู่บนบก โดยตลาดตั้งอยู่บนฝั่งคลอง
เพียงฝั่งเดียวยาวไปจนถึงเขตอำเภอบ้านโพธิ์ จังหวัดฉะเชิงเทรา ดังนั้น ในวันวานของตลาดคลองสวน
จึงเป็นจุดแวะพัก จุดแลกเปลี่ยนสินค้า และเป็นเส้นทางคมนาคมที่สำคัญ ที่ตลาดแห่งนี้จะมีร้านกาแฟ
เป็นจุดรวมตัวของคนในชุมชน เพ่ือพูดคุยสารทุกข์สุกดิบกัน และมีสะพานสูงพาดข้ามคลองเพ่ือเชื่อม
ระหว่างชุมชนสองฝั่งคลองที่อยู่อาศัยริมน้ำ และมีความเจริญหลายอย่าง บรรยากาศแสนคึกคัก 

 ปัจจุบันตลาดคลองสวน 100 ปี เป็นแหล่งท่องเที่ยวของชุมชนที่อยู่ใกล้ ๆ กรุงเทพมหานคร 
สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เที่ยวเป็นจำนวนมากในแต่ละปี นักท่องเที่ยวส่วนหนึ่งชอบการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมเก่าแก่โบราณของตลาด จึงนิยมมาสัมผัสกับวิถีชีวิตและวัฒนธรรมที่ตลาดน้ำแห่งนี้ ทำ
ให้ตลาดคลองสวน 100 ปี  ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยว จากการศึกษาพบปัจจัยที่ทำให้
นักท่องเที่ยวเลือกมาเที่ยวตลาดแห่งนี้ คือ ความเก่าแก่โบราณของตลาดคลองสวน 100 ปี ความ
ต้องการชมธรรมชาติรอบ ๆ ตลาดคลองสวน 100 ปี ดังผลการศึกษาต่อไปนี้   

 4.2.1 ความเก่าแก่โบราณของตลาดคลองสวน 100 ปี 
         ความเก่าแก่ของตลาดคลองสวน 100 ปี ที่ตั้งอยู่ริมน้ำ มีประวัติศาสตร์ความเป็นมาที่

ยาวนาน เป็นปัจจัยสำคัญที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวมาเดินเที่ยวที่ตลาดแห่งนี้เป็นจำนวนมากในแต่ละปี 
เพ่ือมาชื่นชมกับความเก่าแก่และบรรยากาศแบบโบราณของตลาดแห่งนี้ ดังข้อมูลที่ได้จากการ
สัมภาษณ์ต่อไปนี้ 
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   พลวัฒน์ เฮียงหลี เป็นนักท่องเที่ยวที่มาจากกรุงเทพมหานคร เขาชอบพาครอบครัวไป
เที่ยวในวันหยุดและวันนี้ก็ไดเ้ดินทางมาเท่ียวทีต่ลาดคลองสวน 100 ปี ได้แสดงทัศนะต่อเรื่องนี้ไว้ว่า  

    “ผมมาจากพระราม 3 เดินทางมาตลาดคลองสวน 100 ปี กับ
ครอบครัว มาด้วยรถยนต์ เพราะว่า วันนี้อากาศดีและบ้านของผมอยู่
ใกล้กับตลาดคลองสวน 100 ปี ไม่ต้องขับรถไกล จึงพาครอบครัวมา
เที่ยว หนีความวุ่นวายในเมือง มาหาของกิน มาถึงก็รู้สึกว่าที่ตลาดนี้ร่ม
รื่นดี ปกติผมจะพาครอบครัวมาเที่ยวที่ตลาดแห่งนี้ค่อนข้างบ่อย 
ประมาณ 2-3 อาทิตย์ต่อครั้ง เพราะมาที่นี่แล้วรู้สึกว่า ได้พักผ่อนจริง ๆ 
ได้ชม ได้กินอาหารอร่อยที่หลากหลายและรูปแบบดั้งเดิม ลูกผมทั้ง 2 
คนก็ชอบบรรยากาศเก่าแก่และอาหารที่นี่มาก ผมอยากให้ลูกมาสัมผัส
กับวัฒนธรรมแบบด้ังเดิม วันนี้พอมาถึงตลาดก็เจอร้านก๋วยเตี๋ยวโบราณ
ร้านแรก รู้สึกหิวก็นั่งเลยกิน เพราะก๋วยเตี๋ยวโบราณร้านนี้อร่อยมาก 
เคยมากินหลายครั้ง ผมได้สั่งก๋วยเตี๋ยวเป็ดพะโล้ เพราะเป็นอาหารที่คน
ในครอบครัวชอบกินเป็นประจำ ก๋วยเตี๋ยวเป็ดพะโล้ของร้านนี้ มี
ประวัติศาสตร์ความเป็นมาที่ยาวนาน ดูน่ากินและอร่อยกว่าที่อ่ืน เมื่อ
มากินอาหารที่ตลาดแห่งนี้มันได้บรรยากาศเก่าแก่โบราณ เพราะว่า 
ตลาดอยู่ริมน้ำและมีเรือนแถวไม้โบราณ ดูน่าสนใจดี ผมอยากให้ลูก
เรียนรู้เรื่องความเป็นมาของตลาดน้ำโบราณของไทย เพราะว่าตลาดน้ำ
เป็นลักษณะของวัฒนธรรมไทย” 

                      (พลวัฒน์ เฮียงหลี. 15 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
    จากคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า ปัจจัยที่ส่งผลให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจเลือกมา
ท่องเที่ยวที่ตลาดคลองสวน 100 ปี คือ ความชื่นชอบและความประทับใจในบรรยากาศแบบเก่าแก่
โบราณทั้งตัวอาคารของตลาดที่เป็นเรือนไม้แถวตั้งอยู่ริมน้ำ สินค้า อาหารประเภทต่าง ๆ เช่น ร้าน
ก๋วยเตี๋ยวโบราณที่มีชื่อเสียงที่ยังคงรักษารูปแบบและรสชาติแบบดังเดิมไว้ และความสนใจวัฒนธรรม 
ประวัติศาสตร์ความเป็นมาของตลาดน้ำโบราณไทยที่พวกเขาต้องการให้ลูกของตนได้สัมผัสเรียนรู้และ
อนุรักษ์วัฒนธรรมของไทยผ่านประสบการณ์ที่ตลาดคลองสวน 100 ปี เช่น ก๋วยเตี๋ยวเป็ดพะโล้ 
นอกจากจะเป็นอาหารที่ทำให้หายหิวแล้ว ยังเป็นสิ่งที่มีความสำคัญยิ่งต่อการสืบทอดวัฒนธรรม
อาหารเก่าแก่โบราณของบรรพบุรุษของพ่อค้าแม่ค้าที่ตลาดคลองสวน 100 ปี แห่งนี้ และยังแฝงไว้ซึ่ง
ภูมิปัญญาอันล้ำค่าของคนโบราณอีกด้วย 

   ศักดิ์สิริ กงทอง เป็นนักท่องเที่ยวที่มาจากกรุเทพมหานคร ชอบไปเที่ยวและซื้ออาหาร
การกินในวันหยุดและวันนี้ได้มาเที่ยวที่ตลาดคลองสวน 100 ปี เขาได้แสดงทัศนะต่อความเก่าแก่ของ
ตลาดแห่งนี้ไว้ว่า  



88 

 

 

    “เหตุผลที่ผมชอบมาเที่ยวที่ตลาดคลองสวน 100 และซื้อ
สิ่งของต่าง ๆ ก็คือ ในตลาดแห่งนี้มีอาหารการกินเยอะมาก และมี
ประวัติศาสตร์ ความเป็นมาที่ยาวนาน มีบรรยากาศเก่า ๆ มีร้านกาแฟ
โบราณ มีสะพานสูง ๆ พาดข้ามคลองเพ่ือเชื่อมระหว่างชุมชนสองฝั่ง 
เรือนแถวไม้ของตลาดนั้นน่าสนใจมาก เดินเที่ยวเหนื่อยแล้วก็นั่งที่ร้าน
ก๋วยเตี๋ยวเป็ดพะโล้ กินก๋วยเตี๋ยวเป็ดพะโล้ ราคาก๋วยเตี๋ยวเป็ดพะโล้ยัง
ถูกกว่าที่อ่ืน รสชาติยังคงเดิม ไม่เปลี่ยนแปลง อยู่ที่กรุงเทพมหานครหา
กินได้ยาก อีกอย่าง เนื่องจากผมมาเดินซื้ออาหารการกินที่ตลาดแห่งนี้
บ่อย ๆจึงกลายเป็นลูกค้าประจำของร้านค้าหลายร้าน ทุกครั้งที่ผมเดิน
เข้ามาก็จะเจอแต่คนที่รู้จักกันและซื้อขายกันมานาน ได้ทักทายและคุย
กัน รู้สึกมีความสุขมาก”  

                         (ศักดิ์สิริ กงทอง. 14 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
   จากคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า ปัจจัยที่ส่งผลให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจเลือกมา

ท่องเที่ยวที่ตลาดคลองสวน 100 ปี คือ ความเก่าแก่ของตลาดโบราณ มีประวัติศาสตร์ความเป็นมา
จากตลาดน้ำโบราณไทย มีร้านกาแฟโบราณ มีสถาปัตยกรรมเก่าแก่แบบโบรานของอาคารเรือนไม้
แถวและสะพานสูง และมีวัฒนธรรมที่โดดเด่นสามารถดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวที่ชื่นชอบ
บรรยากาศแบบเก่าแกโ่บราณให้มาเทีย่วที่ตลาดแห่งนี้ที่มีบรรยากาศเก่า ๆ แบบอดีตที่สัมผัสได้จริงๆ 

   ประภารัตน์ ศรีมุงคุล เป็นคนในชุมชนที่อยู่ใกล้ตลาดคลองสวน 100 ปี และเป็นลูกค้า
ประจำของตลาดแห่งนี้ได้กล่าวถึงภาพในอดีตของตลาดที่เป็นปัจจัยสำคัญท่ีทำให้นักท่องเที่ยวมาเที่ยว
ที่ตลาดแห่งนี้ ดังคำให้สัมภาษณ์ที่ว่า  

“บ้านของฉันอยู่ใกล้ตลาดคลองสวน 100 ปี ฉันมาซื้อของที่ตลาด
นี้เป็นประจำวัน ฉันชอบกาแฟโบราน ตลาดคลองสวน 100 ปี มีร้าน
เก่าแก่ที่ควรค่าแก่การอนุรักษ์ เช่น ร้านเจ๊เกียง ขายกาแฟโบราณ เปิด
มานานกว่า 70 ปี ตอนนี้สืบต่อกิจการโดยรุ่นลูกแล้ว เป็นร้านที่ยังคง
รักษาบรรยากาศแบบเดิมไว้ แทบไม่เปลี่ยนแปลง และยังมีอีกร้าน
กาแฟโบรานคือ แป๊ะหลี คุณปู่วัยชราที่เป็นสีสันของตลาด นอกจาก
กาแฟโบราณจะเข้มข้น กลมกล่อม มีรสชาติเฉพาะตัวที่มัดใจผู้มาเยือน
มากว่า 80 ปีแล้ว ความเป็นกันเองและสำเนียงเสียงพูดกล่าวต้อนรับ
ทุกคนที่เข้ามาภายในตลาด ก็เป็นจุดเด่นที่ทำให้ร้านกาแฟโบราณของ
แป๊ะหลี เป็นเหมือนสัญลักษณ์คู่กับตลาดคลองสวน 100 ปี ถึงพูดต่อ ๆ 
กันมาว่า ถ้าไม่ไปร้าน แป๊ะหลี ก็อวดใครไม่ได้ว่า ไปเที่ยวถึงตลาดคลอง
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สวน 100 ปี ปัจจุบันร้านกาแฟ ก็ยังเป็นจุดนัดพบของคนในชุมชน
ตลาดคลองสวน 100 ปี แห่งนี้เช่นเดิม” 

             (ประภารัตน์ ศรีมุงคุล.  14 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
   จากคำให้สัมภาษณ์ได้ย้ำถึงภาพในอดีตและปัจจัยที่ส่งผลให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจเลือก

มาท่องเที่ยวที่ตลาดคลองสวน 100 ปี คือ บรรยากาศเก่าแก่และสินค้าพ้ืนบ้านที่มีเสน่ห์ ได้แก่ กาแฟ
โบราน ร้านกาแฟยังคงเป็นจุดนัดพบของผู้คนในชุมชนตลาดคลองสวน 100 ปี  แห่งนี้อย่างไม่มี
เปลี่ยนแปลง ปัจจุบันตลาดคลองสวน 100 ปี ยังคงมีบรรยากาศเก่าแก่ มีกลิ่นอายของสมัยที่มีชีวิต
และน่าสนใจ สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวมาเที่ยวตลาดแห่งนี้เป็นจำนวนมากในแต่ละปี 

   แสงชัย อินทรศร เป็นนักท่องเที่ยวที่มาจากจังหวัดฉะเชิงเทรา มาซื้ออาหารการกินที่
ตลาดคลองสวน 100 ปี  บ่อย ๆ ได้สะท้อนภาพเก่า ๆ ของตลาดโบราณแห่งนี้ที่ดึงดูดใจของ
นักท่องเที่ยวให้มาเที่ยวที่ไว้ว่า  

“บ้านผมอยู่จังหวัดฉะเชิงเทรา ผมมาซ้ือของกินของใช้ที่ตลาดนี้
บ่อย ๆ ตลาดนี้มีกาแฟโบราณ ก๋วยเตี๋ยวเรือโบราณ และอาหารสดไป
จนถึงอาหารสำเร็จรูป ตลาดตั้งอยู่ริมน้ำ เรือนตลาดมีลักษณะเฉพาะ
เป็นห้องแถวไม้ ผมพักผ่อนในร้านกาแฟ มองธรรมชาติ มองบรรยากาศ
เก่าแก่ แล้วพูดคุยกับชาวบ้าน รู้สึกว่ามีความสุขมาก เหมือนกลับไปใน
รัชสมัยรัชกาลที่ 5 ตลาดคลองสวน 100 ปี ในทุกวันนี้ยังคงเป็นตลาดที่
มีชีวิตและน่าสนใจมาก โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวที่ชื่นชอบบรรยากาศ
เก่า ๆ ชุมชนชาวบ้านในตลาดคลองสวน 100 ปี  ได้สนับสนุนและ
ร่วมกันอนุรักษ์อาคารเรือนไม้แถวของตลาดไว้ เพ่ือสะท้อนถึงวิถีชีวิต
ความเป็นอยู่ทีเ่รียบง่ายของคนในชุมชนแห่งนี้” 

                       (แสงชัย อินทรศร. 14 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
   จากคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า ปัจจัยที่ส่งผลให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจเลือกมา

ท่องเที่ยวที่ตลาดคลองสวน 100 ปี คือ ความเป็นตลาดเก่าแก่ที่ยังคงมีชีวิตและน่าสนใจโดยเฉพาะ
นักท่องเที่ยวที่ชื่นชอบบรรยากาศเก่า ๆ เหมาะมากที่จะแวะมาจับจ่ายซื้อของซึ่งมีตั้งแต่อาหารสดไป
จนถึงอาหารสำเร็จรูป ซึ่งได้รับการสนับสนุนและการร่วมใจกันอนุรักษ์ของชาวชุมชนคลองสวนเพ่ือ
สะท้อนถึงชีวิตที่เรียบง่ายของคนในอดีต และส่งเสริม พัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวด้านวัฒนธรรมที่
นักท่องเที่ยวสามารถเข้ามาเรียนรู้วิถีชีวิต รวมทั้งสิ่งปลูกสร้างที่ยังมีกลิ่นอายในรัชสมัยรัชกาลที่ 5 ซึ่ง
เป็นปัจจัยสำคัญท่ีดึงดูดให้นักท่องเที่ยวมาเที่ยวทีต่ลาดคลองสวน 100 ปี เป็นจำนวนมากในแต่ละปี 

 สรุปได้ว่า ปัจจัยสำคัญที่ส่งผลให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจเลือกมาท่องเที่ยวที่ตลาดคลองสวน 
100 ปี คือ ความเป็นตลาดโบราณที่ เก่าแก่ที่ยังมีชีวิต สัมผัสได้จริง และน่าสนใจโดยเฉพาะ
นักท่องเที่ยวที่ชื่นชอบบรรยากาศเก่า ๆ ทั้งอาคารเรือนไม้แถว ตั้งอยู่ริมน้ำ สะพานไม้ที่เชื่อมระหว่าง
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สองฝั่งคลอดที่สูงตระหง่าน อาหารและสินค้าที่ข้ึนชื่อของตลาดที่ยังคงรูปแบบ กรรมวิธีในการทำ และ
รสชาติแบบดั้งเดิมที่สืบทอดมาจากบรรพบุรุษ เช่น ก๋วยเตี๋ยวเป็ดพะโล้ กาแฟโบราณ ขนมโบราณ 
และเครื่องใช้อ่ืน ๆ ที่พ่อค้าแม่ค้าทำเอง เป็นงานฝีมือพ้ืนบ้านของคนในท้องถิ่น ที่ ได้รับการสนับสนุน
และอนุรักษ์ไว้ของชาวชุมชนตลาดคลองสวน รวมทั้งวิถชีีวิต ความเป็นอยู่ที่เรียบง่ายให้คงไว้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่นักท่องเที่ยวสามารถเรียนรู้วัฒนธรรมและภูมิปัญญาของคนในท้องถิ่นนี้ได้
เป็นอย่างด ี

 4.2.2 ความต้องการชมธรรมชาติรอบ ๆ ตลาดคลองสวน 100 ปี 
         พ้ืนที่ของตำบลคลองสวนส่วนใหญ่เป็นพ้ืนที่ริมน้ำ สีเขียว มีสิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติ

สมบูรณ์ ตลาดคลองสวน 100 ปี ก็ตั้งอยู่ในพ้ืนที่ ริมน้ำ สีเขียวของตำบลคลองสวนด้วย การเดินเที่ยว
ในตลาดแห่งนี้จึงร่มรื่น เย็นสบายเป็นที่ดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวมาเที่ยวที่ตลาดแห่งนี้เป็นจำนวนมาก
ดังคำให้สัมภาษณ์ต่อไปนี้ 

   สมัชญา เจริญสิน ได้กล่าวถึงสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติในตลาดคลองสวนว่าเป็นสิ่ง
ทีด่ึงดูดใจนักท่องเที่ยวให้มาเท่ียวที่ตลาดแห่งนี้ ดังคำให้สัมภาษณ์ที่ว่า   

    “พ่ีเป็นคนที่ชอบไปเที่ยวตามสถานที่ท่องเที่ยวตามธรรมชาติ 
และบริเวณตลาดคลองสวน 100 ปี เป็นพ้ืนที่ริมน้ำ สีเขียวที่ตั้งอยู่ใกล้ 
ๆ กรุงเทพมหานคร เมื่อไรพ่ีอยากอยู่กับสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ 
พ่ีก็จะขับรถมาที่ชุมชนคลองสวน และไปเดินเที่ยวในตลาดคลองสวน 
100 ปี  ด้ วย พอเดิน เหนื่ อยแล้วก็มาพักผ่อนที่ ร้านกาแฟ มอง
ธรรมชาติ” 

                       (สมัชญา เจริญสิน. 15 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
   จากคำสัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า ปัจจัยหนึ่งที่ส่งผลให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจเลือกมา

ท่องเที่ยวที่ตลาดคลองสวน 100 ปี คือ ความโดดเด่นของสิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติ บริเวณตลาด
คลองสวน 100 ปีเป็นพ้ืนที่ ริมน้ำ สีเขียวที่ตั้งอยู่ใกล้ ๆ กรุงเทพมหานครที่เป็นแหล่งดึงดูดใจให้
นักท่องเที่ยวมาพักผ่อนหย่อนใจ และเดินเที่ยวตลาดคลองสวน 100 ปี โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวที่
อาศัยอยู่ในเมืองที่ไม่ค่อยได้สัมผัสกับบรรยากาศทางธรรมชาติ ดังนั้น สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติจึง
เป็นปจัจัยหนึ่งทีดึ่งดูดให้นักท่องเที่ยวมาเที่ยวตลาดคลองสวน 100 ปี 

   พลวัฒน์ เฮียงหลี ได้กล่าวถึงบรรยากาศของสิ่งแวดล้อมที่เป็นธรรมชาติในตลาดคลอง
สวน 100 ปี ที่สร้างความประทับใจให้แก่นักท่องเที่ยวว่า 

    “ตลาดคลองสวน 100 ปี เป็นตลาดที่ธรรมชาติดี ผมชอบ
บรรยากาศอย่างนี้ เพราะอากาศดี ร่มเย็นสบาย ไม่วุ่นวายเหมือนใน
เมื อง ผมเลื อกทานอาหาร กาแฟโบราณ ที่ ตลาดนี้  เพราะใน
กรุงเทพมหานครหายากและไม่มีบรรยากาศดี ๆ แบบนี้ ระหว่างทาน



91 

 

 

อาหารและนั่งดื่มกาแฟโบราณ เราสามารถชมธรรมชาติไปด้วย เป็น
ประสบการณ์ท่ีประทับใจมาก” 

                       (พลวัฒน์ เฮียงหลี. 15 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
   จากคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า ปัจจัยหนึ่งที่ส่งผลให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจเลือกมา

ท่องเที่ยวที่ตลาดคลองสวน 100 ปี คือ บรรยากาศที่เป็นธรรมชาติที่ตลาดแห่งนี้ที่มีแต่ความร่มรื่น 
เย็นสบาย เนื่องจากคนที่อาศัยอยู่ในเมือง มีชีวิตยุ่งยาก จึงเกิดความคิดที่อยากจะหนีความวุ่นวายใน
เมือง ไปหาชีวิตสุขสบาย มีโอกาสได้พักผ่อนกับธรรมชาติที่ร่มรื่น รับประทานอาหารและนั่งดื่มกาแฟ
โบราณที่ตลาดแห่งนี้ ได้สัมผัสกับบรรยากาศเก่า ๆ ในอดีต และได้เห็นภาพวิถีชีวิตของคนสมัยก่อน 
เกิดความรู้สึกเพลิดเพลิน มีความสุขจัดเป็นประสบการณ์ชีวิตที่หาไม่ได้ในตัวเมือง 

   ศักดิ์สิริ กงทอง เป็นนักท่องเที่ยวอีกท่านหนึ่งที่มาจากกรุเทพมหานคร ชอบไปเที่ยว
และซื้ออาหารการกินในวันหยุดและวันนี้ได้มาเที่ยวตลาดคลองสวน 100 ปีด้วย เขาได้ให้ทัศนะ
เกี่ยวกับสิ่งแวดล้อมท่ีตลาดคลองสวน 100 ปี ที่สร้างความประทับใจให้แก่เขาไว้ว่า  

    “ผมเดินเที่ยวกินอาหารอ่ิมท้องแล้ว มาพักผ่อนที่ร้านกาแฟ
โบราณ ดื่มกาแฟ มองธรรมชาติ ตลาดคลองสวน 100 ปี มีธรรมชาติดี 
อากาศสดชื่น มองน้ำในคลอง มองท้องฟ้า มีความเงียบสงบ ไม่รีบร้อน 
ทำให้รู้สึกสบายใจ สูดอากาศได้เต็มปอด เสียงนกเสียงกา ทำให้นึกถึง
ตอนเป็นเด็ก ๆ”  

                         (ศักดิ์สิริ กงทอง. 14 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
   จากคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า ปัจจัยหนึ่งที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกมา

ท่องเที่ยวที่ตลาดคลองสวน 100 ปี ของนักท่องเที่ยว คือ สภาพแวดล้อมที่เป็นธรรมชาติของตลาด
แห่งนี้ที่มีอากาศบริสุทธิ์ สดชื่น มีความเงียบสงบ ได้รับประทานอาหารและนั่งดื่มกาแฟโบราณ 
พักผ่อนหย่อนใจ พร้อมกับชื่นชมธรรมชาติทั้งน้ำในลำคลอง ท้องฟ้าที่แจ่มใส อากาศที่บริสุทธิ์ 
ผสมผสานกับเสียงธรรมชาติคือเสียงร้องของนก กา ทำให้รู้สึกสุขสบาย และรู้สึกว่า ได้มาพักผ่อน
จริง ๆ 

 สรุปได้ว่า ปัจจัยที่ส่งผลให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจเลือกมาท่องเที่ยวที่ตลาดคลองสวน 100 ปี 
คือ สิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติรอบบริเวณตลาดแห่งนี้ที่เป็นพื้นที่ริมน้ำ สีเขียว มีบรรยากาศที่เงียบสงบ
สบาย อากาศสดชื่น สามารถดึงดูดให้นักท่องเที่ยวที่ชื่นชอบบรรยากาศธรรมชาติมาเที่ยว ซื้อสิ่งของ 
รับประทานอาหาร นั่งดื่มกาแฟโบราณ พร้อมกับชื่นชมธรรมชาติไปด้วย ทำให้รู้สึกว่า ได้ พักผ่อน
หย่อนใจจริง ๆ ได้สัมผัสกับบรรยากาศและนึกถึงภาพวิถีชีวิตของคนในอดีตที่เรียบง่ายอันเป็น
ประสบการณ์ท่ีน่าประทับใจอย่างมาก 
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4.3 แนวทางการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวทีต่ลาดคลองสวน 100 ปี 
 แนวทางการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ ยวที่ตลาดคลองสวน 100 ปี  ในมุมมองของ

นักท่องเที่ยวแบ่งออกเป็น 5 ด้าน ได้แก่ ด้านอาหารการกิน ด้านสินค้าพ้ืนบ้าน ด้านสถาปัตยกรรม 
ด้านการโฆษณาประชาสัมพันธ์ และด้านสภาพแวดล้อม ดังผลการศึกษาต่อไปนี้ 

 4.3.1 ด้านอาหารการกิน 
        ตลาดคลองสวน 100 ปี เป็นตลาดของชุมชนท้องถิ่นที่มีบรรยากาศดี อาหารการกิน

และสินค้าที่จำหน่ายมีลักษณะเด่นทางด้านวัฒนธรรมท้องถิ่นของชุมชนตลาดคลองสวน 100 ปี โดย
เป็นตลาดที่ยังคงรักษาและพัฒนาวัฒนธรรมตลาดน้ำไว้ได้เป็นอย่างดี  

   กมลชนก สลามัดเจริญ เป็นนักท่องเที่ยวจากกรุเทพมหานครได้มาเดินเที่ยวในตลาด
คลองสวน 100 ปี พร้อมกับเพ่ือน 3 คน เขาชอบไปเที่ยวตามสถานที่ท่องเทีย่วทีมี่อาหารการกินหลาย
อย่างและมีลักษณะเฉพาะของชุมชนท้องถิ่นที่หากินได้ยาก และชอบเที่ยวสถานที่ยังมีบรรยากาศแบบ
อดีตของชุมชนท้องถิ่น ดังคำสัมภาษณ์ทีว่่า   

    “ฉันคิดว่า รสชาติของก๋วยเตี๋ยวโบราณอย่างนี้ ไม่ควรพัฒนา 
ถ้าพัฒนาแล้ว มันคงไม่อร่อยเหมือนตอนนี้ จะเสียรสชาติแบบดั้งเดิมไป 
ไม่ใช่ก๋วยเตี๋ยวโบราณแล้วค่ะ ถ้าอยากให้คนรู้จักวัฒนธรรมก๋วยเตี๋ยว
เรือมากกว่านี้  ฉันแนะนำให้ลงรูปภาพและข้อมูลต่าง ๆ ในเฟสบุ๊ค 
เพราะว่าคนไทยเล่นเฟสบุ๊คมากท่ีสุด” 

                (กมลชนก สลามัดเจริญ. 15 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
    จากคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า นักท่องเที่ยวบางคนไม่สนับสนุนแนวคิดในการ

พัฒนาอาหารการกินที่ตลาดคลองสวน 100 ปี ต้องการให้คงไว้ทั้งรูปแบบ วิธีการผลิต และรสชาติ
แบบดั้งเดิมไว้ เพราะกลัวว่า กระบวนการพัฒนาจะทำให้รสชาติของอาหารการกินเปลี่ยนแปลง 
สูญเสียรูปแบบและรสชาติที่มีเสน่ห์ชวนให้ไหลหลงแบบดั้งเดิมไป แต่ได้เสนอวิธีที่จะทำให้คนได้รู้
วัฒนธรรมอาหารการกินที่ตลาดคลองสวน 100 ปีมากขึ้นก็คือ การใช้สื่อออนไลน์ต่าง ๆ เข้ามาช่วย
เผยแพร่ข้อมูลและรูปภาพต่าง ๆ ที่น่าสนใจและความคิดสร้างสรรค์ของอาหารการกินที่ตลาดคลอง
สวน 100 ปี ให้คนที่ใช้สื่อออนไลน์ได้เห็นและแชร์ต่อกันไป ซึ่งจะช่วยให้คนในสังคมได้รับรู้วัฒนธรรม
อาหารการกินทีต่ลาดคลองสวน 100 ปีได้มากขึ้น 

      วาสนา วาปีน เป็นนักท่องเที่ยวอีกท่านหนึ่งทีม่าจากกรุเทพมหานคร เขาเป็นคนทีช่อบ
รักษาวัฒนธรรม ประเพณีไทย ชอบตลาดน้ำเก่าแก่ สนใจอาหารโบราณที่ตลาดน้ำ ได้ให้แนวทางใน
การพัฒนาอาหารการกินที่ตลาดคลองสวน 100 ปี ดังคำให้สัมภาษณ์ที่ว่า  

    “ไม่มีข้อเสนออะไร แต่อยากเชิญชวนให้นักท่องเที่ยวทั้งชาว
ไทยและชาวต่างชาติที่เข้ามาเที่ยวที่ตลาดคลองสวน 100 ปี ช่วยกันโพ
สต์รูปภาพสวย ๆ ลงในอินสตาแกรม เพ่ือสื่อสารให้คนอ่ืนรู้ว่า ที่นี่ไม่ใช่
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ขายอาหารอย่างเดียว แต่ยังให้นักท่องเที่ยวได้ดู ได้ชิม ได้สัมผัส
วัฒนธรรมของตลาดโบราณ ถ้ามาตลาดคลองสวน 100 ปี ต้องได้กิน
อาหารหลายอย่าง รับรองว่าไม่ผิดหวังแน่นอน” 

                               (วาสนา วาปีน. 15 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
                  จากคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า นักท่องเที่ยวต้องการเชิญชวนนักท่องเที่ยวให้เข้า
มาเท่ียวที่ตลาดคลองสวน 100 ปี และอยากให้นักท่องเที่ยวช่วยกันเผยแพร่วัฒนธรรมของตลาดคลอง
สวน 100 ปี ให้คนอ่ืนที่ยังไม่เคยมาได้รู้จักและพากันมาท่องเที่ยวที่ตลาดแห่งนี้ โดยนำสื่อออนไลน์  
ต่าง ๆ เช่น อินสตาแกรม แอพพลิเคชั่นท่องเที่ยว มาใช้เป็นเครื่องมือในการเผยแพร่สื่อสารภาพ
อาหารการกิน หรือเขียนความรู้สึกประทับใจในอาหารการกินแล้วแชร์ไปทางสื่อออนไลน์ดังกล่าวให้
นักท่องเที่ยวได้ดู ได้มีความรู้สึกร่วมกัน ทำให้คนอ่ืนได้รับรู้  และสนใจที่จะมาลองชิมอาหารที่ตลาด
คลองสวน 100 ปี ดังนั้น นักท่องเที่ยวจึงเป็นปัจจัยหนึ่งที่สามารถช่วยให้คนอ่ืน ๆ ที่ยังไม่รู้จักตลาด
คลองสวน 100 ปี ได้รู้จักและสนใจที่จะมาเที่ยวที่ตลาดแห่งนี้มากขึ้น  

   Xiao Yuan เป็นนักท่องเที่ยวชาวจีนที่มาท่องเที่ยวที่ประเทศไทย เขาชอบไปเที่ยว
ตลาดน้ำโบราณ ชอบซื้อของฝาก โดยเฉพาะสินค้าพ้ืนบ้านที่มีลักษณะเด่นของสถานที่ท่องเที่ยวแห่งนี้ 
ดังคำให้สัมภาษณ์ทีว่่า   

     “อาหารการกินในตลาดคลองสวน 100 ปี มีหลายประเภท 

และมีรสชาติหลากหลาย อาหารที่คนต่างประเทศรู้จักมีเพียงแค่ไม่กี่
อย่าง แต่ไม่เคยได้กินอาหารไทยแบบพ้ืนบ้าน ซึ่งเป็นอาหารแปลกใหม่
สำหรับชาวต่างประเทศ ดังนั้นร้านขายอาหารพ้ืนบ้านควรมีโฆษณา
หรือข้อความนำเสนอมากกว่านี้  เพ่ือให้คนต่างประเทศที่ไม่เคยกิน
อาหารพ้ืนบ้านไทยได้รู้จักวัฒนธรรมอาหารไทยมากขึ้น และสามารถ
เปิดโรงเรียนสอนการทำอาหารพื้นบ้านไทยให้คนต่างชาติได้” 

                                 (Xiao Yuan. 14 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
   จากคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า แนวทางการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวที่

ตลาดคลองสวน 100 ปี ด้านอาหารการกินในมุมมองของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติคือ นักท่องเที่ยว
ต่างชาติสนใจอาหารการกินแบบพ้ืนบ้านของตลาดคลองสวน 100 ปี แตน่ักท่องเที่ยวชาวต่างชาติรู้จัก
อาหารไทยแบบพ้ืนบ้านของตลาดคลองสวน 100 ปีมีเพียงแค่ไม่กี่อย่าง พ่อค้าแม่ค้าควรมีโฆษณาหรือ
ประชาสัมพันธ์ให้มากขึ้น เพ่ือให้นักท่องเที่ยวต่างชาติที่ไม่เคยกินอาหารไทยแบบพ้ืนบ้านของตลาด
คลองสวน 100 ปีได้รู้จักวัฒนธรรมอาหารไทยได้มากขึ้น หรือเปิดโรงเรียนสอนการทำอาหารไทยแบบ
พ้ืนบ้านให้แก่ชาวต่างชาติ เพ่ือให้มีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับอาหารพ้ืนบ้านที่ตลาดคลองสวน 100 
ปี และเพ่ือใหน้ักท่องเที่ยวต่างชาติสนใจอยากมาเท่ียวที่ตลาดแห่งนี้มากยิ่งข้ึน 
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          สรุปได้ว่า แนวทางการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวที่ตลาดคลองสวน 100 ปี ด้านอาหาร
การกินในมุมมองของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ คือ การนำสื่อออนไลน์มาใช้เป็น
เครื่องมือสื่อสารและประชาสัมพันธ์ข้อมูลด้านอาหารการกินต่าง ๆ ในตลาดคลองสวน 100 ปี ทั้งที่
เป็นรูปภาพและถ้อยคำที่ประทับใจเกี่ยวกับตลาดแห่งนี้ โดยเฉพาะอาหารพ้ืนบ้านที่ขึ้นชื่อและมี
ลักษณะเด่นทางวัฒนธรรมของตลาดแห่งนี้ ให้เป็นที่รู้จักของคนทั่วไป อีกทั้งต้องการให้คนที่ใช้สื่อ
ออนไลน์เข้ามามีส่วนร่วมด้วยการแชร์รูปภาพหรือข้อความที่สร้างประทับใจต่าง ๆ ต่อกันไป ให้คนที่
ยังไม่เคยมาเที่ยวที่ตลาดแห่งนี้ได้รับรู้และสนใจติดที่จะมาเที่ยวและลองชิมอาหารที่ตลาดคลองสวน 
100 ปี และควรมีการโฆษณาหรือการสื่อข้อความที่จะทำให้คนรู้จักตลาดแห่งนี้ผ่านช่องทางต่าง ๆ ให้
มากขึ้น ซึ่งจะช่วยให้ผู้คนทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศรู้จักและมาท่องเที่ยวที่ตลาดคลองสวน 100 
ปี มากขึ้นตามไปด้วย แต่มีเรื่องหนึ่งที่นักท่องเที่ยวบางส่วนไม่ต้องการให้มีการพัฒนาก็คือ รูปแบบ 
วิธีการทำ และรสชาติของอาหารการกินพ้ืนบ้านที่พวกเขาต้องการให้คงไว้ เพ่ือรักษาวัฒนธรรมและ
ภูมิปัญญาด้านอาหารของคนท้องถิ่นไว้ให้เป็นจุดเด่นด้านนี้ของตลาดคลองสวน 100 ปี ต่อไป 

 4.3.2 ด้านสินค้าพื้นบ้าน 
         ตลาดคลองสวน 100 ปี เป็นตลาดของชุมชนท้องถิ่น สินค้าพ้ืนบ้านที่จำหน่ายที่ตลาด

แห่งนี้ ส่วนใหญ่มีลักษณะเด่นของชุมชนท้องถิ่น ทำด้วยฝีมือชาวบ้าน พ่อค้าแม่ค้ารับมาจำหน่ายอัน
เป็นการรักษาวัฒนธรรมไทยให้คงอยู่ และส่งเสริมเศรษฐกิจในท้องถิ่นด้วย จากการศึกษาได้พบ
แนวคิดของนักท่องเที่ยวในการพัฒนาตลาดคลองสวน 100 ปี ด้านสินค้าพ้ืนบ้าน ดังคำให้สัมภาษณ์
ต่อไปนี้ 

   พลวัฒน์ เฮียงหลี เป็นนักท่องเที่ยวที่มาจากกรุเทพมหานคร เขาชอบพาครอบครัวไป
เที่ยวในวันหยุดและวันนี้ได้มาเท่ียวตลาดคลองสวน 100 ปี ได้แสดงทัศนะต่อการพัฒนาสินค้าพ้ืนบ้าน 
ดังคำให้สัมภาษณ์ที่ว่า  

    “ผมคิดว่า เพราะความเคยชินของชาวบ้านในชุมชนตลาด
คลองสวน 100 ปี  นี้  อาจไม่ทำให้พวกเขารู้สึกว่า สินค้าพ้ืนบ้าน
อย่างเช่น ก๋วยเตี๋ยว เป็นเรื่องที่พิเศษแต่อย่างใด แต่นักท่องเที่ยวหรือ
ชาวต่างชาติที่มาจากที่อ่ืนก็อยากกิน อยากรู้รสชาติและมีความรู้สึกว่า
เป็นสิ่งพิเศษ นับว่าเป็นเรื่องที่ดีต่อการพัฒนาสินค้าพ้ืนบ้านของตลาด
คลองสวน 100 ปี ก๋วยเตี๋ยวต่าง ๆ คงต้องปรับเปลี่ยนป้ายของร้าน ทำ
ให้สวย ๆ สามารถดึงดูดสายตาของนักท่องเที่ยว โต๊ะในร้านอาจจะทำ
เป็นโต๊ะโบราณ การตกแต่งของร้านก็ทำให้เข้ากับวิถีชีวิตของคนโบราณ 

ร้านก๋วยเตี๋ยวที่นี่ส่วนใหญ่อยู่ริมน้ำต้องอนุรักษ์ให้น้ำในคลองสะอาด 

สร้างบรรยากาศให้ดีกว่าตอนนี้  เนื่องจากคนไทยส่วนใหญ่ไม่รู้จัก
ประวัติความเป็นมา ภายในร้านอาจทำป้ายขนาดใหญ่สำหรับแนะนำ
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เรื่องราวประวัติความเป็นมาของก๋วยเตี๋ ยวเป็นภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษให้ทั้งนักท่องเที่ยวและคนไทยได้รู้จัก”  

                       (พลวัฒน์ เฮียงหลี. 15 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
                จากคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า สินค้าพ้ืนบ้านที่ตลาดคลองสวน 100 ปี จะต้องมี
การพัฒนาในบางเรื่องให้ดีขึ้น เช่น ร้านก๋วยเตี๋ยวที่ต้องปรับปรุงบางสิ่งในร้านก๋วยเตี๋ยว เช่น ป้ายร้าน
ที่ต้องทำให้สวยงาม สามารถดึงดูดใจนักท่องเที่ยว แต่ต้องทำให้มีความโดดเด่นด้านวัฒนธรรมไทย 
การตกแต่งร้านต้องคำนึงและรักษาความเป็นของเก่าที่ให้บรรยากาศเก่า ๆ และวิถีชีวิตของคนโบราณ
ไว้ให้เป็นจุดเด่นของร้าน มีมุมที่ให้ความรู้เกี่ยวกับประวัติความเป็นมาของก๋วยเตี๋ยวให้แก่ลูกค้าทั้งชาว
ไทยและชาวต่างชาติ และช่วยกันรักษาสิ่งแวดล้อมภายในตลาดคลองสวน 100 ปี ให้สะอาด เช่น น้ำ
ในลำคลอง เป็นต้น สิ่งเหล่านี้จะช่วยให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสกับวัฒนธรรมสินค้าพ้ืนบ้านอย่าง
ประทับใจ เมื่อนักท่องเที่ยวเกิดความประทับใจก็จะแชร์ภาพของร้านบนสื่อโซเชียลต่าง ๆ ซึ่งสามารถ
ช่วยเผยแพร่วัฒนธรรมของสินค้าพ้ืนบ้าน รวมถึงประวัติความเป็นมาของร้านค้าและสินค้าที่ตลาด
คลองสวน 100 ปี และบอกต่อให้คนที่ยังไม่เคยมาเที่ยวได้รู้จักและสนใจที่จะมาท่องเที่ยวที่ตลาดแห่ง
นี้มากขึ้น  

   จิรวุฒิ วิมลพัฒนธรรม เป็นนักท่องเที่ยวที่ชื่นชอบซื้อของฝาก โดยเฉพาะสินค้า
พ้ืนบ้านที่มีลักษณะเด่นของสถานที่ท่องเที่ยว วันนี้เขามาเที่ยวที่ตลาดคลองสวน 100 ปี และได้ซื้อ
สินค้าหลายอย่างได้เสนอแนวคิดในการพัฒนาสินค้าพ้ืนบ้านไว้ว่า   

    “ในฐานะที่เป็นขนมเค้กที่มีรูปแบบสวยงาม ประณีตชนิดหนึ่ง
ของตลาดคลองสวน 100 ปี ขนมเค้กแบบโบราณจึงได้รับความชื่นชอบ
จากนักท่องเที่ยวอย่างมาก ควรเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวได้ฝึกและลง
มือทำขนมเค้กจริง ๆ ตามกระบวนการทำขนมเค้กแบบโบราณ  ได้
สัมผัสเสน่ห์และวัฒนธรรมของขนมเค้กแบบโบราณในตลาดคลองสวน 

100 ปีด้วยตนเอง ควรมีการถ่ายทำสารคดีขนมเค้กแบบโบราณที่ตลาด
คลองสวน 100 ปี เผยแพร่ไปสู่สากล ให้เป็นที่รู้จักของชาวต่างชาติมาก
ขึ้น” 

                              (จิรวุฒิ วิมลพัฒนธรรม. 14 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
   จากคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า แนวทางการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวด้าน

สินค้าพ้ืนบ้านที่ตลาดคลองสวน 100 ปี ในมุมมองของนักท่องเที่ยว คือ ขนมเค้กของตลาดคลองสวน 
100 ปี มีรูปแบบสวยงาม ประณีต สร้างความประทับใจให้แก่นักท่องเที่ยว ควรจดลิขสิทธิ์ให้เป็น
ทรัพย์สินทางปัญญาส่วนบุคคล และเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวได้ฝึกและลองทำขนมเค้กจริง ๆ ตาม
วิธีการทำขนมเค้กแบบโบราณ ได้สัมผัสเสน่ห์และวัฒนธรรมของขนมเค้กโบราณในตลาดคลองสวน 
100 ปีด้วยตนเอง นอกจากนี้ ยังได้เสนอให้มีการถ่ายทำสารคดีขนมเค้กแบบโบราณที่ตลาดคลองสวน 
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100 ปี เผยแพร่วัฒนธรรมขนมเค้กแบบโบราณไปสู่สากลให้ชาวต่างชาติได้รู้จักมากขึ้น ซึ่งจะช่วย
ส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในตลาดคลองสวน 100 ปี อีกทางหนึ่งด้วย    

   สินค้าพ้ืนบ้านทีม่ีชื่อเสียงของตลาดคลองสวน 100 ปี ก็คือ ฮ่อยจ๊อ ห่อหมกปู ห่อหมก
ปลาช่อน ดังคำให้สัมภาษณ์ของสมัชญา เจริญสิน ที่ว่า   

    “ห่อหมกที่ตลาดคลองสวน 100 ปี เป็นอาหารไทยที่อร่อย
ที่สุดเท่าที่ฉันเคยทานมา รสชาติมีความอร่อยแบบดั้งเดิม ถ้าอยากให้
ห่อหมกปลาช่อนมากเป็นที่รู้จัก ชื่นชอบ และเห็นคุณค่าของห่อหมก
ปลาช่อนมากกว่านี้ ทางร้านจะต้องเปลี่ยนการตบแต่งภาชนะให้ดีขึ้น 
ซึ่งจะทำให้มีลูกค้าจำนวนมากขึ้นและทำให้วัฒนธรรมของห่อหมกปลา
สืบต่อทอดไปยังอนาคตได้” 

                           (สมัชญา เจริญสิน. 15 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
   จากคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า แนวทางการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวด้าน

สินค้าพ้ืนเมืองที่ตลาดคลองสวน 100 ปี ในมุมมองของนักท่องเที่ยว คือ  นักท่องเที่ยวชอบสินค้า
พ้ืนบ้านอย่างเช่น ห่อหมกปู ห่อหมกปลาช่อนที่มีรสชาติอร่อยตามแบบดั้งเดิม ดังนั้น จึงอยากให้
อนุรักษ์ และถ่ายทอดรสชาติความอร่อยแบบดั้งเดิมไว้ ในขณะเดียวกันก็ยังเห็นว่า พ่อค้าแม่ค้าต้อง
สร้างมาตรฐานห่อหมกปู ห่อหมกปลาช่อนให้มีคุณภาพด้วยการสร้างสรรค์รูปแบบใหม่ ๆ เช่น เปลี่ยน
การตบแต่งภาชนะให้ดีขึ้น ซึ่งจะช่วยดึงดูดความสนใจให้แก่นักท่องเที่ยวและตัดสินใจที่จะเข้ามาลอง
ชิมรสชาติของอาหาร ภาชนะที่ตบแต่งขึ้นมาใหม่นั้นต้องมีเอกลักษณ์แบบโบราณอันเป็นจุดเด่นหรือ
จุดขายของตลาดคลองสวน 100 ปี จะทำให้นักท่องเที่ยวได้เห็นบรรยากาศแบบเก่าในสมัยโบราณ
ด้วย สามารถสร้างความประทับใจให้แก่นักท่องเที่ยวอันจะเป็นแนวทางหนึ่งที่จะช่วยให้ วัฒนธรรม
ของห่อหมกปู ห่อหมกปลาช่อนของไทยแพร่กระจายไปทั่วโลกโดยอาศัยนักท่องเที่ยวเป็นสื่อ 

   ยุททรง  ศิริกรรณกุล เป็นนักท่องเที่ยวที่สนใจสินค้าพ้ืนบ้านและชอบซื้อของฝากที่มี
ลักษณะเด่นของสถานที่ท่องเที่ยว เป็นนักท่องเที่ยวอีกคนหนึ่งที่ได้แสดงทัศนะเกี่ยวกับการพัฒนา
สินค้าพ้ืนบ้าน ดังคำให้สัมภาษณ์ที่ว่า  

     “ถ้าพูดถึงภาพรวมของการการพัฒนา รู้สึกว่า สึกสินค้า
พ้ืนบ้านที่นี่ค่อนข้างดีอยู่แล้ว สังเกตได้จากตลาดแห่งนี้เริ่มจากตลาด
เล็ก ๆ ของชุมชนตั้งแต่สมัยก่อนจนถึงวันนี้ ได้เป็นตลาดน้ำโบราณที่
เป็นชื่นชอบของนักท่องเที่ยวจำนวนมาก ถ้าเป็นตลาดน้ำที่อ่ืน เขาจะ
เน้นเชิงธุรกิจขนาดใหญ่ก่อน แล้วผู้คนก็จะไปเที่ยวอย่างเดียว ไม่ได้ไป
ซื้อของชาวบ้าน เมื่อไม่ได้ซื้อของชาวบ้านก็ทำให้การขยายตัวค่อย ๆ 

หดลง ตลาดคลองสวน 100 ปี เป็นตลาดน้ำที่แตกต่างจากที่อ่ืน เน้น
ขายสินค้าพ้ืนบ้านที่ได้จากชาวบ้านมากกว่าเป็นเชิงธุรกิจ หรือเอาของ
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มาจากที่ อ่ืนมาขาย ฉะนั้นวัฒนธรรมสินค้าพ้ืนบ้านที่นี่ควรค่อย  ๆ 

พัฒนาตามความต้องการของคนในชุมชนและนักท่องเที่ยว” 
                           (ยุททรง  ศิริกรรณกุล. 15 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 

                จากคำให้สัมภาษณ์นี้แสดงให้เห็นว่า นักท่องเที่ยวพอใจสถานการณ์การค้าคายและ
สินค้าที่ตลาดคลองสวน 100 ปี ที่เป็นอยู่ในขณะนี้ พวกเขาคิดว่า เรื่องการพัฒนาควรให้เป็นตาม
ธรรมชาติตามความต้องการของผู้คนในชุมชนและนักท่องเที่ยว ไม่ควรเน้นเชิงธุรกิจ ควรรักษา
วัฒนธรรมและบรรยากาศแบบดั้งเดิมไว้ให้ดี ถ้าไม่อย่างนั้น วัฒนธรรมสินค้าพ้ืนบ้านของตลาดคลอง
สวน 100 ปี จะไม่มีอะไรเป็นพิเศษหรือจุดเด่นที่เป็นจุดขาย และไม่ตอบสนองความต้องการของ
นักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ชื่อชอบบรรยากาศแบบเก่า ๆ ที่เป็นภาพรวมและจุดเด่นของตลาดคลอง
สวน 100 ปี และในที่สุดก็จะพากันหายไป 
          สรุปได้ว่า แนวทางการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวที่ตลาดคลองสวน 100 ปี ด้านสินค้า
พ้ืนบ้านในมุมมองของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ คือ ต้องทำให้ร้านขายสินค้ามีความโดดเด่นในด้าน
วัฒนธรรมไทย การตกแต่งร้านหรือบรรจุภัณฑ์ที่ต้องทำให้เห็นถึงความเป็นของเก่า วิถีชีวิตของคน
โบราณ และเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวได้ฝึกและลงมือทำจริง อย่างเช่น อาหารการกินแบบโบราณ 
เพ่ือให้ได้สัมผัสกับเสน่ห์และวัฒนธรรมของสินค้าพ้ืนบ้าน และอาหารการกินแบบโบราณในตลาด
คลองสวน 100 ปี ด้วยตนเอง สิ่งเหล่านี้จะทำให้นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติได้สัมผัส
วัฒนธรรมสินค้าพ้ืนบ้านอย่างมีความประทับใจ เมื่อนักท่องเที่ยวเกิดความประทับใจก็จะแชร์ภาพของ
ร้านบนสื่อโซเชียลต่าง ๆ ซึ่งสามารถช่วยเผยแพร่วัฒนธรรมของสินค้าพ้ืนบ้านให้เป็นที่รู้จักสิ้นค้าและ
ร้านขายสินค้าพ้ืนบ้านที่ตลาดคลองสวน 100 ปี และดึงดูดให้นักท่องเที่ยวมาเที่ยวมากขึ้น  

 4.3.3 ด้านสถาปัตยกรรม  
         ตลาดคลองสวน 100 ปีมีลักษณะเป็นห้องแถวไม้อยู่ริมน้ำ ตัวอาคารไม้มีความเก่าแก่

มากกว่า 100 ปี ซึ่งยังคงรูปแบบดั้งเดิมเหมือนในอดีต และสะพานสูงที่ตั้งตระหง่านอยู่กลางตลาดกับ
ชุมชนตลาดคลองสวน ไม่ได้มีการต่อเติมหรือเปลี่ยนแปลงให้เป็นแบบสมัยใหม่ เพราะชาวชุมชน
ต้องการที่จะอนุรักษ์สถาปัตยกรรมนี้ไว้ให้อยู่คู่กับชุมชนตลาดคลองสวนต่อไปได้ ซึ่งทั้งอาคารไม้แถว
และสะพานสูงทั้งสองสิ่งนี้เป็นสิ่งที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวให้มาเที่ยวที่ตลาดคลองสวน 100 ปี เป็นจำนวน
มากในแต่ละป ี

   วัชรพงษ์ บุญถนอม อาศัยอยู่ที่ชุมชนใกล้ ๆ กับตลาดคลองสวน 100 ปี ห่างออกไป
ประมาณ 20 กิโลเมตร เป็นนักท่องเที่ยวอีกคนหนึ่งที่มาเที่ยวที่ตลาดคลองสวน 100 ปี เป็นอย่าง
ประจำ เขาได้แสดงแนวคิดท่ีเกี่ยวข้องกับการพัฒนาสถาปัตยกรรมที่ตลาดแห่งนี้ไว้ว่า    

    “ผมอาศัยอยู่ใกล้ ๆ ตลาดคลองสวน 100 ปี ห่างจากที่นี้ไป
ประมาณ 20 กิโลเมตร ผมมาเดินเที่ยวที่ตลาดแห่งนี้เป็นอย่างประจำ 
ผมชอบชมสถาปัตยกรรมเก่าแก่โบรานของตลาดแห่งนี้ที่มีลักษณะเป็น
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ห้องแถวไม้อยู่ริมน้ำ มีอายุประมาณ 100 กว่าปีแล้ว ชาวบ้านต้อง
ช่วยกันรักษาไว้ให้ดี และต้องเผยแพร่ประวัติเกี่ยวกับสถาปัตยกรรม
ตลาดคลองสวน 100 ปี ด้วยแผ่นพับที่สื่อประวัติ และข้อมูลต่าง ๆ 
ของตลาดจึงจะทำให้นักท่องเที่ยวสนใจมาเที่ยวที่ตลาดคลองสวน 100 
ปี มากขึ้น” 

                        (วัชรพงษ์ บุญถนอม. 15 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
   จากคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นถึงแนวทางการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวที่

ตลาดคลองสวน 100 ปี ด้านสถาปัตยกรรมในมุมมองของนักท่องเที่ยว คือ นักท่องเที่ยวมีความสนใจ
เรือนแถวไม้โบราณในตลาดคลองสวน 100 ปี ต้องการให้ชุมชนรักษาสถาปัตยกรรมในตลาดคลอง
สวน 100 ปีไว้ให้ดี และมีการประชาสัมพันธ์เผยแพร่ประวัติความเป็นมาและข้อมูลต่าง ๆ ของตลาด
คลองสวน 100 ปี ด้วยแผ่นพับ เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้เข้าใจวัฒนธรรมสถาปัตยกรรมของตลาดคลอง
สวน 100 ปี มากขึ้น และทำให้นักท่องเที่ยวอยากมาเที่ยวที่ตลาดแห่งนี้มากยิ่งขึ้น     

   พลวัฒน์ เฮียงหลี เป็นชาวบ้านอีกคนหนึ่งที่อาศัยอยู่ในชุมชนที่ใกล้ ๆ กับตลาดคลอง
สวน 100 ปี เขามาซื้อสินค้าที่ใช้ในชีวิตประจำวันที่ตลาดนี้บ่อย ๆ ได้แสดงทัศนะต่อการพัฒนา
สถาปัตยกรรมที่ตลาดคลองสวน 100 ปี ไว้ว่า  

    “บ้านผมอยู่ใกล้ ๆ กับตลาด จึงเดินทางมาเที่ยวตลาดนี้บ่อย 
ๆ ผมชอบดูสถาปัตยกรรมเก่าแก่ของตลาดเรือนไม้โบราณและสะพาน
สูงของตลาดคลองสวน 100 ปี ที่มีลักษณะเฉพาะของตลาดที่ตั้งอยู่
ริมน้ำ รูปแบบอาคารยังคงเป็นแบบดั้งเดิม ไม่เปลี่ยนแปลงไปตาม
รูปแบบของอาคารสมัยใหม่ เมื่อผมมาตลาดนี้ที่ ไร   ก็เหมือนได้
ย้อนกลับถงึสมัยอดีต สถาปัตยกรรมเก่าแก่ทีต่ลาดคลองสวน 100 ปีได้
สะท้อนถึงวัฒนธรรมไทย ประวัติความเป็นมา และวิถีชีวิตชุมชนคลอง
สวนได้ ได้อย่างดี  และเป็นสิ่ งที่ดึ งดูดใจให้ นักท่องเที่ยวเลือกมา
ท่องเที่ยวที่นี่ แต่ข้อมูลของสถาปัตยกรรมเก่าแก่ที่สื่อผ่านโซเชียลมีเดีย
ทั่วโลกมีน้อย ควรสื่อสารข้อมูลผ่านสื่อออนไลน์ให้มากขึ้นเพ่ือให้
นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติรู้จัก” 

                   (พลวัฒน์ เฮียงหลี. 15 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
   จากคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นถึงแนวทางการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวที่

ตลาดคลองสวน 100 ปี ด้านสถาปัตยกรรมในมุมมองของนักท่องเที่ยว คือ ลักษณะเรือนแถวไม้ของ
ตลาดคลองสวน 100 ปีนั้นน่าสนใจมาก เนื่องจากเรือนแถวไม้ได้นำเสนอภูมิปัญญาท้องถิ่นและ
วัฒนธรรมตลาดน้ำที่กำลังสูญหาย ประกอบกับข้อมูลวัฒนธรรมด้านสถาปัตยกรรมในตลาดคลองสวน 
100 ปี ที่สื่อผ่านโซเชียลมีเดียทั่วโลกมีน้อย จึงอยากให้มีการนำข้อมูลที่เกี่ยวกับตลาดคลองสวน 100 
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ปี ในทุกเรื่องสื่อผ่านโซเชียลมีเดียหรือสื่อออนไลน์ให้แพร่หลายไปทั่วโลก เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้รู้จัก
ตลาดแห่งนี้ และได้เรียนรู้ประวัติ วัฒนธรรมประเพณีมากข้ึน อีกท้ังยังสื่อดึงดูดให้นักท่องเที่ยวชาวทั้ง
ชาวไทยและชาวต่างชาติมาเที่ยวตลาดคลองสวน 100 ปี มากขึ้น โดยได้ส่งเสริมและพัฒนาการ
ท่องเที่ยวในตลาดคลองสวน 100 ปีด้วย  

 สรุปได้ว่า แนวทางการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวที่ตลาดคลองสวน 100 ปีด้าน
สถาปัตยกรรมในมุมมองของนักท่องเที่ยว คือ สถาปัตยกรรมที่ตลาดคลองสวน 100 ปี ได้นำเสนอ
วัฒนธรรมตลาดน้ำที่มีลักษณะเด่นของเรือนไม้ แถว สะพานโบราณ ที่ทำให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสกับ
ชีวิตความเป็นอยู่แบบเดิมของชุมชนชาวบ้าน ควรมีการเผยแพร่ประวัติความเป็นและข้อมูลต่าง ๆ 
เกี่ยวกับตลาดคลองสวน 100 ปี  โดยเฉพาะเรือนไม้แถวที่เป็นอาคารของตลาดและสะพานสูง 
สถาปัตยกรรมที่โดดเด่นและมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวด้วยแผ่นพับและสื่อผ่านแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย
ให้แพร่หลายไปทั่วโลกมากกว่าที่มีอยู่ในปัจจุบัน เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้ เข้าใจวัฒนธรรม
สถาปัตยกรรมของตลาดคลองสวน 100 ปี และยังเป็นวิธีที่สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและ
ชาวต่างชาติให้มาท่องเทีย่วทีต่ลาดแห่งนี้มากขึ้น 

 4.3.4 ด้านการโฆษณาประชาสัมพันธ์ 
         การโฆษณาประชาสัมพันธ์เป็นเครื่องมือสำคัญยิ่งที่จะทำให้ตลาดคลองสวน 100 ปี 

เป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติมากข้ึน ดังข้อมูลที่ได้จากการศึกษาดังต่อไปนี้ 
   ปทิตตา บุตรีนายซัน เป็นนักท่องเที่ยวทีเ่ดินทางมาจากกรุงเทพมหานคร ชอบไปเที่ยว

และซื้ออาหารการกินทีต่ลาดคลองสวน 100 ปี และได้ให้ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการพัฒนาตลาดคลอง
สวน 100 ปี ไว้ว่า   

    “ เจ้าของร้านควรจ้างเน็ตไอดอลมาถ่าย  TIK TOK ที่ ร้าน 

เพราะว่าปัจจุบันนี้  TIK TOK กำลังฮิตและมีคนติดตามเยอะมาก  ถ้า
เป็น เน็ตไอดอลลงคลิปก็จะทำให้คนเห็ นเยอะและสร้างกระแส
วัฒนธรรมของตลาดคลองสวน 100 ปี ไดง่้าย” 

                             (ปทิตตา บุตรีนายซัน. 14 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
กฤติน เพ็งสะและ เป็นนักท่องเที่ยวอีกท่านหนึ่งที่เดินทางมาจากกรุเทพมหานคร เขามาเดิน

เที่ยวในตลาดคลองสวน 100 ปี  กับเพ่ือนอีกคนหนึ่ง เขาชอบไปเที่ยวตามสถานที่ท่องเที่ยวทาง
ธรรมชาติ สถานที่ยังมีกลิ่นอายหรือคงรูปแบบของชุมชนท้องถิ่นอดีตไว้ และชอบชิมอาหารพ้ืนบ้านที่
มีรสชาติดี และได้ให้ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการพัฒนาตลาดคลองสวน 100 ปี ไว้ว่า  

  
    “ตลาดคลองสวน 100 ปีเป็นตลาดโบราณ ตอนแรก ๆ ลูกค้า

ที่มาซื้อของที่ตลาดแห่งนี้ส่วนใหญ่จะเป็นชาวบ้านที่พักอาศัยอยู่บริเวณ
ใกล้เคียงกับตลาดแห่งนี้ เพราะเดินทางมาสะดวกมาก และที่ตลาดแห่ง
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นี้ก็มีของทุกอย่างขาย ตอนนี้มีนักท่องเที่ยวมาเที่ยวเป็นจำนวนมาก 

และนิยมถ่ายรูปและอัปโหลดขึ้นที่เฟสบุ๊ค ทำให้เป็นที่สนใจและดึงดูด
นักท่องเที่ยวจำนวนมากให้มาเที่ยวตลาดโบราณแห่งนี้ เจ้าของร้านต้อง
เรียนรู้วิธีใช้ กูเกิล เฟสบุ๊ค และอัปโหลดรูปภาพขึ้นเฟสบุ๊ค เผยแพร่
ร้านค้า สินค้าต่าง ๆ และวัฒนธรรมของตลาดคลองสวน 100 ปี ด้วย” 

                                 (กฤติน เพ็งสะและ. 14 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
   จากคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า แนวทางการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวที่

ตลาดคลองสวน 100 ปี ในมุมมองของนักท่องเที่ยว คือ ปัจจุบันคนให้ความสำคัญและใช้อินเทอร์เน็ต
ในชีวิต ประจำวันมากขึ้น อินเทอร์เน็ตเป็นสิ่งที่มีประโยชน์ ช่วยเปิดโลก เปิดความคิด เปิดมุมมองใหม่ 
ๆ ให้แก่คนทั่วโลก อย่างเช่น กูเกิล เฟสบุ๊ค นักท่องเที่ยวเวลาจะไปเที่ยวสถานที่ไหนก็จะค้นหาข้อมูล
ใน กูเกิล เฟสบุ๊คได้ เจ้าของร้านต้องเรียนการใช้ กูเกิล เฟสบุ๊ค และอัปโหลดรูปภาพขึ้นเฟสบุ๊ค 

เผยแพร่ร้าน สินค้าต่าง ๆ วัฒนธรรม และเรื่องราวต่าง ๆ ที่เก่ียวข้องกับตลาดคลองสวน 100 ปี เพ่ือให้
ความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับตลาดคลองสวน 100 ปีกับนักท่องเที่ยว และเป็นสื่อดึงดูดความสนใจให้
นักท่องเที่ยวอยากมาเท่ียวที่ตลาดคลองสวน 100 ปี ให้มากยิ่งขึ้น     

 4.3.5 ด้านสภาพแวดล้อม  
         พ้ืนที่ตลาดคลองสวน 100 ปีเป็นพื้นที่สีเขียวมีสิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติทีส่มบูรณ์ การ

เดินเที่ยวในตลาดคลองสวน 100 ปี จึงมีความร่มรื่น เย็นสบาย ซึ่งดึงดูดให้นักท่องเที่ยวมาเดินเที่ยวที่
ตลาดคลองสวน 100 ปีเป็นจำนวนมาก วิถีชีวิตของคนที่ตลาดแห่งนี้มีความสัมพันธ์กับสภาพแวดล้อม 
ซึ่งเป็นปัจจัยสำคัญของการดำรงวิถีชีวิต ดังนั้น ชุมชน ชาวบ้าน และนักท่องเที่ยวจะต้องร่วมมือกัน
รักษาสภาพแวดล้อมของตลาดคลองสวน 100 ปี ให้คงความสมบูรณ์ และเป็นสถานที่ดึงดูดใจให้
นักท่องเที่ยวอยากมาเท่ียวที่ตลาดแห่งนี้ต่อไป 

   ศักดิ์สิริ กงทอง เป็นนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาจากกรุงเทพมหานคร ชอบไปเที่ยวและ
ซื้ออาหารการกินในวันหยุดและวันนี้ได้มาเที่ยวตลาดคลองสวน 100 ปีด้วย เขาได้ให้ข้อเสนอแนะ
เกี่ยวกับการพัฒนาด้านสิ่งแวดล้อมของตลาดแห่งนี้ไว้ว่า  

    “เพราะตลาดอยู่ใกล้คลอง เวลานั่งอยู่ที่ร้านริมน้ำจึงได้กลิ่น
เหม็นที่มาจากน้ำคลอง และได้เห็นขยะมากมายอยู่ในน้ำคลอง ชุมชน 

ชาวบ้าน และพ่อค้าแม่ค้าควรพยายามรักษาร้านให้สะอาดสวยงาม ต้อง
ช่วยกันรักษาสภาพแวดล้อม นักท่องเที่ยวอย่างพวกก็เราควรเรียนรู้ที่
จะรักษาสภาพแวดล้อมของตลาดคลองสวน 100 ปี ด้วย ในเวลาที่พวก
เรามาเดินเที่ยว เมื่อพบขยะจะต้องนำไปทิ้งในถังขยะ เริ่มต้นด้วยสิ่ง
เล็ก ๆ น้อย ๆ จากรวามร่วมมือของทุกคนก็จะทำให้สภาพ แวดล้อม
ของตลาดดีขึ้น จึงจะทำให้นักท่องเที่ยวสนใจมาเที่ยวที่ตลาดคลองสวน 
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100 ปี มากขึ้น เผยแพร่ร้านค้า สินค้าต่าง ๆ และวัฒนธรรมของตลาด
คลองสวน 100 ปี ด้วย”  

                         (ศักดิ์สิริ กงทอง. 14 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
   จากคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า แนวทางการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวที่

ตลาดคลองสวน 100 ปี ด้านสภาพแวดล้อมในมุมมองของนักท่องเที่ยว คือ ชุมชน ชาวบ้าน และ
นักท่องเที่ยวต้องพยายามรักษาสภาพแวดล้อมของตลาดคลองสวน 100 ปี ด้วยการไม่ทิ้งขยะลงใน
คลอง ควรเรียนรู้ที่จะรักษาสภาพแวดล้อมของตลาดคลองสวน 100 ปี ทำให้สภาพของตลาดดีขึ้น 
วัฒนธรรมตลาดคลองสวน 100 ปี  จะได้สืบทอดต่อไปเรื่อย ๆ และสร้างความประทับให้แก่
นักท่องเที่ยวชื่นชอบวัฒนธรรมของตลาดคลองสวน 100 ปี แบบดั้งเดิมอีกด้วย  

   ตลาดคลองสวน 100 ปีมีที่จอดรถ มีเจ้าหน้าที่ดูแลความปลอดภัยพร้อมสรรพ แต่เป็น
ที่จอดรถกลางแจ้ง ไม่มีหลังคา รถตากแดดร้อนมาก จึงอยากให้มีการพัฒนาจัดนี้ ดังที่ กฤติน เพ็งสะ
และ นักท่องเที่ยวคนหนึ่งได้กล่าวไว้ว่า  

    “ด้านหน้าทางเข้าไปยังตลาดบริเวณหน้าเทศบาลตำบลคลอง
สวน มีเจ้าหน้าที่คอยอำนวยความสะดวกให้ โดยจัดเป็นที่จอดรถและมี
เจ้าหน้าที่คอยดูแลความปลอดภัย แต่เป็นสถานที่จอดรถกลางแจ้ง ไม่มี
หลังคา ไม่มีสแลน ต้องจอดกลางแดด รถตากแดดร้อนมาก ควรปลูก
ต้นไม้ที่บริเวณท่ีจอดรถ ทำให้ที่จอดรถร่มเย็น ไมต่ากแดดมาก”  

                                (กฤติน เพ็งสะและ. 14 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
   จากคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า แนวทางการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวที่

ตลาดคลองสวน 100 ปีด้านสภาพแวดล้อมในมุมมองของนักท่องเที่ยว คือ ด้านหน้าทางเข้าไปยัง
ตลาดบริเวณหน้าเทศบาลตำบล มีเจ้าหน้าที่คอยอำนวยความสะดวกให้โดยจัดให้เป็นที่จอดรถ และมี
เจ้าหน้าที่คอยดูแลความปลอดภัยพร้อมสรรพ แต่เป็นที่จอดรถกลางแจ้ง ไม่มีหลังคา จอดกลางแดด 
ควรปลูกต้นไม้ที่บริเวณท่ีจอดรถ ทำให้ที่จอดรถร่มเย็น ไม่ตากแดดมาก ซึ่งสิ่งนี้แม้จะเป็นส่วนประกอบ
เล็กน้อย แต่ก็เป็นจุดสำคัญที่อาจทำให้ผู้ที่มาเที่ยวพูดกันปากต่อปาก และส่งผลให้ตลาดคลองสวน 
100 ปี มีผู้มาเที่ยวน้อยลงได ้ 

   ห้องน้ำของตลาดคลองสวน 100 ปี เป็นอีกจุดหนึ่งที่นักท่องเที่ยวต้องการให้มีการ
พัฒนา เนื่องจากห้องน้ำเก่า ไม่ค่อยสะอาด และมีกลิ่นไม่พึงประสงค์ ดังคำให้สัมภาษณ์ของบุญชัย คง
ศักดิ์ตระกูล นักท่องเที่ยวคนหนึ่งที่ว่า   

    “วันนี้ผมมาเที่ยวที่ตลาดแห่งนี้กับครอบครัว รู้สึกห้องน้ำของ
ตลาดคลองสวน 100 ปี เก่า ไม่สวยงาม ไม่ค่อยสะอาด และมีกลิ่นไม่พึง
ประสงค์ ห้องน้ำเป็นส่วนสำคัญของมนุษย์ ไปทำธุระที่ใด คนส่วนใหญ่
จะนึกถึงห้องน้ำ ตลาดคลองสวน 100 ปี ควรสร้างห้องน้ำที่สะอาด
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สะอ้าน และสวยงาม ทำให้เป็นจุดเด่นที่สามารถสร้างแรงจูงใจให้อยาก
เข้าไปใช้บริการ และได้รับความนิยมจากผู้มาเที่ยวให้มากกว่านี้” 

                (บุญชัย คงศักดิ์ตระกูล. 14 มีนาคม 2563 : สัมภาษณ์) 
   จากคำให้สัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า แนวทางการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวที่

ตลาดคลองสวน 100 ปี ด้านสภาพแวดล้อมในมุมมองของนักท่องเที่ยว คือ ตลาดคลองสวน 100 ปี
ควรสร้างห้องน้ำที่สะอาดสะอ้าน สวยงามจน และเป็นจุดเด่นที่สามารถสร้างแรงจูงใจให้คนอยากเข้า
ไปใช้บริการ และสร้างความประทับให้แก่ผู้ที่มาท่องเที่ยว เพราะว่า ห้องน้ำเป็นส่วนสำคัญของมนุษย์ 
ไมว่าจะไปทำธุระที่ใด คนส่วนใหญ่จะนึกถึงห้องน้ำเป็นเรื่องแรก ๆ ห้องน้ำในสถานที่ใดมีกลิ่นที่ไม่พึง
ประสงค์ ไม่สะอาดก็จะทำให้มีการพูดกันต่อ ๆ ไปในเชิงลบ แต่หากห้องน้ำในสถานที่ใดสะอาด
สะอ้านก็จะทำให้มีคนพูดชื่นชมในด้านดี สถานที่หลายแห่งจึงมองเห็นความสำคัญตรงจุดนี้ และพยาม
ยามพัฒนาทำห้องน้ำให้ดีที่สุด เพ่ืออำนวยความสะดวกให้แก่นักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวได้มีความรู้สึกที่  
ดี ๆ กลับไป รู้สึกประทับใจสมกับที่ได้มาเที่ยวตลาดคลองสวน 100 ปี และทำให้มีนักท่องเที่ยวนิยม
มากันมากขึ้น 

 สรุปได้ว่า แนวทางการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวที่ตลาดคลองสวน 100 ปี ด้าน
สภาพแวดล้อมในมุมมองของนักท่องเที่ยว คือ พัฒนาที่จอดรถให้ร่มเย็นมากขึ้น ไม่ตากแดดมาก สร้าง
ห้องน้ำที่สะอาดสะอ้าน และสวยงาม โดยที่ชุมชนชาวบ้าน และนักท่องเที่ยวต้องพยายามรักษา
สภาพแวดล้อมที่ตลาดคลองสวน 100 ปี ให้สะอาด สวยงาม ไม่ทิ้งขยะลงในคลอง ต้องเรียนรู้ที่จะ
รักษาสภาพแวดล้อมของตลาดคลองสวน 100 ปี ให้ดี เพ่ือให้วัฒนธรรมตลาดคลองสวน 100 ปี สืบ
ทอดต่อไป 

 สรุปความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวในการพัฒนาตลาดคลองสวน 100 ปี คือ นักท่องเที่ยวได้มี 
สนใจในความโดดเด่นของวัฒนธรรมที่ตลาดคลองสวน 100 ปี ด้านอาหารการกินที่มีความหลากหลาย
และรสชาติแบบโบราณ รสชาติอร่อยเหมือนเดิม ไม่เปลี่ยนแปลงไป สินค้าพ้ืนบ้านที่ทำจากชุมชน
พ้ืนบ้านที่มีเอกลักษณ์เฉพาะพ้ืนบ้าน แสดงให้เห็นถึงภูมิปัญญาของชุมชนท้องถิ่น และฝีมือทำสินค้าที่
สืบทอดจากบรรพบุรุษตั้งแต่สมัยก่อนถึงปัจจุบัน สถาปัตยกรรมที่แสดงบรรยากาศเก่าแก่ นำเสนอ
วัฒนธรรมตลาดน้ำที่มีลักษณะเด่น ปัจจัยที่ส่งผลให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจเลือกมาท่องเที่ยวที่ตลาด
แห่งนี้ก็คือ ความเก่าแก่โบราณของตลาดคลองสวน 100 ปี ความต้องการชมธรรมชาติรอบ ๆ ตลาด
คลองสวน 100 ปี นอกจากนี้ นักท่องเที่ยวได้แสดงแนวทางการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวใน
ตลาดคลองสวน 100 ปี โดยแบ่งออกเป็น 5 ด้านสำคัญ ได้แก่ ด้านอาหารการกิน ด้านสินค้าพ้ืนบ้าน
ด้านสถาปัตยกรรม ด้านการโฆษณาประชาสัมพันธ์ ด้านสภาพแวดล้อมที่ต้องมีการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ์โดยใช้สื่อโซเชียลมีเดียหรือสื่อออนไลน์มาช่วยเผยแพร่ประวัติความเป็นมา และข้อมูล
อ่ืน ๆ ที่เกี่ยวกับตลาดคลองสวน 100 ปีทั้งหมด โดยเฉพาะอาหาร สินค้าพ้ืนบ้านที่ขึ้นชื่อ และ
สถาปัตยกรรมที่เป็นจุดเด่นและเอกลักษณ์ของตลาดแห่งนี้ คือ อาคารเรือนไม้แถว และสะพานสูงให้
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แพร่หลายเป็นที่รู้จักของคนทั่วโลก ตลอดกระทั้งต้องช่วยพัฒนาลักษณะทางกายภาพทั้งสิ่งแวดล้อม
บริเวณรอบ ๆ ตลาดที่ทุกคนทั้งแม่ค้า พ่อค้า ชาวชุมชน และนักท่องเที่ยวต้องช่วยกันรักษาความ
สะอาด ทำให้สิ่งแวดล้อมสวยงาม ทำที่จอดรถให้ร่มรื่น มีที่ป้องกันแดด และสร้างห้องน้ำที่สะอาด 
เพ่ือสร้างความประทับใจให้แก่นักท่องเที่ยวที่จะเป็นกระบอกเสียงบอกกันต่อ ๆ และพากันมา
ท่องเที่ยวที่ตลาดแห่งนี้อีก อันจะส่งผลให้ตลาดคลองสวน 100 ปี ยังคงอยู่เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมต่อไป 



บทที่ 5 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
การวิจัยเรื่อง การเกิดขึ้น การดำรงอยู่ และการเปลี่ยนแปลงของตลาดคลองสวน 100 ปี

จังหวัดฉะเชิงเทรา-จังหวัดสมุทรปราการ มีวัตถุประสงค์ในการวิจัยเพ่ือศึกษาการเกิดขึ้น การดำรงอยู่ 
และการเปลี่ยนแปลงของตลาดคลองสวน 100 ปี จังหวัดฉะเชิงเทรา-จังหวัดสมุทรปราการ และเพ่ือ
ศึกษาความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวในการพัฒนาตลาดคลองสวน 100 ปี จังหวัดฉะเชิงเทรา-จังหวัด
สมุทรปราการ โดยผู้วิจัยใช้วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) โดยจะสัมภาษณ์กลุ่ม
ตัวอย่างพ่อค้าแม่ค้าในตลาดคลองสวน 100 ปี จำนวน 15 ร้านค้า ซึ่งเลือกแบบเจาะจง (Purposive 
Sampling) และลูกค้าที่เป็นกลุ่มตัวอย่างจากผู้มาซื้อสินค้าในตลาดคลองสวน 100 ปี ที่คัดเลือกแบบ
บังเอิญ (Accidental Sampling) ผลการวิจัยสรุปได้ดังต่อไปนี้  

 
5.1 สรุปผลการวิจัย 

ผลการวิเคราะห์การเกิดขึ้น การดำรงอยู่ และการเปลี่ยนแปลงของตลาดคลองสวน 100 ปี 
จังหวัดฉะเชิงเทรา-จังหวัดสมุทรปราการ สรุปผลตามวัตถุประสงค์ของการวิจัยดังต่อไปนี้  

5.1.1 การดำรงอยู่ และการเปลี่ยนแปลงของตลาดคลองสวน 100 ปี จังหวัดฉะเชิงเทรา-
จังหวัดสมุทรปราการ  
 ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ของที่ 1 สรุปตามประเด็นของการศึกษา 3 ประการ 
ได้แก่ การเกิดขึ้นของตลาดคลองสวน 100 ปี การดำรงอยู่ของตลาดคลองสวน 100 ปี และการ
เปลี่ยนแปลงของตลาดคลองสวน 100 ปี โดยมีสาระสำคัญดังต่อไปนี้ 

 1.  การเกิดขึ้นของตลาดคลองสวน 100 ปี  
  ผลการศึกษาการเกิดขึ้นของตลาดคลองสวน 100 ปี พบว่า มาจากปัจจัยหลัก 2 

ประการ คือ 
   1) การเข้ามาอยู่อาศัยของชาวชุมชนอพยพรุ่นแรก  
      ชุมชนตลาดคลองสวน 100 ปี ประกอบด้วยคนไทยหลายเชื้อชาติ เช่น ชาวไทย

พุทธ ชาวไทยจีน และชาวไทยมุสลิม เป็นต้น เมื่อคนเหล่านี้ได้เข้ามาอยู่อาศัยที่ชุมชนแห่งนี้แล้วก็ได้
ปฏิสัมพันธ์ มีการทำกิจกรรมต่าง ๆ ร่วมกัน ส่งผลให้เกิดการหลอมรวม และผสมผสานทั้งทางด้าน
ขนบธรรมเนียม ประเพณี วัฒนธรรม สามารถอยู่ร่วมกันได้อย่างมีความสุขเรื่อยมา จนกลายเป็น
ชุมชนขนาดใหญ่ก่อนสงครามโลกครั้งที่สอง ปัจจัยสำคัญที่ทำให้เกิดตลาดคลองสวน 100 ปี ก็คือ 
ชาวจีนอพยพมาจากสาธารณรัฐประชาชนจีน เนื่องจากมีปัญหาที่กระทบต่อวิถีชีวิต เช่น ภัยแล้ง 
อุทกภัย ภัยจากศัตรูพืชที่รุนแรง ภัยจากอากาศที่แปรปรวนในบางปี และราชภัย ทำให้พวกเขาหนี
ออกมาอยู่ที่ประเทศไทยเพื่อจะมีชีวิตใหม่ที่ดีกว่าเก่า แม้จะต้องออกจากบ้านเกิดของตัวเองก็ตาม 



105 

 

ชาวจีนบางส่วนได้มาตั้งรกรากฐานที่ตลาดแห่งนี้ และได้มีการชักชวน แนะนำให้เพ่ือนชาวจีนมาตั้ง
รกรากและทำมาค้าขายที่ตลาดน้ำแห่งนี้  เมื่อชาวจีนได้มาค้าขายอยู่ที่ตลาดแห่งนี้แล้วก็ได้ ใช้
ความสามารถหรือฝีมือของตนมาทำสินค้าขาย เช่น คนที่เคยเป็นช่างทองก็มาทำทองและเปิดร้านขาย
ทอง สืบทอดกิจการต่อกันมาจากปู่ถึงรุ่นลูกหลาน เป็นคนไทยเชื้อสายจีนรุ่นที่สอง ที่ยังดำรงอาชีพ
และฝีมือการผลิตเครื่องทอง พัฒนาเป็นเครื่องทองเหลืองตามการเปลี่ยนแปลงและความต้องการของ
คนในปัจจุบัน เช่นเดียวกับพ่อค้าแม่ค้าสินค้าประเภทอ่ืน ๆ เป็นต้น 

  2) การขยายตัวของตลาดคลองสวน 100 ปี 
       การขายตัวของตลาดคลองสวน 100 ปี มาจากการค้าติดต่อซื้อขายกับคนนอก

ชุมชนและต่างประเทศ โดยเฉพาะสาธารณรัฐประชาชนจีน มีการนำสินค้าจีนหลายประเภทเข้ามายัง
ประเทศไทย ทำให้การค้าขายเจริญรุ่งเรือง และทำให้เศรษฐกิจดี และอีกปัจจัยหนึ่งก็คือ เมื่อคนจีน
อพยพมาทำมาหากินในประเทศไทยแล้วก็ได้สร้างอาชีพ สร้างฐานะของตนเอง ร่วมกิจกรรมต่าง ๆ 
กับคนไทย และชาวจีนบางคนได้แต่งงานกับคนไทย จึงทำให้ชาวจีนมีโอกาสและช่องทาง สามารถ
ค้าขายสินค้าได้มากข้ึน ส่งผลให้ตลาดคลองสวน 100 ปี ขยายตัวใหญ่ขึ้นตามลำดับ และทำให้วิถีชีวิต
ของพ่อค้าแม่ค้าคนไทยเชื้อสายจีนในตลาดคลองสวน 100 ปี กลมกลืนกับคนไทย ซึ่งเป็นปัจจัยสำคัญ
ที่ทำให้ตลาดคลองสวน 100 ปี มีการขยายตัวและเจริญมากขึ้น 
 2. การดำรงอยู่ของตลาดคลองสวน 100 ปี  
     ผลการศึกษาการดำรงอยู่ของตลาดคลองสวน 100 ปี พบว่า เกิดจากปัจจัยหลัก 
3 ประการ คือ 
   1) การค้าขายของพ่อค้าแม่ค้า 
      ปัจจัยหลักประการหนึ่งที่ทำให้ตลาดคลองสวน 100 ปี ดำรงอยู่ได้ เกิดจาก
สินค้าต่าง ๆ ที่พ่อค้าแม่ค้านำมาขายที่ต้องมีการปรับเปลี่ยนให้สอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลงทาง
เศรษฐกิจ สังคม และความต้องการของลูกค้าทั้งในคนชุมชนและนักท่องเที่ยว สินค้าที่ขายในตลาด
แห่งนี้มีทั้งอาหารสด อาหารสำเร็จรูป สินค้าประจำวัน หัตถกรรม ร้านทำของใช้พ้ืนบ้าน ร้านตัดผม
ชาย เป็นต้น ร้านอาหาร ร้านก๋วยเตี๋ยวเป็ดพะโล้ ร้านกาแฟโบราณ สินค้าประเภทหัตถกรรมที่ทำจาก
ไม้ไผ่เป็นผลผลิตที่สร้างสรรค์ขึ้นจากความชำนาญในงานจักสาน ถักทอ แกะสลัก และประดิษฐ์ของ
คนในชุมชนคลองสวนและชุมชนอื่น ๆ ปัจจัยสำคัญด้านสินค้าท่ีทำให้ตลาดคลองสวน 100 ปี ดำรงอยู่
ได้ก็คือ ความมีเชื่อเสียงของสินค้า เช่น ก๋วยเตี๋ยวเป็ดพะโล้ ขนมเค้ก มีรสชาติอร่อย การรักษา
กรรมวิธีการผลิตแบบดั้งเดิมที่สืบต่อมาจากบรรพบุรุษไว้ และความมีเอกลักษณ์เฉพาะที่เน้นวิถีชีวิตใน
อดีต เหล่านี้เป็นปัจจัยที่สร้างความประทับใจให้กับลูกค้า และการปรับเปลี่ยนสินค้าให้ตอบสนอง
ความต้องการของผู้บริโภคมาตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน 
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  2) การดำรงวิถีการดำเนินชีวิตของพ่อค้าแม่ค้า 
      วิถีการดำเนินชีวิตเป็นอีกปัจจัยหนึ่งที่มีส่วนสำคัญที่ทำให้ตลาดคลองสวน 
100 ปี ดำรงอยู่ได้ เนื่องจากตลาดแห่งนี้เกิดข้ึนและมีการขยายตัวจนเป็นตลาดใหญ่และกลายมาเป็น
แหล่งท่องเที่ยวสำคัญของจังหวัดฉะเชิงเทราและสมุทรปราการ ก็เพราะคนไทยเชื้อสายจีนเป็นหลัก 
ดังนั้น วิถีการดำเนินชีวิตแบบเก่า ๆ ของคนไทยเชื้อสายจีนที่มีลักษณะเด่นทั้งด้านอาหารการกิน
ที่ทำเองตามแบบบรรพบุรุษ ซึ่งมีการผสมผสานกับอาหารไทย สถาปัตยกรรมพ้ืนถิ่นของตลาดคลอง
สวน 100 ปีมีลักษณะเป็นห้องแถวไม้สองชั้น รูปแบบจีนปนไทย เรียงติดกันหลายคูหา หลังคาทรง
ปั้นหยา กระเบื้องว่าวหรือสังกะสี พ้ืนเป็นพ้ืนไม้ สามารถเดินติดต่อกันได้ ซ่ึงเป็นทั้งที่พักอาศัยและ
ร้านค้าที่บรรพบุรุษของพ่อค้า แม่ค้าได้สร้างไว้แต่เดิม ส่งผลให้ตลาดโบราณแห่งนี้มีชีวิตชีวาที่เป็น
เอกลักษณ์เฉพาะตัว ดึงดูดความสนใจผู้พบเห็น ทำให้รู้สึกเหมือนย้อนกลับไปเห็นชีวิตในสมัยก่อนอีก
ครั้ง ส่งผลให้วิถีชีวิตของพ่อค้าแม่ค้าที่ตลาดแห่งนี้มีความสัมพันธ์กับคลอง ใช้ประโยชน์จากน้ำใน
ลำคลอง ดำรงชีวิตแบบง่าย ๆ และพวกเขายังคงรักษาวิถีการดำเนินชีวิตแบบเก่า ที่สืบต่อมาจาก
บรรพบุรุษของตนไว้ ดังนั้น วิถีการดำเนินชีวิตของพ่อค้า แม่ค้าชาวไทยเชื้อสายจีนที่ตลาดคลองสวน 
100 ปี จึงมีส่วนสำคัญในการสร้างเอกลักษณ์และการคงอยู่ของตลาดแห่งนี้ด้วย 
  3) การดำรงอยู่โดยการอนุรักษ์ขนบธรรมเนียม  
     ขนบธรรมเนียม ประเพณีเป็นลักษณะเด่นของวิถีชีวิตของพ่อค้า แม่ค้าชาวไทย
เชื้อสายจีนที่ตลาดคลองสวน 100 ปี และปัจจัยหนึ่งที่มีส่วนสำคัญทำให้ตลาดแห่งนี้ดำรงอยู่ได้ด้วย
การอนุรักษ์ผ่านเครื่องมือสำคัญ 2 ประการ (1) เทศกาลสำคัญของจีน ได้แก่ เทศกาลตรุษจีน เทศกาล
ไหว้พระจันทร์ และเทศการเช็งเม้งที่คนไทยเชื้อสายจีนยังคงยึดถือปฏิบัติอย่างเคร่งครัดตาม
ขนบธรรมเนียม ประเพณีที่บรรพบุรุษได้ยึดถือปฏิบัติมา แม้ว่าจะมีธรรมเนียมปฏิบัติบางอย่าง
เปลี่ยนไปบ้างก็ตาม แต่ถึงกระนั้น คนไทยเชื้อสายจีนที่ชุมชนตลาดแห่งนี้ก็ยังคงไว้  ซึ่งการทำกิจกรรม
ตามสาระสำคัญในเทศกาลสำคัญเหล่านี้  ซึ่งทำให้วิถีชีวิตตามเทศกาลสำคัญต่าง ๆ ที่เป็นเอกลักษณ์
เฉพาะของชาวจีนยังคงดำรงอยู่ (2) การใช้ภาษาจีนทั้งภาษาจีนท้องถิ่นตามชาติพันธุ์ เช่น ภาษาจีน
แต้จิ๋ว ที่ยังคงใช้อยู่ในหมู่คนไทยเชื้อสายจีนด้วยกันบางส่วน แม้ว่าปัจจุบันการใช้ภาษาจีนท้องถิ่นจะ
ลดน้อยไปก็ตาม เนื่องจากลูกหลานชาวจีนรุ่นใหม่ไม่นิยมใช้ภาษาจีนท้องถิ่นสื่อสารกันในครอบครัว 
แต่ถึงกระนั้นก็ได้มีภาษาจีนกลางเข้ามาแทนที่ เนื่องจากคนไทยเชื้อสายจีนในปัจจุบันนิยมส่งบุตร
หลานของตนไปเรียนด้วยเล็งเห็นประโยชน์ว่า สาธารณรัฐประชาชนจีนกำลังพัฒนาประเทศ มีการ
ขยายตัวทางด้านเศรษฐกิจไปทั่วโลก และภาษาจีนได้กลายมาเป็นภาษาสำคัญของโลก ส่งผลให้การใช้
ภาษาจีนยังคงดำรงอยู่ และเป็นเครื่องมือสำคัญในการอนุรักษ์ขนบธรรมเนียม ประเพณีจีนให้คงอยู่คู่
ตลาดคลองสวน 100 ปี สืบไป 
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 3.  การเปลี่ยนแปลงของตลาดคลองสวน 100 ปี 
  เมื่อคนจีนอพยพมาทำมาหากินในประเทศไทย สร้างอาชีพ และสร้างฐานะของ
ตนเองในประเทศไทย และร่วมกิจกรรมต่าง ๆ ในสังคมไทย มีบางคนแต่งงานและทำงานกับคนไทย 
จึงทำให้วิถีชีวิตของพ่อค้าแม่ค้าคนไทยเชื้อสายจีนในตลาดคลองสวน 100 ปี ผสมผสานกลมกลืนกับ
สังคมไทยทั้งด้านอาหารการกิน การใช้ภาษา การศึกษา ซึ่งกลุ่มพ่อค้าแม่ค้าคนไทยเชื้อสายจีนได้เรียน
วัฒนธรรมที่โรงเรียนไทย ประกอบกับสภาวะทางการเมือง เศรษฐกิจ และสังคมที่เปลี่ยนไปตาม
กาลเวลา ได้ส่งผลให้ตลาดคลองสวนเปลี่ยนแปลงไปด้วย ซึ่งพบการเปลี่ยนแปลงใน 3 เรื่องหลัก คือ 
  1) การเปลี่ยนแปลงสินค้าที่ขายในตลาดคลองสวน 100 ปี 
                           สินค้าที่ขายในตลาดคลองสวน 100 ปี จะเปลี่ยนแปลงไปตามปัจจัยภายนอก 

ได้แก่ สภาวะทางเศรษฐกิจ สภาพของพ้ืนที่เปลี่ยนไปจากภาคเกษตรกรรมเป็นอุตสาหกรรม และ

ความต้องการของลูกค้า จากเดิมที่เคยเป็นแหล่งแลกเปลี่ยน ซื้อขายสินค้าตามสภาพของท้องที่และ

ความต้องการของชุมชน คือ อาหารสด อาหารแห้ง สินค้าที่ใช้ในชีวิตประจำวัน สินค้าทางการเกษตร 

และเครื่องมือทางการเกษตร เป็นต้น แต่เมื่อสภาพแวดล้อมเปลี่ยนแปลงไป จากพ้ืนที่เกษตรกรรมมา

เป็นพ้ืนที่อุตสาหกรรมมากขึ้น มีคนทำนา ทำสวนน้อยลง ประกอบกับมีธุรกิจห้างสรรพสินค้า ร้านค้า

สะดวกซื้อเชิงการค้าเชิงพาณิชย์ในพื้นที่ใกล้เคียงมากขึ้น มีการตัดถนนเข้ามาที่ตลาดแห่งนี้ จากเดิม

ที่ต้องใช้ทางน้ำเป็นทางสัญจรโดยเรือ ทำให้มีนักท่องเที่ยวเข้ามายังตลาดแห่งนี้จำนวนมาก ดังนั้น จึง

ทำให้พ่อค้าแม่ค้าที่ตลาดคลองสวน 100 ปี ต้องปรับรูปแบบของตลาดให้มีสินค้าหลากหลายมากขึ้น 

เพ่ือตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวหรือผู้ที่ เดินทางมาซื้อสินค้าจากนอกเขตชุมชน 

นอกจากนี้ ยังส่งผลกระทบต่อกิจการบางอย่างที่ตลาดแห่งนี้หายไป เช่น ร้านซ่อมตะเกียงเจ้าพายุ 

ร้านถ่ายรูปแบบโบราณ เป็นต้น 

  2) การเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิตในตลาดคลองสวน 100 ปี 
     การเปลี่ยนวิถีชีวิตในตลาดคลองสวน 100 ปี เป็นการศึกษาเจาะจงไปที่วิถีชีวิต

ของคนไทยเชื้อสายจีนที่ตลาดแห่งนี้เป็นหลักโดยพบว่า มาจากปัจจัยหลักคือการผสมผสานกลมกลืน

กับวิถีชีวิตแบบไทยทั้งที่เกิดจากการปฏิสัมพันธ์กับคนไทย การร่วมกิจกรรมกับคนในชุมชน การ

แต่งงานหรือทำงานกับคนไทย และการศึกษาที่โรงเรียนไทย ทำให้ได้เรียนรู้แลกเปลี่ยนวิถีชีวิตระหว่าง

กันผ่านปัจจัยหลัก 4 ประการ คือ (1) อาหาร ที่พบว่า เกิดจากการแต่งงานของคนจีนบางส่วนกับคน

ไทย ทำให้มีโอกาสแลกเปลี่ยนเรียนรู้วัฒนธรรมด้านอาหารของกันและกัน และทำให้ลูกหลานคนไทย

เชื้อสายจีนรุ่นต่อ ๆ มากินทั้งอาหารจีนและอาหารไทยได้ (2) ที่อยู่อาศัยพบว่า เกิดจากสภาพของ

สังคมที่เปลี่ยนไปเป็นสมัยใหม่ มีถนนที่ตัดเข้ามายังตลาดแห่งนี้ ทำให้มีความสะดวกสบายมากขึ้น 

ส่งผลให้พ่อค้าแม่ค้าที่ตลาดแห่งนี้ไปซื้อที่อยู่อาศัยในที่อ่ืน เพราะคิดว่าสะดวกสบาย ปลอดภัยกว่า
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เรือนไม้แถวที่อาจเกิดอัคคีไฟได้ (3) การใช้ภาษาที่พบว่า เดิมทีชาวจีนอพยพที่ตลาดแห่งจะใช้ภาษา

ท้องถิ่นตามชาติพันธุ์ เช่น ภาษาแต้จิ๋ว เป็นต้น สื่อสารกันในครอบครัว และใช้ติดต่อซื้อขายระหว่าง

คนจีนด้วยกัน แต่ปัจจุบันคนไทยเชื้อสายจีนที่ตลาดแห่งนี้ไม่ค่อยใช้ภาษาจีนท้องถิ่นสื่อสารกันภายใน

ครอบครัว ผู้ที่ยังพูดภาษาจีนท้องถิ่นได้จะเป็นคนสูงอายุ ส่วนคนไทยเชื้อสายจีนรุ่นใหม่จะใช้

ภาษาไทยสื่อสารกัน เรียนภาษาจีนกลางและภาษาอังกฤษ แต่ก็ไม่ได้นำมาใช้สื่อสารกันภายใน

ครอบครัว (4) การศึกษา เดิมชาวจีนอพยพนิยมส่งลูกหลานไปเรียนที่โรงเรียนจีน แต่ต่อมาได้ส่ง

ลูกหลานไปเรียนที่โรงเรียนไทย ทำให้ลูกหลานของตนสามารถใช้ภาษาไทยได้อย่างดี และมีโอกาสได้

เรียนรู้วัฒนธรรมด้านต่าง ๆ ของไทย ส่งผลให้เกิดการผสมผสานกลมกลืนด้านวัฒนธรรมเข้าด้วยกัน 

 3) การเปลี่ยนแปลงขนบธรรมเนียมประเพณีจีน 

      การเปลี่ยนแปลงด้านนี้พบว่า เกิดจากจากปัจจัยหลัก 2 ประการ คือ (1) การ
แต่งงาน ชาวจีนที่อพยพเข้ามายังประเทศไทยในช่วงแรกที่แต่งงานกับคนไทยส่วนใหญ่จะเป็นผู้ชาย 
เป็นจุดเริ่มต้นที่ทำให้คนไทยและคนจีนมีโอกาสได้เรียนรู้และรับขนบธรรมเนียม ประเพณีของกันและ
กัน เกิดการผสมผสานกลมกลืนทางด้านวัฒนธรรม ต่อมาลูกหลานคนไทยเชื้อสายจีนก็ได้แต่งงานกับ
คนไทยหรือคนไทยได้แต่งงานกับลูกหลานของคนไทยเชื้อสายจีน ลูกหลานจีนมีโอกาสเรียนที่โรงเรียน
ไทย มีการติดพูดคุย และร่วมทำกิจกรรมต่าง ๆ ด้วยกันมากขึ้น ส่งผลให้การแลกเปลี่ยนเรียนรู้
วัฒนธรรมของกันและกันขยายวงกว้างมากขึ้น นั่นก็เป็นผลที่ทำให้ขนบธรรมเนียม ประเพณีบางอย่าง   
เปลี่ยนแปลงตามไปด้วย แต่เป็นการเปลี่ยนแปลงแบบผสมผสาน ส่วนสาระสำคัญก็ยังคงไว้เหมือนเดิม 
(2) ศาสนาและความเชื่อ เป็นการเปลี่ยนแปลงแบบผสมกลมกลืนด้านศาสนาผ่านปัจจัยสำคัญคือ การ
แต่งงาน ซึ่งพบว่า คนจีนที่แต่งงานกับคนไทยเดิมทีที่เคยนับถือศาสนาขงจื่อ ลัทธิเต๋า และพุทธศาสนา
มหายานได้เปลี่ยนมานับถือศาสนาพุทธ เถรวาท มีการตักบาตรตอนเช้า ทำบุญตามประเพณีของชาว
ไทยพุทธ เพราะเห็นว่า เป็นศาสนาเดียวกัน แม้จะต่างนิกายกันก็ตาม แต่ก็ยังคงประกอบพิธีทางความ
เชื่อตามขนบธรรมเนียม ประเพณีที่บรรพบุรุษของตนปฏิบัติมา ประกอบกับประเทศไทยให้อิสระแก่
ทุกคนในการที่จะนับถือศาสนาจึงทำให้มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ทางด้านศาสนาความเชื่อของกันและ
กันได้อย่างอิสระ และคนไทยบางส่วนที่แต่งงานกับคนจีนก็ได้รับเอาศาสนา ความเชื่อของชาวจีนมา
ปฏิบัติ เช่น การไหว้เจ้าที่ศาลเจ้า การกราบไหว้ บูชาเจ้าแม่กวนอิม และเข้าร่วมประเพณีตามเทศกาล
ของชาวจีนด้วย เหล่านี้เป็นการเปลี่ยนแปลงในลักษณะของการผสมผสานกลมกลืนศาสนาและความ
เชื่องของคนไทยและคนจีนเข้าด้วยกัน 
 
 5.1.2  ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวในการพัฒนาตลาดคลองสวน 100 ปี จังหวัด
ฉะเชิงเทรา-จังหวัดสมุทรปราการ 
 ผลการศึกษาตามวัตถุประสงค์ของที่ 2 สรุปตามประเด็นของการศึกษา 3 ประการ 
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ได้แก่ ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวในการพัฒนาตลาดคลองสวน 100 ปี จังหวัดฉะเชิงเทรา-จังหวัด
สมุทรปราการ ประกอบด้วย 3 ด้านคือ ได้แก่ ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการดำรงอยู่และ
การเปลี่ยนแปลงของตลาดคลองสวน 100 ปี ปัจจัยที่ส่งผลให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจเลือกมาท่องเที่ยว
ทีต่ลาดคลองสวน 100 ปี และแนวทางการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวที่ตลาดคลองสวน 100 ปี 
โดยมีสาระสำคัญดังต่อไปนี้ 

 1. ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการดำรงอยู่และการเปลี่ยนแปลงของตลาด
คลองสวน 100 ปี 

  ผลการศึกษาความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการดำรงอยู่และการเปลี่ยนแปลง
ของตลาดคลองสวน 100 ปี สรุปตามประเด็นการศึกษา 3 ด้าน คือ อาหารการกิน สินค้า และ
สถาปัตยกรรม ดังต่อไปนี้ 

  1) ด้านอาหารการกิน 
      อาหารของตลาดคลองสวน 100 ปี มีลักษณะเฉพาะของชุมชนท้องถิ่น ทำ

ด้วยฝีมือของชาวบ้านเอง วิธีทำอาหารสืบทอดจากบรรพบุรุษจนถึงปัจจุบัน รสชาติเหมือนเดิมไม่
เปลี่ยนแปลงไป อาหารหลายอย่างเป็นสินค้าโอทอปของจังหวัดด้วย ซึ่งทำให้นักท่องเที่ยวที่มาหาซื้อ
อาหารได้สัมผัสรสชาติสมัยแบบโบราณ อาหารสินค้าพ้ืนบ้านมีลักษณะเด่นของตลาดคลองสวน 100 
ปี ซึ่งมีตั้งแต่อาหารสดไปจนถึงอาหารสำเร็จรูป และสินค้าประจำวัน  

  2) ด้านสินค้า 
      สินค้าพ้ืนบ้านส่วนใหญ่เป็นสินค้าที่พ่อค้าแม่ค้าทำเอง และสินค้าบางอย่าง

พ่อค้าแม่ค้าได้สร้างยี่ห้อของตนเองที่เป็นผลิตภัณฑ์สินค้าพ้ืนบ้าน มีลักษณะของชุมชนท้องถิ่น ใช้วัสดุ
ธรรมชาติ และทำด้วยฝีมือชาวบ้านที่ประณีต สะท้อนถึงภูมิปัญญาของชุมชนท้องถิ่น และฝีมือทำ
สินค้าสืบทอดจากบรรพบุรุษ ตั้งแต่สมัยก่อนถึงปัจจุบัน และยังทำให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้ เข้าใจวิถี
ชีวิตความเป็นอยู่ ภูมิปัญญาของชุมชนตลาดคลองสวน 100 ปี และวัฒนธรรมไทยจากสินค้าพ้ืนบ้าน
ด้วย  

  3) ด้านสถาปัตยกรรม 
     สถาปัตยกรรมของตลาดคลองสวน 100 ปี ที่เป็นเรือนแถวไม้ สะพานโบราณ 

เรือนแถวไม้ สะพานโบราณที่ได้นำเสนอวัฒนธรรมที่มีลักษณะเด่น ด้านสถาปัตยกรรมความเป็นอยู่
แบบโบราณของไทยมาแต่เดิม ที่ทำให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสกับชีวิตความเป็นอยู่แบบเดิมของชุมชน
ชาวบ้าน และได้เรียนรู้เกี่ยวกับภูมิปัญญาของชุมชนท้องถิ่นด้วย  ตลาดคลองสวน 100 ปี เป็นตลาด
เก่าแก่ที่อยู่คู่คนไทยมาตั้งแต่สมัยรัชกาลที่  5 ตั้งอยู่ในชุมชนที่ดำเนินชีวิตร่วมกันด้วยวัฒนธรรมที่
หลากหลายและแตกต่าง แต่สามารถอยู่ร่วมกันได้อย่างมีความสุข จนกลายเป็นชุมชนขนาดใหญ่จนถึง
ปัจจุบัน โดยที่ชาวชุมชนได้ร่วมกันอนุรักษ์บ้านเรือนรวมทั้งการดำเนินชีวิตให้คงไว้ซึ่งวิถีชีวิตความ
เป็นอยู่ที่เรียบง่ายดังเช่นอดีต 
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  2. ปัจจัยที่ส่งผลให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจเลือกมาท่องเที่ยวทีต่ลาดคลองสวน 100 ปี 
   ผลการศึกษาปัจจัยที่ส่งผลให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจเลือกมาท่องเที่ยวที่ตลาดคลอง

สวน 100 ปี สรุปตามประเด็นการศึกษา 2 ประการ คือ ความเก่าแก่โบราณของตลาดคลองสวน 
100 ปี และความต้องการชมธรรมชาติรอบ ๆ ตลาดคลองสวน 100 ปี ดังต่อไปนี้ 
    1) ความเก่าแก่โบราณของตลาดคลองสวน 100 ปี 
       นักท่องเที่ยวเห็นว่า ตลาดคลองสวน 100 ปี ในวันนี้ยังคงเป็นตลาดโบราณที่
มีชีวิตและน่าสนใจของคนทั่วไป โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวที่ชื่นชอบบรรยากาศเก่า ๆ เหมาะมากที่จะ
แวะมาจับจ่ายซื้อของ ซึ่งมตีั้งแต่อาหารสดไปจนถึงอาหารสำเร็จรูป สินค้าพ้ืนบ้านที่มีชื่อเสียง สืบทอด
การทำมาจากบรรพบุรุษ เหมาะแก่การซื้อกลับไปฝากคนทางบ้าน และการที่ตลาดคลองสวน 100 ปี 
ยังคงมีบรรยากาศเก่าแก่ เพราะไดร้ับการสนับสนุนจากชาวชุมชนคลองสวนที่ร่วมใจกันอนุรักษ์อาคาร
เรือนไม้แถวที่เป็นตัวตลาด สะพานไม้สูงที่อยู่คู่มากับตลาดแห่งนี้ รวมทั้งวิถีชีวิตที่มีความเป็นอยู่เรียบ
ง่ายแบบดั้งเดิมให้คงไว้ รวมถึงการส่งเสริมให้ตลาดคลองสวน 100 ปี  เป็นแหล่งท่องเที่ยวด้าน
วัฒนธรรมที่นักท่องเที่ยวสามารถเข้ามาเรียนรู้วิถีชีวิต รวมทั้งสิ่งปลูกสร้างที่ยังมีกลิ่นอายในอดีตสมัย
รัชกาลที ่5 นับว่าเป็นจุดขายที่ทำให้นักท่องเที่ยวอยากมาเท่ียวที่ตลาดแห่งนี้ 
       2) ความต้องการชมธรรมชาติรอบ ๆ ตลาดคลองสวน 100 ปี 
       อีกปัจจัยหนึ่งที่นักท่องเที่ยวคิดว่าเป็นปัจจัยที่ทำให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจมา
เที่ยวที่ตลาดแห่งนี้ คือ สิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติ เนื่องจากบริเวณตลาดคลองสวน 100 ปี เป็นพ้ืนที่
ริมน้ำ มีต้นไม้และพ้ืนที่ส่วนใหญ่เป็นสีเขียว อากาศสดชื่น บริสุทธิ์ มีบรรยากาศเงียบสงบ ท้องฟ้า
แจ่มใส มีเส้นทางคมนาคมที่สะดวก อยู่ไม่ไกลจากกรุงเทพมหานคร จึงดึงดูดนักท่องเที่ยวที่นิยม
บรรยากาศธรรมชาติมาเที่ยวพักผ่อนหย่อนใจที่ตลาดคลองสวน 100 ปี รับประทานอาหาร นั่งดื่ม
กาแฟโบราณ ได้สัมผัสกับบรรยากาศเก่า ๆ ครั้งอดีต ผสมผสานกับเสียงธรรมชาติ คือ เสียงนก กา 
ทำให้มีความรู้สึกเพลิดเพลิน ผ่อนคลาย มีความสุข ได้พักผ่อนจริง ๆ อันเป็นประสบการณ์ที่น่า
ประทับใจอย่างมาก ด้วยปัจจัยเหล่านี้จึงทำให้นักท่องเที่ยวเลือกท่ีจะมาเที่ยวที่ตลาดแห่งนี้ 
      3. แนวทางการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวทีต่ลาดคลองสวน 100 ปี 

         ผลการศึกษาแนวทางการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวที่ตลาดคลองสวน 100 
ปี จากความคิดเห็นของนักท่องเที่ยว สรุปตามประเด็นการศึกษา 5 ด้าน คือ อาหารการกิน สินค้า
พ้ืนบ้าน สถาปัตยกรรม การโฆษณาประชาสัมพันธ์ และสภาพแวดล้อม ดังต่อไปนี้ 
         1) ด้านอาหารการกิน 
          การพัฒนาด้านอาหารการกินในมุมมองของนักท่องเที่ยวพบว่า นักท่องเที่ยว
เสนอแนะให้นำสื่อโซเชียลมีเดียหรือสื่อออนไลน์มาช่วยประชาสัมพันธ์ เผยแพร่ข้อมูลเกี่ยวกับอาหาร
และรูปภาพของอาหาร รวมถึงสินค้าต่าง ๆ ที่ขายในตลาดคลองสวน 100 ปี โดยเฉพาะอาหารที่ขึ้น
ชื่อและเป็นเอกลักษณ์ท้องถิ่นของตลาดแห่งนี้ให้มากข้ึน เพ่ือเพ่ิมช่องทางให้นักท่องเที่ยวได้รู้จักตลาด
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อาหารและสินค้าต่าง ๆ ที่ขายที่ตลาดแห่งนี้ให้มากขึ้น ในเดียวกันก็เสนอแนะให้อนุรักษ์วัฒนธรรม
ด้านอาหารทั้งในรูปแบบ วิธีการทำ และรสชาติอันเป็นเสน่ห์แบบเดิมดั้งเดิมไว้ เพ่ือรักษาภูมิปัญญา
ท้องถิ่นด้านอาหารไว้ให้เป็นเอกลักษณ์และจุดขายของตลาดคลองสวน 100 ปี บนสื่อสังคมออนไลน์
ให้คนที่เล่นสื่อออนไลน์ได้เห็นและแชร์ต่อกันไป ให้นักท่องเที่ยวได้ดู ได้มีความรู้สึกร่วมกัน ทำให้คน
อ่ืนได้รับรู้และสนใจติดตามมาลองชิมอาหารที่ตลาดคลองสวน 100 ปี  
         2) ด้านสินค้าพื้นบ้าน 
          การพัฒนาด้านสินค้าพ้ืนบ้านในมุมมองของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติพบว่า 
นักท่องเที่ยวเสนอแนะให้ตกแต่งร้านขายสินค้าให้มีความโดดเด่นในด้านวัฒนธรรมไทย โดยเน้นให้
เห็นถึงบรรยากาศแบบเก่า ๆ วิถีชีวิตของคนโบราณ และเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวได้มีโอกาสฝึกและ
ลงมือทำจริงในกระบวนการผลิตสินค้าพ้ืนบ้าน เช่น อาหารการกินแบบโบราณ ได้สัมผัสกับเสน่ห์ของ
สินค้าพ้ืนบ้าน อาหารการกินแบบโบราณที่ตลาดคลองสวน 100 ปี ด้วยตนเอง เพ่ือสร้างความ
ประทับใจให้แก่นักท่องเที่ยว เมื่อนักท่องเที่ยวเกิดความประทับใจก็จะแชร์ภาพของสินค้าพ้ืนบ้านและ
ข้อมูลต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับตลาดคลองสวน 100 ปี บนสื่อโซเชียลมีเดียต่าง ๆ อันเป็นการช่วย
เผยแพร่ตลาดและวัฒนธรรมของสินค้าพ้ืนบ้านให้เป็นที่รู้จักและดึงดูดให้นักท่องเที่ยวมาเที่ยวที่ตลาด
แห่งนี้เพ่ิมมากขึ้น  
         3) ด้านสถาปัตยกรรม 
          การพัฒนาด้านสถาปัตยกรรมในมุมมองของนักท่องเที่ยวพบว่า นักท่องเที่ยว
เห็นควรให้อนุรักษ์อาคารเรือนแถวไม้และสะพานโบราณที่ตลาดคลองสวน 100 ปี  ซึ่ งเป็น
สถาปัตยกรรมที่นำเสนอวัฒนธรรมตลาดน้ำที่มีลักษณะเด่นของตลาดแห่งนี้ ที่ทำให้นักท่องเที่ยวได้
สัมผัสกับวิถีชีวิตความเป็นอยู่แบบเดิมของชุมชนชาวบ้าน และเสนอแนะให้มีการประชาสัมพันธ์ 
เผยแพร่ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับสถาปัตยกรรมทั้ง 2 สิ่งนี้ ทั้งในแง่ของประวัติความเป็นมาและข้อมูล
อื่น ๆ ผ่านแผ่นพับ และสื่อโซเชียลมีเดียต่าง ๆ ให้แพร่หลายไปทั่วโลก เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้ 
เข้าใจวัฒนธรรมเกี่ยวกับสถาปัตยกรรมของตลาดคลองสวน 100 ปี ได้มากข้ึน และดึงดูดนักท่องเที่ยว
ชาวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติให้มาเท่ียวที่ตลาดแห่งนี้ให้มากข้ึน 
         4) ด้านการโฆษณาประชาสัมพันธ์ 
          การพัฒนาด้านการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ในมุมมองของนักท่องเที่ยวพบว่า 

นักท่องเที่ยวได้ให้ข้อคิดเห็นว่า ปัจจุบันคนให้ความสำคัญและใช้อินเทอร์เน็ตในชีวิตประจำวันมากขึ้น 
อินเทอร์เน็ตเป็นสิ่งที่มีประโยชน์ในการช่วยเปิดโลก ความคิด และมุมมองใหม่ ๆ ให้ผู้คนอย่าง
กว้างขวาง อย่างเช่น กูเกิลและเฟสบุ๊ค นักท่องเที่ยวเวลาไปท่องเที่ยวตามสถานที่ไหนก็ตามจะต้อง
ค้นหาข้อมูลในกูเกิล และเฟสบุ๊คเป็นอันดับแรก ดังนั้น นักท่องเที่ยวจึงเสนอแนะแนวทางการพัฒนา
ด้านนี้ คือ เจ้าของร้านค้าต่าง ๆ ในตลาดคลองสวน 100 ปี ควรจะต้องเรียนรู้และใช้กูเกิล เฟสบุ๊คเป็น 

สามารถอัปโหลดรูปภาพร้าน สินค้า และข้อมูลอ่ืน ๆ เกี่ยวกับร้านและสินค้าในร้านของตนในกูเกิล
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และเฟสบุ๊ค ซึ่งจะช่วยเผยแพร่ร้าน สินค้า และวัฒนธรรมของตลาดคลองสวน 100 ปี ไปในตัวด้วย 
เพ่ือให้ความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับตลาดคลองสวน 100 ปี แกน่ักท่องเที่ยว และจะทำให้นักท่องเที่ยว
อยากมาเที่ยวที่ตลาดแห่งนี้มากยิ่งขึน้  
         5) ด้านสภาพแวดล้อม 
          การพัฒนาด้านสภาพแวดล้อมในมุมมองของนักท่องเที่ยวพบว่า นักท่องเที่ยว
เสนอให้ ทำที่จอดรถให้มีความร่มเย็น ไม่ตากแดด สร้างห้องน้ำที่สะอาดสะอ้าน สวยงาม เพ่ืออำนวย
ความสะดวกและสร้างความประทับใจให้แก่นักท่องเที่ยวอันจะเป็นปัจจัยให้นักท่องเที่ยวกลับมาเที่ยว
ที่ตลาดคอลงสวน 100 ปี หรือแนะนำให้คนอ่ืน ๆ ที่ยังไม่เคยมาเที่ยวที่ตลาดแห่งนี้ให้มาเที่ยว และ
เสนอแนะให้ชาวชุมชนตลาดคลองสวน 100 ปี รวมถึงนักท่องเที่ยวช่วยกันรักษาสภาพแวดล้อม
ในตลาดแห่งนี้ให้สะอาด ด้วยการไม่ทิ้งขยะลงคลองหรือที่อ่ืน ๆ ที่ไม่ใช่ถังขยะ เพ่ือรักษาสถานที่และ
น้ำในคลองให้สะอาด และช่วยกันอนุรักษ์วัฒนธรรมด้านต่าง ๆ ของตลาดคลองสวน 100 ปี ให้คงอยู่
สืบทอดต่อไปเรื่อย ๆ 
 
5.2 อภิปรายผล 
 จากผลการวิเคราะห์การเกิดขึ้น การดำรงอยู่ และการเปลี่ยนแปลงของตลาดคลองสวน 
100 ปี มีประเด็นที่นำมาอภิปรายผลได้ดังต่อไปนี้ 
 1. ผลการวิจัยเรื่อง การเกิดขึ้น การดำรงอยู่ และการเปลี่ยนแปลงของตลาดคลองสวน 
100 ปี จังหวัดฉะเชิงเทรา-จังหวัดสมุทรปราการ พบผลการวิจัยที่โดดเด่น คือ ตลาดคลองสวน 
100 ปี มีประวัติความเป็นมา การดำรงอยู่  โดยการดำเนินชีวิต การค้าขาย การสืบทอดวัฒนธรรม 
ประเพณีของพ่อค้าแม่ค้าคนไทยเชื้อสายจีนในตลาดคลองสวน 100 ปี เกิดจากการอพยพของคนจีนที่
เริ่มมาค้าขายที่ตลาดแห่งนี้ ตั ้งแต่สมัยรัชกาลที่ 5 เมื่อมีลูกหลานก็สืบทอดกิจการค้าขายการ
ดำเนินชีวิตตามวัฒนธรรมและประเพณีจีนตามแบบบรรพบุรุษ ต่อมาได้เปลี่ยนแปลงไปตามสภาวะ
ทางการเมือง เศรษฐกิจ และสังคมไทย โดยเฉพาะการแต่งงานกับคนไทย มีลูกหลานรุ่นต่อมาที่เป็น
คนไทยเชื้อสายจีน ซึ่งยังคงสืบทอดและรักษาตามแบบบรรพบุรุษ สอดคล้องกับแนวคิดของ ภูวดล 
ทรงประเสริฐ (2547: 371) ที่กล่าวว่า มีชาวจีนต่างด้าวเข้ามาในประเทศไทยจำนวนหลายแสนคน มี
ลูกหลานเป็นคนไทยเชื้อสายจีน ซึ่งดำเนินชีวิตตามแบบเดิมและได้ผสมกลมกลืนระหว่างชนกลุ่มต่างๆ
ภายในประเทศไทย แสดงถึงการเกิดขึ้น การดำรงอยู่ และการเปลี่ยนแปลงที่สะท้อนผ่านวิถีชีวิตของ
พ่อค้าแม่ค้าคนไทยเชื้อสายจีนที่ตลาดคลองสวน 100 ปี และสอดคล้องกับผลการวิจัยของ ชนาภา 
เมธีเกรียงไกร (2559) เรื่อง กระบวนการสืบทอดประเพณีทางสังคมของชาวไทยเชื้อสายจีน ชุมชน
ตลาดบ้านใหม่ จังหวัดฉะเชิงเทรา ที่พบว่า ชาวไทยเชื้อสายจีนให้ชุมชนตลาดบ้านใหม่ ยังดำรงรักษา
ประเพณีวัฒนธรรมตามบรรพบุรุษ มีการสืบทอดประเพณีวัฒนธรรมหลายรูปแบบทั้งทางตรงและ
ทางอ้อม บอกเล่าที่มาและความสำคัญของประเพณีให้ลูกหลานปฏิบัติ นอกจากนี้  ยังเป็นตัวอย่างให้
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ลูกหลานได้สืบทอดวัฒนธรรมประเพณีรุ่นต่อรุ่น จึงทำให้ชุมชนตลาดบ้านใหม่เป็นแกนหลักใน
การส่งเสริมด้านการปฏิบัติตามขนบธรรมเนียมประเพณี ให้เกิดจิตสำนึกในความเป็นชาติพันธุ์ต่อ
ลูกหลานชาวจีนแต่ละรุ่นและก่อให้เกิดความสำนึกที่จะปฏิบัติตามและดำรงไว้ซึ่งประเพณีที่ดีงามของ
บรรพบุรุษต่อไป 
 2. ผลการวิจัย เรื่อง ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวในการพัฒนาตลาดคลองสวน 100 ปี 
จังหวัดฉะเชิงเทรา-จังหวัดสมุทรปราการ พบผลการวิจัยที่โดดเด่น คือ ตลาดคลองสวน 100 ปี เป็น
ตลาดที่ขายสินค้าและร้านอาหารริมน้ำที่มีมานาน ในอดีตเคยมีความเจริญรุ่งเรืองในสมัยที่คนไทยใช้
ชีวิตอยู่ตามริมคลองและสัญจรทางน้ำ ปัจจุบันชาวตลาดคลองสวนก็ยังดำเนินชีวิตไปแบบปกติดั้งเดิม
อาศัยอยู่ในบ้านไม้ที่เป็นทั้งบ้านและร้านค้าริมคลองมีประเพณีวัฒนธรรมแบบพ้ืนบ้านที่ยังช่วยกัน
รักษาและเป็นชีวิตจริงที่ยังมีการค้าขายและกิจกรรมต่างและยังมีการส่งเสริมให้เป็นแหล่งท่องเที่ยว 
สอดคล้องกับแนวคิดของ อรรถพล ยวนขุนทด (2555: 56) ที่กล่าวว่า การเข้ามาประชาสัมพันธ์และ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวในเชิงอนุรักษ์ของทางภาครัฐให้กับชุมชนตลาดคลองสวนแห่งนี้ ทำให้ตลาดมี
ความคึกคักมากขึ้น เกิดการเปลี่ยนแปลงของความสัมพันธ์จากการค้าขายแต่เพียงอย่างเดียว เพ่ิมมา
เป็นในเรื่องของการจัดการท่องเที่ยวขึ้นมาด้วย วิถีชีวิตความเป็นอยู่อย่างเรียบง่าย ถ้อยทีถ้อยอาศัย
กันยังคงมีให้เห็นอยู่ตลอดเวลา เช่น การหยิบยืมของใช้กัน การขายสินค้าแทนกัน เป็นต้น เพราะการ
เข้ามาส่งเสริมการท่องเที่ยวของทางภาครัฐนั้นไม่ได้ส่งผลเสียทางสังคมและวัฒนธรรมแต่อย่างใด แต่
กลับช่วยให้วิถีชีวิตของชาวบ้านกลับมาคึกคักเสมือนในอดีตที่ผ่านมา ชาวไทยเชื้อสายจีนที่อาศัยอยู่ใน
ตลาดจึงได้กลับมาเปิดบ้านต้อนรับและหันมาประกอบอาชีพค้าขายกันอีกครั้ง ผู้คนจากต่างถิ่นจะเดิน
ทางเข้ามาเที่ยวชมตลาดคลองสวนทุก ๆ วันเสาร์และวันอาทิตย์ทำให้ความสัมพันธ์ของคนในชุมชน
และคนจากภายนอกมีเพ่ิมมากขึ้น ซึ่งนับว่าการส่งเสริมการท่องเที่ยวในเชิงอนุรักษ์นี้ช่วยสร้างสีสัน
ให้กับชุมชนที่เคยมีเพ่ิมมากขึ้นซึ่งนับว่าการส่งเสริมการท่องเที่ยวในเชิงอนุรักษ์นี้ช่วยสร้างสีสันให้กับ
ชุมชนที่เคยเงียบเหงาแห่งนี้ ได้กลับมามีชีวิตอีกครั้งหนึ่ง บ้านเรือนและสถาปัตยกรรมที่มีมาตั้งแต่สมัย 
บรรพบุรุษอายุกว่า 100 ปี ยังคงมีให้เห็นอยู่รายรอบพ้ืนที่ วิถีชีวิตแบบดั้งเดิมของผู้เฒ่าผู้แก่ท่ีอาศัยอยู่
กันอย่างเรียบง่าย กลายมาเป็นจุดสนใจให้นักท่องเที่ยวแวะเข้ามาเยี่ยมเยือนตลาดคลองสวนแห่งนี้อยู่
เสมอ สำหรับนักท่องเที่ยวแล้วตลาดคลองสวนจึงเปรียบเสมือน“ อดีตที่สัมผัสได้” และสอดคล้องกับ
ผลการวิจัย ของ ปาณิภัส ติปะวรรณา (2556:147) การอนุรักษ์ รักษา ซ่อมแซม ให้สภาพของตลาด
อยู่ในสภาพโบราณใกล้เคียงของเดิมในอดีตให้มากที่สุด ไม่ว่าจะเป็นด้านโครงสร้างอาคารลักษณะทาง
สถาปัตยกรรม บรรยากาศ หรือแม้แต่สินค้าที่นำมาขายภายในตลาดบ้านใหม่และตลาดคลองสวน 
100 ปี ล้วนแล้วแต่พยายามสื่อให้เห็นถึงวัฒนธรรม วิถีชีวิตความเป็นอยู่ ข้าวของเครื่องใช้ต่าง ๆ ที่ทำ
ให้รู้สึกถึงการได้ย้อนอดีต มีความแตกต่างจากความเป็นจริงในยุคโลกาภิวัตน์ ตลาดคลองสวน 100 ปี 
มีปัจจัยหรือมีศักยภาพที่สามารถดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเข้ามาเยี่ยมชมในความหลากหลายของ
ทรัพยากรทั้งทางด้านประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ภูมิปัญญา ประเพณีและความสวยงามของธรรมชาติ
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โดยรอบตลาด รวมไปถึงความมีเอกลักษณ์ที่โดดเด่นในการเป็นตลาดริมน้ำเก่าแก่ที่มีอายุมากกว่า 
100 ปีและสินค้าที่จำหน่ายในตลาดล้วนแล้วแต่แสดงถึงภูมิปัญญาโบราณทั้งสิ้น  ดังนั้น ชาวตลาด
คลองสวน 100 ปี จะต้องเพิ่มช่องทางในการประชาสัมพันธ์ เผยแพร่ความเป็นตลาดคลองสวน 
100 ปี ทุกอย่าง โดยเฉพาะสินค้าพ้ืนบ้านที่ขึ้นชื่อ สถาปัตยกรรมที่เก่าแก่และโดดเด่น และอ่ืน ๆ ใน
ตลาดแห่งนี้ ให้เป็นที่รู้จักแพร่หลายไปทั่วโลก ผ่านช่องทางสื่อต่าง ๆ โดยเฉพาะสื่อโซเชียลมีเดีย
ต่าง ๆ เช่น กูเกิล เฟสบุ๊ค เป็นต้น โดยเจ้าของร้านหรือกิจการจะต้องเรียนรู้และใช้ให้เป็น เพ่ือเพ่ิม
โอกาสในการเข้าถึง และรู้จักตลาดแห่งนี้ให้แก่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ ซึ่งจะทำ
ให้นักท่องเที่ยวเหล่านั้นมาท่องเที่ยวที่ตลาดแห่งนี้ได้มากขึ้นกว่าที่ เป็นอยู่ และเป็นแนวทางหนึ่งที่จะ
คงรักษาไว้ซึ่งวัฒนธรรมและภูมปัญญาในตลาดคลองสวน 100 ปี ให้คงอยู่ต่อไป 
 
5.3 ข้อเสนอแนะ  

การศึกษาวิจัยเรื่องการวิจัยเรื่อง การเกิดขึ้น การดำรงอยู่ และการเปลี่ยนแปลงของตลาด
คลองสวน 100 ปีจังหวัดฉะเชิงเทรา-จังหวัดสมุทรปราการ ยังมีประเด็นอื่นที่ควรศึกษาเพ่ิมเติมดังนี้  
 1. ควรศึกษาเกี่ยวกับแนวทางการอนุรักษ์ตลาดคลองสวน 100 ปี เพ่ือทำให้ตลาดคลองสวน 
100 ปีได้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ที่มั่นคงและยั่งยืน 
 2. ควรศึกษาเปรียบเทียบการเกิดขึ้น การดำรงอยู่ และการเปลี่ยนแปลงของตลาดคลองสวน 
100 ปี กับการเกิดขึ้น การดำรงอยู่ และการเปลี่ยนแปลงในตลาดเก่าอ่ืน ๆ ตลาดเก่า 119 ปีเจ็ด
เสมียน ตลาดน้ำโบราณบางพลี 
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           วิทยานิพนธ์ ศศ.ม. (สาขาการจัดการการท่องเที่ยว) บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยขอนแก่น. 
ปิยะฉัตร อุหาสะ. (2553) การพัฒนาตลาดน้ำเพื่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของเทศบาลเมือง 
           คลองแหอำเภอหาดใหญ่จังหวัดสงขลา.วิทยานิพนธ์ ศศ.ม.(สาขาวิชาการปกครองท้องถิ่น) 
            บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยขอนแก่น. 
ปิยะพงค์ มั่นกลั่น. (2554) ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวตลาดน้ำในจังหวัดนนทบุรีเพื่อการจัดการ 
           ทรัพยากรการท่องเที่ยว.วิทยานิพนธ์ ศศ.ม. (สาขาวิชาวิทยาศาสตร์สิ่งแวดล้อม)  
            บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. 
พลอยชมพู ฐิติยาภรณ์. (2553) การสื่อสารชุมชนท่องเที่ยวยั่งยืน : กรณีศึกษาชุมชนตลาดน้ำ 
           คลองลัดมะยม. วิทยานิพนธ์ ว.ม. (สาขาวิชาสื่อสารมวลชน) บัณฑิตวิทยาลัย   
            มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. 
พอเจตร์ เรืองกลัด. (2552) การศึกษาวิวัฒนาการของตลาดนัดและวิถีชีวิตของชาวตลาดนัดคลอง  
           ถมแหลมฉบัง อำเภอศรีราชา จังหวัดชลบุรี. วิทยานิพนธ์ ศศ.ม. (สาขาวิชาสังคมศาสตร์    
            เพ่ือการพัฒนา) ฉะเชิงเทรา : มหาวิทยาลัยราชภฏัราชนครินทร์. 
ภัทรภร สุวรรณจินดา. (2559) การปรับตัวทางวัฒนธรรมของคนไทยเชื้อสายจีน : กรณีศึกษา 

คนไทยเชื้อสายจีน ย่านเยาวราช. วิทยานิพนธ์ ศศ.ม. (สาขาวิชาการบริหารพัฒนาสังคม)  
           กรุงเทพมหานคร : สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์.  
ภารดี มหาขันธ์. (2554) ตระกูลแซ่ในจังหวัดชลบุรี: วิถีและพลัง. ชลบุรี : คณะมนุษย์ศาสตร์ 

 และสังคมศาสตร์. มหาวิทยาลัยบูรพา. 
ยงธนิศร์ พิมลเสถียร. (2556) การปรับปรุงฟ้ืนฟูเมืองและการอนุรักษ์เมือง.  
           มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. กรุงเทพมหานคร : คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการผังเมือง     
           มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. 
ยศ บริสุทธิ์. (2558) การศึกษาชุมชน : แนวคิดฐานการวิจัย และกระบวนการทาง. วิทยาศาสตร์ 
           ขอนแก่น : มหาวิทยาลัยขอนแก่น. 
ราตรี โตเพ่งพัฒน์. (2541) ตลาดน้ำ : วิถีชีวิตของเกษตรกรภาคกลาง. กรุงเทพมหานคร : คุรุสภา. 
วราพรรณ ผลโพธิ์. (2557) ปัญหาและแนวทางการอนุรักษ์สภาพแวดล้อมสรรค์สร้างท่ีส่งเสริม 

      เศรษฐกิจสังคมและวัฒนธรรมพื้นถิ่น : กรณีศึกษาเปรียบเทียบตลาดโบราณบางพลี 
            กับตลาดคลองสวน 100 ปี จังหวัดสมุทรปราการและจังหวัดฉะเชิงเทรา.  
            วิทยานิพนธ์ ผ.ม. (สาขาวิชาการวางแผนชุมชนเมืองและสภาพแวดล้อม) 
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บรรณานุกรม (ต่อ) 
 
            กรุงเทพมหานคร : คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์. สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้า  
            คุณทหารลาดกระบัง. 
ศรัญญา สิงหชาติปรีชากุล. (2554) การเกิดขึ้น ดำรงอยู่ และการเปลี่ยนแปลงของตลาดเก่า 119  
            ปีเจ็ดเสมียน. สารนิพนธ์ ศศ.ม. (สาขาวิชาการภาครัฐและภาคเอกชน) กรุงเทพมหานคร :  
             บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยศิลปากร. 
ศิริลักษณ์ จันทร์ประเสริฐ. (2556) การอยู่ร่วมกันอย่างสันติสุขของชาวไทยพุทธ ชาวไทยมุสลิม  
            และชาวไทยเชื้อสายจีนในชุมชนตลาดคลองสวน 100 ปี. วิทยานิพนธ์ ศศ.ม. (สาขา 
             บริหารธุรกิจ การตลาด) กรุงเทพมหานคร : บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี. 
สนธยา พลศรี. (2545) ทฤษฎีและหลักการพัฒนาชุมชน. พิมพ์ครั้งที ่4. กรุงเทพมหานคร :  

  โอเดียนสโตร์. 
ส.พลายน้อย. (2544) สารคดี วิถีชีวิตคนไทยสมัยโบราณชีวิตตามคลอง. พิมพ์ครั้งที ่4. 
            กรุงเทพมหานคร : เดือนตุลา.  
สมรักษ ์ชัยสิงห์กานานนท์. (2549) ตลาดในชีวิต ชีวิตในตลาด. กรุงเทพมหานคร : เคล็ดไทย. 
สหภาพ หาญเวช. (2549) แนวทางการพัฒนาชุมชนตลาดเก่าและย่านเครื่องปั้นดินเผา เทศบาล 
            นครปากเกร็ด. วิทยานิพนธ์ คอ.ม. (สาขาวิชาสถาปัตยกรรม) กรุงเทพมหานคร :  
             บัณฑิตวิทยาลัย สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง. 
สัญญา สัญญาวิวัฒน์. (2551) ทฤษฎีและกลยุทธ์การพัฒนาสังคม. พิมพ์ครั้งที ่8.กรุงเทพมหานคร :  
            จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 
สิทธิเทพ เอกสิทธิพงษ์. (2555) กบฏจีนจนบนนถนนพลับพลาไชย. กรุงเทพมหานคร : มติชน. 
สุจิตต์ วงษ์เทศ. (2551) แม่น้ำลำคลองสายประวัติศาสตร์. กรุงเทพมหานคร : เรือนแก้วการพิมพ์. 
สุทธิพงษ์ พรสวัสดิ์. (2556) การเกิดขึ้นการดำรงอยู่และการเปลี่ยนแปลงของตลาดโรงเกลือ อำเภอ 
            อรัญประเทศ จังหวัดสระแก้ว. วิทยานิพนธ์ ศศ.ม (สาขาวิชาสังคมศาสตร์เพื่อการพัฒนา)   
             กรุงเทพมหานคร :บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุร.ี 
สุนันพิชนา แสนประเสริฐ. (2540) “คุณค่าชีวิตของสัตว์” ในวารสารราชบัณฑิตยสถาน.  
              26 (4) หน้า 20. 
สุพร บุญปก. (2551) การศึกษาแนวทางการพัฒนากิจกรรมนันทนาการตลาดน้ำบางน้ำผึ้งอำเภอ 
            พระประแดงจ.สมุทรปราการ. วิทยานิพนธ์ ศศ.ม. (สาขาวิชาวิทยาศาสตร์การกีฬา) 
            กรุงเทพมหานคร : บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ ์มหาวิทยาลัย. 
สุภางค์ จันทวานิช. (2559) สำเพ็ง : ประวัติศาสตร์ชุมชนชาวจีนในกรุงเทพมหานคร.  
            พิมพ์ครั้งที ่2. กรุงเทพมหานคร : จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 
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บรรณานุกรม (ต่อ) 
 

แสงอรุณ กนกพงศ์ชัย. (2550) วิถีจีนไทย - ในสังคมสยาม. กรุงเทพมหานคร : มติชน. 
อมรา พงศาพิชญ์ และคณะ. (2546) การสร้างและพัฒนาตัวชี้วัดคุณภาพชีวิตและพัฒนาสังคม.  
            กรุงเทพมหานคร : สถาบันวิจัยสังคม จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย และสำนักงานกองทุน 
            สนับสนุนการวิจัย (สกว). 
อรทัย แซ่ต้อง. (2548) พลวัตตลาดนัดในสังคมแห่งการค้า. สารนิพนธ์ ศึกษาตามหลักสูตร 
            ปริญญาศิลปศาสตรบัณฑิต มหาวิทยาลัยศิลปากร. 
อรรถพล ยวนขุนทด. (2555) พัฒนาการของชุมชนตลาดคลองสวน 100 ปี จังหวัดฉะเชิงเทรา. 
            วิทยานิพนธ์ ศศ.ม. (สาขาวิชาเศรษฐศาสตรการเมืองและการบริหารจัดการ) ชลบุรี : 
            มหาวิทยาลัยบูรพา.  
อังคณา แสงสว่าง. (2550) บทบาททางเศรษฐกิจของชาวจีนในจังหวัดฉะเชิงเทราระหว่าง พ.ศ.  
            2398 – 2475. วิทยานิพนธ์ ศศ.ม (สาขาวิชาประวัติศาสตร์) กรุงเทพมหานคร :  
             บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ. 
เอนก นาวิกมูล. (2548) เยือนย่านร้านตลาด. กรุงเทพมหานคร : มติชน. 
CHU LULU. (2561) วิถีชีวิตของพ่อค้าแม่ค้าคนไทยเชื้อสายจีนในตลาดเก่าเยาวราช. 

  วิทยานิพนธ์ ศศ. ม. (สาขาวิชาการสื่อสารภาษาไทยเป็นภาษาท่ีสอง) สมุทรปราการ : 
  บัณฑิตวิทยาลัยมหาวิทยาลัย หัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ. 

 
 

ฐานข้อมูลออนไลน์ 
พิริยะ เข็มพล. (2 ธันวาคม 2559)“ความสัมพันธ์ไทยจีน” [ออนไลน์] แหล่งที่มา: http: / / www.  
            chiangmainews. co. th / page / archives / 584947 (1 กันยายน 2562) 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก 
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ภาคผนวก ก 

เอกสารรับรองจากคณะกรรมการจริยธรรมการวิจัย 
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ภาคผนวก ข 
คำถามสัมภาษณ์ของการวิจัย 

 
คำถามสัมภาษณ์ของบทที่ 3  
1. ท่านทราบประวัติความเป็นมาของตลาดคลองสวน 100 ปีอย่างไร รู้เรื่องราวมาจากใคร 
2. ชื่อของตลาดคลองสวน 100 ปี มีที่มาอย่างไร เอกลักษณ์ท่ีน่าสนใจของตลาดแห่งนี้คืออะไร 
3. บรรพบุรุษไดม้าอยู่อาศัยที่ตลาดคลองสวน 100 ปี เมื่อใด ทำอาชีพอะไร  
4. ครอบครัวของท่านมีความเก่ียวข้อง(ค้าขาย)กับตลาดแห่งนี้มานานเท่าไหร่ ขายสินค้าอะไรบ้าง 
5. คนในชุมชนตลาดแห่งนี้ส่วนใหญ่เป็นคนมาจากที่ใด เป็นกลุ่มคนอะไร ส่วนใหญ่ทำอาชีพอะไร 
6. ท่านเกิดที่ตลาดคลองสวนหรือไม่ เป็นลูกหลานรุ่นที่เท่าใด หรือเข้ามาอยู่อาศัยที่ตลาดคลองสวน

เมื่อใด ทำการค้าอะไร 
7. ท่านขายสินค้าอะไร ขายสินค้าตามแบบบรรพบุรุษ หรือมีการเปลี่ยนแปลงหรือไม่ อย่างไร เพราะ

เหตุใด 
8. ท่านมีความเป็นอยู่(บ้านเรือน อาหาร การแต่งกาย การใช้ภาษา) ตามแบบบรรพบุรุษอย่างไร 
9. ขนบธรรมเนียมประเพณีของชุมชน(ตลาดคลองสวน)มีอะไร มีการปฏิบัติร่วมกันอย่างไร มีการ

เปลี่ยนแปลงไปจากอดีตอย่างไร  
10. ท่านมีบทบาทหรือมัส่วนร่วมในชุมชนอย่างไร 
11. ท่านมีความคิดเห็นอย่างไร กับการเปลี่ยนแปลงของตลาดคลองสวนและการดำเนินชีวิตของคนใน

ชุมชน มีอะไรทีเ่ปลี่ยนแปลง เพราะเหตุใด 
12. ตลาดคลองสวนในปัจจุบัน มีเอกลักษณ์คืออะไร หรือมีความน่าสนใจคืออะไร 
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คำถามสัมภาษณ์ของบทที่ 4 
1. ท่านมีความคิดเห็นต่อการดำรงอยู่และการเปลี่ยนแปลงของตลาดคลองสวน 100 ปี ในด้านต่าง ๆ 
ต่อไปนี้เป็นอย่างไร 
 1.1 ด้านอาหารการกิน 
 1.2 ด้านสินค้าพ้ืนบ้าน 
 1.3 ด้านสถาปัตยกรรม (การจัดตกแต่งสถานที่ในตลาด) 
2. ปัจจัยที่ส่งผลให้ท่านตัดสินใจเลือกมาท่องเที่ยวทีต่ลาดคลองสวน 100 ปี (ทำไมถึงมาเท่ียวที่นี่) 
3. ดิฉันอยากขอให้ท่านช่วยเสนอแนะแนวทางในการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวที่ตลาด 
   คลองสวน 100 ปี (1-2 ข้อ)  
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ภาคผนวก ค 
รายช่ือผู้ให้สัมภาษณ์ 

 
จำนวนร้าน ประเภทสินค้า ชื่อร้าน ชื่อพ่อค้าแม่ค้า 

1 เครื่องทองเหลือง สวนทอง นายทนง ธนสุทธิเวศย์ 

2 ร้านโชห่วย ซินแสดีพานิช นายธานินทร์ อังวัชรปราการ 

3 กาแฟโบราณ แป๊ะหลีกาแฟ นางเพ็ญพัฒน์ ขัวญใจพานิช 

4 ของเก่า เหล่ากงเหล่าม่า นายอนุชิต เบญจศิริวรรณ 

5 ก๋วยเตี๋ยว เจ๊น้องก๋วยเตี๋ยวโบราณ นางสมศรี ธรรมปราณีสุข 

6 ก๋วยเตี๋ยวเป็ดพะโล้ เจ๊เจ็ง นางรังสิยา ศริบุญเจริญ 

7 กุนเชียง กุนเชียง นางศริพร แซ่ฟุ้ง 

8 ฮ่อยจ๊อ นฤมลฮ่อยจ๊อ นางนฤมล เหล่าอารักษ์พิบูล 

9 ขนมเค้ก เค็ก อัจฉรีย์ นางสุนันทา แสนเจริญ 

10 ร้านโชห่วย ยงกิมฮวด นางอุษณีย์ ตั้งทรงศักดิ์ 

11 เสื้อผ้า ชื้อใช่สูน นายกิตติ เชวงนิรันดร์ 

12 สินค้าไหว้เจ้า อมรภัณฑ์ นางกมลทิพย์ วิทยามณีกร 

13 เครื่องจักสาน มิตรสงวน นางนงค์รัก อลิสานันท์ 

14 ของใช้พ้ืนบ้าน ทำรางน้ำฝน นายวิวัฆน์ ธรรมปลาณีสุข 

15 ร้านตัดผมชาย ตัดผมชาย นายดำรงค์ จันทร์ประเสริฐ 

16 สินค้าใช้สอยประจำวัน กิตติพาณิชย์ นางประทุม ศรีธีระเนตร 

17 สินค้าใช้สอยประจำวัน บ้วนฮั้วโอสถ นางบุญเรือง จิรัวฒน์กุล 

18 ก๋วยเตี๋ยว ก๋วยเตี๋ยวโบราณ นางสมทิพย์ อังวัชรปราการ 

19 สินค้าใช้สอยประจำวัน ภ.ภักดีเวชช ์ นายธวัชชัย สุขสวัสดิ์ 

20 สินค้าใช้สอยประจำวัน มิตรสงวน นางรัตนา อลิสานันท์ 

21 สินค้าใช้สอยประจำวัน วิสุทธิ์พาณิชย์ นางพิมพ์นิสา วิสุทธิ์เสรีวงศ์ 

22 สินค้าใช้สอยประจำวัน อุดมภัณฑ์ นางสมหมาย บุญศรีพิทักษ์ 

23 ซ่อมทีวี ซ่อมทีวี นายสรพงซ์ สินธารา 
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รายช่ือผู้ให้สัมภาษณ์ (ต่อ) 
 

24 กาแฟโบราณ เจ๊เกียง นางฮุยเจง แซ่ตั้ง 

25 สินค้าใช้สอยประจำวัน ฉั่วกิมฮวด นายโม่งเจียง อิทธิภานนท์ 

26 สินค้าใช้สอยประจำวัน จารุศิลป์ นางเชงก่ี แซ่เฮ้ง 

27 สินค้าใช้สอยประจำวัน ศรีสุภาภรณ์ นางเพ็ญภรณ์ ศิริดวงสุริยันต์ 

28 สินค้าใช้สอยประจำวัน ฉายาลม้าย นางสุรีย์ โรจนพันธ์ 

29 สินค้าใช้สอยประจำวัน เจริญโอสถ นางประทุม แขรัตน์ 

30 สินค้าใช้สอยประจำวัน เจี๊ยบฮง นางวันดี รุจิขจรเดช 
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รายช่ือผู้ให้สัมภาษณ์ (ต่อ) 
 

ลำดับที่ ประเภทที่สนใจ ชื่อนักท่องเที่ยว 

1 อาหารการกิน นายกฤติน เพ็งสะและ         

2 อาหารการกิน นางประภารัตน์ ศรีมุงคลุ     

3 อาหารการกิน นางธนพร อัศวานุรัตน์      

4 อาหารการกิน นายศักดิ์สิริ กงทอง      

5 สินค้าพ้ืนบ้าน นายจิรวุฒิ วิมลพัฒนธรรม    

6 สินค้าพ้ืนบ้าน นางยุททรง  ศิริกรรณกุล      

7 สินค้าพ้ืนบ้าน นางสุมาลี ภู่เกลี้ยง      

8 สินค้าพ้ืนบ้าน นางสมัชญา เจริญสิน       

9 สินค้าพ้ืนบ้าน นางประภารัตน์ ศรีมุงคุล      

10 สินค้าพ้ืนบ้าน นางอิสรีย์ จิตตะ 

11 สินค้าพ้ืนบ้าน นายแสงชัย อินทรศร 

12 สถาปัตยกรรม นายดนัย ภู่เกลี้ยง     

13 สถาปัตยกรรม นางศริพร สุวัฒนศุข 

14 สถาปัตยกรรม นายวัชรพงษ์ บุญถนอม     

15 ความเก่าแก่โบราณ นายพลวัฒน์ เฮียงหลี    

16 ความเก่าแก่โบราณ นางกมลชนก สลามัดเจริญ   

17 ความต้องการชมธรรมชาติ นางวาสนา วาปีน 

18 ความต้องการชมธรรมชาติ นางXiao Yuan 

19 การโฆษณาประชาสัมพันธ์ นางปทิตตา บุตรีนายซัน 

20 สภาพแวดล้อม นายบุญชัย คงศักดิ์ตระกูล 
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ประวัติผู้เขียน 
 

ชื่อ – สกุล MRS.CUI XIN (ศิลป์สุภา) 
วัน เดือน ปีเกิด 21 สิงหาคม 2529 
ที่อยู่ปัจจุบัน 81/291 คอนโดลุมพินี เมกะซิตี้บางนา ถนนบางนา-ตราด  

ตำบลบางแก้ว อำเภอบางพลี จังหวัดสมุทรปราการ 10540    
ประวัติการศึกษา 
พ.ศ. 2557-2561 

 
ศิลปศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาภาษาไทย คณะศิลปศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยอีสเทิร์นเอเชีย 
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